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ส่วนที่ ๑ 
บทสรุปผู้บริหาร 

 
ตามพระราชกฤษฎีกาว่าด้วยหลักเกณฑ์และวิธีการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี พ.ศ. 2546 หมวด 3 

มาตรา 9 ก าหนดให้ส่วนราชการจัดท าแผนปฏิบัติราชการไว้เป็นการล่วงหน้า ซึ่งแผนปฏิบัติราชการดังกล่าว
ต้องมีรายละเอียดขั้นตอน ระยะเวลา และงบประมาณท่ีจะต้องใช้ในการด าเนินการของแต่ละขั้นตอน เป้าหมาย
ของภารกิจ ผลสัมฤทธิ์ และตัวชี้วัดของภารกิจของหน่วยงาน ประกอบกับพระราชกฤษฎีกาว่าด้วยหลักเกณฑ์
และวิธีการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2562 มาตรา 7 ได้ก าหนดให้ส่วนราชการจัดให้มีการ
ทบทวนภารกิจของตน โดยค านึงยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บท แผนการปฏิรูปประเทศ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ นโยบายของคณะรัฐมนตรีที่แถลงต่อรัฐสภา และแผนอ่ืนที่เกี่ยวข้อง รวมถึงก าลังเงินงบประมาณ
ของประเทศ ความคุ้มค่าของภารกิจ และสถานการณ์ อ่ืนประกอบกัน อีกทั้ง เมื่อวันที่ 12 มีนาคม 2562 
คณะรัฐมนตรี ได้มีมติเห็นชอบให้หน่วยงานของรัฐปรับปรุงแผนระดับ 3 ให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติและ
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 

ดังนั้น เพ่ือให้เป็นไปตามพระราชกฤษฎีกาว่าด้วยหลักเกณฑ์และวิธีการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี 
พ.ศ. 2546 และฉบับที่ 2 พ.ศ. 2562 รวมถึงมติคณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 12 มีนาคม 2562 กรมการค้าภายใน 
จึงได้จัดท าแผนปฏิบัติราชการ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 ขึ้น โดยให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ 20 ป ี
(พ.ศ. 2561 - 2580) แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนการปฏิรูปประเทศ (ร่าง) แผนพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566 - 2570) นโยบายของรัฐบาล และบริบทต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง รวมถึงการ
รายงานผลการด าเนินงานผ่านระบบติดตามและประเมินผลแห่งชาติ (eMENSCR) ตามระเบียบว่าด้วยการ
ติดตาม ตรวจสอบ และประเมินผลการด าเนินการตามยุทธศาสตร์ชาติและแผนการปฏิรูปประเทศ พ.ศ. 2562 
ทั้งนี้ เพ่ือใช้เป็นเครื่องมือส าคัญในการบริหารงานของผู้บริหารหน่วยงาน รวมทั้งให้หน่วยงานในสังกัดใช้เป็นกรอบ
แนวทางในการปฏิบัติงานและการรายงานผลในระบบติดตามและประเมินผลแห่งชาติ (eMENSCR) ให้มีความ
ถูกต้อง ชัดเจน เป็นไปตามมติของคณะรัฐมนตรี ตลอดจนเป็นกลไกในการขับเคลื่อนการบรรลุเป้าหมาย         
ตามยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บท นโยบายรัฐบาล นโยบายกระทรวงพาณิชย์ และงานตามภารกิจของกรมการค้าภายใน 
ทั้งในระดับส่วนกลางและส่วนภูมิภาค โดยมสีาระส าคัญของแผนปฏิบัติราชการ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 ดังนี้ 

 
สาระส าคัญแผนปฏิบัติราชการรายปี (พ.ศ. 2566) ของกรมการค้าภายใน 

๑. วิสัยทัศน์ 
“ขับเคลื่อนการค้าในประเทศให้มีความเข้มแข็ง เป็นธรรม ด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรม” 

๒. พันธกิจ 
1) ส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกร สถาบันเกษตรกร ผู้ประกอบการให้มีศักยภาพในการแข่งขัน เข้าถึง

กลไกการส่งเสริมตลาดรูปแบบต่าง ๆ และสนับสนุนให้มกีารพัฒนาองค์ความรู้อย่างต่อเนื่อง 
2) พัฒนาการค้าสินค้าและบริการของเศรษฐกิจฐานรากให้มีศักยภาพและสนับสนุนการสร้าง

มูลค่าเพ่ิมและสร้างความเข้มแข็งให้กับผู้ประกอบการชุมชน 
3) ดูแลราคา ปริมาณสินค้าและบริการให้อยู่ในระดับที่เหมาะสม และมีความเป็นธรรม สอดคล้อง

กับสถานการณ์ทางการค้า 
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4) เสริมสร้างองค์ความรู้ให้ผู้บริโภคมีความเข้มแข็งในการพิทักษ์สิทธิประโยชน์ของตนเองและ
ประชาชนได้รับการบรรเทาภาระค่าครองชีพอย่างเหมาะสม 

5) พัฒนามาตรฐานการชั่งตวงวัดไทยและขยายขอบเขตการดูแลเพ่ือสร้างความเป็นธรรมในระบบการค้า 
6) บริหารจัดการองค์การอย่างมีประสิทธิภาพบนหลักการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี  และพัฒนา

ให้มีความยืดหยุ่นและสอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลง 
๓. แนวทางพัฒนาเชิงยุทธศาสตร์ของกรมการค้าภายใน 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๑ รักษาเสถียรภาพและพัฒนาระบบการค้าสินค้าเกษตรให้มีประสิทธิภาพ
  

เป้าประสงค์ : เกษตรกร สถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการมีช่องทาง
การตลาดเพิ่มข้ึน และสามารถแข่งขันได ้

กลยุทธ์ :  1.1  เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการ การตลาด และระบบการค้า
สินค้าเกษตร 

 1.2  สนับสนุนการจัดท ามาตรฐานทางการค้าของสินค้าเกษตร และ
ส่งเสริมให้มีการซื้อขายสินค้าเกษตรที่มีมาตรฐาน 

 1.3  สนับสนุนเกษตรกรและผู้ประกอบการในการใช้ประโยชน์จากระบบ
การค้าสมัยใหม่ 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 การยกระดับการค้าเศรษฐกิจฐานราก 
เป้าประสงค์ : หน่วยเศรษฐกิจฐานรากมีความเข้มแข็ง สามารถสร้างมูลค่าทางการค้าเพ่ิมขึ้น 

กลยุทธ์ : 2.1  พัฒนาศักยภาพและเพ่ิมพูนองค์ความรู้ ให้ กับเกษตรกรและ
ผู้ประกอบการให้เท่าทันการเปลี่ยนแปลง 

 2.2 ส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากด้วยการเชื่อมโยงการค้าและพัฒนาช่องทางการ
กระจายสินค้าและการจ าหน่ายสินค้าในระดับท้องถิ่น และภูมิภาค 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๓ การสร้างความเป็นธรรม อ านวยความสะดวกทางการค้า และพิทักษ์สิทธิ
ประโยชน์ของผู้บริโภค 

เป้าประสงค์ : ประชาชนได้รับประโยชน์จากราคาสินค้าและบริการที่อยู่ในระดับเหมาะสม 
และมีปริมาณเพียงพอ ครบถ้วน ถูกต้อง 

กลยุทธ์ : 3.1  ก ากับดูแลและสร้างความเป็นธรรมทางการค้าให้กับผู้เกี่ยวข้อง
ในห่วงโซ่อุปทาน 

 3.2 ส่งเสริมการประกอบธุรกิจด้วยความเป็นธรรม และมีความรับผิดชอบ
ต่อสังคมและผู้บริโภค 

 3.3 เสริมสร้างความรู้ให้กับผู้บริโภคและส่งเสริมการสร้างเครือข่าย
ผู้บริโภคเผยแพร่องค์ความรู้ในการพิทักษ์ประโยชน์ของตนเอง 

 3.4 พัฒนาและยกระดับการก ากับ ตรวจสอบ และการบริหารจัดการ
เรื่องร้องเรียนตามกฎหมาย กฎ ระเบียบและมาตรการที่ก าหนด เพ่ือ
สร้างความเป็นธรรมให้แก่ประชาชน 

 3.5 สนับสนุนการจ าหน่ายสินค้าในสถานการณ์ท่ีจ าเป็นเพ่ือบรรเทาภาระ
ค่าครองชีพให้กับประชาชน 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๔ การยกระดับมาตรฐานการชั่งตวงวัดไทย 

เป้าประสงค์ : การชั่งตวงวัดไทยได้รับการรับรองตามมาตรฐานสากลและมีบทบาทน า
ในอาเซียน 

กลยุทธ์ : 4.1  พัฒนาระบบการก ากับดูแลงานชั่งตวงวัดให้เกิดความเป็นธรรม
และท่ัวถึงทุกพ้ืนที่ของประเทศอย่างมีประสิทธิภาพ 

 4.2 ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของภาคประชาชนและพัฒนาเครือข่าย
การก ากับดูแลด้านชั่งตวงวัด 

 4.3 ขยายขอบเขตงานชั่งตวงวัดให้ครอบคลุมและสอดคล้องกับ
สถานการณ ์

 4.4 เสริมสร้างขีดความสามารถและมาตรฐานวิชาชีพในการแข่งขัน
ของบุคลากรและผู้ประกอบธุรกิจด้านชั่งตวงวัด 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๕ การพัฒนาระบบบริหารจัดการและเทคโนโลยีขององค์การ 
เป้าประสงค์ : ระบบการบริหารจัดการองค์การเป็นไปตามหลักเกณฑ์การบริหาร

กิจการบ้านเมืองที่ดี และมีการบริหารแบบมีส่วนร่วม 

กลยุทธ์ : 5.1  พัฒนาระบบบริหารจัดการให้มีประสิทธิภาพ ตามหลักธรรมาภิ
บาล (Good Governance) 

 5.2 ปรับปรุงและพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศให้มีความ
ทันสมัย ก้าวทันกับการเปลี่ยนแปลง และรองรับเศรษฐกิจดิจิทัล 

 5.3 ปรับปรุงแก้ไขกฎหมาย กฎระเบียบที่เกี่ยวข้องให้สอดรับกับ
สภาพเศรษฐกิจสังคม และเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลง โดยมุ่งเน้น
การน าเทคโนโลยีมาใช้ เพ่ือลดขั้นตอนอ านวยความสะดวก และ
สร้างความเป็นธรรมทางการค้า 
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สรุปงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 
จ าแนกตามงบประมาณ ประเด็นยุทธศาสตร์ และโครงการ/กิจกรรม  

 

ประเด็นยุทธศาสตร์ (ผลผลิต/โครงการ/กิจกรรม) 
งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

แผนงานบูรณาการ 85.0000 
แผนงานยุทธศาสตร์ 263.9997 
แผนงานพื้นฐาน 335.6167 

งบลงทุน  104.4993 
งบเงินอุดหนุน  2.2860 

แผนงานบุคลากรภาครัฐ 213.1779 
 897.7943 
กองทุนรวมเพื่อช่วยเหลือเกษตรกร 750.0000 
รวมทั้งสิ้น 1,647.7943 
  

โครงการ/งานภายใต้โครงสร้างแผนงานตามยุทธศาสตร์การจัดสรรฯ 
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 รักษาเสถียรภาพและพัฒนาระบบการค้าสินค้าเกษตรให้มี
ประสิทธิภาพ 

 

1.1 โครงการพัฒนาตลาดสินค้าเกษตร 114.5059 
1.2 โครงการส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตรส าคัญ 9.7500 
1.3 การตรวจสอบและก ากับดูแลสินค้าเกษตร 13.4622 
1.4 การยกระดับคุณภาพและต่อยอดด้านการตลาดข้าวหอมมะลิของไทย 2.0000 
1.5 การด าเนินมาตรการแก้ไขปัญหาสินค้าเกษตร 10.0000 
1.6 การพัฒนาระบบตลาดและส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร งบด าเนินงาน 
1.7 การพัฒนาประสิทธิภาพระบบโลจิสติกส์การเกษตร งบด าเนินงาน 
1.8 การแก้ไขปัญหาสินค้าเกษตรและการเบิกจ่ายจากกองทุนรวมเพ่ือช่วยเหลือเกษตรกร 750.0000 

ประเดน็ยุทธศาสตร์ที่ 2 การเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจท้องถิ่น   
2.1 โครงการตลาดชุมชนเพ่ือธุรกิจท้องถิ่น 69.6322 
2.2 โครงการหมู่บ้านท ามาค้าขาย (Trading Village) 15.3678 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร้างความเป็นธรรม อ านวยความสะดวกทางการค้า 
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4 การยกระดับมาตรฐานการชั่งตวงวัดไทยสู่มาตรฐานสากล 

 

3.1 การดูแลและส่งเสริมความเป็นธรรมทางการค้า งบด าเนินงาน 
3.2 โครงการธงฟ้าราคาประกยัด ลดค่าครองชีพประชาชน 129.7438 
3.3 โครงการพาณิชย์ช่วยลดค่าครองชีพประชาชน 12.0000 
3.4 โครงการส่งเสริมร้านค้าธงฟ้าราคาประหยัดพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น 10.0000 
3.3 การเสริมสร้างธรรมาภิบาล และสร้างเครือข่ายพันธมิตร 
 
 

12.4218 



 

แผนปฏิบัตริาชการรายปี พ.ศ.2566 กรมการคา้ภายใน 5 

 

 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 5 การพัฒนาระบบบริหารจัดการขององค์การ  
5.1 การเสริมสร้างความรู้ จิตส านึก และคุ้มครองจริยธรรมในการปฏิบัติงาน 0.5551 
5.2 โครงการพัฒนาศักยภาพบุคลากรกรมการค้าภายใน 0.6760 
5.3 โครงการพัฒนาคุณภาพการบริหารจัดการและการก ากับดูแลองค์กร 0.3638 
5.4 การพัฒนาและปรับปรุงกฎหมายเพื่อการค้าการลงทุน 0.7000 
5.5 การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารด้านการค้าภายใน งบด าเนินงาน 
5.6 การพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 24.5850 
5.7 การพัฒนาระบบประชาสัมพันธ์และสร้างการมีส่วนร่วมของภาคประชาชน งบด าเนินงาน 
5.8 การพัฒนาระบบการวางยุทธศาสตร์และถ่ายทอดลงสู่การปฏิบัติ 0.2000 
5.9 การจัดท าปฏิทินสินค้าเกษตร 0.3000 
5.10 การตรวจสอบภายใน 0.3212 
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   ส่วนที่ 2 
ความสอดคล้องกับแผน 3 ระดับ ตามนัยยะของมติคณะรัฐมนตรี เม่ือวันที่ 4 ธันวาคม 2560 

 

2.1 ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561-2580) (แผนระดับที่ 1) 

เป็นแผนการพัฒนาประเทศไทยที่ก าหนดกรอบและแนวทางการพัฒนาให้หน่วยงานของรัฐทุกภาคส่วนต้อง
ปฏิบัติตาม เพ่ือให้บรรลุวิสัยทัศน์ของประเทศที่ว่า “ประเทศไทยมีความม่ันคง ม่ังคั่ง ยั่งยืน เป็นประเทศที่พัฒนาแล้ว 
ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” หรือคติพจน์ที่ว่า “ม่ันคง ม่ังคั่ง ยั่งยืน” ซึ่งการพัฒนา
ประเทศในช่วงระยะเวลาของยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561-2580) จะมุ่งเน้นการสร้างสมดุลระหว่างการพัฒนา
เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม โดยประกอบด้วย 6 ยุทธศาสตร์ ได้แก่ (1) ด้านความมั่นคง (2) ด้านการสร้าง
ความสามารถในการแข่งขัน (3) ด้านการพัฒนาและเสริมสร้างศักยภาพทรัพยากรมนุษย์ (4) ด้านการสร้างโอกาสและ
ความเสมอภาคทางสังคม (5) ด้านการสร้างการเติบโตบนคุณภาพชีวิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และ (6) ด้านการปรับ
สมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ ทั้งนี้ กรมการค้าภายใน มีบทบาทภารกิจที่เกี่ยวข้องและสนับสนุนการ
ขับเคลื่อนการบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติใน 3 ประเด็นยุทธศาสตร์ ดังนี้ 

2.1.1 ยุทธศาสตร์ชาติ ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน  
1) เป้าหมาย ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น 
2) ประเด็น การเกษตรสร้างมูลค่า ซึ่งให้ความส าคัญกับการเพิ่มผลิตภาพการผลิตทั้งเชิงปริมาณ    

และมูลค่า ความหลากหลายของสินค้าเกษตร เพ่ือรักษาฐานรายได้เดิมและสร้างฐานอนาคตใหม่ที่สร้างรายได้สูง                 
ทั้งเกษตรอัตลักษณพ้ื์นถิ่น เกษตรปลอดภัย เกษตรชีวภาพ เกษตรแปรรูป และเกษตรอัจฉริยะ เพ่ือให้เกษตรกร มีรายได้สูงขึ้น 

3) การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ  
(1) การส่งเสริมและสนับสนุนให้เกษตรกรและผู้ประกอบการเกษตรท าการผลิตสินค้าที่

สอดคล้องกับความต้องการของตลาด มาตรฐาน และเข้าสู่ระบบมาตรฐานการจัดการคุณภาพทางการเกษตรที่
ได้รับการรับรอง รวมทั้งให้ความรู้ด้านกระบวนการผลิตตามมาตรฐาน การพัฒนาคุณภาพมาตรฐานของสินค้าเพ่ือสร้าง
มูลค่าเพ่ิม และการบริหารจัดการตลาด ตลอดจนพัฒนากลไกการเชื่อมโยงการจ าหน่ายให้กับเกษตรกรและ
ผู้ประกอบการเกษตร 

(2) การเฝ้าระวังและพัฒนากลไกการจัดการปัญหาที่อาจจะเกิดขึ้นกับสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์ที่
เกี่ยวข้อง ทั้งในด้านอุปสงค์และอุปทาน เพ่ือยกระดับและรักษาเสถียรภาพราคา โดยก าหนดมาตรการรองรับ มาตรการ
ปรับตัว และการประกันความเสี่ยงด้านรายได้ให้กับเกษตรกร  

(3) การพัฒนาระบบโลจิสติกส์การเกษตรให้มีประสิทธิภาพ โดยส่งเสริมและพัฒนาการให้บริการของ
ผู้ประกอบการคลังสินค้า ไซโล และห้องเย็น ให้มีระบบบริหารจัดการที่ดี มีประสิทธิภาพ และเป็นที่ยอมรับในระดับสากล 
รวมทั้งเสริมสร้างทักษะด้านการจัดการคลังสินค้า ไซโล และห้องเย็นให้สอคล้องกับลักษณะของสินค้าและตลาด  

2.1.2 ยุทธศาสตร์ชาติ ด้านการสร้างโอกาสและความเสมอภาคทางสังคม 
1) เป้าหมาย   

(1) สร้างความเป็นธรรม และลดความเหลื่อมล้ าในทุกมิติ 
(2) เพ่ิมขีดความสามารถของชุมชนท้องถิ่นในการพัฒนา การพ่ึงตนเองและการจัดการตนเอง  
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2) ประเด็น การลดความเหลื่อมล้ า สร้างความเป็นธรรมในทุกมิติ  

(1) ปรับโครงสร้างเศรษฐกิจฐานราก มุ่งเน้นการพัฒนาการเกษตรให้เหมาะสมกับศักยภาพ         
ฐานทรัพยากรและบริบทของพ้ืนที่และชุมชนท้องถิ่น รวมทั้งเพ่ิมช่องทางการตลาดและเชื่อมโยงการค้าด้วยเครือข่าย
พันธมิตรและวิสาหกิจเพ่ือสังคม ก าหนดนโยบายและกติกาเพ่ือเพ่ิมโอกาสของเกษตรกร พัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
บนฐานความหลากหลายทางชีวภาพและภูมิปัญญาท้องถิ่น รวมถึงส่งเสริมการผลิตแปรรูปสินค้าให้มีเอกลักษณ์ 

(2) ปฏิรูประบบภาษีและการคุ้มครองผู้บริโภค โดยการแก้ไขกฎหมายที่ไม่เป็นธรรม ปรับปรุงระบบ
และกลไกในการคุ้มครองผู้บริโภค สนับสนุนองค์กรของผู้บริโภคให้มีความเข้มแข็ง ป้องกันการละเมิดสิทธิผู้บริโภค
และอ านวยความยุติธรรมแก่ผู้บริโภค สนับสนุนการบริโภคอย่างยั่งยืน และส่งเสริมให้องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น       
มีบทบาทในการคุ้มครองผู้บริโภคได้อย่างเป็นรูปธรรม   

3) การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ 
(1) การเสริมสร้างเศรษฐกิจฐานรากให้มีความเข้มแข็ง สามารถพ่ึงพาตนเองได้ และเป็นระบบ

เศรษฐกิจทีก่่อให้เกิดการพัฒนา การสร้างงานสร้างอาชีพ และการกระจายรายได้กลับสู่ชุมชนได้ย่างต่อเนื่อง โดยเพ่ิมพูน
ความรู้และทักษะที่จ าเป็นในการเป็นผู้ประกอบการของเกษตรกร/วิสาหกิจชุมชน การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า         
และบริการ การบริหารจัดการตลาด รวมทั้งขยายช่องทางการจัดจ าหน่าย และพัฒนาตลาดในพ้ืนที่ชุมชนให้สามารถ
เป็นแหล่งรองรับ จ าหน่าย และกระจายสินค้าเกษตร/ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีศักยภาพ รวมถึงเป็นสถานที่ที่ ต้องแวะชม           
และแวะเวียนเข้ามาจับจ่ายใช้สอยของหมู่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ เพ่ือสร้างการกระจายรายได้         
กลับสู่ชุมชน 

(2) การสร้างความธรรมทางการค้า และคุ้มครองผู้บริโภค โดยก ากับดูแลราคาสินค้าและบริการ     
ที่จ าเป็นให้มีราคาอยู่ในเกณฑ์ที่เหมาะสม เป็นธรรม สอดคล้องกับต้นทุน และมีปริมาณเพียงพอต่อความต้องการ 
รวมทั้งติดตามตรวจสอบพฤติกรรมทางการค้าของผู้ประกอบการ เพ่ือป้องกันมิให้เกษตรกรและผู้บริโภคถูก           
เอารัดเอาเปรียบด้านปริมาณและราคา ตลอดจนเสริมสร้างคุณธรรมจริยธรรมในการประกอบธุรกิจให้แก่ผู้ประกอบการ 
และสร้างเครือข่ายพันธมิตรในการสอดส่องดูแลราคาสินค้า/บริการและพฤติกรรมทางการค้าที่ไม่เป็นธรรม รวมทั้ง
ส่งเสริมการลดภาระค่าครองชีพของประชาชน และการจัดจ าหน่ายสินค้าราคาประหยัดในสถานการณ์ท่ีจ าเป็น 

2.1.3 ยุทธศาสตร์ชาติ ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 
1) เป้าหมาย  

(1) ภาครัฐมีวัฒนธรรมการท างานที่มุ่งผลสัมฤทธิ์และผลประโยชน์ส่วนรวม  
(2) ภาครัฐมีความโปร่งใส ปลอดการทุจริตและประพฤติมิชอบ 

2) ประเด็น ภาครัฐมีความโปร่งใส ปลอดการทุจริตและประพฤติมิชอบ 
(1) ภาครัฐที่ยึดประชาชนเป็นศูนย์กลาง ตอบสนองความต้องการ และให้บริการอย่างสะดวก 

รวดเร็ว โปร่งใส โดยหน่วยงานของรัฐต้องร่วมมือและช่วยเหลือกันในการปฏิบัติหน้าที่ มีระบบการบริหารจัดการ  
ที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ มีความโปร่งใส ให้การบริหารราชการแผ่นดินทั้งราชการส่วนกลาง ส่วนภูมิภาค ส่วนท้องถิ่น และ
งานของรัฐอย่างอ่ืนให้เป็นไปตามหลักการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี สร้างประโยชน์สุขแก่ประชาชน 

(2) บุคลากรภาครัฐเป็นคนดีและเก่ง ยึดหลักคุณธรรม จริยธรรม มีจิตส านึก มีความสามารถสูง 
มุ่งม่ัน และเป็นมืออาชีพ โดยจัดให้มีระบบบริหารจัดการและพัฒนาบุคลากรให้สามารถสนองความต้องการในการ
ปฏิบัติงาน มีความก้าวหน้าในอาชีพ สามารถจูงใจให้คนดีคนเก่งท างานในภาครัฐ มีระบบการพัฒนาขีดความสามารถ
บุคลากรภาครัฐให้มีสมรรถนะใหม่ๆ สามารถรองรับการเปลี่ยนแปลงบริบทการพัฒนา มีการเสริมสร้างคุณธรรม



 

แผนปฏิบัตริาชการรายปี พ.ศ.2566 กรมการคา้ภายใน 9 

 

 

และจริยธรรม การปรับเปลี่ยนแนวคิดให้การปฏิบัติราชการเป็นมืออาชีพ มีจิตบริการ ท างานในเชิงรุกและมองไปข้างหน้า 
สามารถบูรณาการการท างานร่วมกับภาคส่วนอื่นได้อย่างเป็นรูปธรรม 

(3) ภาครัฐมีความโปร่งใส ปลอดการทุจริตและประพฤติมิชอบ โดยสร้างจิตส านึกและค่านิยมให้
ทุกภาคส่วนมีการตื่นตัวและละอายต่อการทุจริตประพฤติมิชอบทุกรูปแบบ พร้อมทั้งส่งเสริม สนับสนุน ให้ภาคี
ภาคเอกชน ภาคประชาสังคม ชุมชน ประชาชน และภาคีต่างๆ มีส่วนร่วมในการสอดส่อง เฝ้าระวัง ให้ข้อมูล แจ้ง
เบาะแสการทุจริต และตรวจสอบการด าเนินงานของหน่วยงานภาครัฐ และภาคส่วนอื่น ๆ  

3) การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ โดยเสริมสร้างความรู้เกี่ยวกับการปฏิบัติงานโดยยึด
หลักตามมาตรฐาน คุณธรรม จริยธรรม และมีความโปร่งใส รวมทั้งปลูกฝังจิตส านึกและค่านิยมในการต่อต้านการ
ทุจริตประพฤติมิชอบให้แก่ข้าราชการและเจ้าหน้าที่ของหน่วยงานในทุกระดับ สนับสนุนการเปิดเผยข้อมูลเปิด
ภาครัฐที่เป็นปัจจุบัน และเปิดรับฟังความคิดของภาคประชาชน เพ่ือน ามาปรับปรุงและพัฒนางานให้บริการของ
หน่วยงาน 

 

2.2 แผนระดับท่ี 2 (เฉพาะที่เกี่ยวข้อง) 
 

2.2.1 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ  

เป็นแผนแม่บทที่ก าหนดขึ้นเพ่ือการบรรลุเป้าหมายที่ก าหนดไว้ในยุทธศาสตร์ชาติมีทั้งสิ้น 23 ฉบับ    
ซ่ึงจะมีผลผูกพันต่อหน่วยงานของรัฐที่เกี่ยวข้องที่จะต้องปฏิบัติให้เป็นไปตามนั้น รวมทั้งจัดท างบประมาณรายจ่าย
ประจ าปีให้สอดคล้องกับแผนแม่บท ซึ่งจะน าไปสู่การปฏิบัติเพ่ือให้ประเทศไทยบรรลุวิสัยทัศน์ “ประเทศไทยมี
ความม่ันคงม่ังคั่ง ยั่งยืนเป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” ทั้งนี้ 
กรมการค้าภายในมีความเกี่ยวข้องกับแผนแม่บทดังกล่าว จ านวน 4 ประเด็น ได้แก่ การเกษตร เศรษฐกิจฐานราก 
ความเสมอภาคและหลักประกันทางสังคม และการต่อต้านการทุจริตและประพฤติมิชอบ โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

 1) ประเด็น การเกษตร  
(1) เป้าหมายระดับประเด็นแผนแม่บทฯ 

• เป้าหมาย ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศในสาขาเกษตรเพิ่มขึ้น 

• การบรรลุเป้าหมายตามแผนแม่บทฯ โดยพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าเกษตร ด้วยการ
สนับสนุนการผลิตและการแปรรูปสินค้าเกษตรให้มีคุณภาพและมาตรฐานความปลอดภัย ขยายและเชื่อมโยงการตลาด
ให้กับเกษตรกร รวมทั้งส่งเสริมและรณรงค์การบริโภคสินค้าเกษตรที่มีคุณภาพมาตรฐาน ตลอดจนก ากับดูแลปริมาณ
และราคาสินค้าเกษตรให้เกิดความสมดุล เพ่ือสร้างเสถียรภาพราคาและยกระดับรายได้ให้กับเกษตรกร ซึ่งมีความเชื่อมโยง
กับแนวทางและเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทประเด็นดังกล่าว คือ 

(2) แผนย่อย (6) การพัฒนาระบบนิเวศการเกษตร ซึ่งให้ความส าคัญกับการสนับสนุนให้เกิดการพัฒนา
เกษตรกรและภาคเกษตรมีการปรับตัวไปสู่กระบวนการผลิตที่มีคุณภาพมาตรฐาน และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ 
เพ่ือให้มีการเจริญเติบโตอย่างต่อเนื่องและเข้มแข็ง จึงต้องมีการสนับสนุนส่งเสริมระบบนิเวศของภาคเกษตรในด้านต่างๆ  

• แนวทางพัฒนาตามแผนย่อยที่เกี่ยวข้อง 
1. พัฒนาระบบข้อมูลสารสนเทศและการเฝ้าระวังและเตือนภัยสินค้าเกษตร  
2. ส่งเสริมด้านการตลาดสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์การเกษตร 
3. อ านวยความสะดวกทางการค้าและพัฒนาระบบโลจิสติกส์การเกษตร 
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• เป้าหมายของแผนย่อย ประสิทธิภาพการผลิตสินค้าเกษตรต่อหน่วยมีการปรับตัวเพ่ิมข้ึน 
• การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทฯ   

1. การส่งเสริมและสนับสนุนให้เกษตรกรและผู้ประกอบการโรงสีมีการผลิต/แปรรูปสินค้าเกษตร
ที่มีคุณภาพมาตรฐานความปลอดภัย อาทิ มาตรฐานอินทรีย์ มาตรฐาน GMP (Good Manufacturing Practice) และ
มาตรฐาน HACCP (Hazard Analysis Critical Control Point) เพ่ือยกระดับราคาและรายได้เกษตรกร/ผู้ประกอบการ 

2. การพัฒนาช่องทางการตลาดให้กับสินค้าเกษตรปลอดภัย/อินทรีย์ โดยพัฒนาและส่งเสริม
ศูนย์จ าหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์ชุมชน (Organic Farm Outlet) ผ่าน Tourist Package ส่งเสริมและพัฒนาศูนย์
จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน (Farm Outlet) รวมถึงเชื่อมโยงการตลาดและการรับซื้อผลผลิตจากเกษตรกร/
ผู้ประกอบการเกษตร ทั้ง Online และ Offline จัดงานแสดงและจ าหน่ายสินค้าอินทรีย์/ปลอดภัยระดับภูมิภาค 
รวมทั้งสร้างกลไกการเชื่อมโยงการจ าหน่าย และจับคู่ทางการค้าระหว่างเกษตรกรกับผู้ประกอบการในระดับต่างๆ 

3. การรณรงค์การบริโภคสินค้าเกษตรปลอดภัยและอินทรีย์ โดยส่งเสริมภาพลักษณ์ และ
สร้างความตระหนักรู้ถึงคุณประโยชน์ของการบริโภคสินค้าเกษตรปลอดภัย/อินทรีย์แก่ผู้บริโภค รวมทั้ง
ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อช่องทางต่างๆ เพ่ือกระตุ้นให้ผู้บริโภคทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ หันมาให้ความสนใจ
บริโภคสินค้าเกษตรปลอดภัย/อินทรีย์ของประเทศไทยเพิ่มข้ึน 
 

2) ประเด็น เศรษฐกิจฐานราก 
(1) เป้าหมายระดับประเด็นแผนแม่บทฯ 

• เป้าหมาย รายได้ของประชาชนกลุ่มรายได้น้อยเพ่ิมข้ึนอย่างกระจายอย่างต่อเนื่อง 

• การบรรลุเป้าหมายตามแผนแม่บทฯ โดยพัฒนาเกษตรกรและวิสาหกิจชุมชนให้มีความรู้และ
ทักษะที่จ าเป็นในการเป็นผู้ประกอบการ การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า และการบริหารจัดการด้านการตลาด เพ่ือเพ่ิม
ขีดความสามารถในการแข่งขันและสามารถสร้างรายได้ได้ด้วยตนเอง รวมทั้งการพัฒนากลไกการตลาดในรูปแบบการค้า
ที่เป็นธรรม เพ่ือให้เกิดโครงสร้างการกระจายรายได้ให้กับเศรษฐกิจชุมชนท้องถิ่นอย่างเป็นรูปธรรม ซึ่งมีความเชื่อมโยง
กับแนวทางและเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทดังกล่าว ดังนี้ 

(2) แผนย่อย การสร้างสภาพแวดล้อมและกลไกที่ส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก ซึ่งมุ่งเน้นการ
ส่งเสริมการรวมกลุ่มในรูปแบบที่มีโครงสร้างกระจายรายได้ และพัฒนาช่องทางการตลาด รวมถึงก าหนดกติกาให้
เกิดโครงสร้างกระจายรายได้ให้กับเศรษฐกิจชุมชนได้อย่างเป็นรูปธรรม ส่งเสริมการเข้าถึงแหล่งทุนและทรัพยากรต่างๆ    
ที่จ าเป็น และบริหารจัดการกลไกต่างๆ เพ่ือให้ชุมชนมีทุนในการพัฒนาการสินค้าและยกระดับเป็นผู้ประกอบการธุรกิจ 

• แนวทางพัฒนาตามแผนย่อยที่เกี่ยวข้อง  
- ส่งเสริมและพัฒนากลไกและโครงสร้างดูดซับมูลค่าทางเศรษฐกิจและการกระจายรายได้กลับ

สู่ชุมชน โดยสนับสนุนการรวมตัวของสมาชิกในชุมชนและกระบวนการมีส่วนร่วมจากภาคส่วนต่างๆ รวมทั้งการพัฒนา
ช่องทางและศูนย์กลางตลาดสินค้าชุมชนทีค่รอบคลุมถึงช่องทางตลาดออนไลน์และช่องทางตลาดอ่ืนๆ 

• เป้าหมายของแผนย่อย ผู้ประกอบการเศรษฐกิจฐานรากมีรายได้เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง 
• การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทฯ  

1. การเพ่ิมขีดความสามรถให้กับเกษตรกร/วิสาหกิจชุมชน/ผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs และคน
ในชุมชน โดยเสริมสร้างองค์ความรู้ด้านการบริหารจัดการการตลาด และการพัฒนาสินค้าให้มีคุณภาพ มาตรฐาน      
มีความหลากหลาย และสอดคล้องกับต้องการของตลาด 
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2. การส่งเสริมและพัฒนาตลาดชุมชนให้เป็น “ตลาดต้องชม” เพ่ือให้เป็นช่องทางหนึ่งในการสร้าง
งาน สร้างอาชีพ และสร้างรายได้ให้กับคนในชุมชนที่มีศักยภาพ รวมถึงเป็นสถานที่ที่ต้องแวะชม และแวะเวียนเข้ามาจับจ่าย
ใช้สอยของหมู่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ เพ่ือสร้างการเติบโตและการหมุนเวียนให้เศรษฐกิจฐานราก 

3. การส่งเสริมและพัฒนาวิสาหกิจชุมชนให้เป็น “หมู่บ้านท ามาค้าขาย” โดยการเสริมสร้าง
องค์ความรู้ด้านการตลาด การพัฒนาคุณภาพสินค้า และการบรรจุภัณฑ์ ให้กับผู้ประกอบการชุมชน รวมทั้งขยายและ
เชื่อมโยงช่องทางการตลาด เพ่ือให้ชุมชนสามารถด าเนินธุรกิจได้อย่างเข้มแข็ง มั่นคง และยั่งยืน 

3) ประเด็น ความเสมอภาคและหลักประกันทางสังคม 
(1) เป้าหมายระดับประเด็นแผนแม่บทฯ 

• เป้าหมาย คนไทยทุกคนได้รับการคุ้มครองและมีหลักประกันทางสังคมเพ่ิมขึ้น 

• การบรรลุเป้าหมายตามแผนแม่บทฯ โดยคุ้มครองและป้องกันมิให้ประชาชนผู้บริโภค และ 
เกษตรกรถูกเอารัดเอาเปรียบด้านปริมาณและราคา รวมทั้งได้รับความเป็นธรรมในการซื้อขายสินค้าและบริการ ตลอดจน
ส่งเสริมการลดภาระค่าครองชีพ เพ่ือให้ประชาชนมีเงินเหลือในการใช้สอยสินค้าและบริการอื่นเพ่ิมขึ้น ซึ่งมีความ
เชื่อมโยงกับแนวทางและเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทประเด็นดังกล่าว ดังนี้ 

(2) แผนย่อย การคุ้มครองทางสังคมขั้นพื้นฐาน และหลักประกันทางเศรษฐกิจ สังคม และสุขภาพ ซึ่ง
ให้ความส าคัญกับการขยายความคุ้มครองทางสังคมขั้นต่ า สร้างระบบคุ้มครองและป้องกันแบบถ้วนหน้า และ
พัฒนาระบบหลักประกันทางสังคมด้านสุขภาพและเศรษฐกิจให้มีประสิทธิภาพ คุ้มค่า ครอบคลุม และเป็นธรรม รวมถึง
คุ้มครองแรงงานไทยให้มีสวัสดิภาพในการท างาน และคุ้มครองผู้บริโภคให้ได้รับสินค้าและบริการที่ ปลอดภัยและ         
ได้มาตรฐาน เพ่ือให้เกิดความเป็นธรรมและลดความเสียเปรียบของผู้บริโภค 

• แนวทางพัฒนาตามแผนย่อยที่เกี่ยวข้อง 
1. ขยายฐานคุ้มครองทางสังคมข้ันต่ าให้ทุกชีวิตสามารถด ารงชีวิตได้อย่างมีคุณภาพ  
2. คุ้มครองผู้บริโภคให้ได้รับสินค้าและบริการที่ปลอดภัยและได้มาตรฐาน  

• เป้าหมายของแผนย่อย คนไทยทุกคน โดยเฉพาะกลุ่มด้อยโอกาสและกลุ่มเปราะบางได้รับการ
คุม้ครองและมีหลักประกันทางสังคมเพ่ิมข้ึน 

• การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทฯ โดยก ากับดูแลราคาสินค้าและบริการให้มีราคา
อยู่ในเกณฑ์ที่เหมาะสม เป็นธรรม สอดคล้องกับต้นทุน และมีปริมาณเพียงพอต่อความต้องการ รวมทั้งติดตามและ
ตรวจสอบพฤติกรรมทางการค้าของผู้ประกอบการ เพ่ือป้องกันมิให้เกษตรกรและผู้บริโภคถูกเอารัดเอาเปรียบด้านปริมาณ
และราคา ตลอดจนเสริมสร้างคุณธรรมจริยธรรมในการประกอบธุรกิจให้แก่ผู้ประกอบการ และสร้างเครือข่ายพันธมิตร
ในการสอดส่องและเฝ้าระวังพฤติกรรมทางการค้าที่ไม่เป็นธรรม รวมทั้งส่งเสริมการลดภาระค่าครองชีพให้กับประชาชน 
และสนับสนุนการจ าหน่ายสินค้าราคาประหยัดในสถานการณ์ที่จ าเป็น 

4) ประเด็น การต่อต้านการทุจริตและประพฤติมิชอบ 
(1) เป้าหมายระดับประเด็นแผนแม่บทฯ 

• เป้าหมาย ประเทศไทยปลอดการทุจริตและประพฤติมิชอบ 

• การบรรลุเป้าหมายตามแผนแม่บทฯ โดยสร้างจิตส านึกและค่านิยมในการต่อต้านการทุจริตและ
ประพฤติมิชอบของบุคลากรภาครัฐ รวมทั้งก าหนดมาตรการต่างๆ เพ่ือให้การปฏิบัติหน้าที่ราชการของหน่วยงาน
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เป็นไปอย่างเปิดเผย โปร่งใส ตรวจสอบได้ และก าหนดบทลงโทษผู้กระท าผิดกรณีการทุจริต ประพฤติมิชอบอย่าง
จริงจังและรวดเร็ว ซ่ึงมีความเชื่อมโยงกับแนวทางและเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทประเด็นดังกล่าว ดังนี้ 

(2) แผนย่อย การป้องกันทุจริตและประพฤติมิชอบ ซ่ึงมุ่งเน้นการพัฒนากลไกและกระบวนการป้องกัน
การทุจริตให้มีความเข้มแข็งและมีประสิทธิภาพ สนับสนุนให้ภาคีองค์กรภาคเอกชน ภาคประชาสังคม ชุมชนและประชาชน 
และเครือขา่ยต่างๆ สอดส่องเฝา้ระวัง ให้ข้อมูลและร่วม ตรวจสอบการด าเนนิการของหนว่ยงานภาครัฐตามความ
เหมาะสม พร้อมทั้งสร้างวัฒนธรรมต่อต้านการทุจริตและประพฤติมิชอบของบุคลากรภาครัฐและก าหนดมาตรการ
ให้หน่วยงานภาครัฐและทุกภาคส่วนด าเนินงานอย่างโปร่งใส และก าหนดให้มีการลงโทษผู้กระท าผิดกรณีทุจริต
และประพฤติมิชอบอย่างจริงจังและรวดเร็ว 

• แนวทางพัฒนาตามแผนย่อยที่เกี่ยวข้อง  
- ส่งเสริมการปฏิบัติหน้าที่ของข้าราชการและเจ้าหน้าที่ของรัฐให้มีความใส สะอาดปราศจาก

พฤติกรรมที่ส่อไปในทางทุจริต และปรับระบบงานและโครงสร้างองค์กรที่เอ้ือต่อการลดการใช้ดุลพินิจในการปฏิบัติงาน
ของเจ้าหน้าที่ เช่น การสร้างมาตรฐานที่โปร่งใสในกระบวนการบริการของภาครัฐ ลดขั้นตอนกระบวนการ  และ
ระยะเวลาในการปฏิบัติงานด้วยวิธีปฏิบัติที่ชัดเจนตรวจสอบได้ 

• เป้าหมายของแผนย่อย ประชาชนมีวัฒนธรรมและพฤติกรรมซื่อสัตย์สุจริต 
• การบรรลุเป้าหมายตามแผนแม่บทฯ โดยเสริมสร้างความรู้เกี่ยวกับการปฏิบัติงานโดยยึดหลัก

ตามมาตรฐาน คุณธรรม จริยธรรม และมีความโปร่งใส รวมทั้งปลูกฝังจิตส านึกและค่านิยมในการต่อต้านการทุจริต
ประพฤติมิชอบให้แก่ข้าราชการและเจ้าหน้าที่ของหน่วยงานในทุกระดับ สนับสนุนการเปิดเผยข้อมูลเปิดภาครัฐ
ที่เป็นปัจจุบันบนเว็บไซด์ของหน่วยงานอย่างต่อเนื่อง และเปิดรับฟังความคิดของภาคประชาชน เพ่ือน ามาปรับปรุง
และพัฒนางานให้บริการของหน่วยงาน 

2.2.2 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13  (พ.ศ. 2566-2570) 
กรอบการพัฒนาประเทศในระยะ 5 ปี ภายใต้แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 13 มีความมุ่งเน้นเพ่ิมศักยภาพ

ของประเทศในการรับมือกับความเสี่ยงที่อาจส่งผลกระทบและเสริมสร้างความสามารถในการสร้างสรรค์ประโยชน์
จากโอกาสที่เกิดขึ้นได้อย่างเหมาะสมและทันท่วงที การก าหนดทิศทางการพัฒนาประเทศในระยะของแผนพัฒนาฯ 
ฉบับที่ 13 จึงมีวัตถุประสงค์เพ่ือพลิกโฉมประเทศไทยสู่ “สังคมก้าวหน้า เศรษฐกิจสร้างมูลค่าอย่างยั่งยืน”    
รวมทั้งสร้างการเปลี่ยนแปลงที่ครอบคลุมตั้งแต่ระดับโครงสร้าง นโยบาย และกลไก เพ่ือมุ่งเสริมสร้างสังคมที่    
ก้าวทันพลวัตของโลก และเกื้อหนุนให้คนไทยมีโอกาสที่จะพัฒนาตนเองได้อย่างเต็มศักยภาพ พร้อมกับการ     
ปรับโครงสร้างเศรษฐกิจไปสู่การขับเคลื่อนด้วยเทคโนโลยี นวัตกรรม  และความคิดสร้างสรรค์มีความสามารถ      
ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมที่สูง และค านึงถึงความยั่งยืนด้านสิ่งแวดล้อม ตามวัตถุประสงค์ของแผนฯ ดังกล่าว          
โดยก าหนดเป้าหมายหลัก จ านวน 5 ประการ ประกอบด้วย 

1) การปรับโครงสร้างการผลิตสู่ เศรษฐกิจฐานนวัตกรรม  โดยยกระดับขีดความสามารถ               
ในการแข่งขันของภาคการผลิตและบริการส าคัญให้สูงขึ้น และสามารถตอบโจทย์พัฒนาการของเทคโนโลยีและ
สังคม ยุคใหม่ และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เชื่อมโยงเศรษฐกิจท้องถิ่นและผู้ประกอบการรายย่อยกับห่วงโซ่มูลค่า
ของภาคการผลิตและบริการเป้าหมาย รวมถึงพัฒนาระบบนิเวศท่ีส่งเสริมการค้าการลงทุนและนวัตกรรม  

2) การพัฒนาคนส าหรับโลกยุคใหม่ โดยพัฒนาให้คนไทยมีทักษะและคุณลักษณะที่เหมาะสมกับ โลก
ยุคใหม่ ทั้งทักษะในด้านความรู้ทักษะทางพฤติกรรม และคุณลักษณะตามบรรทัดฐานที่ดีของสังคม เตรียมพร้อม
ก าลังคนที่มีคุณภาพสอดคล้องกับความต้องการของตลาดแรงงาน เอ้ือต่อการปรับโครงสร้าง  เศรษฐกิจไปสู่ภาค
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การผลิตและบริการเป้าหมายที่มีศักยภาพและผลิตภาพสูงขึ้น รวมทั้งพัฒนาหลักประกันและ  ความคุ้มครองทาง
สังคมเพ่ือส่งเสริมความม่ันคงในชีวิต  

3) การมุ่งสู่สังคมแห่งโอกาสและความเป็นธรรม โดยลดความเหลื่อมล้ าทั้งในเชิงรายได้ ความมั่งคั่ง 
และโอกาสในการแข่งขันของภาคธุรกิจ สนับสนุนช่วยเหลือกลุ่มเปราะบางและผู้ด้อยโอกาสให้มีโอกาสในการ   
เลื่อนชั้นทางเศรษฐกิจและสังคม รวมถึงจัดให้มีบริการสาธารณะที่มีคุณภาพอย่างทั่วถึงและเท่าเทียม  

4) การเปลี่ยนผ่านไปสู่ความยั่งยืน โดยปรับปรุงการใช้ทรัพยากรธรรมชาติในการผลิตและบริโภค   
ให้มีประสิทธิภาพและสอดคล้องกับขีดความสามารถในการรองรับของระบบนิเวศ แก้ไขปัญหามลพิษส า คัญ     
ด้วยวิธีการที่ยั่งยืน โดยเฉพาะมลพิษทางอากาศ ขยะ และมลพิษทางน้ า และลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก     
เพ่ือมุ่งสู่ความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon neutrality) ภายในครึ่งแรกของศตวรรษนี้  

5) การเสริมสร้างความสามารถของประเทศในการรับมือกับการเปลี่ยนแปลงและความเสี่ยง 
ภายใต้บริบทโลกใหม่ โดยการสร้างความพร้อมในการรับมือและแสวงหาโอกาสจากการเป็นสังคมสูงวัย  การ
เปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ ภัยโรคระบาด และภัยคุกคามทางไซเบอร์ พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและ  กลไกทาง
สถาบันที่เอ้ือต่อการเปลี่ยนแปลงสู่ดิจิทัล รวมทั้งปรับปรุงโครงสร้างและระบบการบริหารงานของ  ภาครัฐให้
สามารถตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงของบริบททางเศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยีได้อย่าง  ทันเวลา               
มีประสิทธิภาพ และมีธรรมาภิบาล 

เพ่ือถ่ายทอดเป้าหมายหลักไปสู่ภาพของการขับเคลื่อนที่ชัดเจนในลักษณะของวาระการพัฒนา  
(Agenda) ที่เอ้ือให้เกิดการท างานร่วมกันของหลายหน่วยงานและหลายภาคส่วนในการผลักดันการพัฒนา         
ทั้งในด้านเศรษฐกิจ สังคม ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมไปพร้อม ๆ เพ่ือพัฒนาให้บรรลุ 13 หมุดหมาย 
ประกอบด้วย  

หมุดหมายที่ 1 ไทยเป็นประเทศชั้นน าด้านสินค้าเกษตรและเกษตรแปรรูปมูลค่าสูง  
หมุดหมายที่ 2 ไทยเป็นจุดหมายของการท่องเที่ยวที่เน้นคุณภาพและความยั่งยืน  
หมุดหมายที่ 3 ไทยเป็นฐานการผลิตยานยนต์ไฟฟ้าที่ส าคัญของโลก  
หมุดหมายที่ 4 ไทยเป็นศูนย์กลางทางการแพทย์และสุขภาพมูลค่าสูง  
หมุดหมายที่ 5 ไทยเป็นประตูการค้าการลงทุนและยุทธศาสตร์ทางโลจิสติกส์ที่ส าคัญของภูมิภาค  
หมุดหมายที่ 6 ไทยเป็นฐานการผลิตอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์อัจฉริยะที่ส าคัญของโลก  
หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้  
หมุดหมายที่ 8 ไทยมีพ้ืนที่และเมืองอัจฉริยะที่น่าอยู่ ปลอดภัย เติบโตได้อย่างยั่งยืน  
หมุดหมายที่ 9 ไทยมคีวามยากจนข้ามรุ่นลดลง และคนไทยทุกคนมีความคุ้มครองทางสังคม ที่

เพียงพอ เหมาะสม หมุดหมายที่ 10 ไทยมีเศรษฐกิจหมุนเวียนและสังคมคาร์บอนต่ า  
หมุดหมายที่ 11 ไทยสามารถลดความเสี่ยงและผลกระทบจากภัยธรรมชาติ และการเปลี่ยนแปลง

สภาพภูมิอากาศ  
หมุดหมายที่ 12 ไทยมีก าลังคนสมรรถนะสูง มุ่งเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง ตอบโจทย์การพัฒนาแห่งอนาคต  
หมุดหมายที่ 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 
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กรมการค้าภายในมีความเกี่ยวข้องกับแผนพัฒนาฯ ดังกล่าว จ านวน 4 หมุดหมาย ได้แก่ 
1) หมุดหมายที่ 1 ไทยเป็นประเทศชั้นน าด้านสินค้าเกษตรและเกษตรแปรรูปมูลค่าสูง  

เป้าหมายการพัฒนา ไทยเป็นประเทศชั้นน าด้านสินค้าเกษตรและเกษตรแปรรูปมูลค่าสูง  
เป้าหมาย ตัวชี้วัด และค่าเป้าหมายของการพัฒนาตามหมุดหมาย 
เป้าหมายที่ 1 มูลค่าเพ่ิมของสินค้าเกษตรและเกษตรแปรรูปสูงขึ้น  
ตัวช้ีวัดที่ 1.1 ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศสาขาเกษตรเติบโต ร้อยละ 4.5 ต่อปี 
กลยุทธ์การพัฒนา โดยการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมแบบมุ่งเป้า เพ่ือให้เกิดการ

ยกระดับกระบวนการผลิตและสร้างมูลค่าเพ่ิม การน างานวิจัยไปประยุกต์ใช้ตามความเหมาะสมของตลาด การ
ขยายตัวของตลาดของสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์เกษตรแปรรูปที่มีมูลค่าเพ่ิมสูง อาทิ ผลผลิตเกษตรปลอดภัย 
สมุนไพรแปรรูป อาหารทางการแพทย์ อาหารทางเลือก อาหาร ฟังก์ชัน พลังงาน วัสดุและเคมีชีวภาพ โปรตีนจาก
พืชและแมลง และมีคลังข้อมูลที่เก่ียวกับการเกษตร ในการวิเคราะห์ วางแผน พัฒนาผลผลิตและประสิทธิภาพการ
ผลิต รวมถึงการสร้างมูลค่าเพ่ิมผลผลิตและแปรรูปสินค้าเกษตรที่สอดคล้องกับศักยภาพของพ้ืนที่  และความ
ต้องการของตลาด การขยายผลรูปแบบเกษตรยั่งยืนที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและมีมูลค่าเพ่ิมสูงจากแบบอย่ าง
ความส าเร็จในประเทศ เช่น เกษตรตามโมเดลเศรษฐกิจ BCG เกษตรปลอดภัย วนเกษตร เกษตรอินทรีย์ท่องเที่ยว
เกษตร ประมงพ้ืนบ้าน การท าประมงถูกกฎหมาย และการปฏิบัติต่อแรงงานที่ถูกต้อง เป็นต้น 

 

2) หมุดหมายท่ี 8 ไทยมีพื้นที่และเมืองอัจฉริยะที่น่าอยู่ ปลอดภัย เติบโตได้อย่างย่ังยืน  
เป้าหมายการพัฒนา ไทยมีพ้ืนที่และเมืองอัจฉริยะที่น่าอยู่ ปลอดภัย เติบโตได้อย่างยั่งยืน 
เป้าหมาย ตัวชี้วัด และค่าเป้าหมายของการพัฒนาตามหมุดหมาย 
เป้าหมายที่ 1 การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของภาคและการลงทุนในเขตเศรษฐกิจพิเศษขยายตัวเพ่ิมขึ้น  
ตัวช้ีวัดที่ 1.1 รายได้เฉลี่ยต่อประชากรในทุกภาคเพ่ิมข้ึน 
กลยุทธ์การพัฒนา การสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจฐานราก โดยสร้างเสริมองค์ความรู้ให้กับชุมชน 

จากสถาบันการศึกษาในพ้ืนที่ เพื่อสร้างความสามารถในการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าของกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่ 
สอดคล้องกับอัตลักษณ์ ทุนทางสังคมและวัฒนธรรม รวมถึงศักยภาพของพื้นที่ ส่งเสริมการพัฒนาการผลิต สินคา้/
บริการทีม่ีคุณภาพ มาตรฐาน มีความปลอดภัย โดยใช้งานวิจัย เทคโนโลยี นวัตกรรม และภูมิปัญญาท้องถิ่น 
รวมทั้งการจัดท าฐานข้อมูลเพื่อการวางแผนการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ยกระดับ และเพ่ิมขีดความสามารถใน
การแข่งขัน ให้ชุมชนสามารถสร้างรายได้ด้วยตนเองอย่างยั่งยืน สนับสนุนการ รวมกลุ่มและสร้างเครือข่าย ได้แก่ 
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม และกลุ่มเกษตรกร รวมทั้งส่งเสริมการถือหุ้นโดยสมาชิกใน
ชุมชน สร้างความเข้มแข็งสถาบันการเงินในระดับชุมชน เพื่อเพ่ิมโอกาสในการเข้าถึงแหล่งทุนของผู้ประกอบการ
และธุรกิจในชุมชน รวมทั้งสร้างรายได้จากตลาดภายนอก โดยส่งเสริมนวัตกรรมการจัดการห่วงโซ่อุปทานใน ระดับ
พ้ืนที่ เพื่อลดความสูญเสียเนื่องจากการผลิตมากเกินความต้องการ ลดต้นทุนและระยะเวลาในการขนส่ง สินค้า
ระหว่างพื้นที่และภูมิภาค รวมทั้งรักษาคุณภาพของผลผลิต กระตุ้นการบริโภคให้สอดคล้องและสมดุลกับการผลิต
ในท้องถิ่น ตามแนวทางการ ผลิตและบริโภคท่ียั่งยืน  
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3) หมุดหมายท่ี 9 ไทยมีความยากจนข้ามรุ่นลดลง และคนไทยทุกคนมีความคุ้มครองทางสังคม        
ทีเ่พียงพอ เหมาะสม  

เป้าหมายการพัฒนา มุ่งสู่สังคมแห่งโอกาสและความเป็นธรรม โดยการสนับสนุนให้กลุ่มเปราะบาง
และผู้ด้อยโอกาส มีโอกาสในการเลื่อนชั้นทางเศรษฐกิจและสังคมสูงขึ้น รวมทั้งการพัฒนาคนส าหรับโลกยุคใหม่  
ในด้านการสร้าง หลักประกันและความคุ้มครองทางสังคมเพ่ือให้คนไทยมีความม่ันคงในชีวิต 

เป้าหมาย ตัวชี้วัด และค่าเป้าหมายของการพัฒนาตามหมุดหมาย 
เป้าหมายที่ 2 คนไทยทุกช่วงวัยได้รับความคุ้มครองทางสังคมที่เพียงพอต่อการด ารงชีวิต 
ตัวช้ีวัดที่ 2.1 ดัชนีรวมของความคุ้มครองทางสังคมมีค่าไม่ต่ ากว่า 100 โดยดัชนีรวมของความ

คุ้มครองทางสังคมประกอบด้วย 3 มิติ ได้แก่ ความคุ้มครองทางสังคมส าหรับวัยเด็ก แรงงาน และผู้สูงวัย 
กลยุทธ์การพัฒนา การยกระดับความคุ้มครองทางสังคมส าหรับคนทุกช่วงวัย รวมทั้งก าหนด

เป้าประสงค์ของการจัดความคุ้มครองทางสังคม โครงสร้างและบทบาทหน้าที่ของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการจัด
ความคุ้มครองทางสังคมให้ชัดเจน รวมถึงการเชื่อมโยงฐานข้อมูลบนฐานข้อมูลเดียวกัน เพ่ือลดความทับซ้อน
ระหว่างโครงการ/มาตรการ รวมทั้งประเมินผลทุกโครงการ/มาตรการอย่างรัดกุม เพ่ือพัฒนาประสิทธิภาพและ
ประสิทธิผล รวมทั้งจัดท าระบบการเยียวยาช่วยเหลือในภาวะวิกฤต ให้พร้อมช่วยเหลือเยียวยาผู้ได้รับผลกระทบ
จากวิกฤตทางเศรษฐกิจ สังคม และภัยพิบัติต่าง ๆ อย่างทันท่วงทีและมีประสิทธิภาพ 
 

4) หมุดหมายท่ี 13 ไทยมีภาครัฐที่ทันสมัย มีประสิทธิภาพ และตอบโจทย์ประชาชน 
เป้าหมายการพัฒนา ภาครัฐจ าเป็นต้องเร่งพัฒนาและปรับตัวเพ่ือลดช่องว่างของการปฏิบัติงานให้มี

ศักยภาพที่เหมาะสม ในฐานะที่เป็นกลไกหลักในการขับเคลื่อนการพัฒนาประเทศบนหลักการบริหารงานภาครัฐ
แนวใหม่ คือ การปรับเปลี่ยนการบริหารจัดการภาครัฐ โดยน าหลักการเพ่ิมประสิทธิภาพของระบบราชการและ
การแสวงหา ประสิทธิภาพในการปฏิบัติราชการที่มุ่งการบรรลุเป้าหมายการพัฒนาประเทศ โดยมีประเด็นที่ต้อง   
ด าเนินการ เพ่ือรับมือกับแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงและเสริมสร้างความสามารถของภาครัฐ 

เป้าหมาย ตัวช้ีวัด และค่าเป้าหมายของการพัฒนาระดับหมุดหมาย  
เป้าหมายที่ 1 การบริการภาครัฐ มีคุณภาพ เข้าถึงได้  
ตัวช้ีวัดที่ 1.1 ความพึงพอใจในคุณภาพการให้บริการของภาครัฐ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 90 
กลยุทธ์การพัฒนา การพัฒนาคุณภาพในการให้บริการภาครัฐที่ตอบโจทย์ สะดวก และประหยัด ควบคู่กับ

พัฒนาการบริการภาครัฐในรูปแบบดิจิทัลแบบเบ็ดเสร็จ โดยปรับเปลี่ยนกระบวนการท างานของภาครัฐจากการควบคุม 
มาเป็น การก ากับดูแลหรือเกิดความสะดวก รวดเร็ว โดยเฉพาะขั้นตอนการอนุมัติ อนุญาตต่าง ๆ พร้อมทั้งลดขั้นตอนที่ 
ไม่จ าเป็น ยกเลิกการใช้เอกสารและขั้นตอนการท างานที่หมดความจ าเป็นหรือมีความจ าเป็นน้อย น าเทคโนโลยีดิจิทัล  
มาประยุกต์ใช้ตลอดกระบวนการท างาน ตั้งแต่การวางแผน การปฏิบัติงาน และการติดตามประเมินผล โดยเฉพาะ  
การให้บริการประชาชนและผู้ประกอบการให้มีความคล่องตัว มีช่องทางและรูปแบบการให้บริการที่หลากหลายที่สอดคล้อง
กับการท างานแบบดิจิทัล รวมทั้งสร้างความโปร่งใสและธรรมาภิบาลภาครัฐ โดยเปิดเผยข้อมูลผ่านเทคโนโลยีต่าง ๆ  
ให้ประชาชนสามารถเข้าถึงข้อมูลและมีส่วนร่วมในการให้ข้อมูล ข้อเท็จจริง ความคิดเห็น และตรวจสอบการด าเนินงานของ
หน่วยงานรัฐผ่านช่องทางการติดต่อสื่อสารระหว่างกันที่หลากหลาย และน าไปประกอบการตัดสินใจของหน่วยงานภาครัฐ 
ในการแก้ปัญหาและการพัฒนาร่วมกัน เพ่ือลดการทุจริตคอรัปชั่น ปรับเปลี่ยนกระบวนการท างานภาครัฐเป็นดิจิทัล  
โดยออกแบบกระบวนการท างานใหม ่ 
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2.2.3 นโยบายของคณะรัฐมนตรี เม่ือวันที่ 25 กรกฎาคม 2562 ที่เกี่ยวข้อง 

 ตามที่ได้มีพระบรมราชโองการโปรดเกล้าโปรดกระหม่อมแต่งตั้งนายกรัฐมนตรี และรัฐมนตรี ตาม
ประกาศลงวันที่ 9 มิถุนายน 2562 และ 10 กรกฎาคม 2562 ตามล าดับ เมื่อวันที่ 25 กรกฎาคม 2562 
คณะรัฐมนตรีจึงได้มีการก าหนดและแถลงนโยบายต่อรัฐสภาถึงแนวทางการบริหารราชการแผ่นดิน เพ่ือพัฒนา
ประเทศไทยให้เป็นประเทศที่พัฒนาแล้วในศตวรรษที่ 21 โดยก าหนดเป็นนโยบายหลัก และนโยบายเร่งด่วน 12 ด้าน 
ซึ่งกรมการค้าภายใน มีความเกี่ยวข้องและสนับสนุนกับนโยบายหลัก 3 ด้าน และนโยบายเร่งด่วน 5 ด้าน โดยมี
รายละเอียด ดังนี้ 

1) นโยบายหลักที่เกี่ยวข้อง  

นโยบาย/ประเด็น แนวทาง 
ข้อที่ 5 การพัฒนาเศรษฐกิจและความสามารถในการแข่งขัน 
5.3 พัฒนาภาคเกษตร 5.3.1 รักษาเสถียรภาพราคาสินค้าเกษตรและรายได้ให้กับเกษตรกร 

ในสินค้าเกษตรส าคัญ อาทิ ข้าว ยางพารา มันส าปะหลัง ปาล์ม อ้อย และ
ข้าวโพด โดยผ่านเครื่องมือและมาตรการที่เหมาะสม มีประสิทธิภาพ ไม่เป็น
ภาระกับงบประมาณแผ่นดิน จัดให้มีระบบประกันภัยสินค้าเกษตร การพัฒนา
ระบบตลาดที่เชื่อมโยงผลผลิตของเกษตรกรถึงผู้ประกอบการแปรรูปและผู้บริโภค
อย่างเป็นธรรม การอ านวยความสะดวกทางการค้า และการพัฒนาระบบ 
โลจิสติกส์การเกษตรที่มีประสิทธิภาพ 

 5.3.2 ลดต้นทุนและเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตที่เหมาะสมและไม่ก่อให้เกิด
ภาระทางการเงินการคลังของภาครัฐ โดยจัดให้มีมาตรการที่เกี่ยวกับการเพ่ิมรายได้
และลดต้นทุนการเกษตรครบวงจร การลดความเสี่ยงจากราคาพืชผลทาง
การเกษตร และการพัฒนาทักษะอาชีพเสริมรายได้ 

 5.3.3 พัฒนาองค์กรเกษตรกรและเกษตรกรรุ่นใหม่ โดยเพ่ิมทักษะการประกอบการ 
โดยเฉพาด้านการตลาด การค้าออนไลน์ ระบบบัญชี เพ่ือขยายฐานการผลิตและ
การตลาดของสถาบันเกษตรกรให้เข้มแข็ง 

 5.๓.๔ ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าเกษตร โดยส่งเสริมการผลิต
สินค้าเกษตรที่มีมูลค่าเพ่ิมและโอกาสทางเศรษฐกิจ อาทิ เกษตรอินทรีย์ 
เกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่น เกษตรปลอดภัย เกษตรชีวภาพ และเกษตรแปรรูป
รวมทั้งส่งเสริมการผลิตสินค้าเกษตรให้ได้คุณภาพมาตรฐานและความปลอดภัย 

ข้อที่ 7 การพัฒนาสร้างความเข้มแข็งจากเศรษฐกิจฐานราก 
๗.๑ ส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนและ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

๗.๑.๑ สร้างมูลค่าเพ่ิมธุรกิจชุมชนผ่านอัตลักษณ์ของพ้ืนที่  โดยส่งเสริมให้
ผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ ผู้ประกอบการหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ และสหกรณ์ในชุมชน ให้สามารถใช้ประโยชน์และต่อยอดจาก    สิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ภูมิปัญญา วัฒนธรรม และทรัพยากรในพ้ืนที่ รวมทั้งเทคโนโลยีและ
นวัตกรรม เพ่ือสร้างคุณค่าผลิตภัณฑ์และบริการของชุมชน 
๗.๑.๒ สนับสนุนความเข้มแข็งของวิสาหกิจชุมชนผ่านเทคโนโลยี โดยพัฒนา
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นโยบาย/ประเด็น แนวทาง 
ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนให้มีทักษะการเป็นผู้ประกอบการ ทั้งในการ
บริหารจัดการธุรกิจสมัยใหม่ การสร้างสรรค์นวัตกรรมทั้งใน     เชิงกระบวนการ
ผลิต การน าเสนอสินค้าหรือบริการ และการตลาด รวมทั้งส่งเสริมแนวคิดการท า
ธุรกิจภายใต้ระบบเศรษฐกิจแบบแบ่งปัน (Sharing Economy) 

 7.1.5 สร้างสภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อการด าเนินธุรกิจของวิสาหกิจชุมชนโดย
พัฒนาและบูรณาการฐานข้อมูลที่สนับสนุนการประกอบธุรกิจให้เข้าถึงและใช้
ประโยชน์ได้ง่าย รวมทั้งสนับสนุนการยกระดับสินค้าและบริการของ
วิสาหกิจชุมชน 

๗.๒ สร้างความเข้มแข็งของชุมชน 7.2.2 ยกระดับคุณภาพตลาดชุมชน และส่งเสริมการขยายตลาดออกสู่
ต่างประเทศ รวมถึงก ากับดูแลมาตรฐานสินค้าให้ได้มาตรฐานสากลและ
สอดคล้องกับความต้องการของตลาด เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภคทั้ง
ในและต่างประเทศ 

ข้อที่ ๑๑ การปฏิรูปการบริหารจัดการภาครัฐ 
11.1 พัฒนาโครงสร้างและระบบ
การบริหารจัดการภาครัฐสมัยใหม ่

- โดยจัดรูปแบบองค์กรใหม่ที่มีความยืดหยุ่นคล่องตัวและเหมาะสมกับบริบท
ของประเทศ รวมทั้งจัดอัตราก าลังเจ้าหน้าที่ของรัฐให้สอดคล้องกับโครงสร้าง
หน่วยงานและภารกิจงานที่เปลี่ยนแปลงไป พัฒนาศักยภาพของเจ้าหน้าที่รัฐให้
สามารถรองรับบริบทการเปลี่ยนแปลง และตอบสนองความต้องการของ
ประชาชนได้อย่างทันท่วงที พร้อมทั้งปรับเปลี่ยนระบบการบริหารราชการให้
เกิดความเชื่อมโยงสอดคล้องกันตั้งแต่ขั้นวางแผน การน าไปปฏิบัติ การติดตาม
ประเมินผล และการปรับปรุงการท างานให้มีมาตรฐาน 

๑๑.๗ ปรับปรุงระเบียบ กฎหมาย 
เพ่ือเอ้ือต่อการท าธุรกิจและการใช้
ชีวิตประจ าวัน 

๑๑.๗.๑ ปรับปรุงขั้นตอนและระยะเวลาการให้บริการ การอ านวยความสะดวก 
ต้นทุนค่าใช้จ่าย กฎหมาย กฎ และระเบียบต่าง ๆ ของภาครัฐ ให้สามารถ
สนับสนุนและเอ้ือต่อการประกอบธุรกิจทั้งภายในและภายนอกประเทศและ
เท่าทันกับการเปลี่ยนแปลงบริบทต่าง 

 ๑๑.๗.๓ ส่งเสริมการแข่งขันทางการค้าที่เสรีและเป็นธรรม โดยก ากับดูแลให้
เกิดความเป็นธรรมทางการค้า และติดตามพฤติกรรมของผู้ประกอบธุรกิจที่มี
แนวโน้มจะก่อให้เกิดการผูกขาดอย่างใกล้ชิด บังคับใช้กฎหมายการแข่งขันทาง
การค้าอย่างจริงจังและมีประสิทธิภาพ 

2) นโยบายเร่งด่วนที่เกี่ยวข้อง 

นโยบาย/ประเด็น แนวทาง 
ข้อที่  ๔ การให้ความช่ วยเหลือ
เกษตรกรและพัฒนา 

- ก าหนดเป้ าหมายรายได้ เกษตรกรให้ สามารถมี รายได้ จากผลผลิต 
ทางการเกษตรที่มีคุณภาพในสินค้าเกษตรส าคัญ อาทิ  ข้าว ยางพารา  
มันส าปะหลัง ปาล์ม อ้อย และข้าวโพด ด้วยการชดเชย/การประกันรายได้ 
ส่งเสริมระบบประกันภัยสินค้าเกษตร/เกษตรพันธสัญญา แก้ไขปัญหาข้าว 
ครบวงจร และส่งเสริมการใช้ผลผลิตทางการเกษตรในอุตสาหกรรมพลังงาน 
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นโยบาย/ประเด็น แนวทาง 
ข้อที่  5 การยกระดับศักยภาพ
ของแรงงาน 

- ก ากับดูแลราคาสินค้าไม่ให้กระทบกับค่าครองชีพของประชาชน 

ข้อที่ ๑๐ การพัฒนาระบบการ
ให้บริการประชาชน 

- มุ่งสู่ความเป็นรัฐบาลดิจิทัลที่โปร่งใส ตรวจสอบได้ พัฒนาระบบจัดเก็บและ
เปิดเผยข้อมูลของภาครัฐ ปรับปรุงระบบการอนุมัติและอนุญาตของทาง
ราชการที่ส าคัญ ลดขั้นตอนที่ยุ่งยากเกินความจ าเป็น ลดข้อจ ากัดด้าน
กฎหมายที่ เป็นปัญหาอุปสรรคต่อการท าธุรกิจและการด ารงชีวิตของ
ประชาชน 
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ส่วนที่ 3 
ความสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยังยืนแห่งสหประชาชน (SDGs) 

เป้าหมายการพัฒนาอย่างยั่งยืน (Sustainable Development Goals –SDGs) คือการพัฒนาที่สมดุล 
สะท้อน 3 เสาหลักของมิติความยั่งยืน’ (Three Pillars of Sustainability) คือ มิติด้านสังคม เศรษฐกิจ และ
สิ่งแวดล้อม บวกกับอีก 2 มิติ คือ มิติด้านสันติภาพและสถาบัน และมิติด้านหุ้นส่วนการพัฒนา ที่เชื่อมร้อยทุกมิติ
ของความยั่งยืนไว้ด้วยกัน รวมเป็น 5 มิติ องค์การสหประชาชาติแบ่งเป้าหมาย 17 ข้อ ออกเป็น 5 กลุ่ม (เรียกว่า 
5 Ps) ประกอบด้วย  

มิติสังคม (People) ครอบคลุมเป้าหมายที่ 1 ถึง เป้าหมายที่ 5 
มิติเศรษฐกิจ (Prosperity) ครอบคลุมเป้าหมายที่ 7 ถึง เป้าหมายที่ 11 
มิติสิ่งแวดล้อม (Planet) ครอบคลุมเป้าหมายที่ 6 เป้าหมายที่ 12 ถึง เป้าหมายที่ 15 
มิติสันติภาพและสถาบัน (Peace) ครอบคลุมเป้าหมายที่ 16 
มิติหุ้นส่วนการพัฒนา (Partnership) ครอบคลุมเป้าหมายที่ 17 
โดยมีแนวทางและเป้าหมายที่ชัดเจนส าหรับทุกประเทศเพ่ือให้สอดคล้องกับล าดับความส าคัญในการ

พัฒนา และช่วยแก้ปัญหาที่โลกก าลังเผชิญอยู่ เช่น ความยากจน ความไม่เท่าเทียม สภาวะโลกร้อน และสันติสุข 
เพ่ือเสริมแนวคิด “ ไม่เป็นการทิ้งใครไว้ข้างหลัง” คาดว่าจะท าส าเร็จได้ภายในปี 2030 ซึ่งกรมการค้าภายใน        
มีความเก่ียวข้องและสนับสนุนกับเป้าหมายดังกล่าว จ านวน 2 เป้าหมาย ดังนี้ 

1) เป้าหมายที่ 2 :  ยุติความหิวโหย บรรลุความม่ันคงทางอาหารและยกระดับโภชนาการและ
ส่งเสริมเกษตรกรรมที่ย่ังยืน 

แนวทาง/มาตรการด าเนินการ เลือกใช้มาตรการที่สร้างหลักประกันได้ว่าตลาดโภคภัณฑ์อาหารและ
ตลาดอนุพันธ์ สามารถท างานได้อย่างเหมาะสม และอ านวยความสะดวกในการเข้าถึงข้อมูลของตลาดและข้อมูล
ส ารองอาหารได้อย่างทันการณ์ เพ่ือจ ากัดความผันผวนของราคาอาหารอย่างรุนแรง 

ตัวชี้วัด 2.c.1 ตัวชี้วัดราคา (อาหาร) ที่ผิดปกติ 
แผนงาน/โครงการ 
- การดูแลราคาสินค้าและบริการให้มีราคาที่เหมาะสมและเป็นธรรม และลดภาระค่าครองชีพ โดย 

- ติดตามสถานการณ์ความเคลื่อนไหวด้านราคาและปริมาณของสินค้าอุปโภคบริโภค 
- ตรวจสอบติดตามและป้องปรามมิให้มีการฉวยโอกาสเอารัดเอาเปรียบผู้บริโภค 
- ตรวจสอบเครื่องชั่งตวงวัดและสินค้าหีบห่อให้มีความเที่ยงตรงถูกต้อง 
- จัดงานจ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคที่จ าเป็นแก่การครองชีพในราคาต่ ากว่าท้องตลาดทั่วไป     

ทั้งในส่วนกลางและภูมิภาค และในเขตพ้ืนที่ประสบภัย 
2) เป้าหมายที่ 12 : สร้างหลักประกันให้มีรูปแบบการผลิตและการบริโภคที่ย่ังยืน 

เป้าหมาย :  ด้านเกษตรอินทรีย์/เกษตรยั่งยืน 
สินค้าเกษตรยั่งยืนมีช่องทางการวางตลาดในหน่วยงานภาครัฐหรือองค์กรต่าง ๆ เพ่ิมขึ้น 

อย่างน้อยร้อยละ ๑๐ ต่อปี ตั้งแต่ปี พ.ศ. ๒๕๖๐–๒๕๗๙ 
แนวทาง/มาตรการการด าเนินการ : พัฒนาความเชื่อมโยงทางการตลาดของเกษตรยั่งยืนและ 

ภาคการท่องเที่ยว 
ตัวชี้วัด : สัดส่วนของสินค้าเกษตรยั่งยืนที่จัดจ าหน่ายในหน่วยงานภาครัฐหรือองค์กรต่าง ๆ 
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แผนงาน/โครงการ 
- โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ 

1) พัฒนาเกษตรกร และชุมชน ให้มีความรู้ความเข้าใจในการท าเกษตรอินทรีย์ และผลักดันให้
ได้รับมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ 

2) เพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายและขยายตลาดรองรับสินค้าเกษตรอินทรีย์ของเกษตรกร ชุมชน 
และผู้ประกอบการ 

เป้าหมาย - เกษตรกรมีช่องทางจ าหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์ และรายได้เพ่ิมข้ึน 
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ส่วนที่ 4 
สาระส าคัญแผนปฏิบัติราชการรายปี (พ.ศ. 2566) ของกรมการค้าภายใน 

 

4.1 ภาพรวม  
4.1.1 วิสัยทัศน์  

“ขับเคลื่อนการค้าในประเทศให้มีความเข้มแข็ง เป็นธรรม ด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรม” 
4.1.2 พันธกิจ 

1) ส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกร สถาบันเกษตรกร ผู้ประกอบการให้มีศักยภาพในการแข่งขัน เข้าถึงกลไก
การส่งเสริมตลาดรูปแบบต่าง ๆ และสนับสนุนให้มกีารพัฒนาองค์ความรู้อย่างต่อเนื่อง 

2) พัฒนาการค้าสินค้าและบริการของเศรษฐกิจฐานรากให้มีศักยภาพและสนับสนุนการสร้างมูลค่าเพ่ิม
และสร้างความเข้มแข็งให้กับผู้ประกอบการชุมชน 

3) ดูแลราคา ปริมาณสินค้าและบริการให้อยู่ในระดับที่เหมาะสม และมีความเป็นธรรม สอดคล้องกับ
สถานการณ์ทางการค้า 

4) เสริมสร้างองค์ความรู้ให้ผู้บริโภคมีความเข้มแข็งในการพิทักษ์สิทธิประโยชน์ของตนเองและ
ประชาชนได้รับการบรรเทาภาระค่าครองชีพอย่างเหมาะสม 

5) พัฒนามาตรฐานการชั่งตวงวัดไทยและขยายขอบเขตการดูแลเพ่ือสร้างความเป็นธรรมในระบบการค้า 
6) บริหารจัดการองค์การอย่างมีประสิทธิภาพบนหลักการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี และพัฒนาให้มี

ความยืดหยุ่นและสอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลง 
 

4.2 แผนปฏิบัติราชการ 
4.2.1 แผนปฏิบัติราชการรายป ี(พ.ศ. 2566) ของกรมการค้าภายใน 

1) เป้าหมายรวม 
(1) เกษตรกร สถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการมีช่องทางการตลาดเพ่ิมขึ้น  
(2) หน่วยเศรษฐกิจฐานรากมีความเข้มแข็ง สามารถสร้างมูลค่าทางการค้าเพ่ิมข้ึน 
(3) ประชาชนได้รับประโยชน์จากราคาสินค้าและบริการที่อยู่ในระดับที่เหมาะสม และมีปริมาณเพียงพอ  

2) ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมาย 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด หน่วยนับ ค่าเป้าหมาย 

เป้าหมายที่ 1 เกษตรกร สถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการมีช่องทางการตลาดเพิ่มข้ึน 
เชิงปริมาณ 1.1 จ านวนชนิดของสินค้าที่มีการเชื่อมโยงซื้อขายผ่านตลาดข้อตกลง สินค้า 14 

 1.2 มูลค่าสินค้าเกษตรที่เชื่อมโยงผ่านช่องทางการตลาดที่ส่งเสริม ล้านบาท 615 
 1.3 จ านวนผู้ประกอบการค้าข้าวที่ได้รับการส่งเสริมพัฒนา ราย 300 
 1.4 เกษตรกรมีช่องทางการจ าหน่าย แห่ง 140 

เชิงคุณภาพ 1.5 ร้อยละของโรงสีที่เข้าร่วมโครงการได้รับการรองรับมาตรฐาน ร้อยละ 80 
 1.6 มูลค่าการจ าหน่ายและเจรจาธุรกิจสินค้าอินทรีย์เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 3 

เป้าหมายที่ 2 หน่วยเศรษฐกิจฐานรากมีความเข้มแข็ง สามารถสร้างมูลค่าทางการค้าเพิ่มขึ้น 
เชิงปริมาณ 2.1 จ านวนตลาดชุมชนและวิสาหกิจชุมชนได้รับการส่งเสริมและพัฒนา แห่ง 65 

 2.2 มูลค่าการค้าและบริการชุมชนที่ได้รับการส่งเสริม ล้านบาท 825 
เชิงคุณภาพ 2.3 ร้อยละของรายได้ของผู้ประกอบการในตลาด/ชุมชนเพ่ิมขึ้น รอ้ยละ 5 
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เป้าหมาย/ตัวชี้วัด หน่วยนับ ค่าเป้าหมาย 
เป้าหมายที่ 3 ประชาชนได้รับประโยชน์จากราคาสินค้าและบริการที่อยู่ในระดับที่เหมาะสม และมีปริมาณเพียงพอ 
เชิงปริมาณ 3.1 จ านวนการจัดหาสินค้าราคาประหยัดจ าหน่ายให้แก่ประชาชน ครั้ง 1,010 

 3.2 จ านวนเครื่องชั่งตวงวัดและสินค้าหีบห่อที่ก ากับดูแลให้เป็น       
ไปตามมาตรฐาน 

เครื่อง 
/หีบห่อ 

6,279,097 

เชิงคุณภาพ 3.3 ร้อยละของรายจ่ายในการซื้อสินค้าของประชาชนลดลง ร้อยละ 30 
 3.4 ร้อยละสินค้าและบริการเป้าหมายมีราคาจ าหน่ายสอดคล้องกับ

ต้นทุน 
ร้อยละ  97.50 

3) แนวทางพัฒนาตามประเด็นยุทธศาสตร์ของกรมการค้าภายใน 
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๑ รักษาเสถียรภาพและพัฒนาระบบการค้าสินค้าเกษตรให้มีประสิทธิภาพ  

เป้าประสงค์ : เกษตรกร สถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการมีช่องทาง
การตลาดเพิ่มข้ึน และสามารถแข่งขันได ้

กลยุทธ์ :  1.1  เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการ การตลาด และระบบการค้าสินค้า
เกษตร 

 1.2  สนับสนุนการจัดท ามาตรฐานทางการค้าของสินค้าเกษตร และส่งเสริมให้มี
การซื้อขายสินค้าเกษตรที่มีมาตรฐาน 

 1.3  สนับสนุนเกษตรกรและผู้ประกอบการในการใช้ประโยชน์จากระบบ
การค้าสมัยใหม่ 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 การยกระดับการค้าเศรษฐกิจฐานราก 
เป้าประสงค์ : หน่วยเศรษฐกิจฐานรากมีความเข้มแข็ง สามารถสร้างมูลค่าทางการค้าเพ่ิมขึ้น 

กลยุทธ์ : 2.1  พัฒนาศักยภาพและเพ่ิมพูนองค์ความรู้ให้กับเกษตรกรและผู้ประกอบการ
ให้เท่าทันการเปลี่ยนแปลง 

 2.2 ส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากด้วยการเชื่อมโยงการค้าและพัฒนาช่องทางการ
กระจายสินค้าและการจ าหน่ายสินค้าในระดับท้องถิ่น และภูมิภาค 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๓ การสร้างความเป็นธรรม อ านวยความสะดวกทางการค้า และพิทักษ์สิทธิ
ประโยชน์ของผู้บริโภค 

เป้าประสงค์ : ประชาชนได้รับประโยชน์จากราคาสินค้าและบริการที่อยู่ในระดับเหมาะสม และ 
มีปริมาณเพียงพอ ครบถ้วน ถูกต้อง 

กลยุทธ์ : 3.1  ก ากับดูแลและสร้างความเป็นธรรมทางการค้าให้กับผู้เกี่ยวข้องในห่วงโซ่อุปทาน 

 3.2 ส่งเสริมการประกอบธุรกิจด้วยความเป็นธรรม และมีความรับผิดชอบ
ต่อสังคมและผู้บริโภค 

 3.3 เสริมสร้างความรู้ให้กับผู้บริโภคและส่งเสริมการสร้างเครือข่ายผู้บริโภค
เผยแพร่องค์ความรู้ในการพิทักษ์ประโยชน์ของตนเอง 

 3.4 พัฒนาและยกระดับการก ากับ ตรวจสอบ และการบริหารจัดการเรื่อง
ร้องเรียนตามกฎหมาย กฎ ระเบียบและมาตรการที่ก าหนด เพ่ือสร้างความ
เป็นธรรมให้แก่ประชาชน 
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 3.5 สนับสนุนการจ าหน่ายสินค้าในสถานการณ์ที่จ าเป็นเพ่ือบรรเทาภาระค่า
ครองชีพให้กับประชาชน 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๔ การยกระดับมาตรฐานการชั่งตวงวัดไทย 
เป้าประสงค์ : การชั่งตวงวัดไทยได้รับการรับรองตามมาตรฐานสากลและมีบทบาทน าในอาเซียน 

กลยุทธ์ : 4.1  พัฒนาระบบการก ากับดูแลงานชั่งตวงวัดให้เกิดความเป็นธรรมและ
ทั่วถึงทุกพ้ืนที่ของประเทศอย่างมีประสิทธิภาพ 

 4.2 ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของภาคประชาชนและพัฒนาเครือข่ายการก ากับ
ดูแลด้านชั่งตวงวัด 

 4.3 ขยายขอบเขตงานชั่งตวงวัดให้ครอบคลุมและสอดคล้องกับสถานการณ์ 
 4.4 เสริมสร้างขีดความสามารถและมาตรฐานวิชาชีพในการแข่งขันของ

บุคลากรและผู้ประกอบธุรกิจด้านชั่งตวงวัด 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๕ การพัฒนาระบบบริหารจัดการและเทคโนโลยีขององค์การ 
เป้าประสงค์ : ระบบการบริหารจัดการองค์การเป็นไปตามหลักเกณฑ์การบริหารกิจการ

บ้านเมืองที่ดี และมีการบริหารแบบมีส่วนร่วม 

กลยุทธ์ : 5.1  พัฒนาระบบบริหารจัดการให้มีประสิทธิภาพ ตามหลักธรรมาภิบาล 
(Good Governance) 

 5.2 ปรับปรุงและพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศให้มีความทันสมัย      
ก้าวทันกับการเปลี่ยนแปลง และรองรับเศรษฐกิจดิจิทัล 

 5.3 ปรับปรุงแก้ไขกฎหมาย กฎระเบียบที่เกี่ยวข้องให้สอดรับกับสภาพ
เศรษฐกิจสังคม และเทคโนโลยีที่ เปลี่ยนแปลง โดยมุ่งเน้นการน า
เทคโนโลยีมาใช้ เพ่ือลดขั้นตอนอ านวยความสะดวก และสร้างความ  
เป็นธรรมทางการค้า 

4) โครงการ/กิจกรรม ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 ดังนี้ 
โครงการ/กิจกรรม วัตถุประสงค์ 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาตลาดและระบบการค้าสินค้าเกษตรให้มีประสิทธิภาพ 
1.1 โครงการพัฒนาตลาดสินค้าเกษตร 1. เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพด้านการบริหารจัดการคุณภาพ การจ าหน่าย และ

กระจายผลผลิตการเกษตรในประเทศ 
2. เพ่ือพัฒนาและขยายช่องทางการตลาดรองรับผลผลิตให้กับเกษตรกร 
 3. เพ่ือเสริมสร้างความรู้ ความเข้าใจ และทักษะในด้านการผลิต การจัดการ
หลังการเก็บเกี่ยว การลดต้นทุน และการบริหารจัดการตลาดให้แก่เกษตรกร 

1.2 โครงการส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิม
สินค้าเกษตรส าคัญ 

1. เพ่ือส่งเสริมและสนับสนุนให้เกษตรกร/ผู้ประกอบการเกษตรท าการ
ผลิต/แปรรูปสินค้าให้ได้คุณภาพและมาตรฐานความปลอดภัย  
2. เพ่ือเสริมสร้างองค์ความรู้ด้านกระบวนการผลิตตามมาตรฐาน และการ
พัฒนาคุณภาพของสินค้าให้กับเกษตรกร/ผู้ประกอบการ  
3. เพื่อส่งเสริมด้านการขยายตลาดให้แก่เกษตรกร/ผู้ประกอบการ ผ่าน
การประชาสัมพันธ์เพ่ือรณรงค์บริโภคสินค้าเกษตรที่มีคุณภาพมาตรฐาน  
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โครงการ/กิจกรรม วัตถุประสงค์ 
1.3 การตรวจสอบและก ากับดูแลสินค้า
เกษตร 

1. เพ่ือคุ้มครองและป้องกันมิให้เกษตรกรถูกเอารัดเอาเปรียบด้านปริมาณ
และราคา และได้รับความเป็นธรรมในการซื้อขายผลผลิตทางการเกษตร 
2. เพ่ือให้ระบบการก ากับดูแลสินค้าเกษตรเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ 
และสามารถสนับสนุนการปฏิบัติงานของเจ้าหน้าที่ได้อย่างต่อเนื่อง 

1.4 การด าเนินมาตรการแก้ไขปัญหา
สินค้าเกษตร 

1. เพ่ือแก้ไขปัญหาและบรรเทาความเดือดร้อนของเกษตรกร โดยการ
ก าหนดและด าเนินมาตรการช่วยเหลือต่างๆ 
2. เพ่ือให้เกษตรกรสามารถจ าหน่ายผลผลิตทางเกษตรที่ส าคัญ ได้แก่ ข้าว 
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์/มันส าปะหลัง/ปาล์มน้ ามัน ได้ในราคาที่เหมาะสม เป็นธรรม 
3. เพ่ือสนับสนุนให้เกษตรกร/สถาบันเกษตรกรมีการพัฒนาคุณภาพของ
ผลผลิต และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าเกษตรเพ่ือสร้างรายได้เพ่ิม 

1.5 การพัฒนาประสิทธิภาพระบบตลาด
และโลจิสติกส์การเกษตร 

1. เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาตลาดทั้งในระบบซื้อขายจริง ตลาดข้อตกลง และ
ระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ให้ด าเนินไปอย่างมีประสิทธิภาพ และเป็นธรรม  
2. เพ่ือส่งเสริมและพัฒนากิจการคลังสินค้า ไซโล และห้องเย็นให้ด าเนินไป
อย่างเป็นระบบ มีประสิทธิภาพ และสอดคล้องกับมาตรฐานในระดับสากล 

1.6 การส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1. เพื่อผลักดันและขยายตลาดรองรองรับสินค้าเกษตรส าคัญ 
2. เพ่ือติดตามสถานการณ์สินค้าเกษตรส าคัญ 

1.7 การยกระดับคุณภาพและต่อยอด
ด้านการตลาดข้าวหอมมะลิของไทย 

1. เพ่ือส่งเสริมและสนับสนุนให้เกษตรกร/สถาบันเกษตรกร มีการผลิตข้าว
หอมมะลิที่มีคุณภาพดี รวมทั้งมีการรักษาและพัฒนาคุณภาพอย่างต่อเนื่อง 
2. เพ่ือสร้างการรับรู้ถึงข้าวหอมมะลิคุณภาพดีของประเทศไทย และขยาย
ช่องทางการตลาดให้แก่เกษตรกร/สถาบันเกษตรกร 

1.8 การด าเนินการแก้ไขปัญหาสินค้า
เกษตร  

ด าเนินการแก้ไขปัญหาสินค้าเกษตร ผ่านกองทุนเพ่ือช่วยเหลือเกษตรกร 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 การเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจท้องถิ่น  
2.1 โครงการตลาดชุ มชนเพ่ื อธุ รกิ จ
ท้องถิ่น 

1. เพ่ือเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายและระบายสินค้า/ผลิตภัณฑ์ของชุมชน 
2. เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาให้ตลาดชุมชนให้เป็นแหล่งสร้างงาน สร้างอาชีพ 
และสร้างรายได้ให้กับชุมชนที่มีศักยภาพ 
3. เพ่ือเพ่ิมขีดความสามรถให้กับเกษตรกร/วิสาหกิจชุมชน/ธุรกิจ SMEs 
และคนในชุมชน โดยพัฒนาองค์ความรู้ด้านการบริหารจัดการการตลาด และ
การพัฒนาสินค้าให้มีความหลากหลายและสอดคล้องกับต้องการของตลาด 

2.2 โครงการหมู่บ้านท ามาค้าขาย (Trading 
Village) 

1. เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาให้วิสาหกิจชุมชนมีช่องทางการจ าหน่ายสินค้า/
ผลิตภัณฑ์ รวมทั้งมีรายได้เพ่ิมข้ึนจากการขยายช่องทางการตลาด 
1. เพ่ือพัฒนาศักยภาพในการประกอบการธุรกิจของวิสาหกิจชุมชนให้มี
ประสิทธิภาพ เข้มแข็ง และสามารถแข่งขันได้ 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร้างความเป็นธรรม อ านวยความสะดวกทางการค้า และพิทักษ์ประโยชน์ของผู้บริโภค 
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4 การยกระดับมาตรฐานการชั่งตวงวัดไทยสู่มาตรฐานสากล 
3.1  การก าก ับด ูแลและส ่งเสร ิม
ความเป็นธรรมทางการค้า 

1. เพ่ือก ากับดูแลสินค้าและบริการให้มีราคาอยู่ในระดับที่เหมาะสม มี
ปริมาณเพียงพอ ครบถ้วน ถูกต้อง 
2. เพ่ือดูแลผู้บริโภคให้ได้รับความเป็นธรรม และมีความเข้มแข็งในการ
พิทักษ์ประโยชน์ของตนเอง 
3. เพ่ื อดู แลและพัฒนาการชั่ งตวงวัดในเชิ งพาณิ ชย์ ให้ เป็ นไปตาม
มาตรฐานสากล สร้างความเป็นธรรมในการซื้อขาย และเพ่ิมขีดความสามารถใน
การแข่งขันทางการค้า 

3.2 โครงการธงฟ้าราคาประหยัด 
ลดค่าครองชีพประชาชน 

1. เพ่ือเพ่ิมทางเลือกในการบริโภคสินค้าและอาหารปรุงส าเร็จในราคาประหยัด 
และลดภาระค่าครองชีพให้แก่ประชาชน  
2. เพ่ือเพ่ิมช่องทางการกระจาย และจ าหน่ายสินค้า/ผลิตภัณฑ์ของผู้ผลิต
และผู้ประกอบการรายกลาง/รายย่อย 

3.3 โครงการพาณิชย์ช่วยลดค่าครองชีพ
ประชาชน 
 

1. เพ่ือกระตุ้นการใช้จ่ายสินค้าที่จ าเป็นต่อการครองชีพในราคาประหยัด 
ลดภาระค่าครองชีพ และเสริมสร้างความมั่นคงทางเศรษฐกิจของประเทศ 
2. เพ่ือเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายสินค้าให้แก่เกษตรกร กลุ่มเกษตรกร และผู้
จ าหน่ายสินค้าจากตลาดต้องชมและหมู่บ้านท ามาค้าขาย 

3.4 โครงการส่งเสริมร้านค้าธงฟ้าราคา
ประหยัดพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น 

1. ส่งเสริมร้านค้าธงฟ้าให้แข่งขันได้ และเป็นช่องทางการตลาดให้กับ
ผู้ผลิตสินค้าชุมชน สินค้าจากผลผลิตทางการเกษตร และสินค้าอุปโภค
บริโภคที่จ าเป็น 
2. สร้างภาพลักษณ์และทัศนคติที่ดีต่องค์การและนโยบายของภาครัฐ 

3.5 การเสริมสร้างธรรมาภิบาลและสร้าง
เครือข่ายพันธมิตร 

1. เพ่ือส่งเสริมให้ผู้ประกอบธุรกิจด าเนินธุรกิจด้วยความถูกต้อง เป็นธรรม 
2. เพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็งให้แก่ผู้บริโภคในการพิทักษ์ประโยชน์ของตน 
และสร้างเครือข่ายภาคประชาชนในการดูแลราคาและพฤติกรรมทางการค้า 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 5 การพัฒนาระบบบริหารจัดการขององค์การ 
5.1 การเสริมสร้างความรู้ จิตส านึก และ
คุ้มครองจริยธรรมในการปฏิบัติงาน 

1. เพ่ือเสริมสร้างความรู้ในการป้องกันทุจริตและประพฤติมิชอบให้กับ
ข้าราชการและเจ้าหน้าที่ของกรมการค้าภายใน 
2. เพ่ือปลูกฝังจิตส านึกด้านคุณธรรม จริยธรรม จรรยาข้าราชการ 
รวมทั้งศีลธรรมอันดี ตลอดจนเสริมสร้างทัศนคติและค่านิยมในความ
ซื่อสัตย์สุจริตให้กับบุคลากรของกรมการค้าภายใน 

5.2 การพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ
และเครือข่าย 

1. เพ่ือพัฒนาและปรับปรุงระบบฐานข้อมูลการตรวจสอบและระบบฐานข้อมูล
ร้องทุกข์พิทักษ์ผลประโยชน์ของผู้บริโภคให้มีประสิทธิภาพ 
2. เพ่ือจัดหาครุภัณฑ์คอมพิวเตอร์และอุปกรณ์ส าหรับสนับสนุนงานบริการ
และงานอ านวยการ 
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4.3 ประมาณการวงเงินงบประมาณทั้งหมด 1,647.7943 ล้านบาท โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 ประเด็นยุทธศาสตร์ (ผลผลิต/โครงการ/กิจกรรม) 
งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

แผนงานบูรณาการ 85.0000 
แผนงานยุทธศาสตร์ 263.9997 
แผนงานพื้นฐาน 335.6167 

งบลงทุน  104.4993 
งบเงินอุดหนุน  2.2860 

แผนงานบุคลากรภาครัฐ 213.1779 
 897.7943 
กองทุนรวมเพื่อช่วยเหลือเกษตรกร 750.0000 
รวมทั้งสิ้น 1,647.7943 
  

โครงการ/งานภายใต้โครงสร้างแผนงานตามยุทธศาสตร์การจัดสรรฯ 
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 รักษาเสถียรภาพและพัฒนาระบบการค้าสินค้าเกษตรให้มีประสิทธิภาพ 

1.1 โครงการพัฒนาตลาดสินค้าเกษตร 114.5059 
1.2 โครงการส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตรส าคัญ 9.7500 
1.3 การตรวจสอบและก ากับดูแลสินค้าเกษตร  13.4622 
1.4 การยกระดับคุณภาพและต่อยอดด้านการตลาดข้าวหอมมะลิของไทย 2.0000 
1.5 การด าเนินมาตรการแก้ไขปัญหาสินค้าเกษตร 10.0000 
1.6 การพัฒนาระบตลาดและส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร งบด าเนินงาน 
1.7 การพัฒนาประสิทธิภาพระบบโลจิสติกส์การเกษตร งบด าเนินงาน 
1.8 การแก้ปัญหาสินค้าเกษตรและการเบิกจ่ายจากกองทุนรวมเพ่ือช่วยเหลือเกษตรกร 750.0000 

ประเดน็ยุทธศาสตร์ที่ 2 การเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจท้องถิ่น   
2.1 โครงการตลาดชุมชนเพ่ือธุรกิจท้องถิ่น 69.6322 
2.2 โครงการหมู่บ้านท ามาค้าขาย (Trading Village) 15.3678  

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร้างความเป็นธรรม อ านวยความสะดวกทางการค้า 
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4 การยกระดับมาตรฐานการชั่งตวงวัดไทยสู่มาตรฐานสากล 

 

3.1 การดูแลและส่งเสริมความเป็นธรรมทางการค้า งบด าเนินงาน 
3.2 โครงการธงฟ้าราคาประหยัด ลดค่าครองชีพประชาชน  129.7438 
3.3 โครงการพาณิชย์ช่วยลดค่าครองชีพประชาชน 12.0000 
3.4 โครงการส่งเสริมร้านค้าธงฟ้าราคาประหยัดพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น 10.0000 
3.5 การเสริมสร้างธรรมาภิบาล และสร้างเครือข่ายพันธมิตร  12.4218 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 5 การพัฒนาระบบบริหารจัดการขององค์การ   
5.1 การเสริมสรา้งคุณธรรมและจริยธรรมเพ่ือการพัฒนาคุณภาพชีวิตและการท างาน 0.5551 
5.2 โครงการพัฒนาศักยภาพบุคลากรกรมการค้าภายใน  0.6760 
5.3 โครงการพัฒนาคุณภาพการบริหารจัดการและการก ากับดูแลองค์กร 0.3638 
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 ประเด็นยุทธศาสตร์ (ผลผลิต/โครงการ/กิจกรรม) 
งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

5.4 การพัฒนาและปรับปรุงกฎหมายเพื่อการค้าการลงทุน 0.7000 
5.5 การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารด้านการค้าภายใน งบด าเนินงาน 
5.6 การพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 24.585 
5.7 การพัฒนาระบบประชาสัมพันธ์และสร้างการมีส่วนร่วมของภาคประชาชน งบด าเนินงาน 
5.8 การพัฒนาระบบการวางยุทธศาสตร์และถ่ายทอดลงสู่การปฏิบัติ 0.2000 
5.9 จัดท าปฏิทินสินค้าเกษตร 0.3000 
5.10 การตรวจสอบภายใน 0.3212 
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แผนปฏิบัติราชการรายปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕66 กรมการค้าภายใน 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 : รักษาเสถียรภาพและพัฒนาระบบการค้าสินค้าเกษตรให้มีประสิทธิภาพ 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ 

งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

พืน้ที่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน
รับผดิชอบ ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 

(ต.ค.-ธ.ค.) 
ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) หน่วยนับ 

1.1 เพิ่มประสิทธิภาพการบริหาร
จัดการ การตลาด และระบบ
การค้าสินค้าเกษตร 
1.2 สนับสนุนการจัดท ามาตรฐาน
ทางการค้าของสินค้าเกษตร และ
ส่ งเสริมให้มี การ ซ้ือขายสิน ค้า
เกษตรที่มีมาตรฐาน 
1.3 ส นับ ส นุ น เกษ ตรก รแล ะ
ผู้ประกอบการในการใช้ประโยชน์
จากระบบการค้าสมัยใหม่ 

1. โครงการพัฒนาตลาดสินค้า
เกษตร 

     114.5059 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ.1/กษ.2 • เกษตรกรมีช่องทางการ
จ าหน่ายสินค้าเกษตร  

140 แห่ง 
 

    1.1 การบริหารจัดการการ
ประกันรายได้สินคา้เกษตร 

     25.0000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ.1 • มูลค่าการจ าหน่ายและ
เจรจาธุรกิจสินค้าอินทรีย์
เพิ่มขึ้น  

• ราคาซ้ือขายเฉลี่ยในการจัด
ตลาดนัดข้าวเปลือกสูงกว่า
ราคาตลาด 

• มู ล ค่ าผ ล ไม้ เศ รษ ฐกิ จ
ส าคัญ เช่น ทุเรียน มังคุด 
เพิ่มขึ้นจากปีท่ีผ่านมา 

ร้อยละ 3 
 
 

ตันละ 100 บาท 
ขึ้นไป 

 
ร้อยละ 10 

   (1) จัดประชุมสัมมนา  
และชี้แจงโครงการ
ป ร ะ กั น ร า ย ไ ด้    
(ข้าว มันส าปะหลัง 
ข้ าวโพดเลี้ ยงสัตว์ 
ปาล์มน้ ามัน) * 

    ครั้ง 15.9350   

(2) จั ด ท า สื่ อ
ป ระ ช าสั ม พั น ธ์
โครงการฯ ผ่านสื่อวิทยุ 
โทรทัศน์  แผ่ นพั บ
และโปสเตอร์ 

    สินค้า 9.0650   

     1.2 เสริมสร้างความรู้ และ
เพิ่มช่องทางการตลาด
สิน ค้ า เกษ ต รส าคัญ 
(ข้ าว  มั น ส าป ะห ลั ง 
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์) 

     29.2259 ส่วนกลาง/
ภมูิภาค 

กษ 1 

     (1) จัดตลาดนัดข้าวเปลือก 
ใ น แ ห ล่ ง ผ ลิ ต
ข้ าวเปลือกจั งหวัด
ห ลั ก แ ล ะ แ ห ล่ ง
ข้าวเปลือกจังหวัดรอง 

    ครั้ง 2.3580     

หมายเหตุ : * ข้าว 16 ครั้ง/ ข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 16 ครั้ง/ มันส าปะหลัง 16 ครั้ง/ ปาล์มน้ ามัน 10 ครั้ง  
 

58 

30 

4 
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ 

งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

พืน้ที่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน
รับผดิชอบ ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 

(ต.ค.-ธ.ค.) 
ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) หน่วยนับ 

 (2) ประชุมสัมมนาเพื่อ
ชี้แจงมาตรการนโยบาย
ของรัฐบาล   

    ราย 5.9040     

 (3) จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์
โครงการรัฐบาลผ่านสื่อ
วิทยุ โทรทัศน์ แผ่นพับ 
โปสเตอร์ บิลล์บอร์ด 
และสปอต Mobile 
Unit 

    สินค้า 20.9639     

      1.3 พัฒนาและส่งเสริมศูนย์
จ าหน่ายสินค้าเกษตร
ชุมชน (Farm Outlet)      

     10.2800 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ .2   

 (1) พัฒนาศักยภาพศูนย์
จ าหน่ายสินค้าเกษตร
ชุมชน 

    แห่ง 4.7500     

 (2)  ส่ ง เส ริ ม ก า ร เพิ่ ม
มูลค่าสนิค้า 

    ครั้ง      

 (3) เชื่ อมโยงช่องทาง
การตลาดผลิตภัณฑ์ 
Farm Outlet เพื่ อ
เข้าถึงผู้บริโภค (งาน
แสดงและจ าหน่าย
สินค้า) 

    งาน 2.5000     

 (4) ประชาสัมพันธ์สร้าง
การรับรู้ 

    งาน 3.0300     

3 

2 

1 

3,400 

10 

1 



 

แผนปฏิบัตริาชการรายปี พ.ศ.2566 กรมการคา้ภายใน 31 

 

 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ 

งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

พืน้ที่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน
รับผดิชอบ ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 

(ต.ค.-ธ.ค.) 
ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) หน่วยนับ 

      1.4 ส่ งเสริ มตลาดสิ นค้ า
อินทรีย์  

     20.0000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ .2   

 (1) จั ด ง าน ม ห ก ร ร ม
แสดงและจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์อินทรีย์
ระดับประเทศ 

    ครั้ง 19.0000    

 (2) บริ หารงาน/ติ ดตาม
ป ร ะ เ มิ น ผ ล
โครงการฯ 

    ครั้ง 0.4096     

      1.5 ส่งเสริมการตลาดผลไม้      30.0000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ. 2   
 (1)  จั บ คู่ เจ รจ าธุ รกิ จ 

(Business Matching) 
ระหว่างผู้ ผลิตกั บ     
ผู้ประกอบธุรกิจ 

    
 

ครั้ง 3.0000    

 (2) ส่งเสริมช่องทางการ
จ า ห น่ า ย ผ ล ไม้          
อั ตลั กษณ์ ประจ า
ท้ อ งถิ่ น ใน แต่ ล ะ
ภูมิภาคท่ี เป็นแหล่ง
ผลิตผลไม้ 4 ภาค  

    ครั้ง 12.0000     

 (3)  ประชาสัมพันธ์สร้าง
การรับ รู้ แ ละ เพิ่ ม
การบริโภคผลไม้ไทย 

  
 

  งาน 7.0000     

 (4) รณรงค์การบริโภค
ผลไม้ไทยคุณภาพ 

    งาน 2.0000     

 (5) สร้ างค่ านิยมและ
เครือข่ายผู้บริโภค
ผลไม้แก่เยาวชน 

    งาน 6.0000     

1 

3 

1 

1 
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ 

งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

พืน้ที่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน
รับผดิชอบ ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 

(ต.ค.-ธ.ค.) 
ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) หน่วยนับ 

  2. โครงการส่งเสริมการสร้าง
มูลค่าเพิ่มสินค้าเกษตรส าคัญ 

     9.7500 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ. 1 • จ านวนผู้ประกอบการค้า
ข้าว (โรงสี) ท่ีได้รับการ
ส่งเสริมพัฒนา 

• จ านวนผู้ประกอบการค้า
ข้ าวท่ี ได้รับการส่ งเสริม
พัฒนา 

• ร้อยละของโรงสีท่ีเข้าร่วม
โครงการได้รับการรับรอง
มาตรฐาน 

300 ราย 
 
 

10 ราย 
 
 

ร้อยละ 80 

 2.1 เพิ่มประสิทธิภาพและ
ม าต รฐาน ขอ งโร งสี
แบบครบวงจร   

     3.5000   

 (1) ส่งเสริมและสนับสนุน
ให้โรงสีมีการจัดวาง
ร ะ บ บ ม าต รฐ าน 
GMP และ HACCP  

    ราย 1.3000   

 (2)  จัดอบรมหลักสูตร
ส่งเสริมและพัฒนา 
โรงสีแบบครบวงจร 

    คน 2.2000     

       2.2 รณรงค์บริโภคข้าวและ
ผลิตภัณฑ์ข้าวของไทยทั้ง
ตลาดในประเทศและ
ต่างประเทศ 

     3.25000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ.1   

 (1) ประชาสัมพันธ์สร้าง
การรับรู้คุณประโยชน์
ข้าวและการบริโภค
ข้าวอินทรีย์และข้าว 
GAP และข้าวตลาด
เฉพาะ 

    ช่องทาง 2.0000     

      (2) จัดงานเพื่อประชาสัมพันธ์
รณรงค์การบริโภค
ข้าวไทย 

    งาน 
 
 

1.2500     

300 

1 

3 
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แผนปฏิบัตริาชการรายปี พ.ศ.2566 กรมการคา้ภายใน 33 

 

 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ 

งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

พืน้ที่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน
รับผดิชอบ ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 

(ต.ค.-ธ.ค.) 
ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) หน่วยนับ 

       2.3 ก า ร ศึ ก ษ า แ ล ะ
วิเคราะห์ส่วนเหลื่อม
ก า ร ต ล า ด ข อ ง
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ใน
อุตสาหกรรมอาหาร
สัตว์ไทย  

    งาน 3.0000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ.1   

 3. การตรวจสอบและก ากับดูแล
สินค้าเกษตร 

     13.4622 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว./ตป. • ร้อยละของเครื่องชั่งท่ีใช้ใน
การซ้ือขายสินค้าทางการ 
เกษตรมีความถูกต้อง 

• จ านวนครั้ งในการออก
ติดตามตรวจสอบสินค้า 

ร้อยละ 95 

       3.1 ตรวจสอบ เครื่ อ งชั่ ง
รถยนต์ เครื่องชั่งส าหรับ
ซ้ือขายสิ น ค้ าเกษตร 
เครื่องชั่งวัดอัตราส่วน
ร้อยละของแป้งในหัวมัน 
และเครื่องวัดความชื้น
ข้ า ว / ข้ า ว โพ ด แ ล ะ
เครื่องคัดล าไย 

    ราย   ชว.  
30 ครั้ง 

   3.2 ก ากั บ ดู แ ล  ติ ดต าม
ตรวจสอบสินค้าเกษตร
ตามมาตรการกฎหมาย
แ ล ะ น โ ย บ า ย ข อ ง
รัฐบาล เช่น การรับซ้ือ
สิ น ค้ า เก ษ ต ร  ก า ร
จ าหน่าย การปิดป้าย
แสดงราคา เป็นต้น 

    ครั้ง 5.3061 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป.   30 

20,000 

1 
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ 

งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

พืน้ที่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน
รับผดิชอบ ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 

(ต.ค.-ธ.ค.) 
ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) หน่วยนับ 

 4. โครงการยกระดั บคุ ณ ภาพ         
และต่อยอดด้านการตลาด   
ข้าวหอมมะลิของประเทศไทย 

     2.0000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ.1 • จ า น ว น เ ก ษ ต ร ก ร
รายบุคคลและสถาบัน
เก ษ ต รก ร ท่ี ช น ะ ก าร
ประกวดข้าวหอมมะลิท้ัง
ใน ร ะดั บ จั งห วั ด แ ล ะ
ระดับประเทศมีช่องทาง
การจ าหน่ายเพิ่มขึ้น 

ไม่น้อยกว่า 
15 ราย 

     4.1 เชื่อมโยงการซ้ือขายข้าว
ของเกษตรกรท่ีชนะการ
ประกวด  

    ครั้ง     

     4.2 จัดงาน MOU การซ้ือขาย
ข้าวหอมมะลิ /เผยแพร่
ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อ 

    ครั้ง     

     4.3 จัดเทศกาลจ าหน่ายข้าว
หอมมะลิและข้าวคุณภาพ
ระดับ Premium 

    ครั้ง      

     4.4 ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อวิทยุ 
สื่อออนไลน์/Social media 

    สื่อ      

  5. มาตรการแก้ไขปัญหาสินค้า
เกษตร 

     10.0000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ. 1 • จ าน วน ครั้ ง ใน ก ารจั ด
ประชุม 

 

150 ครั้ง 
 

 - จัดประชุมคณะกรรมการ    
ค ณ ะ อ นุ ก ร ร ม ก า ร 
คณะท างานและอื่น ๆ ใน
สินค้าข้าว มันส าปะหลัง 
และข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ 

    ครั้ง     

 6.  การพัฒนาระบบตลาดและ
ส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร  

    
 

งบด าเนินงาน ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ.1/กษ.2/
สต. 

  

     6.1 ขยายตลาดรองรับผลผลิต
สินค้าเกษตร (เน้ือหมู/ไข่ไก่/
สัตว์ น้ า/ผลไม้ /หอมแดง/
หอมใหญ่/กระเทียม 

    จังหวัด 2.5000 ภูมิภาค กษ2 • จ านวนช นิ ด ของสิ น ค้ า
เป้าหมายท่ีมีการเชื่อมโยง     
ซ้ือขายผ่านตลาดข้อตกลง 
 

14 สินค้า 
 
 
 

150 

2 

1 

1 
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แผนปฏิบัตริาชการรายปี พ.ศ.2566 กรมการคา้ภายใน 35 

 

 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ 

งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

พืน้ที่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน
รับผดิชอบ ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 

(ต.ค.-ธ.ค.) 
ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) หน่วยนับ 

 
 

  6.2 ติดตามสถานการณ์สินค้า
เกษตรส าคัญ เช่ น ข้ าว มั น
ส าปะหลัง ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ 
ปาล์ มน้ ามั น กุ้ ง หมู  ไข่ ไก่           
ถั่วเหลือง กระเทียม หอมแดง 
หอมใหญ่  กาแฟ มะพร้าว    
ผักและผลไม้ ฯลฯ 

  
 
 

  สินค้า   กษ.1/กษ.2 • จ านวนระบบตลาดท่ีได้รับ
การส่งเสริมให้มีประสิทธิภาพ 

• ร้อยละท่ีเพิ่มขึ้นของปริมาณ 
สิ นค้ าเป้ าหมายท่ี มี การ
เชื่อมโยงซ้ือขายผ่านตลาด
ข้อตกลง (ปีฐาน = 2553) 

4 
ระบบตลาด 

ร้อยละ 
34 

   6.3  พัฒนาตลาดรูปแบบต่าง  ๆ
และขยายช่ อ งทางการ
จ าหน่ายสินค้าเกษตร เช่น 

     5.8920  สต.   

 (๑)  ศึกษา ส ารวจ วิเคราะห์ 
รวบรวมข้อมูลตลาดสด 
ตลาดชุมชน และตลาด
รูปแบบต่าง ๆ 

2 3 3 2 ครั้ง      

 (2) ติดตามประเมินผลการ
ด าเนินงานตลาดสด ตลาด
ชุมชน และตลาดรูปแบบ
ต่าง ๆ  

4 6 6 4 ครั้ง      

 (3) จัดกิ จกรรมส่ งเสริม
และเชื่อมโยงการซ้ือ
ขายสินค้าเกษตร 

4 4 4 4 ครั้ง      

 (4) การทบทวนประเมิน
ตลาดสดในความส่งเสริม
ของกรมฯ 

20 20 20 20 ครั้ง      

 (5) ประชาสัมพันธ์สร้าง
การรับรู้การเป็นตลาด
รูปแบบต่ าง ๆ  และ
เสริมสร้ างศักยภาพ
ผู้ค้าในตลาด 

- 1 - 1 สื่อ      

70 
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ 

งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

พืน้ที่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน
รับผดิชอบ ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 

(ต.ค.-ธ.ค.) 
ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) หน่วยนับ 

   6.4 พัฒนาเครือข่ ายข้ อมูลการ 
ตลาดเชิงพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

     0.2500 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สต.   

 (1) ส ารวจ ติดตาม ประเมินผล 
และให้ค าปรึกษาแนะน า
กลุ่มเป้าหมาย 

1 - 1 - ครั้ง      

 (2) จั ดอ บ รม เก ษ ตรก ร 
ผู้ประกอบการสินค้า
เกษตร และผู้เกี่ยวข้อง 

- 1 - - ครั้ง      

 (3) จั ด ท าสื่ อ เผ ย แ พ ร่
ประชาสั มพั นธ์ ระบบ
ต ล าด เชิ งพ าณิ ช ย์
อิเล็กทรอนิกส ์

- 1 - - ครั้ง      

 6.5  เ ชื่ อ ม โ ย ง เ ค รื อ ข่ า ย
ผู้ประกอบการและเกษตรกร 
ในระบบตลาดข้อตกลงและ
ผ ลั ก ดั น ก า ร ใช้ สั ญ ญ า
ข้อตกลงมาตรฐานของ
กรมการค้าภายใน 

 
 

    1.2840 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สต.   

 (1)  ส ารวจ เชื่อมโยงการซ้ือขาย
ในระบบตลาดข้อตกลง 

1 2 2 - ครั้ง      

 (๒) ติดตามประเมินผลการ
ด าเนินงานตลาดข้อตกลง 

2 1 1 1 ครั้ง      

 (๓) จัดฝึกอบรม ผลักดันให้
มี ก า ร ใ ช้ สั ญ ญ า
ข้อตกลงมาตรฐานของ
กรมการค้าภายใน 

- 1 - - ครั้ง      
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ 

งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

พืน้ที่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน
รับผดิชอบ ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 

(ต.ค.-ธ.ค.) 
ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) หน่วยนับ 

 (4) เชื่อมโยงการซ้ือขาย
สินค้าเกษตรผ่านระบบ
ตลาดข้อตกลง 

- 2 1 - ครั้ง      

 (5) จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์  
เพื่อเสริมสร้างความรู้ และ
ส่งเสริมการใช้ประโยชน์
จากระบบตลาดข้อตกลง 

- - - 2 สื่อ      

   6.6  ผลักดันให้ เกิดการซ้ือขาย
และส่ ง เสริ มการจั ดชั้ น
คุณภาพสินค้าเกษตรและ
สร้างเครือข่ายตลาด 

     1.4630 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สต.   

 (1) ศึกษา ส ารวจข้อมูลการ
จัดตั้ง แนวทางการพัฒนา 
และเชื่อมโยงเครือข่าย
ตลาดกลาง 

1 1 1 1 ครั้ง      

 (2)  ติดตามประเมินผลการ
ด าเนินงานในตลาดกลาง 

- 1 1 - ครั้ง      

 (3) จัดกิ จกรรมส่ งเสริม
และเชื่อมโยงการซ้ือ
ขายในตลาดกลาง 

1 1 1 1 ครั้ง      

 (4) จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์
สร้ างการรับรู้ เกี่ ยวกั บ 
ตลาดกลางสินค้าเกษตร    
ในความส่งเสริม 

- - 1 - ครั้ง      

 7. การพัฒนาประสิทธิภาพระบบ    
โลจิสติกส์การเกษตร 

     0.9500 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สต. • ร้อยละของผู้ประกอบการ
ท่ี ก รมอ อ ก ไป ส า ร วจ
เป็ น ไ ป ต า ม เ ก ณ ฑ์
มาตรฐานท่ีก าหนด 

ร้อยละ 60 
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ 

งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

พืน้ที่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน
รับผดิชอบ ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 

(ต.ค.-ธ.ค.) 
ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) หน่วยนับ 

   7.1  ยกระดับประสิทธิภาพการ
บริหารจัดการโลจิสติกส์ให้
เข้ากับกิจการคลังสินค้า ไซโล 
และห้องเย็น รวมท้ังตลาดเพื่อ
เป็นจุดพักและกระจายสินค้า 

          

      (1) ตรวจเยี่ยม ส ารวจข้อมูล
ด้านการเสริมสร้าง และ
การบริหารจัดการของ    
ผู้ ป ระ ก อ บ กิ จ ก าร
คลั งสินค้า ไซโล และ
ห้องเย็น 

- 1 - 1 ครั้ง      

 (2) ส่ ง เส ริ ม ก า ร ส ร้ า ง
เครือข่ายความร่วมมือ
ทางธุรกิจรับฝากเก็บ
และธุรกิจท่ีเกี่ยวเน่ือง 

- - 1 1 ครั้ง      

 (3) จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์
สร้างการรับรู้และเข้าไป
ใช้ประโยชน์คลังสินค้า 
ไซ โล  แ ล ะ ห้ อ ง เย็ น       
ในการก ากับดูแลของ
กรมการค้าภายใน 

- 4 - - ครั้ง      

 8. ด าเนินการแก้ไขปัญหาสินค้า
เกษตร 

      ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

บท. • จ าน วนครั้ ง ในการจั ด
ประชุม 

• ร้อยละความส าเร็จ ใน
การจัดประชุม 

35 ครั้ง 
ร้อยละ 60 

        - จัดประชุมคณะกรรมการ 
นโยบายและมาตรการ
ช่วยเหลือเกษตรกร (คชก.) 
คณะกรรมการบริหาร  

    ครั้ง      35 
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ 

งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

พืน้ที่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน
รับผดิชอบ ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 

(ต.ค.-ธ.ค.) 
ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) หน่วยนับ 

        กองทุนรวม เพื่อช่วยเหลือ
เกษตรกร (คบท.) และ
คณะอนุกรรมการอื่น ๆ 

          

 9. การเบิกเงินจากกองทุนรวม
เพื่อช่วยเหลือเกษตรกรตามที่ 
คบท.อนุมัติโครงการด้านการ
ช่วยเหลือเกษตรกร 

    ร้อยละ  ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

บท. • ร้อยละความส าเร็จ ใน
การเบิกเงินจากกองทุน
ร ว ม เพื่ อ ช่ ว ย เห ลื อ
เกษตรกรตามท่ี คบท.อ
นุมัติโครงการด้านการ
ช่วยเหลือเกษตรกร 

ร้อยละ 100 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

100 



 

แผนปฏิบัตริาชการรายปี พ.ศ.2566 กรมการคา้ภายใน 40 

 

 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ : 2 การยกระดับการค้าเศรษฐกิจฐานราก 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ งบประมาณ 

(ล้านบาท) 
พืน้ที ่

ด าเนนิการ 
หน่วยงาน 
รับผดิชอบ 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 
(ต.ค.-ธ.ค.) 

ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) หน่วยนบั 

2.1 พัฒนาศักยภาพและเพิ่มพูน
องค์ความรู้ ให้ กั บเกษตรกรและ
ผู้ ป ระกอบการให้ เท่ าทั นการ
เปลี่ยนแปลง 
2.2 ส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากด้วย
การเชื่ อมโยงการค้าและพัฒนา
ช่องทางการกระจายสินค้าและการ
จ าหน่ายสินค้าในระดับท้องถิ่น และ
ภูมิภาค  

1. โครงการส่งเสริมการพัฒนา
ระบบตลาดภายในส าหรับ
สินค้าเกษตร ** 

     85.0000 ส่วนกลาง/ 
ภูมิภาค 

สต. • จ านวนตลาดชุ มชน ท่ี
ได้ รับการส่ ง เสริมและ
พัฒนา 

65 แห่ง 
 
 

1.1 ตลาดชุมชนเพื่อธุรกิจท้องถิ่น      69.6322   • มูลค่าการค้าสินค้าและ
บริ การชุ มชนได้ รั บการ
ส่งเสริม 

• ร้อยละของรายได้ของ
ผู้ประกอบการในตลาด/
ชุมชนเพิ่มขึ้น 

825 ล้านบาท 

(1) การพัฒนาตลาดชุ มชน
เป้ าห ม าย ให ม่ ท่ี จ ะ
ด าเนินการให้มีความพร้อม
ในการเป็นตลาดชุมชน
ตามนโยบายรัฐบาล 

- 6 6 - แห่ง     
 

ร้อยละ 5 

 (2) ส่งเสริมช่องทางตลาดและ
เชื่ อมโยงการจ าหน่าย
สินค้าและบริการในตลาด 

50 50 50 - ครั้ง    • ช่องทางการตลาด 10 
ช่องทาง 

 (3) จัดกิจกรรมเชื่อมโยงการ
ท่องเท่ียวในตลาดชุมชน 

          

 - เชื่อมโยงการท่องเท่ียว
ในตลาดชุมชน 

- 13 25 12 แห่ง      

 - กระตุ้นการท่องเท่ียว  - 2 2 4 กลุ่ม      
 (4) จัดกิจกรรมมหกรรมการ

ท่องเท่ี ยวและจ าหน่ าย
สินค้าชุมชนและบริการ
ของตลาดต้องชม 

- - 1 - ครั้ง      

 1.2 หมู่บ้านท ามาค้าขาย      15.3678     
 (1) ส ารวจและ คั ด เลื อ ก

วิสาหกิ จชุ มชนเข้ าร่ วม
โครงการและลงพื้นท่ีชี้แจง
สร้ างความ เข้ าใจกั บ
วิ สาหกิ จเป็ นหมู่ บ้ าน         
ท ามาค้าขาย   

4 1 - - ครั้ง      
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ งบประมาณ 

(ล้านบาท) 
พืน้ที ่

ด าเนนิการ 
หน่วยงาน 
รับผดิชอบ 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 
(ต.ค.-ธ.ค.) 

ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) 

หน่วยนบั 

 (2) ส่ ง เส ริ ม แ ล ะ พั ฒ น า
หมู่ บ้ านท ามาค้าขาย   
แห่งใหม่ 

- 1 - 4 แห่ง      

 (3) พัฒ นาเพิ่ ม ศัก ยภาพ
หมู่ บ้ านท ามาค้าขาย   
แห่งเดิม 

-  2  -  10 แห่ง      

 (4) จั ด ง า น แ ส ด ง แ ล ะ
จ าหน่ายสินค้าหมู่บ้าน
ท ามาค้าขาย 

- 1 - - ครั้ง           

 (5) ติดตามประเมินผลการ
ด าเนินโครงการ 

- - 6 9 แห่ง      

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

หมายเหตุ : ** แผนงานบูรณาการพัฒนาและส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ : 3 การสร้างความเป็นธรรม อ านวยความสะดวกทางการค้า และพิทักษ์สิทธิประโยชน์ของผู้บริโภค 
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ : 4 การยกระดับมาตรฐานการชั่งตวงวัดไทย 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ งบประมาณ 

(ล้านบาท) 
พืน้ที ่

ด าเนนิการ 
หน่วยงาน 
รับผดิชอบ 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 
(ต.ค.-ธ.ค.) 

ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) 

หน่วยนบั 

3.1ก ากับดูแลและสร้างความเป็น
ธรรมทางการค้าให้กับผู้เกี่ยวข้อง
ในห่วงโซ่อุปทาน 
3.2 ส่งเสริมการประกอบธุรกิจ
ด้วยความเป็นธรรม และมีความ
รับผิดชอบต่อสังคมและผู้บริโภค 
3.3 เส ริ ม ส ร้ า งค วาม รู้ ให้ กั บ
ผู้บริโภคและส่งเสริมการสร้าง
เครือข่ายผู้บริโภคเผยแพร่องค์ความรู้
ในการพิทักษ์ประโยชน์ของตนเอง 
3.4 พัฒ นาและยกระดับการ
ก ากับ ตรวจสอบและการบริหาร
จั ด ก า ร เรื่ อ ง ร้ อ ง เรี ย น ต า ม
ก ฎ ห ม าย  ก ฎ  ร ะ เบี ย บ แ ล ะ
มาตรการท่ีก าหนด เพื่ อสร้าง
ความเป็นธรรมให้แก่ประชาชน 
3.5 สนับสนุนการจ าหน่ายสินค้า
ในส ถาน การณ์ ท่ี จ า เป็ น เพื่ อ
บรรเทาภาระค่าครองชีพให้กับ
ประชาชน 
4.1 พัฒนาระบบการก ากับดูแล
งานชั่งตวงวัดให้ เกิดความเป็น
ธรรมและ ท่ั วถึ งทุ กพื้ น ท่ี ขอ ง
ประเทศอย่างมีประสิทธิภาพ 

1
. 

การดู แลและส่ งเสริ มความ       
เป็นธรรมทางการค้า 

      ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

รป./ชว./ 
ตป. 

• ร้ อ ย ละขอ งสิ น ค้ าแล ะ
บริการเป้าหมายท่ีมีราคา
จ าห น่ ายสอดคล้ อ งกั บ
ต้นทุน 

• จ านวนเครื่องชั่ งตวงวัด
และสินค้าหีบห่อท่ีก ากับ
ดูแลให้เป็นไปตาม 
มาตรฐาน 
• ร้อยละของกลุ่มเป้าหมาย

ได้รับข้อมูลข่าวสารและ
ได้รับการแก้ไขปัญหาด้าน
ร้องเรียน 

• จ านวนผู้ประกอบการท่ีถูก
ตรวจสอบและมีการปฏิบัติ
ตามกฎหมาย  
 

ร้อยละ 
97.50 

 
 

6,279,097
เครื่อง/หีบห่อ 

 
 

ร้อยละ 90 
 
 
 

79,500 ราย 

1.1 ก ากับดูแลสินค้าและบริการ      งบด าเนินงาน  รป. 
(1) ติ ดต ามสถานการณ์

ความเคลื่อนไหวด้านราคา
และปริมาณของสินค้า 

    สินค้า/
บริการ 

  
 

 

 

(2) ก ากับดูแลราคาสินค้า
และบริการ 

    ครั้ง    

- ติดตามความเคลื่อนไหว
ของราคาและปริมาณ 

6 6 6 6 ครั้ง    

- ก ากับดูแลราคาและ
ปริมาณ สิ น ค้ าและ
บริการ 

1 2 1 1 ครั้ง    

- แก้ไขปัญหาราคาสินค้า
และบริการให้เหมาะสม
เป็นธรรม 

4 3 4 3 ครั้ง    

1.2 มาตรฐานชั่งตวงวัด         
(1)  ก ากับตรวจสอบให้ค า

รับรองเครื่องชั่งตวงวัด
และสิ น ค้ าหี บห่ อ ให้
ถูกต้อง เท่ียงตรงและ
เป็นธรรมในการซ้ือขาย 

    เครื่อง/ 
หีบห่อ 

  ชว. 

(2)   ก า กั บ ต ร ว จ ส อ บ
ปริมาณสุทธิของสินค้า 

    หีบห่อ   ชว.   2,000,000 

6,279,097 

242 
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ งบประมาณ 

(ล้านบาท) 
พืน้ที ่

ด าเนนิการ 
หน่วยงาน 
รับผดิชอบ 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 
(ต.ค.-ธ.ค.) 

ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) 

หน่วยนบั 

4.2 ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของ
ภ า ค ป ร ะ ช า ช น แ ล ะ พั ฒ น า
เครือข่ายการก ากับดูแลด้านชั่ง
ตวงวัด 
4.3 ขยายขอบเขตงานชั่งตวงวัด
ให้ครอบคลุมและสอดคล้องกับ
สถานการณ์ 
4.4 เสริมสร้างขีดความสามารถ
และมาตรฐานวิช าชีพ ในการ
แ ข่ ง ขั น ข อ ง บุ ค ล า ก ร แ ล ะ          
ผู้ประกอบธุรกิจด้านชั่งตวงวัด 

 หี บ ห่ อ ใ ห้ ถู ก ต้ อ ง 
เท่ียงตรงและเป็นธรรม
ในการซ้ือขาย 

          

   1.3 การพัฒนาเครือข่ายศูนย์
รอ้งเรียนสายด่วน 1569 

     0.7832 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป.   

   - พัฒนาการให้ บริการ    
สายด่วน 1569 โดยเผยแพร่
ข้อมูลด้านราคาสินค้า
เกษตรให้กลุ่มเป้าหมาย 

    จังหวัด      
 

   1.4  ก ากับดูแล ตรวจสอบสินค้า
อุป โภคบริ โภคและป้ อง
ปรามการเอารัดเอาเปรียบ
ผู้บริ โภค (ร้องเรียนผ่าน
สายด่วน 1569/สายด่วน
รัฐบาล GCC111/ค าร้อง
ของจังหวัด/เครือข่ายกรม
กรมฯ/นโยบาย เร่งด่ วน 
เป็นต้น) 

    ราย 0.8400 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป.   

 2. โครงการธงฟ้าราคาประหยัด
ลดค่าครองชีพประชาชน 

    ร้อยละ 129.7438 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

มช. • ร้อยละของรายจ่ายในการ
ซ้ื อ สิ น ค้ า ท่ี จ า เป็ น ขอ ง
ประชาชนลดลง 

• จ านวนครั้งการจัดหาสินค้า
ราคาประหยัด 

ร้อยละ 3๐ 
 

 
1,010 ครั้ง 

2.1 จัดงานจ าหน่ายสินค้าอุปโภค
บริโภคท่ีจ าเป็นแก่การครองชีพ
ในราคาต่ ากว่าท้องตลาดท่ัวไป 

    ครั้ง    

3. โครงการพาณิ ชย์ช่ วยลดค่ า    
ครองชีพประชาชน 

     12.0000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

รป. 

3.1  จัดงานจ าหน่ายสินค้าราคา
ประหยัด 

          

(1) “พาณิชย์ลดกระหน่ าข้ามปี 
New Year Grand Sale” 

1 - - - ครั้ง      

1,010 

77 

79,500 
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ งบประมาณ 

(ล้านบาท) 
พืน้ที ่

ด าเนนิการ 
หน่วยงาน 
รับผดิชอบ 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 
(ต.ค.-ธ.ค.) 

ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) 

หน่วยนบั 

 (2) “พาณิ ชย์ลดราคาช่ วย
ประชาชน” 

- - 1 - ครั้ง      

 4. โครงการส่งเสริมร้านค้าธงฟ้ า
ราคาประหยัดพัฒนาเศรษฐกิจ
ท้องถิ่น 

     10.0000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

มช. • จ านวนร้านค้าธงฟ้าท่ี เข้า
ร่วมโครงการฯ 

500 ร้าน 

4.1 เพิ่มศักยภาพร้านธงฟ้าราคา
ประหยัดฯ (Online/Offline) 

    ครั้ง 3.0000    

4.2 เชื่อมโยงเครือข่ายร้านธงฟ้าฯ 
(ผลิตภัณฑ์ชุมชนและผู้ผลิต
รายใหญ่) 

    ครั้ง 7.0000     

5. การเสริมสร้างธรรมาภิบาล และ
สร้างเครือข่ายพันธมิตรในการดูแล
ราคาและพฤติกรรมทางการค้า 

      ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป./ชว. • จ านวนเครือข่ายผู้บริโภค
ในการดูแลราคา เฝ้าระวัง
การค้าท่ีไม่เป็นธรรม 

• จ านวนสถานีบริการท่ีเข้าร่วม
โครงการสถานีบริการน้ ามัน
เต็มลิตรและผ่ านการสุ่ ม
ตรวจสอบ 
 

500 คน 
 

    5.1 ส่งเสริมให้มีอาสาธงฟ้า 1569 
เพื่อเข้ามามีบทบาทในการ
ดู แลราคาและพฤติ กรรม
ทางการค้าให้เป็นธรรม 

     2.7707  ตป. 2,200 
สถานีบริการ 

          (1)  การรายงานและติดตาม
ภาวะและพฤติกรรม
ท า ง  ก า ร ค้ า ข อ ง
ผู้ประกอบการโดยเครือข่าย 
“อาสาธงฟ้า 1569” 

    คน  ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

 

          (2)  สัมมนาสร้างเครือข่าย   
อาสาธงฟ้า 1569 เพื่อ
ชี้แจงแนวทางการท างาน   
ให้มีประสิทธิภาพ 

    ครั้ง  ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

  

2 

2 

3 

500 
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ งบประมาณ 

(ล้านบาท) 
พืน้ที ่

ด าเนนิการ 
หน่วยงาน 
รับผดิชอบ 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 
(ต.ค.-ธ.ค.) 

ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) 

หน่วยนบั 

          (3) ติ ด ต าม ป ระ เมิ น ผ ล
เ ค รื อ ข่ า ย เ พื่ อ ใ ห้
สามารถจัดท ารายงานได้
อย่างถูกต้อง 

    ครั้ง  ส่วนภูมิภาค    

          (4) จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ 
 

    สื่อ  ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

   

 5.2 ฝึกอบรมให้ความรู้บุคลากร
ผู้ประกอบธุรกิจผลิตน าเข้า
ซ่อมเครื่องชั่งตวงวัด 

    ราย   ชว.   

 5.3 สถานีบริการน้ ามันเต็มลิตร        ชว.   
 (1) อบรมเจ้าหน้าท่ีผู้ดูแล

ประจ าสถานีเกี่ยวกับ
วิ ธี ก า ร ต ร ว จ ส อ บ
ปริมาณน้ ามันของสถานี
บริการ 

  
 

  
 

ครั้ง      

 (2) สุ่ ม ต รวจ ส อบ สถ า นี
บริการน้ ามันท่ีเข้าร่วม
โครงการ 

    สถานี
บริการ 

     

             
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

4 

4 

2,200 

440 

2 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ : 5 การพัฒนาระบบบริหารจัดการและเทคโนโลยีขององค์การ 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ งบประมาณ 

(ล้านบาท) 
พืน้ที ่

ด าเนนิการ 
หน่วยงาน 
รับผดิชอบ 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 
(ต.ค.-ธ.ค.) 

ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) 

หน่วยนับ 

5.1 พัฒนาระบบบริหารจัดการให้มี
ประสิทธิภาพ ตามหลักธรรมาภิบาล 
(Good Governance) 
5.2 ปรั บปรุ งและพั ฒนาระบบ
เทคโนโลยีสารสนเทศให้มีความทันสมัย 
ก้าวทันกับการเปลี่ยนแปลง และรองรับ
เศรษฐกิจดิจิทัล 
5.3 ปรับปรุงแก้ไขกฎหมาย กฎระเบียบ
ท่ี เกี่ ยวข้ องให้ สอดรั บกั บสภาพ
เศรษฐกิ จสั งคม และเทคโนโลยี ท่ี
เปลี่ ยนแปลง โดยมุ่ งเน้ นการน า
เทคโนโลยีมาใช้เพื่อลดขั้นตอนอ านวย
ความสะดวก และสร้างความเป็นธรรม
ทางการค้า 
 

 1.  เส ริ ม ส ร้ า ง คุ ณ ธ ร ร ม แ ล ะ
จ ริ ย ธ ร รม เพื่ อ ก ารพั ฒ น า
คุณภาพชีวิตและการท างาน 

     0.5184 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สลก. • บุคลากรกรมการค้าภายใน
มีส่วนร่วมในการเสริมสร้าง
ความ รู้ แ ล ะจิ ต ส า นึ ก       
ในการป้องกันการทุจริต 
และประพฤติมิชอบ 

• ร้อยละความส าเร็จในการ
ด า เ นิ น ก า ร ต า ม แ ผ น
ป้องกันการทุจริตและ
ป ร ะ พ ฤ ติ มิ ช อ บ 
เ ส ริ ม ส ร้ า ง ค ว า ม รู้
จิตส านึกและ คุ้มครอง
จ ริ ย ธ ร ร ม ใ น ก า ร
ปฏิบัติงาน 

 

150 คน 
 
 
 
 

ร้อยละ 80 
 
 
 

 
 
 
 

1.1 จั ด โครงก ารเส ริ มส ร้ า ง
คุณธรรม จริยธรรมตาม
ห ลั ก ป รั ช ญ า เศ รษ ฐกิ จ
พอเพียง 

- 1 - - ครั้ง    

1.2 จัดกิจกรรมยกย่องบุคลากร         
 - การคัดเลือกข้าราชการ

ดีเด่น 
- 1 - - ครั้ง    

 - การคัดเลือกผู้ประพฤติ
ต น ต า ม ห ลั ก ป ร ะ ม ว ล
จริยธรรมกระทรวงพาณิชย์ 

- - - 1 ครั้ง    

1.3 จัดกิจกรรมบันทึกข้อตกลง
รับทราบประมวลจริยธรรม
ข้ า ร า ช ก า ร พ ล เ รื อ น
ข้าราชการบรรจุใหม่ 

- - 1 - ครั้ง    

 1.4  จัดกิจกรรมให้ความรู้และ
ปลูกจิตส านึกเกี่ยวกับการ
ป้ อ งกั น ก าร ทุ จ ริ ต แ ล ะ
ประพฤติมิชอบ 

1 - - - ครั้ง      

 1.5 โ ค ร ง ก า ร เส ริ ม ส ร้ า ง
คุณ ธรรมและจริยธรรม    
เพื่อการพัฒนาคุณภาพชีวิต    
และการท างาน 

- - 1 - ครั้ง      
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ งบประมาณ 

(ล้านบาท) 
พืน้ที ่

ด าเนนิการ 
หน่วยงาน 
รับผดิชอบ 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 
(ต.ค.-ธ.ค.) 

ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) 

หน่วยนับ 

  2.  โค รงก ารพั ฒ น าศั ก ยภ าพ
บุคลากรกรมการค้าภายใน 

     0.6760 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สลก. • ร้ อ ย ล ะ ข อ งผู้ เข้ า รั บ     
การอบรมมีความรู้ความ
เข้ าใจสามารถน าไปใช้
ปฏิบัติงานได ้

ร้อยละ 80 

    2.1  จั ด อ บ รมบุ ค ล าก รก รม  
การค้าภายใน เช่น  
- ปฐมนิเทศข้าราชการบรรจุ

ใหม ่
- โครงการฝึกอบรม “ก้าวทัน

โลกเทคโนโลยีสมัยใหม่      
สู่การเป็นรัฐบาลดิจิทัล” 

- โครงการฝึกอบรม “การ
สื่อสารยุคใหม่เข้าใจคน
ทุก GEN” 

- สัมมนาเชิ งปฏิ บั ติ ก าร 
“แนวท างก ารพัฒ น า
ศักยภาพในการปฏิบัติงาน
ของบุคลากรส านักงาน
เลขานุการกรม” 

- โครงการเสริมสร้างความ
ผาสุกในการท างานและ
สร้างความผูกพันต่อองค์กร 

2 1 1 1 ครั้ง    

 2.2 ส่ ง บุ ค ล า ก ร เข้ า อ บ ร ม
เสริมสร้างสมรรถนะการ
ปฏิบั ติ งาน ในหลักสูตร/
หั ว ข้ อ ต่ า ง  ๆ  ร่ ว ม กั บ
สถาบันอื่น ๆ ภายนอกกรม 
เช่น 
- ห ลั ก สู ต ร นั ก บ ริ ห า ร

ร ะ ดั บ สู ง  : ผู้ น า ท่ี มี
วิสัยทัศน์และคุณธรรม 
(นบส.1) (กพ.) 

10 10 10 10 ครั้ง    
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ งบประมาณ 

(ล้านบาท) 
พืน้ที ่

ด าเนนิการ 
หน่วยงาน 
รับผดิชอบ 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 
(ต.ค.-ธ.ค.) 

ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) 

หน่วยนับ 

           - ห ลั ก สู ต ร นั ก บ ริ ห า ร     
การพาณิ ชย์ระดับต้น/
ระดับกลาง (สจบ.) 

          

  - การพัฒนานักกฎหมาย 
ภาครัฐระดับปฏิบัติการ/
ช านาญการ (ส านักงาน
คณะกรรมการกฤษฎีกา) 
เป็นต้น 

          

 3. โครงการพัฒนาคุณภาพการ
บริหารจัดการและการก ากับดูแล
องค์กรที่ดีเพื่อขับเคลื่อนองค์กร 

     0.3638 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

พบ. • ร้อยละของบุ คลากรน า
ความรู้ไปพัฒนาปรับปรุง
กระบวนการท า งาน ได้
อย่างมีประสิทธิภาพและ
สามารถด าเนินการพัฒนา
องค์การตามเกณฑ์คุณภาพ
การบริหารจัดการภาครัฐ
ได้อย่างถูกต้อง 

ร้อยละ 80 

    3.1 จัดอบรมให้ความรู้เกี่ยวกับ
การปฏิบัติงานตามเกณฑ์คุณภาพ
การบริหารจัดการภาครัฐ 

1 - - - ครั้ง  ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

  

    3.2  จัดเวทีแลกเปลี่ยนเรียนรู้
เพื่ อยกระดับการท างาน
และบริหารจัดการให้ ได้
มาตรฐาน        

- 1 1 1 ครั้ง  ส่วนกลาง   

 4.  การพัฒนาและปรับปรุงกฎหมาย
เพื่อการค้าการลงทุน 

     0.7000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กม. • ร้อยละของบุคลากรที่เข้า
อบรมได้รับการพัฒนาและ
ปฏิบัติตามกฎหมายได้ถูกต้อง 

• จ านวนคู่มือและเอกสาร
เผย แพ ร่ด้ าน กฎ ห มาย      
ท่ีจัดท า 
 

ร้อยละ 80 
 
 

10 ครั้ง 
 
 

    4.1  จัดอบรมเสริมสร้างประสิทธิภาพ
ในการบั งคับใช้ กฎหมาย   
เพื่ อสร้างความเป็นธรรม
ทางการค้า 

    ครั้ง    

    4.2 จัดท า คู่ มื อและ เอกสาร
เผยแพร่ด้านกฎหมาย 

    ครั้ง    10 

1 
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ งบประมาณ 

(ล้านบาท) 
พืน้ที ่

ด าเนนิการ 
หน่วยงาน 
รับผดิชอบ 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 
(ต.ค.-ธ.ค.) 

ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) 

หน่วยนับ 

    4.3 ยกร่างกฎหมาย กฎ ระเบียบ 
ประกาศ ค าสั่ง นิติกรรม
สัญญา การด าเนินคดีและ
การตอบข้อหารือ 

    เรื่อง/
ฉบับ 

   จ านวนกฎหมาย กฎ ระเบียบ 
ประกาศ ค าสั่ ง นิ ติกรรม
สัญญา การด าเนินคดีและ
การตอบข้อหารือ 

140 เรื่อง/
ฉบับ 

 

    4.4 แปลกฎหมายท่ีอยู่ในความ
รับผิดชอบของกรมการค้าภายใน 
 

    ฉบับ    • จ านวนกฎหมายท่ีอยู่ ใน
ความรับผิดชอบได้รับการ
แปล 

15 ฉบับ 
 

 5.  การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร
ด้านการค้าภายใน 

     งบ
ด าเนนิงาน 

ส่วนกลาง ยผ./กม. • ร้อยละของข้อมูลข่าวสารท่ี
เผยแพร่ผ่ านช่อ งทาง ท่ี
ก า ห น ด เป็ น ไ ป ต า ม
เป้าหมาย 

• ร้อยละจ านวนกฎหมาย กฎ 
ระเบียบ ท่ีใช้บังคับเผยแพร่
ได้ตามเป้าหมาย 

ร้อยละ 100 
 
 
 

ร้อยละ 100 

    5.1 การเผยแพร่กฎหมาย กฎ 
ระเบียบทางเว็บไซต์และ
ประกาศในราชกิจจานุเบกษา
ตาม พ.ร.บ. ข้อมูลข่าวสาร
ของทางราชการ 

    เรื่อง   กม. 

    5.2 สร้างการรับรู้ข้อมูลข่าวสาร
ด้ านก าร ค้ าภ าย ในผ่ าน
เว็บไซต์กรมการค้าภายใน 
และเฟซบุ๊กประชาสัมพันธ์
กรมการค้าภายใน 

    ช่องทาง   ยผ.   

    5.3 จัดท าและเผยแพร่จุลสาร
กรมการค้าภายใน ในรูปแบบ 
E-book  

3 3 3 3 ครั้ง   ยผ.   

    5.4 ด าเนินการเปิ ดเผยข้อมู ล
ข่าวสารให้เป็นไปตาม พ.ร.บ. 
ข้ อมู ลข่ าวสาร ผ่ านศูนย์
ข้อมูลข่าวสาร และเว็บไซต์
ศูนย์ข้อมูลข่าวสาร 

    ช่องทาง   ยผ.   

2 

2 

80 

140 

15 
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ งบประมาณ 

(ล้านบาท) 
พืน้ที ่

ด าเนนิการ 
หน่วยงาน 
รับผดิชอบ 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 
(ต.ค.-ธ.ค.) 

ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) 

หน่วยนับ 

 6.  การพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศ
และการสื่อสาร 

      ส่วนกลาง ยผ. • จ านวนระบบท่ีมีการพัฒนา
และปรับปรุงให้สามารถใช้
งานได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

• ร้อยละครุภัณฑ์คอมพิวเตอร์
และอุปกรณ์ท่ีจัดหาสามารถ
ใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

5 ระบบ 

    6.1 จัดซ้ือครุภัณฑ์คอมพิวเตอร์
แ ล ะ อุ ป ก ร ณ์ ส า ห รั บ
สนับสนุนงานบริการและ
งานอ านวยการ 

    โครงการ 7.9450 ส่วนกลาง ยผ.  
ร้อยละ 100 

    6.2 จัดท าและพัฒ นาระบบ 
Dashboard สิ น ค้ า เพื่ อ
สนับสนุนการตัดสินใจของ
ผู้บริหาร 

    ระบบ 2.5000 ส่วนกลาง บส./ยผ.  

    6.3 พัฒนาและปรับปรุงระบบ
ฐ า น ข้ อ มู ล ร า ค า แ ล ะ
โครงสร้างต้นทุนการผลิต
สินค้าอุปโภคบริโภค 

    ระบบ 7.5000 ส่วนกลาง/
ส่วนภูมิภาค 

รป./ยผ.   

   6.4 โครงการปรั บปรุ งระบบ
สารสนเทศงานชั่งตวงวัดตาม
โครงการศึกษาและออกแบบ
ระบบการบริหารจัดการ งาน
ชั่งตวงวัดผ่านระบบดิจิทัล 

    ระบบ 1.5000 ส่วนกลาง ชว./ยผ.   

   6.5 โครงการพัฒนาระบบการ
ฝึ ก อ บ ร ม แ ล ะ ท ด ส อ บ
หลักสูตรการประกอบธุรกิจ
ด้านชั่งตวงวัดผ่านระบบ
อิเล็กทรอนิกส์ 

    ระบบ 2.0000 ส่วนกลาง ชว/ยผ.   

   6.6 พัฒนาระบบสัญญาข้อตกลง
มาตรฐานอิเล็กทรอนิกส์ 

    ระบบ 3.1400 ส่วนกลาง สต./ยผ.   

1 

1 

1 

1 

1 

1 
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ งบประมาณ 

(ล้านบาท) 
พืน้ที ่

ด าเนนิการ 
หน่วยงาน 
รับผดิชอบ 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 
(ต.ค.-ธ.ค.) 

ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) 

หน่วยนับ 

 7.  พัฒนาระบบประชาสัมพันธ์ 
และสร้างการมีส่วนร่วมของ
ภาคประชาชน 

     งบ
ด าเนนิงาน 

ส่วนกลาง ยผ. • ร้อยละของการด าเนินการ
ประชาสัมพันธ์และการสร้าง
การมี ส่ วนร่ วมของภาค
ประชาชน ท่ี เป็ นไปตาม
เป้าหมาย 

ร้อยละ 100 

      7.1  ด าเนินการประชาสัมพันธ์          
           (1)  จัดท าข่าว บทความ  

เพื่อการประชาสัมพันธ ์
    ครั้ง     

           (2) จ ัด ท า ก ิจ ก ร ร ม
ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์    
(แถลงข่าว สัมภาษณ์ 
จัดบอร์ด น าสื่อมวลชน 
ออกส ารวจข้อเท็จจริง) 

    ครั้ง     

           (3)  ออกแบบ/ผลิตงาน
ศิลป์และให้บริการ
งานโสตทัศนูปกรณ์ 

    ครั้ง      

           (4)  ติดตามวิเคราะห์ข่าวสาร
ขององค์กรท่ีปรากฏ  
ทางสื่อหนังสือพิมพ ์

    ครั้ง      

               (5) จัดท าจุลสารกรมการค้า 
ภายใน 

3 3 3 3 ครั้ง      

               (7)  จัดท ารายงานประจ าปี
กรมการค้าภายใน 

    ครั้ง      

 7.2  การสร้างการรับรู้ด้านความ 
เป็ น ธรรมทางการค้ า เพื่ อ
ประชาชน 

          

        (1)    รับฟังความคิดเห็นและ  
ค ว า ม ต้ อ ง ก า ร ข อ ง
ประชาชนในการมีส่ วน
ร่วมเพื่ อสนับสนุนและ
พัฒนาการด าเนินงานของ
กรมฯ  

- 2 - 1 ครั้ง      

300 

250 

1 

100 

1,200 
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กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
การด าเนนิการ งบประมาณ 

(ล้านบาท) 
พืน้ที ่

ด าเนนิการ 
หน่วยงาน 
รับผดิชอบ 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย ไตรมาส 1 
(ต.ค.-ธ.ค.) 

ไตรมาส 2 
(ม.ค.-มี.ค.) 

ไตรมาส 3 
(เม.ย.-มิ.ย.) 

ไตรมาส 4 
(ก.ค.-ก.ย.) 

หน่วยนับ 

        (2) บริหารช่องทางการสื่อสาร
ระหว่างกรมกับผู้รับบริการ
และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย
ผ่านช่องทางกระดานข่าว
และเฟซบุ๊ก 

    ช่องทาง      

 8 
.  

พัฒนาระบบการวางยุทธศาสตร์ 
และถ่ายทอดลงสู่การปฏิบัติ
รวมทั้งติดตามประเมินผลการ
ด าเนินงานของกรม 

16 16 16 16 กอง/
ศูนย์/
กลุ่ม 

0.2000 ส่วนกลาง ยผ. • ร้อยละความส าเร็จในการ
จัดท าแผนยุทธศาสตร์ 

ร้อยละ 100 

   9. จัดท าปฏิทินสินค้าเกษตร     ครั้ง 0.3000 ส่วนกลาง บส. • ร้อยละความส าเร็จของการ
จัดท าปฏิทินสินค้าเกษตร 

ร้อยละ 100 

  10.  การตรวจสอบภายใน      0.3212 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตน. • ร้อยละของความส าเร็ จ
ข อ ง ง า น ท่ี ส า ม า ร ถ
ด า เนิ น การได้ ต ามแผน
ตรวจสอบ 

ร้อยละ 100 
     10.1  ตรวจสอบทางการเงินการ

บัญช ี
3 5 2 3 ครั้ง    

 
     10.2 ตรวจสอบการปฏิบัติตาม

ข้อก าหนด 
5 6 6 4 ครั้ง    

    10.3 ต รว จ ส อ บ ระ บ บ งาน
สารสนเทศ 

- - 1 - ครั้ง    • ร้อยละของความส าเร็จ
ข อ ง ง า น ท่ี ส า ม า ร ถ
ด า เนิ น ก าร ได้ ต ามแผ น
ตรวจสอบ 

ร้อยละ 75 

    10.4 สอบทานการประเมินผล
การควบคุมภายใน 

1 - - - ครั้ง     

 

 
 
 
 
 

 

กรมการค้าภายใน
ตุลาคม  2565 
 

2 

1 
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ส่วนที่ 5 
ภาคผนวก 

5.1 นิยามตัวชี้วัดความส าเร็จตามแผนปฏิบัติราชการรายปีและค่าเป้าหมายประจ าปีงบประมาณ 

ตัวชี้วัด รายละเอียด ค่าเป้าหมาย 

เป้าหมายการให้บริการที่ 1 เกษตรกร สถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการมีช่องทาง
การตลาดเพิ่มข้ึน 
1. จ านวนชนิดของ
สินค้าที่มีการเชื่อมโยง
ซื้ อ ข ายผ่ าน ตล าด
ข้อตกลง   

จ านวนชนิดสินค้าที่มีการเชื่อมโยงการซื้อขายระหว่างกลุ่มเกษตรกร/
วิสาหกิจชุมชน/สหกรณ์การเกษตร กับ ผู้รวบรวม/ผู้ค้าส่งห้างค้าปลีก
รายใหญ่/โรงงานแปรรูป/ผู้ส่งออก ผ่านสัญญาข้อตกลงซื้อขายมาตรฐาน
ที่กรมการค้าภายในจัดท าขึน้ 

14 
(ชนิด) 

2. มูลค่าสินค้าเกษตร
ที่เชื่อมโยงผ่านช่องทาง
การตลาดที่ส่งเสริม  
 

มูลค่าจากการจ าหน่ายสินค้าเกษตรที่เกิดขึ้นจากช่องทางการตลาด
ที่กรมการค้าภายใน ได้เข้าไปส่งเสริมและพัฒนา ได้แก่  

1) ตลาดข้อตกลง : มูลค่าการเชื่อมโยงที่มีการจ าหน่ายสินค้าเกษตร 
ผ่านสัญญาข้อตกลงมาตรฐานกรมการค้าภายใน 

2) ศูนย์จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน (Farm Outlet) : มูลค่าการ
จ าหน่ายสินค้าของศูนย์ฯ ที่กรมการค้าภายใน เข้าไปส่งเสริมและพัฒนา 

615 
(ล้านบาท) 

3. จ านวนผู้ประกอบการ
ค้ าข้ าวที่ ได้ รั บการ
ส่งเสริมพัฒนา 

จ านวนผู้ประกอบการค้าข้าว (โรงสี) ที่ เข้าร่วมอบรมหลักสูตร
ส่งเสริมและพัฒนาการผลิตและการค้าของผู้ประกอบการโรงสีแบบ   
ครบวงจรของกรมการค้าภายใน เพ่ือส่งเสริมให้มีองค์ความรู้ด้านต่างๆ 
หลังจากเข้าร่วมโครงการจัดวางระบบมาตรฐาน GMP และ HACCP       

300 
(ราย) 

4. เกษตรกรมีช่องทาง
การจ าหน่าย  
 

ช่องการจ าหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์การเกษตรที่กรมการค้าภายใน 
เข้าไปส่งเสริมและพัฒนา เพ่ือให้ เกษตรกรได้มีสถานที่จ าหน่าย        
สินค้าที่เป็นธรรม และมีอ านาจในการต่อรองซื้อขาย รวมทั้งเป็นช่องทาง
สร้างรายได้เพ่ิมให้กับเกษตรกร ได้แก่ การจัดตลาดนัดข้าวเปลือก     
การส่งเสริมและพัฒนาศูนย์จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน (Farm Outlet) 
การจัดตั้งหมู่บ้านเกษตรอินทรีย์ รวมถึงการจัดและประสานเข้า
ร่วมงานแสดงและจ าหน่ายสินค้าเกษตรต่างๆ  

140 
(แห่ง) 

5. ร้อยละของโรงสี  
ที่ เข้ าร่วมโครงการ
ได้ รั บ ก า ร ร อ ง รั บ
มาตรฐาน 

การเพ่ิมศักยภาพมาตรฐานของผู้ประกอบการค้าข้าวของกรมการค้า
ภายใน ซึ่งมีการด าเนินการส่งเสริมและสนับสนุนให้โรงสีมีการจัดวางระบบ
มาตรฐานสุขอนามัย GHP และ/หรือ HACCP หรือมาตรฐานที่เกี่ยวข้อง 
เพ่ือให้สามารถขอการรับรองมาตรฐานจากหน่วยงานผู้ให้การรับรองได้ 

80 
(ร้อยละ) 

 

6. มูลค่าการจ าหน่าย
และ เจ ราจาธุ รกิ จ
สินค้าอินทรีย์เพิ่มขึ้น  

มูลค่าทางการค้าที่เพ่ิมขึ้นจากการจ าหน่ายและเจราธุรกิจสินค้าเกษตร
อินทรีย์เมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา ผ่านช่องทางที่กรมการค้าภายใน ได้เข้าไป
ส่งเสริม/สนับสนุน/พัฒนา ได้แก่ การจัดงานแสดงและจ าหน่ายสินค้า
อินทรีย์ระดับภูมิภาคและระดับประเทศ การเชื่อมโยงการจ าหน่ายสินค้า
อินทรีย์/ปลอดภัย รวมถึงการจับคู่เจราจาทางการค้าระหว่างเกษตรกร
และผู้ประกอบการสินค้าอินทรีย์/ปลอดภัย 

3 
(ร้อยละ) 



 

แผนปฏิบัตริาชการรายปี พ.ศ.2566 กรมการคา้ภายใน 54 

 

 

ตัวชี้วัด รายละเอียด ค่าเป้าหมาย 

เป้าหมายการใหบ้ริการที่ 2 หน่วยเศรษฐกิจฐานรากมีความเข้มแข็ง สามารถสร้างมูลค่าทางการค้าเพิ่มขึ้น 
7. จ านวนตลาดชุมชน
และวิสาหกิจชุมชนได้รับ
การส่งเสริมและพัฒนา 

จ านวนตลาดชุมชน/วิสาหกิจชุมชน ซึ่งกรมการค้าภายใน ได้เข้าไป
ส่งเสริมและพัฒนา ให้มีศักยภาพในการด าเนินธุรกิจ มีช่องทางการตลาด 
และพึงพาตนเองได้ เพ่ือยกระดับรายได ้และเศรษฐกิจฐานราก  

65 
(แห่ง) 

8. มูลค่าการค้าและ
บริการชุมชนที่ได้รับ
การส่งเสริม 

มูลค่าการจ าหน่ายสินค้า/ผลิตภัณฑ์/บริการของตลาดต้องชม และ
หมู่บ้านท ามาค้าขาย ซึ่งเกิดขึ้นจากที่กรมการค้าภายใน ได้เข้าไปพัฒนา
และเชื่อมโยงการตลาดให้ 

825 
(ล้านบาท) 

9. ร้อยละของรายได้ของ
ผู้ประกอบการในตลาด/
ชุมชนเพ่ิมขึ้นเมื่อเทียบ
กับปีที่ผ่านมา  

รายได้ของเกษตรกร/กลุ่มเกษตรกร/ผู้ประกอบการในตลาดต้องชม
และหมู่บ้านท ามาค้าขายที่เพ่ิมขึ้นจากการส่งเสริมและพัฒนาของกรมการ
ค้าภายใน ผ่านการด าเนินโครงการตลาดชุมชนเพ่ือธุรกิจท้องถิ่น และ 
โครงการหมู่บ้านท ามาค้าขาย เมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา 

5  
(ร้อยละ) 

เป้าหมายการให้บริการที่  3 ประชาชนได้รับประโยชน์จากราคาสินค้าและบริการที่อยู่ในระดับท่ีเหมาะสม           
และมีปริมาณเพียงพอ 
10. จ านวนการจัดหา
สินค้าราคาประหยัด
จ า ห น่ า ย ใน แ ก่
ประชาชน  

จ านวนครั้งการจัดงานจ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคที่จ าเป็นต่อการ
ครองชีพ/สินค้าเกษตร/ผลิตภัณฑ์ชุมชน ในราคาต่ ากว่าท้องตลาดทั่วไป 
ทั้งในส่วนกลางและส่วนภูมิภาค เพ่ือบรรเทาภาระค่าครองชีพ และเพ่ิม
ช่องทางการจ าหน่ายสินค้าให้กับผู้ประกอบการรายกลาง/รายย่อย  

1,010  
(ครั้ง) 

11 .จ านวน เครื่ อ ง   
ชั่งตวงวัดและสินค้า
หีบห่อที่ก ากับดูแลให้
เป็นไปตามมาตรฐาน 

1. การตรวจสอบและให้ค ารับรองเครื่องชั่ง เครื่องตวง เครื่องวัดและ
มาตรวัดที่กรมฯ ด าเนินการตรวจสอบและพิจารณาให้ค ารับรอง 

2. การตรวจสอบเครื่องชั่ง เครื่องตวง เครื่องวัด มาตรวัดที่กรมฯ
ตรวจสอบระหว่างการใช้งาน ณ สถานที่ใช้งานเครื่องดังกล่าว 

3. การตรวจสอบสินค้าหีบห่อ หมายถึง การตรวจสอบปริมาณสุทธิ 
ปริมาตรสุทธิหรือน้ าหนักสุทธิของสินค้าในบรรจุภัณฑ์ท่ีกรมการค้าภายใน
ด าเนินการตรวจสอบ  

4. การตรวจสอบความเที่ยงเครื่องชั่ง เครื่องตวง เครื่องวัดและแบบ
มาตราทางชั่งตวงวัด โดยเปรียบเทียบเครื่องชั่งตวงวัดกับแบบมาตรา    
ทางชั่งตวงวัดที่มีความละเอียดมากกว่า   

6,279,097 
(เครื่อง 
/หีบห่อ) 

1 2 .ร้ อ ย ล ะ ข อ ง
รายจ่ าย ในการซื้ อ
สิ นค้ าของประชาชน
ลดลง  

รายจ่ายในการซื้อสินค้าอุปโภคบริโภค/อาหารปรุงส าเร็จของประชาชน 
ที่ลดลงจาการจัดกิจกรรมจ าหน่ายสินค้าราคาประหยัด (งานธงฟ้า)      
เมื่อเทียบกับรายจ่ายปกติที่จะเกิดขึ้นจากการบริโภคสินค้าและอาหาร
ปรุงส าเร็จในท้องตลาดทั่วไป  

30 
(ร้อยละ) 

13 . ร้อยละสินค้ า
และบริการเป้าหมาย
มี ร า ค า จ า ห น่ า ย
สอดคล้องกับต้นทุน 

จ านวนสินค้าและบริการเป้าหมายที่มีราคาจ าหน่ายในท้องตลาด 
เป็นไปตามเกณฑ์ราคาเหมาะสมที่กรมการค้าภายใน 

 
 
 

97.50 
(ร้อยละ) 

 

 


