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ส่วนที่ ๑ บทสรุปผู้บริหาร 

ตามพระราชกฤษฎีกาว่าด้วยหลักเกณฑ์และวิธีการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี พ.ศ. 2546 หมวด 3 
มาตรา 9 ก าหนดให้ส่วนราชการจัดท าแผนปฏิบัติราชการไว้เป็นการล่วงหน้า ซึ่งแผนปฏิบัติราชการดังกล่าว
ต้องมีรายละเอียดขั้นตอน ระยะเวลา และงบประมาณที่จะต้องใช้ในการด าเนิ นการของแต่ละขั้นตอน 
เป้าหมาย ผลสัมฤทธิ์ และตัวชี้วัดของภารกิจของหน่วยงาน ประกอบกับพระราชกฤษฎีกาว่าด้วยหลักเกณฑ์
และวิธีการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2562 มาตรา 7 ได้ก าหนดให้ส่วนราชการมีการ
ทบทวนภารกิจของตน โดยค านึงยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บท แผนการปฏิรูปประเทศ แผนพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติ นโยบายของคณะรัฐมนตรีที่แถลงต่อรัฐสภา และแผนอื่นที่เกี่ยวข้อง รวมถึงก าลังเงิน
งบประมาณของประเทศ ความคุ้มค่าของภารกิจ และสถานการณ์อ่ืนประกอบกัน อีกทั้ง เมื่อวันที่ 12 มีนาคม 2562 
คณะรัฐมนตรี ได้มีมติเห็นชอบให้หน่วยงานของรัฐปรับปรุงแผนระดับ 3 ให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ    
และแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 

เพ่ือให้เป็นไปตามพระราชกฤษฎีกาว่าด้วยหลักเกณฑ์และวิธีการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี พ.ศ. 2546 
และฉบับที่ 2 พ.ศ. 2562 รวมถึงมติคณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 12 มีนาคม 2562 กรมการค้าภายใน จึงได้
จัดท าแผนปฏิบัติราชการ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 ของกรมการค้าภายใน โดยให้สอดคล้องกับ
ภารกิจหลักของหน่วยงานและเชื่อมโยงได้กับยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561 - 2580) แผนแม่บทภายใต้
ยุทธศาสตร์ชาติ แผนการปฏิรูปประเทศ (ฉบับปรับปรุง) แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่  12    
(พ.ศ. 2560 - 2564) นโยบายของรัฐบาล และบริบทต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง รวมถึงการรายงานผลการด าเนินงาน 
ผ่านระบบติดตามและประเมินผลแห่งชาติ (eMENSCR) ตามระเบียบว่าด้วยการติดตาม ตรวจสอบ และ
ประเมินผลการด าเนินการตามยุทธศาสตร์ชาติและแผนการปฏิรูปประเทศ พ.ศ. 2562 เพ่ือใช้เป็นกรอบ
แนวทางในการปฏิบัติงานและการรายงานผลการด าเนินงาน รวมทั้งเป็นเครื่องมือส าหรับผู้บริหารในการก ากับ
ดูแล และติดตามผลการด าเนินงานของโครงการและกิจกรรมต่างๆ ให้สามารถด าเนินการได้ตามเป้ามายอย่างมี
ประสิทธิภาพ คุ้มค่า และเกิดประโยชน์สูงสุดต่อการบริหารราชการแผ่นดิน โดยมีสาระส าคัญ ดังนี้  

สาระส าคัญแผนปฏิบัติราชการรายปี (พ.ศ. 2565) ของกรมการค้าภายใน 
๑. วิสัยทัศน์ 

“เศรษฐกิจการค้าในประเทศมีความเข้มแข็ง เป็นธรรม ขยายตัวไม่น้อยกว่าร้อยละ ๕ ต่อปี” 
๒. พันธกิจ 

1) ส่งเสริมและพัฒนาสินค้า ระบบและกลไกการตลาด เพ่ือสร้างโอกาสและยกระดับขีดความสามารถ
ในการแข่งขันให้เกษตรกร สถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการ 

2) ส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกร สถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชนเป็นผู้ประกอบการที่มีศักยภาพ 
เพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจท้องถิ่น 

3) ดูแลราคา ปริมาณ และการแข่งขันในสินค้าและบริการให้อยู่ในระดับที่เหมาะสมเป็นธรรม 
4) พัฒนามาตรฐานการชั่งตวงวัดให้เทียบเท่าสากลและเป็นผู้น าในอาเซียน 
5) เสริมสร้างความรู้ให้แก่ประชาชนในการบริโภคสินค้าและบริการ รวมทั้งการรักษาสิทธิประโยชน์ของตน 
6) ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการด้วยนวัตกรรม และเทคโนโลยี 
7) บริหารจัดการองค์การอย่างมีประสิทธิภาพบนหลักการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดีและพัฒนา

ให้สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงด้านเทคโนโลยี 
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๓. แนวทางพัฒนาเชิงยุทธศาสตร์ 
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๑ พัฒนาตลาดและระบบการค้าสินค้าเกษตรให้มีประสิทธิภาพ  
 

เป้าประสงค์ : เกษตรกร สถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการมีช่องทาง
การตลาดเพิ่มข้ึน และสามารถแข่งขันได ้

กลยุทธ์ :  1.1  ส่งเสริมและพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานทางการตลาด และระบบ          
โลจิสติกส์ เพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยง รวบรวม และกระจาย
สินค้าเกษตรในประเทศและสู่ภูมิภาค 

 1.2  ขยายการจัดท ามาตรฐานทางการค้าของสินค้าเกษตร และส่งเสริม   
ให้มีการซื้อขายสินค้าเกษตรที่มีมาตรฐาน 

 1.3  สนับสนุนเกษตรกรและผู้ประกอบการเกษตรให้ใช้ประโยชน์จาก   
ระบบการค้าสมัยใหม่ 

 
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 เสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจท้องถิ่น 
 

เป้าประสงค์ : หน่วยเศรษฐกิจฐานรากมีความเข้มแข็ง สามารถสร้างมูลค่าทางการค้าเพ่ิมขึ้น 

กลยุทธ์ : 2.1  พัฒนาเพ่ิมศักยภาพและองค์ความรู้ด้านการค้าให้กับเกษตรกรและ
ผู้ประกอบการชุมชน 

 2.2 ส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการกระจายและจ าหน่ายสินค้าเกษตร/
ผลิตภัณฑ์ชุมชนทั้งในระดับท้องถิ่นและภูมิภาค 

 2.3  สนับสนุนให้ผู้ประกอบการฐานรากเข้าถึงนวัตกรรม เทคโนโลยี และ
ระบบตลาดสมัยใหม่ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่ผลิตภัณฑ์ 

 
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๓ สร้างความเป็นธรรม อ านวยความสะดวกทางการค้า และพิทักษ์สิทธิประโยชน์

ของผู้บริโภค 
 

เป้าประสงค์ : ประชาชนได้รับประโยชน์จากราคาสินค้าและบริการที่อยู่ในระดับเหมาะสม 
และมีปริมาณเพียงพอ ครบถ้วน ถูกต้อง 

กลยุทธ์ : 3.1  ก ากับดูแลสินค้าและบริการให้มีราคาที่เหมาะสม เป็นธรรม และ       
มีปริมาณเพียงพอ รวมทั้งปรับปรุงแนวทางก ากับดูแลให้สอดคล้อง
กับสถานการณ์ เพ่ืออ านวยความสะดวกทางการค้า 

 3.2 พัฒนาประสิทธิภาพการก ากับ ตรวจสอบ และระบบการบริหารจัดการ
เรื่องร้องเรียน ให้เป็นไปตามกฎหมาย/กฎ/ระเบียบ/มาตรการที่ก าหนด 

 3.3 ส่งเสริมการลดภาระค่าครองชีพให้กับประชาชน และสนับสนุน    
การจ าหน่ายสินค้าราคาประหยัดในสถานการณ์ท่ีจ าเป็น 

 3.4 ส่งเสริมการประกอบธุรกิจโดยยึดหลักคุณธรรม จริยธรรม และ       
ธรรมาภิบาล รวมทั้งให้มีความรับผิดชอบต่อผู้บริโภคและสังคม 
พร้อมทั้งเสริมสร้างองค์ความรู้ให้ผู้ประกอบธุรกิจ 

 3.5 ส่งเสริมการสร้างเครือข่าย และองค์ความรู้ในการพิทักษ์ประโยชน์
ผู้บริโภค ผ่านช่องทางการสื่อสารสมัยใหม่ 

 
 



แผนปฏิบัตริาชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 ของกรมการค้าภายใน 4 
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๔ การยกระดับมาตรฐานการชั่งตวงวัดไทยสู่มาตรฐานสากล 
 

เป้าประสงค์ : การชั่งตวงวัดไทยได้รับการรับรองตามมาตรฐานสากลและมีบทบาท  
น าในอาเซียน 

กลยุทธ์ : 4.1  ยกระดับมาตรฐานการชั่งตวงวัดของประเทศไทย ให้ทันสมัย 
สอดคล้องกับมาตรฐานชั่งตวงวัดในระดับสากล 

 4.2 ขยายขอบเขตการก ากับดูแลเครื่องชั่งตวงวัดประเภทใหม่ที่มี
ความส าคัญในภาคการค้าและบริการในประเทศ 

 4.3 ส่งเสริมให้ผู้ประกอบธุรกิจด้านชั่งตวงวัดมีความสามารถในการ
แข่งขนั และสร้างมาตรฐานวิชาชีพเฉพาะด้านของการชั่งตวงวัด 

 4.4 ยกระดับมาตรฐานองค์กรและมีบทบาทสู่การก าหนดทิศทาง
นโยบายในองค์กรชั่งตวงวัดของอาเซียน 

 
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๕ การพัฒนาระบบบริหารจัดการขององค์การ 
 

เป้าประสงค์ : ระบบการบริหารจัดการองค์การเป็นไปตามหลักเกณฑ์การบริหาร
กิจการบ้านเมืองที่ดี และมีการบริหารแบบมีส่วนร่วม 

กลยุทธ์ : 5.1  พัฒนาระบบบริหารจัดการให้มีประสิทธิภาพ ตามหลักการบริหาร
กิจการบ้านเมืองที่ดี โดยยึดประชาชนเป็นศูนย์กลาง 

 5.2 พัฒนาและปรับปรุงระบบเทคโนโลยีสารสนเทศให้สอดคล้องกับ
การเปลี่ยนแปลงและรองรับเศรษฐกิจดิจิทัล 

 5.3 พัฒนาและปรับปรุงกฎหมาย กฎ ระเบียบ เพ่ืออ านวยความสะดวก
ทางการค้า รวมทั้งเอ้ือต่อการพัฒนาและการให้บริการประชาชน 

 5.4 ส่ งเสริมการสร้างการมีส่ วนร่วมของภาคประชาชนในการ         
บริหารราชการ เพื่อสนับสนุนการบริหารราชการแบบมีส่วนร่วม 
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สรุปงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 
จ าแนกตามแผนงาน โครงการ/ผลผลิต 

 

โครงการ/ผลผลิต งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

1. แผนงานพื้นฐานด้านการสรา้งความสามารถในการแข่งขัน 87.0242 
- ผลผลิตการรักษาระดับราคาสินค้าเกษตร 

1) พัฒนาประสิทธิภาพระบบตลาดและโลจิสติกส์ 
2) ส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 

87.0242 
54.1032 
32.9210 

2. แผนงานพื้นฐานด้านการสร้างโอกาสและความเสมอภาคทางสังคม 228.5616 
- ผลผลิตการดูแลและส่งเสริมความเป็นธรรมทางการค้า 

1) ก ากับดูแลสินค้าและบริการ และมาตรฐานชั่งตวงวัด 
2) พัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศและเครือข่าย 
3) เสริมสร้างธรรมาภิบาลและสร้างเครือข่ายพันธมิตร 

228.5616 
200.7449 
15.3949 
12.4218 

3. แผนงานยุทธศาสตร์การเกษตรสร้างมูลค่า 131.2559 
1. โครงการส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าเกษตรส าคัญ 

1) เพ่ิมประสิทธิภาพและมาตรฐานของโรงสีแบบครบวงจร 
2) รณรงค์บริโภคข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าวของไทยทั้งตลาดในประเทศและต่างประเทศ 
3) ศึกษาห่วงโซ่อุปทานในระบบการค้าสินค้ามันส าปะหลัง 

2. โครงการพัฒนาตลาดสินค้าเกษตร 
1) ส่งเสริมตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
2) พัฒนาและส่งเสริมศูนย์จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน (Farm Outlet) 
3) เสริมสร้างความรู้และเพ่ิมช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรส าคัญ 
4) ส่งเสริมการตลาดผลไม้ 
5) บริหารจัดการการประกันรายได้สินค้าเกษตร 

9.7500 
3.5000 
3.2500 
3.0000 

121.5059 
27.0000 
10.2800 
29.2259 
30.0000 
25.0000 

4. แผนงานยุทธศาสตร์สร้างหลักประกันทางสังคม 133.4864 
- โครงการธงฟ้าราคาประหยดัลดค่าครองชีพประชาชน 

1) จัดงานจ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภค 
2) สร้างการรับรู้และส่งเสริมร้านค้าธงฟ้าราคาประหยัดพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น 

133.4864 
123.7438 
9.7426 

5 . แผนงานบูรณาการพัฒนาและส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก 78.4282 
- โครงการส่งเสริมการพัฒนาระบบตลาดภายในส าหรับสินค้าเกษตร 

1) ตลาดชุมชนเพ่ือธุรกิจท้องถิ่น 
2) หมู่บ้านท ามาค้าขาย (Trading Village) 

78.4282 
63.0604 
15.3678 

6. แผนงานบุคลากรภาครัฐ 219.4065 
รวมเงินงบประมาณ 878.1628 
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ส่วนที่ 2 
ความสอดคล้องกับแผน 3 ระดับ ตามนัยยะของมติคณะรัฐมนตรี เม่ือวันที่ 4 ธันวาคม 2560 

 

2.1 แผนระดับท่ี 1 ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561-2580)  
ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561-2580) ได้ก าหนดวิสัยทัศน์ที่มุ่งหวังให้ “ประเทศไทยมีความ

ม่ันคง ม่ังคั่ง ยั่งยืน เป็นประเทศที่พัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” โดย
ประกอบด้วย 6 ยุทธศาสตร์ เพ่ือการบรรลุวิสัยทัศน์ดังกล่าว ได้แก่ (1) ด้านความมั่นคง (2) ด้านการสร้าง
ความสามารถในการแข่งขัน (3) ด้านการพัฒนาและเสริมสร้างศักยภาพทรัพยากรมนุษย์ (4) ด้านการสร้าง
โอกาสและความเสมอภาคทางสังคม (5) ด้านการสร้างการเติบโตบนคุณภาพชีวิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
และ (6) ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ  ซึ่งกรมการค้าภายในมีภารกิจ           
ที่สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ 3 ยุทธศาสตร์ ดังนี้ 

2.1.1 ยุทธศาสตร์ชาติที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน  
1) เป้าหมาย ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น 
2) ประเด็น การเกษตรสร้างมูลค่า  
3) การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ ดังนี้  

(1) การส่งเสริมและสนับสนุนให้เกษตรกรและผู้ประกอบการท าการผลิตสินค้าและผลิตภัณฑ์  
ที่ได้คุณภาพ มาตรฐาน และสอดคล้องกับความต้องการของตลาด รวมทั้งให้ความรู้ด้านกระบวนการผลิต        
ตามมาตรฐาน การพัฒนาสินค้าและบรรจุภัณฑ์เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม การบริหารจัดการตลาด และพัฒนากลไก
การเชื่อมโยงตลาดและเพ่ิมช่องทางการจัดจ าหน่ายให้กับเกษตรกรและผู้ประกอบการ 

(2) การเฝ้าระวัง ติดตาม และเตือนภัย รวมทั้งพัฒนากลไก/มาตรการในการจัดการปัญหา           
ที่เกิดขึ้นกับสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์ที่เก่ียวข้อง เพ่ือดูแลและรักษาเสถียรภาพราคาสินค้า  

(3) การดูแล ส่งเสริมและพัฒนาการให้บริการของผู้ประกอบการคลังสินค้า ไซโล และห้องเย็น 
ให้มีระบบบริหารจัดการที่ดี มีประสิทธิภาพ ได้มาตรฐาน รวมทั้งเสริมสร้างทักษะด้านการจัดการคลังสินค้า ไซโล 
และห้องเย็น ให้สอคล้องกับลักษณะของสินค้าและตลาด  

2.1.2 ยุทธศาสตร์ชาติที่ 4 ด้านการสร้างโอกาสและความเสมอภาคทางสังคม 
1) เป้าหมาย   

(1) สร้างความเป็นธรรม และลดความเหลื่อมล้ าในทุกมิติ 
(2) เพ่ิมขีดความสามารถของชุมชนท้องถิ่นในการพัฒนา การพ่ึงตนเองและการจัดการตนเอง  

2) ประเด็น การลดความเหลื่อมล้ า สร้างความเป็นธรรมในทุกมิติ  
(1) ปรับโครงสร้างเศรษฐกิจฐานราก  
(2) ปฏิรูประบบภาษีและการคุ้มครองผู้บริโภค  

3) การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ ดังนี้ 
(1) การเสริมสร้างเศรษฐกิจฐานรากให้มีความเข้มแข็ง โดยเพ่ิมพูนความรู้และทักษะที่จ าเป็น

ในการเป็นผู้ประกอบการ การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการ การบริหารจัดการตลาด รวมทั้งเชื่อมโยง
และขยายช่องทางการจัดจ าหน่าย ตลอดจนพัฒนาตลาดชุมชนให้สามารถเป็นแหล่งรองรับ จ าหน่าย และกระจาย
สินค้าเกษตร/ผลิตภัณฑ์ของชุมชนที่มีศักยภาพ รวมถึงเป็นสถานที่ที่ต้องแวะชมและแวะเวียนเข้ามาจับจ่ายใช้สอย
ของหมู่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ เพ่ือสร้างการกระจายรายได้กลับสู่ชุมชน 

(2) การสร้างความธรรมทางการค้า และคุ้มครองผู้บริโภค โดยก ากับดูแลราคาสินค้าและ
บริการที่จ าเป็นให้มีราคาอยู่ในเกณฑ์ที่เหมาะสม เป็นธรรม สอดคล้องกับต้นทุน และมีปริมาณเพียงพอต่อความ
ต้องการ รวมทั้งติดตามตรวจสอบพฤติกรรมทางการค้าของผู้ประกอบการ เพ่ือป้องกันมิให้เกษตรกรและผู้บริโภค
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ถูกเอารัดเอาเปรียบ ตลอดจนเสริมสร้างคุณธรรมจริยธรรมในการประกอบธุรกิจให้แก่ผู้ประกอบการ และสร้าง
เครือข่ายพันธมิตรในการสอดส่องดูแลราคาสินค้า/บริการและพฤติกรรมทางการค้าที่ไม่เป็นธรรม รวมทั้ง
ส่งเสริมการลดภาระค่าครองชีพของประชาชน และการจัดจ าหน่ายสินค้าราคาประหยัดในสถานการณ์ท่ีจ าเป็น 

2.1.3 ยุทธศาสตร์ชาติที่ 6 ดา้นการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจดัการภาครัฐ (สนับสนุน) 
1) เป้าหมาย  

(1) ภาครัฐมีวัฒนธรรมการท างานที่มุ่งผลสัมฤทธิ์และผลประโยชน์ส่วนรวม  
(2) ภาครัฐมีความโปร่งใส ปลอดการทุจริตและประพฤติมิชอบ 

2) ประเด็น ภาครัฐมีความโปร่งใส ปลอดการทุจริตและประพฤติมิชอบ 
(1) ภาครัฐที่ยึดประชาชนเป็นศูนย์กลาง ตอบสนองความต้องการ และให้บริการอย่างสะดวก รวดเร็ว  
(2) บุคลากรภาครัฐเป็นคนดีและเก่ง ยึดหลักคุณธรรม จริยธรรม มีจิตส านึก มีความสามารถสูง  
(3) ภาครัฐมีความโปร่งใส ปลอดการทุจริตและประพฤติมิชอบ  

3) การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ เสริมสร้างความรู้เกี่ยวกับการปฏิบัติงานโดย     
ยึดหลักตามมาตรฐาน คุณธรรม จริยธรรม และมีความโปร่งใส รวมทั้งปลูกฝังจิตส านึกและค่านิยมในการ
ต่อต้านการทุจริตประพฤติมิชอบให้แก่ข้าราชการและเจ้าหน้าที่ของหน่วยงานในทุกระดับ สนับสนุนการ
เปิดเผยข้อมูลเปิดภาครัฐที่เป็นปัจจุบัน และเปิดรับฟังความคิดของภาคประชาชน เพ่ือน ามาปรับปรุงและ
พัฒนางานให้บริการของหน่วยงาน 
 

2.2 แผนระดับที่ 2 (เฉพาะที่เกี่ยวข้อง) 
 

2.2.1 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ  
เป็นแผนแม่บทที่ก าหนดขึ้นเพ่ือการบรรลุเป้าหมายที่ก าหนดไว้ในยุทธศาสตร์ชาติ มีทั้งสิ้น 23 ฉบับ 

ซึ่งมีผลผูกพันต่อหน่วยงานของรัฐที่เกี่ยวข้องที่จะต้องปฏิบัติให้เป็นไปตามนั้น รวมทั้งจัดท างบประมาณรายจ่าย
ประจ าปใีห้สอดคล้องกับแผนแม่บท โดยกรมการค้าภายในมีความเก่ียวข้อง จ านวน 3 ประเด็น ดังนี้ 

 1) ประเด็น การเกษตร  
(1) เป้าหมายระดับประเด็นแผนแม่บทฯ 

(1.1) เป้าหมาย ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศในสาขาเกษตรเพิ่มขึ้น 
(1.2) การบรรลุเป้าหมายตามแผนแม่บทฯ พัฒนาและเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าเกษตร 

โดยสนับสนุนการผลิตและการแปรรูปสินค้าเกษตรให้มีคุณภาพและมาตรฐานความปลอดภัย ขยายและเชื่อมโยง
การตลาดให้กับเกษตรกร รวมทั้งส่งเสริมและรณรงค์การบริโภคสินค้าเกษตรที่มีคุณภาพมาตรฐาน ตลอดจนก ากับ
ดูแลปริมาณและราคาสินค้าเกษตรให้เกิดความสมดุล เพ่ือรักษาเสถียรภาพราคาและยกระดับรายได้ให้กับเกษตรกร  

(2) แผนย่อย การพัฒนาระบบนิเวศการเกษตร  
(2.1) แนวทางพัฒนาตามแผนย่อยที่เกี่ยวข้อง 

(2.1.1) พัฒนาระบบข้อมูลสารสนเทศ และการเฝ้าระวังและเตือนภัยสินค้าเกษตร 
รวมทั้งการพัฒนาระบบติดตามเฝ้าระวังและวางระบบเตือนภัย และกลไกการจัดการปัญหาที่อาจจะเกิดขึ้นกับ
สินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์ในมิติต่างๆ ทั้งด้านอุปสงค์และอุปทาน โดยก าหนดมาตรการรองรับ มาตรการเตือนภัย 
มาตรการการปรับตัว และการประกันความเสี่ยงให้ทันกับสถานการณ์ 

(2.1.2) ส่งเสริมการรวมกลุ่มเกษตรกร เพ่ือสร้างความเข้มแข็งและพัฒนา
เครือข่ายความร่วมมือระหว่างวิสาหกิจชุมชนและสหกรณ์ รวมถึงเชื่อมโยงไปถึงผู้ประกอบการ ภาคเอกชน 
และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งสนับสนุนการขยายเครือข่ายธุรกิจของวิสาหกิจชุมชนและสหกรณ ์

(2.1.3) พัฒนาคุณภาพมาตรฐานสินค้าและผลิตภัณฑ์ ยกระดับการผลิตสินค้าและ
ผลิตภัณฑใ์ห้มีคุณภาพมาตรฐาน สอดคล้องกับความต้องการของตลาดหรือกลุ่มผู้บริโภค 
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(2.1.4) ส่งเสริมด้านการตลาดสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์การเกษตร โดยการใช้สื่อ
แบบดั้งเดิมและบนอินเทอร์เน็ตทั้งในและต่างประเทศ การจัดนิทรรศการและงานแสดงสินค้า การรณรงค์ให้ความรู้
ความเข้าใจถึงคุณค่าหรือเรื่องราวของสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์ 

(2.1.5) อ านวยความสะดวกทางการค้าและพัฒนาระบบโลจิสติกส์การเกษตร และ
เตรียมความพร้อมของสถานที่เก็บรวบรวม/รักษาคุณภาพสินค้าและผลิตภัณฑ์เกษตรที่ได้คุณภาพมาตรฐาน 

(2.2) เป้าหมาย ประสิทธิภาพการผลิตสินค้าเกษตรต่อหน่วยมีการปรับตัวเพ่ิมข้ึน 
(2.3) การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อย   

(2.3.1) การส่งเสริมและสนับสนุนให้เกษตรกร/ผู้ประกอบการเกษตรท าการผลิต/
แปรรูปสินค้าให้ได้คุณภาพ มาตรฐาน และมีความหลากหลายสอดคล้องกับความต้องการของตลาด รวมทั้งให้ความรู้
ด้านกระบวนการผลิตตามมาตรฐาน การพัฒนาสินค้าและบรรจุภัณฑ์เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม การบริหารจัดการตลาด 
ตลอดจนการเพ่ิมช่องทางการจ าหน่าย และเชื่อมโยงการตลาดและการรับซื้อผลผลิตจากเกษตรกร/
ผู้ประกอบการเกษตร 

(2.3.2) การพัฒนาช่องทางการตลาดให้กับสินค้าเกษตรปลอดภัย/อินทรีย์ โดยพัฒนา
และส่งเสริมศูนย์จ าหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์ชุมชน (Organic Farm Outlet) จัดงานแสดงและจ าหน่ายสินค้า
อินทรีย์/ปลอดภัยระดับภูมิภาคและระดับชาติ รวมทั้งสร้างกลไกการเชื่อมโยงการจ าหน่าย และจับคู่ทางการค้า
ระหว่างเกษตรกรกับผู้ประกอบการในระดับต่างๆ 

(2.3.3) การรณรงค์การบริโภคสินค้าเกษตรปลอดภัยและอินทรีย์ โดยส่งเสริม
ภาพลักษณ์  และสร้างความตระหนักรู้ถึงคุณประโยชน์ของการบริโภคสินค้าเกษตรปลอดภัย/อินทรีย์            
แก่ผู้บริโภค รวมทั้งประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อช่องทางต่างๆ เพ่ือกระตุ้นให้ผู้บริโภคทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ         
หันมาให้ความสนใจบริโภคสินค้าเกษตรปลอดภัย/อินทรีย์ของประเทศไทยเพ่ิมขึ้น 

(2.3.4) การเฝ้าระวัง ติดตาม และเตือนภัย รวมทั้งพัฒนากลไก/มาตรการในการจัดการ
ปัญหาที่เกิดขึ้นกับสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์ที่เก่ียวข้อง เพ่ือดูแลและรักษาเสถียรภาพราคาสินค้า  

(2.3.5) การดูแล ส่งเสริมและพัฒนาการให้บริการของผู้ประกอบการคลังสินค้า 
ไซโล และห้องเย็น ให้มีระบบบริหารจัดการที่ดี มีประสิทธิภาพ ได้มาตรฐาน รวมทั้งเสริมสร้างทักษะด้านการ
จัดการคลังสินค้า ไซโล และห้องเย็น ให้สอคล้องกับลักษณะของสินค้าและตลาด  

2) ประเด็น เศรษฐกิจฐานราก 
(1) เป้าหมายระดับประเด็นแผนแม่บทฯ 

(1.1) เป้าหมาย รายได้ของประชาชนกลุ่มรายได้น้อยเพ่ิมขึ้นอย่างกระจายอย่างต่อเนื่อง 
(1.2) การบรรลุเป้าหมายตามแผนแม่บทฯ พัฒนาเกษตรกรและวิสาหกิจชุมชนให้มี

ความรู้และทักษะที่จ าเป็นในการเป็นผู้ประกอบการ การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า และการบริหารจัดการด้านการตลาด 
เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันและสามารถสร้างรายได้ได้ด้วยตนเอง รวมทั้งการพัฒนากลไกการตลาด      
ในรูปแบบการค้าที่เป็นธรรม เพ่ือให้เกิดโครงสร้างการกระจายรายได้ให้กับเศรษฐกิจชุ มชนท้องถิ่นอย่างเป็น
รูปธรรม 

(2) แผนย่อย การสร้างสภาพแวดล้อมและกลไกที่ส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก  
(2.1) แนวทางพัฒนาตามแผนย่อยที่เกี่ยวข้อง  

- ส่งเสริมและพัฒนากลไกและโครงสร้างดูดซับมูลค่าทางเศรษฐกิจและการกระจาย
รายได้กลับสู่ชุมชน โดยสนับสนุนการรวมตัวของสมาชิกในชุมชนและกรการพัฒนาช่องทางและศูนย์กลางตลาด
สินค้าชุมชนทีค่รอบคลุมถึงช่องทางตลาดออนไลน์และช่องทางตลาดอ่ืนๆ 

(2.2) เป้าหมาย ผู้ประกอบการเศรษฐกิจฐานรากมีรายได้เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง 
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(2.3) การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อย  
(2.3.1) การเพ่ิมขีดความสามรถให้กับเกษตรกร/วิสาหกิจชุมชน/ผู้ประกอบการ

ธุรกิจ SMEs และคนในชุมชน โดยเสริมสร้างองค์ความรู้ด้านการบริหารจัดการการตลาด และการพัฒนาสินค้า    
ให้มคีุณภาพ มาตรฐาน มีความหลากหลาย และสอดคล้องกับต้องการของตลาด 

(2.3.2) การส่งเสริมและพัฒนาตลาดชุมชนให้เป็น “ตลาดต้องชม” เพ่ือให้เป็น
ช่องทางหนึ่งในการสร้างงาน สร้างอาชีพ และสร้างรายได้ให้กับคนในชุมชนที่มีศักยภาพ รวมถึงเป็นสถานที่ที่ต้อง
แวะชม และแวะเวียนเข้ามาจับจ่ายใช้สอยของหมู่นักท่องเที่ยว เพ่ือสร้างการเติบโตและหมุนเวียนให้เศรษฐกิจฐานราก 

(2.3.3) การส่งเสริมและพัฒนาวิสาหกิจชุมชนให้เป็น “หมู่บ้านท ามาค้าขาย” 
โดยการเสริมสร้างองค์ความรู้ด้านการตลาด การพัฒนาคุณภาพสินค้า และการบรรจุภัณฑ์ ให้กับผู้ประกอบการชุมชน 
รวมทั้งขยายและเชื่อมโยงช่องทางการตลาด เพ่ือให้ชุมชนสามารถด าเนินธุรกิจได้อย่างเข้มแข็ง มั่นคง และยั่งยืน 

3) ประเด็น ความเสมอภาคและหลักประกันทางสังคม 
(1) เป้าหมายระดับประเด็นแผนแม่บทฯ 

(1.1) เป้าหมาย คนไทยทุกคนได้รับการคุ้มครองและมีหลักประกันทางสังคมเพ่ิมข้ึน 
(1.2) การบรรลุเป้าหมายตามแผนแม่บทฯ คุ้มครองและป้องกันมิให้ประชาชนผู้บริโภค 

และเกษตรกรถูกเอารัดเอาเปรียบด้านปริมาณและราคา รวมทั้งได้รับความเป็นธรรมในการซื้อขายสินค้าและบริการ 
ตลอดจนส่งเสริมการลดภาระค่าครองชีพ เพ่ือให้ประชาชนมีเงินเหลือในการใช้สอยสินค้าและบริการอ่ืนเพ่ิมขึ้น  

(2) แผนย่อย การคุ้มครองทางสังคมขั้นพื้นฐาน และหลักประกันทางเศรษฐกิจ สังคม และสุขภาพ  
(2.1) แนวทางพัฒนาตามแผนย่อยที่เกี่ยวข้อง 

(2.1.1) ขยายฐานคุ้มครองทางสังคมขั้นต่ าให้ทุกชีวิตสามารถด ารงชีวิตได้อย่างมีคุณภาพ  
(2.1.2) คุ้มครองผู้บริโภคให้ได้รับสินค้าและบริการที่ปลอดภัยและได้มาตรฐาน  

(2.2) เป้าหมาย คนไทยทุกคน โดยเฉพาะกลุ่มด้อยโอกาสและกลุ่มเปราะบางได้รับการ
คุ้มครองและมีหลักประกันทางสังคมเพ่ิมข้ึน 

(2.3) การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อย ก ากับดูแลราคาสินค้าและบริการให้มีราคาอยู่      
ในเกณฑ์ที่เหมาะสม เป็นธรรม สอดคล้องกับต้นทุน และมีปริมาณเพียงพอต่อความต้องการ รวมทั้งติดตามและ
ตรวจสอบพฤติกรรมทางการค้าของผู้ประกอบการ เพ่ือป้องกันมิให้เกษตรกรและผู้บริโภคถูกเอารัดเอาเปรียบ      
ด้านปริมาณและราคา ตลอดจนเสริมสร้างคุณธรรมจริยธรรมในการประกอบธุรกิจให้แก่ผู้ประกอบการ และสร้าง
เครือข่ายพันธมิตรในการสอดส่องและเฝ้าระวังพฤติกรรมทางการค้าที่ไม่เป็นธรรม รวมทั้งส่งเสริมการลดภาระ       
ค่าครองชีพให้กับประชาชน และสนับสนุนการจ าหน่ายสินค้าราคาประหยัดในสถานการณ์ที่จ าเป็น 

2.2.2 กิจกรรมปฏิรูปท่ีจะส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงต่อประชาชนอย่างมีนัยส าคัญ (Big Rock) 
เมื่อวันที่ 8 ธันวาคม 2563 คณะรัฐมนตรี ได้มีมติเห็นชอบแผนการปฏิรูปประเทศ (ฉบับปรับปรุง) 

และมอบหมายให้ทุกหน่วยงานที่เกี่ยวข้องด าเนินการตามกิจกรรมปฏิรูปประเทศที่จะส่งผลให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงต่อประชาชนอย่างมีนัยส าคัญ (Big Rock) ซึ่งมีทั้งสิ้น 62 กิจกรรม เพ่ือให้บรรลุผลสัมฤทธิ์ตาม
ระยะเวลาที่ก าหนดไว้ ซึ่งกรมการค้าภายในมีภารกิจที่สอดคล้องและสนับสนุนกิจกรรมปฏิรูปประเทศ (Big Rock) 
จ านวน 1 กิจกรรม ได้แก่ การสร้างเกษตรมูลค่าสูง (High Value Added) ประเด็นส าคัญที่ 2 สนับสนุนการ
ท าการเกษตรแบบรวมผลิตและรวมจ าหน่าย (เกษตรแปลงใหญ่ หรือสหกรณ์) ตามความเหมาะสมกับศักยภาพ   
ของเกษตรกร และ ๗ ส่งเสริมเกษตรกรให้สามารถเข้าถึงข้อมูล Big Data ด้านการเกษตร และใช้ประโยชน์จาก
ดิจิทัลแพลตฟอร์ม เพ่ือให้เกษตรกรมีองค์ความรู้ (Knowledge) และข้อมูล (Data) ส าหรับประกอบการ
ตัดสินใจท าการเกษตร และเชื่อมโยงตลาดให้กับผู้ผลิตทั้งออนไลน์และออฟไลน์ 
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2.2.3 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 12 (พ.ศ. 2560 - 2564) 
เป็นแผนพัฒนาประเทศ ซึ่งได้จัดท าขึ้นบนพ้ืนฐานของยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561 - 2580) 

และเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development Goals: SDGs) รวมทั้งการปรับโครงสร้าง
ประเทศไทยไปสู่ประเทศไทย ๔.๐ ตลอดจนประเด็นการปฏิรูปประเทศ โดยได้น้อมน าหลัก “ปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง” มาเป็นปรัชญาน าทางในการพัฒนาประเทศ เพ่ือเสริมสร้างภูมิคุ้มกันและช่วยให้สังคมไทย
สามารถยืนหยัดอยู่ได้อย่างมั่นคง และมุ่งสู่ “ความม่ันคง ม่ังคั่ง และย่ังยืน” โดยประกอบด้วย 10 ยุทธศาสตร์  
ซึ่งกรมการค้าภายใน มีความเกี่ยวข้องและสนับสนุน ดังนี้ 

1) วัตถุประสงค์ 
(1) เพ่ือให้คนไทยมีความมั่นคงทางเศรษฐกิจและสังคม ได้รับความเป็นธรรมในการเข้าถึง

ทรัพยากรและบริการทางสังคมที่มีคุณภาพ ผู้ด้อยโอกาสได้รับการพัฒนาศักยภาพ รวมทั้งชุมชนมีความเข้มแข็ง
พ่ึงพาตนเองได้ 

(2) เพ่ือให้เศรษฐกิจเข้มแข็ง แข่งขันได้ มีเสถียรภาพ และมีความยั่งยืน สร้างความเข้มแข็ง      
ของฐานการผลิตและบริการเดิมและขยายฐานใหม่โดยการใช้นวัตกรรมที่เข้มข้นมากขึ้น สร้างความเข้มแข็ง
ของเศรษฐกิจฐานราก และสร้างความมั่นคงทางพลังงาน อาหาร และน้ า 

(3) เพ่ือให้การบริหารราชการแผ่นดินมีประสิทธิภาพ โปร่งใส ทันสมัย และมีการท างาน    
เชิงบูรณาการของภาคีการพัฒนา 

2) เป้าหมายรวม 
(1) ความเหลื่อมล้ าทางด้านรายได้และความยากจนลดลง เศรษฐกิจฐานรากมีความเข้มแข็ง 

ประชาชนทุกคนมีโอกาสในการเข้าถึงทรัพยากร การประกอบอาชีพ และบริการทางสังคมที่มีคุณภาพอย่างทั่วถึง   
และเป็นธรรม กลุ่มท่ีมีรายได้ต่ าสุดร้อยละ ๔๐ มีรายได้เพ่ิมข้ึนอย่างน้อยร้อยละ ๑๕ 

(2) ระบบเศรษฐกิจมีความเข้มแข็งและแข่งขันได้  โครงสร้างเศรษฐกิจปรับสู่เศรษฐกิจ     
ฐานบริการและดิจิทัล มีผู้ประกอบการรุ่นใหม่และเป็นสังคมผู้ประกอบการ ผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดเล็ก
ที่เข้มแข็งสามารถใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยีดิจิทัลในการสร้างสรรค์คุณค่าสินค้าและบริการ มีระบบการผลิตและ
ให้บริการที่มีมูลค่าเพ่ิมสูงขึ้น และมีการลงทุนในการผลิตและบริการบนฐานความรู้ใหม่ๆ ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
และชุมชน รวมทั้งกระจายฐานการผลิตและการให้บริการสู่ภูมิภาคเพ่ือลดความเหลื่อมล้ า โดยเศรษฐกิจไทย            
มีเสถียรภาพและมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยร้อยละ ๕ ต่อปี และมีปัจจัยสนับสนุน อาทิ ระบบโลจิสติกส์ พลังงาน 
และการลงทุนวิจัยและพัฒนาที่เอ้ือต่อการขยายตัวของภาคการผลิตและบริการ 

(3) ระบบบริหารจัดการภาครัฐที่มีประสิทธิภาพ ทันสมัย โปร่งใส ตรวจสอบได้ บทบาท
ภาครัฐในการให้บริการ ซึ่งภาคเอกชนด าเนินการแทนได้ดีกว่าลดลง เพ่ิมการใช้ระบบดิจิทัลในการให้บริการ
ปัญหาคอร์รัปชั่นลดลง และการบริหารจัดการขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมีอิสระมากขึ้น โดยอันดับ
ประสิทธิภาพภาครัฐที่จัดท าโดยสถาบันการจัดการนานาชาติและอันดับความยากง่ายในการด าเนินธุรกิจ      
ในประเทศดีขึ้น การใช้จ่ายภาครัฐและระบบงบประมาณมีประสิทธิภาพสูง ฐานภาษีกว้างขึ้น และดัชนีการรับรู้
การทุจริตดีขึ้น รวมถึงมีบุคลากรภาครัฐที่มีความรู้ความสามารถและปรับตัวได้ทันกับยุคดิจิทัลเพ่ิมขึ้น 

3) ยุทธศาสตร์ 
(1) ยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างยั่งยืน (หลัก)  

(1.1) เป้าหมายระดับยุทธศาสตร์ เศรษฐกิจรายสาขาเติบโตอย่างเข้มแข็งและเป็นฐาน      
ในการสร้างการเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ  
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(1.2) แนวทางการพัฒนาที่เกี่ยวข้อง  

(1.2.1) การพัฒนาภาคการเกษตร ยกระดับการผลิตสินค้าเกษตรและอาหารเข้าสู่
มาตรฐานและสอดคล้องกับความต้องการของตลาดและการบริโภคอาหารเพ่ือสุขภาพ รวมทั้งเสริมสร้าง
ความสามารถการผลิตในห่วงโซ่อุตสาหกรรมเกษตร โดยสนับสนุนการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้ าเกษตร 
บริหารจัดการผลผลิตแบบครบวงจร และพัฒนากลไกจัดการความเสี่ยงที่กระทบต่อสินค้าเกษตร  

(1.2.2) การพัฒนาภาคการค้าและการลงทุน โดยส่งเสริมการท าตลาดเชิงรุก    
เพ่ือเพ่ิมความต้องการบริโภคสินค้าภายในประเทศ โดยการสร้างความต้องการของผู้บริโภคภายในประเทศ       
ในสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐาน การสร้างตราสินค้า และการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

(2) ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้างความเป็นธรรมและลดความเหลื่อมล้ าในสังคม (รอง)  
(2.1) เป้าหมายระดับยุทธศาสตร์  

(2.1.1) ลดความเหลื่อมล้ าทางรายได้ของกลุ่มคนที่มีฐานะทางเศรษฐกิจสังคม            
ที่แตกต่าง และแก้ไขปัญหาความยากจน 

(2.1.2) เพ่ิมศักยภาพชุมชนและเศรษฐกิจฐานรากให้มีความเข้มแข็ง เพ่ือให้ชุมชน
พ่ึงพาตนเองและได้รับส่วนแบ่งผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจมากขึ้น 

(2.2) แนวทางการพัฒนาที่เกี่ยวข้อง  

(2.2.1) การเพิ่มโอกาสให้กับกลุ่มเป้าหมายประชากรร้อยละ ๔๐ ที่มีรายได้ต่ าสุด  
ให้สามารถเข้าถึงบริการที่มีคุณภาพของรัฐ และมีอาชีพ โดยขยายโอกาสการเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร สารสนเทศ 
และองค์ความรู้ในการประกอบธุรกิจ และสนับสนุนด้านการตลาด รวมทั้งส่งเสริมทักษะการบริหารเงิน
เพ่ือให้สามารถจัดการรายได้ เงินทุน และหนี้สินอย่างมีประสิทธิภาพ 

(2.2.2) การเสริมสร้างศักยภาพชุมชน การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน และการ
สร้างความเข้มแข็งการเงินฐานรากตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพื่อให้ชุมชนสามารถพึ่งพา
ตนเองได้ โดยส่งเสริมการประกอบอาชีพของผู้ประกอบการระดับชุมชน และพัฒนาองค์ความรู้เพ่ือสร้าง
ศักยภาพให้กับชุมชนในการประกอบธุรกิจ รวมถึงส่งเสริมการท่องเที่ยวท้องถิ่น และการท่องเที่ยว         
เชิงอนุรักษ์ในชุมชนที่มีแหล่งท่องเที่ยว 

(3) ยุทธศาสตร์ที่ 6 การบริหารจัดการในภาครัฐ การป้องกันการทุจริตประพฤติมิชอบ 
และธรรมาภิบาลในสังคมไทย (รอง)  

(3.1) เป้าหมายระดับยุทธศาสตร ์ 

(3.1.1) ลดสัดส่วนค่าใช้จ่ายด้านบุคลากร และเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการและ
การให้บริการของภาครัฐ และประสิทธิภาพการประกอบธุรกิจของประเทศ 

(3.1.2) เพ่ิมคะแนนดัชนีการรับรู้การทุจริตให้สูงขึ้น 
(3.2) แนวทางการพัฒนาที่เกี่ยวข้อง 

(3.2.1) เพิ่มประสิทธิภาพและยกระดับการให้บริการสาธารณะให้ได้มาตรฐานสากล 
เพ่ือให้ประชาชนและภาคธุรกิจได้รับบริการที่มีคุณภาพ ได้มาตรฐาน และอ านวยความสะดวก โดยจัดให้มี
กระบวนการและช่องทางสื่อสารกับประชาชนในรูปแบบที่หลากหลาย เพ่ือให้รับทราบและเข้าถึงสิ่งที่รัฐก าลัง
จะด าเนินการ และรับฟังความคิดเห็น/ข้อเสนอแนะจากทุกภาคส่วน รวมทั้งปรับปรุงระบบบริหารจัดการ/
การด าเนินงานให้มีประสิทธิภาพ   ปรับรูปแบบการให้บริการของภาครัฐจากรูปแบบเดิมไปสู่การให้บริการ
ประชาชนผ่านระบบดิจิทัลอย่างเป็นระบบ และเปิดเผยข้อมูลที่เป็นประโยชน์ในรูปแบบดิจิทัลที่ประชาชน
และภาคธุรกจิสามารถเข้าถึงได้ 
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(3.2.2) ป้องกันและปราบปรามการทุจริตและประพฤติมิชอบ โดยปลูกฝังจิตส านึก
ความซื่อสัตย์สุจริต ค่านิยมที่ถูกต้อง และสร้างความตระหนักถึงภัยร้ายแรงของการทุจริตและการรู้เท่าทัน
การทุจริตของสังคมไทย รวมทั้งลดการใช้ดุลพินิจในการปฏิบัติงานของเจ้าหน้าที่รัฐ โดยให้มีการก าหนดขั้นตอน
การด าเนินงาน กระบวนการและแนวทางการตัดสิน ระยะเวลาแล้วเสร็จ และเอกสารที่ใช้ในการขออนุญาต
หรืออนุมัติจากทางราชการให้ระบบงานทั้งระบบโปร่งใสตรวจสอบได้ 

 
 

2.2.4 นโยบายของคณะรัฐมนตรี เม่ือวันที่ 25 กรกฎาคม 2562 ที่เกี่ยวข้อง 
 เมื่อวันที่ 25 กรกฎาคม 2562 คณะรัฐมนตรีได้แถลงนโยบายต่อรัฐสภาถึงแนวทางการบริหาร
ราชการแผ่นดิน เพ่ือพัฒนาประเทศไทยให้เป็นประเทศที่พัฒนาแล้วในศตวรรษที่ 21 โดยก าหนดเป็นนโยบาย
หลัก 12 ด้าน และนโยบายเร่งด่วน 12 เรื่อง ซึ่งกรมการค้าภายในมีความเก่ียวข้อง ดังนี้ 

1) นโยบายหลกัที่เกี่ยวข้อง  
นโยบาย/ประเด็น แนวทาง 

ข้อที่ 5 การพัฒนาเศรษฐกิจและความสามารถในการแข่งขัน 
5.3 พัฒนาภาคเกษตร 5.3.1 รักษาเสถียรภาพราคาสินค้าเกษตรและรายได้ให้กับเกษตรกร     

ในสินค้าเกษตรส าคัญ อาทิ ข้าว ยางพารา มันส าปะหลัง ปาล์ม อ้อย 
และข้าวโพด โดยผ่านเครื่องมือและมาตรการที่เหมาะสม มีประสิทธิภาพ 
ไม่เป็นภาระกับงบประมาณแผ่นดิน จัดให้มีระบบประกันภัยสินค้าเกษตร 
การพัฒนาระบบตลาดที่เชื่อมโยงผลผลิตของเกษตรกรถึงผู้ประกอบการ
แปรรูปและผู้บริโภคอย่างเป็นธรรม การอ านวยความสะดวกทางการค้า 
และการพัฒนาระบบโลจิสติกส์การเกษตรที่มีประสิทธิภาพ 
5.3.2 ลดต้นทุนและเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตที่ เหมาะสมและ             
ไม่ก่อให้เกิดภาระทางการเงินการคลังของภาครัฐ โดยจัดให้มีมาตรการ         
ที่เกี่ยวกับการเพ่ิมรายได้และลดต้นทุนการเกษตรครบวงจร การลดความเสี่ยง
จากราคาพืชผลทางการเกษตร และการพัฒนาทักษะอาชีพเสริมรายได้ 
5.3.3 พัฒนาองค์กรเกษตรกรและเกษตรกรรุ่นใหม่ โดยเพ่ิมทักษะการ
ประกอบการ โดยเฉพาด้านการตลาด การค้าออนไลน์ ระบบบัญชี เพ่ือขยาย
ฐานการผลิตและการตลาดของสถาบันเกษตรกรให้เข้มแข็ง 
5.๓.๔ ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าเกษตร โดยส่งเสริม      
การผลิตสินค้าเกษตรที่มีมูลค่าเพ่ิมและโอกาสทางเศรษฐกิจ อาทิ 
เกษตรอินทรีย์ เกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่น เกษตรปลอดภัย เกษตรชีวภาพ 
และเกษตรแปรรูป รวมทั้งส่งเสริมการผลิตสินค้าเกษตรให้ได้คุณภาพ
มาตรฐานและความปลอดภัย 

ข้อที่ 7. การพัฒนาสร้างความเข้มแข็งจากเศรษฐกิจฐานราก 
๗.๑ ส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน และ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

๗.๑.๑ สร้างมูลค่าเพ่ิมธุรกิจชุมชนผ่านอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ โดยส่งเสริมให้
ผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ ผู้ประกอบการหนึ่งต าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์ และสหกรณ์ในชุมชน ให้สามารถใช้ประโยชน์และต่อยอดจาก    
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ภูมิปัญญา วัฒนธรรม และทรัพยากรในพ้ืนที่ รวมทั้ง
เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่ือสร้างคุณค่าผลิตภัณฑ์และบริการของ
ชุมชน 
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นโยบาย/ประเด็น แนวทาง 
๗.๑.๒ สนับสนุนความเข้มแข็งของวิสาหกิจชุมชนผ่านเทคโนโลยี โดย
พัฒนาผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนให้มีทักษะการเป็นผู้ประกอบการ 
ทั้งในการบริหารจัดการธุรกิจสมัยใหม่ การสร้างสรรค์นวัตกรรมทั้งใน     
เชิงกระบวนการผลิต การน าเสนอสินค้าหรือบริการ และการตลาด      
รวมทั้งส่งเสริมแนวคิดการท าธุรกิจภายใต้ระบบเศรษฐกิจแบบแบ่งปัน 
(Sharing Economy) 
7.1.5 สร้างสภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อการด าเนินธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน
โดยพัฒนาและบูรณาการฐานข้อมูลที่สนับสนุนการประกอบธุรกิจ         
ให้เข้าถึงและใช้ประโยชน์ได้ง่าย รวมทั้งสนับสนุนการยกระดับสินค้า
และบริการของวิสาหกิจชุมชน 

๗.๒ สร้างความเข้มแข็งของชุมชน 7.2.2 ยกระดับคุณภาพตลาดชุมชน และส่งเสริมการขยายตลาดออกสู่
ต่างประเทศ รวมถึงก ากับดูแลมาตรฐานสินค้าให้ได้มาตรฐานสากลและ
สอดคล้องกับความต้องการของตลาด เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นให้กับ
ผู้บริโภคทั้งในและต่างประเทศ 

ข้อที่ ๑๑. การปฏิรูปการบริหารจัดการภาครัฐ 
11.1 พัฒนาโครงสร้างและระบบ
การบริหารจัดการภาครัฐสมัยใหม ่

- โดยจัดรูปแบบองค์กรใหม่ที่มีความยืดหยุ่นคล่องตัวและเหมาะสมกับ
บริบทของประเทศ รวมทั้งจัดอัตราก าลังเจ้าหน้าที่ของรัฐให้สอดคล้องกับ
โครงสร้างหน่วยงานและภารกิจงานที่เปลี่ยนแปลงไป พัฒนาศักยภาพของ
เจ้าหน้าที่รัฐให้สามารถรองรับบริบทการเปลี่ยนแปลง และตอบสนอง
ความต้องการของประชาชนได้อย่างทันท่วงที พร้อมทั้งปรับเปลี่ยนระบบ
การบริหารราชการให้เกิดความเชื่อมโยงสอดคล้องกันตั้งแต่ขั้นวางแผน    
การน าไปปฏิบัติ การติดตามประเมินผล การปรับปรุงการท างานให้มี
มาตรฐาน 

๑๑.๗ ปรับปรุงระเบียบ กฎหมาย 
เพ่ือเอ้ือต่อการท าธุรกิจและการใช้
ชีวิตประจ าวัน 

๑๑.๗.๑ ปรับปรุงขั้นตอนและระยะเวลาการให้บริการ การอ านวยความ
สะดวก ต้นทุนค่าใช้จ่าย กฎหมาย กฎ และระเบียบต่าง ๆ ของภาครัฐ    
ให้สามารถสนับสนุนและเอ้ือต่อการประกอบธุรกิจทั้ งภายในและ
ภายนอกประเทศและเท่าทันกับการเปลี่ยนแปลงบริบทต่าง 
๑๑.๗.๓ ส่งเสริมการแข่งขันทางการค้าที่เสรีและเป็นธรรม โดยก ากับ
ดูแลให้ เกิดความเป็นธรรมทางการค้า และติดตามพฤติกรรมของ               
ผู้ประกอบธุรกิจที่มีแนวโน้มจะก่อให้เกิดการผูกขาดอย่างใกล้ชิด บังคับใช้
กฎหมายการแข่งขันทางการค้าอย่างจริงจังและมีประสิทธิภาพ 

2) นโยบายเร่งด่วนที่เกี่ยวข้อง 
นโยบาย/ประเด็น แนวทาง 

ข้อที่ ๔. การให้ความช่วยเหลือ
เกษตรกรและพัฒนา 

- ก าหนดเป้าหมายรายได้เกษตรกรให้สามารถมีรายได้จากผลผลิต          
ทางการเกษตรที่มีคุณภาพในสินค้าเกษตรส าคัญ อาทิ ข้าว ยางพารา      
มันส าปะหลัง ปาล์ม อ้อย และข้าวโพด ด้วยการชดเชย/การประกันรายได้ 
ส่งเสริมระบบประกันภัยสินค้าเกษตร/เกษตรพันธสัญญา แก้ไขปัญหา
ข้าวครบวงจร และส่งเสริมการใช้ผลผลิตทางการเกษตรในอุตสาหกรรม
พลังงาน 
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นโยบาย/ประเด็น แนวทาง 
ข้อที่ 5. การยกระดับศักยภาพ
ของแรงงาน 

- ก ากับดูแลราคาสินค้าไม่ให้กระทบกับค่าครองชีพของประชาชน 

ข้อที่ ๑๐. การพัฒนาระบบการ
ให้บริการประชาชน 

- มุ่งสู่ความเป็นรัฐบาลดิจิทัลที่โปร่งใส ตรวจสอบได้ พัฒนาระบบ
จัดเก็บและเปิดเผยข้อมูลของภาครัฐ ปรับปรุงระบบการอนุมัติและ
อนุญาตของทางราชการที่ส าคัญ ลดขั้นตอนที่ยุ่งยากเกินความจ าเป็น 
ลดข้อจ ากัดด้านกฎหมายที่เป็นปัญหาอุปสรรคต่อการท าธุรกิจและการ
ด ารงชีวิตของประชาชน 
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ส่วนที่ 3 
สาระส าคัญแผนปฏิบัติราชการรายปี (พ.ศ. 2565) ของกรมการค้าภายใน 

 

3.1 ภาพรวม  
3.1.1 วิสัยทัศน์  

“เศรษฐกิจการค้าในประเทศมีความเข้มแข็ง เป็นธรรม ขยายตัวไม่น้อยกว่าร้อยละ 5 ต่อปี” 
3.1.2 พันธกิจ 

1) ส่งเสริมและพัฒนาสินค้า ระบบและกลไกการตลาด เพ่ือสร้างโอกาสและยกระดับขีดความสามารถ   
ในการแข่งขันให้เกษตรกร สถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการ 

2) ส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกร สถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชนเป็นผู้ประกอบการที่มีศักยภาพ       
เพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจท้องถิ่น 

3) ดูแลราคา ปริมาณ และการแข่งขันในสินค้าและบริการให้อยู่ในระดับที่เหมาะสมเป็นธรรม 
4) พัฒนามาตรฐานการชั่งตวงวัดให้เทียบเท่าสากลและเป็นผู้น าในอาเซียน 
5) เสริมสร้างความรู้ให้แก่ประชาชนในการบริโภคสินค้าและบริการรวมทั้งการรักษาสิทธิประโยชน์

ของตนเอง 
6) ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการด้วยนวัตกรรม และเทคโนโลยี 
7) บริหารจัดการองค์การอย่างมีประสิทธิภาพบนหลักการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดีและพัฒนา            

ให้สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงด้านเทคโนโลยี  

3.2 แผนปฏิบัติราชการ 
3.2.1 แผนปฏิบัติราชการ (พ.ศ. 2565) ของกรมการค้าภายใน 

1) เป้าหมายรวม 
(1) เกษตรกร สถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการมีช่องทางการตลาดเพ่ิมขึ้น  
(2) หน่วยเศรษฐกิจฐานรากมีความเข้มแข็ง สามารถสร้างมูลค่าทางการค้าเพ่ิมข้ึน 
(3) ประชาชนได้รับประโยชน์จากราคาสินค้าและบริการที่อยู่ในระดับที่เหมาะสม และมีปริมาณเพียงพอ  

2) ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมาย 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด หน่วยนับ ค่าเป้าหมาย 

เป้าหมายที่ 1 เกษตรกร สถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการมีช่องทางการตลาดเพิ่มข้ึน 
เชิงปริมาณ 1.1 จ านวนชนิดของสินค้าที่มีการเชื่อมโยงซื้อขายผ่านตลาดข้อตกลง สินค้า 14 

1.2 เกษตรกรมีช่องทางการจ าหน่าย แห่ง 140 
เชิงคุณภาพ 1.4 มูลค่าสินค้าเกษตรที่เชื่อมโยงผ่านช่องทางการตลาดที่ส่งเสริม ล้านบาท 610 

1.5 มูลค่าการจ าหน่ายและเจรจาธุรกิจสินค้าอินทรีย์เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 3 
เป้าหมายที่ 2 หน่วยเศรษฐกิจฐานรากมีความเข้มแข็ง สามารถสร้างมูลค่าทางการค้าเพิ่มขึ้น 
เชิงปริมาณ 2.1 จ านวนตลาดชุมชนและวิสาหกิจชุมชนได้รับการส่งเสริมและพัฒนา แห่ง 65 

2.2 มูลค่าการค้าและบริการชุมชนที่ได้รับการส่งเสริม ล้านบาท 825 
เชิงคุณภาพ 2.3 ร้อยละของรายได้ของผู้ประกอบการในตลาด/ชุมชนเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 5 

เปา้หมายที่ 3 ประชาชนได้รับประโยชน์จากราคาสินค้าและบริการที่อยู่ในระดับที่เหมาะสม และมีปริมาณเพียงพอ 
เชิงปริมาณ 3.1 จ านวนการจัดหาสินค้าราคาประหยัดจ าหน่ายให้แก่ประชาชน ครั้ง 950 
เชิงคุณภาพ 3.2 ร้อยละรายจ่ายในการซื้อสินค้าที่จ าเป็นของประชาชนลดลง ร้อยละ 30 
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3) แนวทางพัฒนาตามประเด็นยุทธศาสตร์ 
  
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๑ พัฒนาตลาดและระบบการค้าสินค้าเกษตรให้มีประสิทธิภาพ  

เป้าประสงค์ : เกษตรกร สถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการมีช่องทาง
การตลาดเพิ่มข้ึน และสามารถแข่งขันได ้

กลยุทธ์ :  1.1  ส่งเสริมและพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานทางการตลาด และระบบ          
โลจิสติกส์ เพ่ือสนับสนุนการเชื่อมโยง รวบรวม และกระจาย
สินค้าเกษตรในประเทศและสู่ภูมิภาค 

 1.2  ขยายการจัดท ามาตรฐานทางการค้าของสินค้าเกษตร และส่งเสริม   
ให้มีการซื้อขายสินค้าเกษตรที่มีมาตรฐาน 

 1.3  สนับสนุนเกษตรกรและผู้ประกอบการเกษตรให้ใช้ประโยชน์จากระบบ
การค้าสมัยใหม่ 

  
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 เสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจท้องถิ่น 
เป้าประสงค์ : หน่วยเศรษฐกิจฐานรากมีความเข้มแข็ง สามารถสร้างมูลค่าทางการค้าเพ่ิมขึ้น 

กลยุทธ์ : 2.1  พัฒนาเพ่ิมศักยภาพและองค์ความรู้ด้านการค้าให้กับเกษตรกรและ
ผู้ประกอบการชุมชน 

 2.2 ส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการกระจายและจ าหน่ายสินค้าเกษตร/
ผลิตภัณฑช์ุมชนทั้งในระดับท้องถิ่นและภูมิภาค 

 2.3  สนับสนุนให้ผู้ประกอบการฐานรากเข้าถึงนวัตกรรม เทคโนโลยี และ
ระบบตลาดสมัยใหม่ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่ผลิตภัณฑ์ 

  
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๓ สร้างความเป็นธรรม อ านวยความสะดวกทางการค้า และพิทักษ์ 
                              สิทธิประโยชน์ของผู้บริโภค 
เป้าประสงค์ : ประชาชนได้รับประโยชน์จากราคาสินค้าและบริการที่อยู่ในระดับเหมาะสม 

และมีปริมาณเพียงพอ ครบถ้วน ถูกต้อง 

กลยุทธ์ : 3.1  ก ากับดูแลสินค้าและบริการให้มีราคาที่เหมาะสม เป็นธรรม และ       
มีปริมาณเพียงพอ รวมทั้งปรับปรุงแนวทางก ากับดูแลให้สอดคล้อง
กับสถานการณ์ เพ่ืออ านวยความสะดวกทางการค้า 

 3.2 พัฒนาประสิทธิภาพการก ากับ ตรวจสอบ และระบบการบริหารจัดการ
เรื่องร้องเรียน ให้เป็นไปตามกฎหมาย/กฎ/ระเบียบ/มาตรการที่ก าหนด 

 3.3 ส่งเสริมการลดภาระค่าครองชีพให้กับประชาชน และสนับสนุน    
การจ าหน่ายสินค้าราคาประหยัดในสถานการณ์ท่ีจ าเป็น 

 3.4 ส่งเสริมการประกอบธุรกิจโดยยึดหลักคุณธรรม จริยธรรม และ       
ธรรมาภิบาล รวมทั้งให้มีความรับผิดชอบต่อผู้บริโภคและสังคม 
พร้อมทั้งเสริมสร้างองค์ความรู้ให้ผู้ประกอบธุรกิจ 

 3.5 ส่งเสริมการสร้างเครือข่าย และองค์ความรู้ในการพิทักษ์ประโยชน์
ผู้บริโภค ผ่านช่องทางการสื่อสารสมัยใหม่ 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๔ การยกระดับมาตรฐานการชั่งตวงวัดไทยสู่มาตรฐานสากล 
เป้าประสงค์ : การชั่งตวงวัดไทยได้รับการรับรองตามมาตรฐานสากลและมีบทบาทน า

ในอาเซียน 

กลยุทธ์ : 4.1  ยกระดับมาตรฐานการชั่งตวงวัดของประเทศไทย ให้ทันสมัย 
สอดคล้องกับมาตรฐานชั่งตวงวัดในระดับสากล 

 4.2 ขยายขอบเขตการก ากับดูแลเครื่องชั่งตวงวัดประเภทใหม่ที่มี
ความส าคัญในภาคการค้าและบริการในประเทศ 

 4.3 ส่งเสริมให้ผู้ประกอบธุรกิจด้านชั่งตวงวัดมีความสามารถในการ
แข่งขัน และสร้างมาตรฐานวิชาชีพเฉพาะด้านของการชั่งตวงวัด 

 4.4 ยกระดับมาตรฐานองค์กรและมีบทบาทสู่การก าหนดทิศทาง
นโยบายในองค์กรชั่งตวงวัดของอาเซียน 

  
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๕ การพัฒนาระบบบริหารจัดการขององค์การ 
เป้าประสงค์ : ระบบการบริหารจัดการองค์การเป็นไปตามหลักเกณฑ์การบริหาร

กิจการบ้านเมืองที่ดี และมีการบริหารแบบมีส่วนร่วม 

กลยุทธ์ : 5.1  พัฒนาระบบบริหารจัดการให้มีประสิทธิภาพ ตามหลักการบริหาร
กิจการบ้านเมืองที่ดี โดยยึดประชาชนเป็นศูนย์กลาง 

 5.2 พัฒนาและปรับปรุงระบบเทคโนโลยีสารสนเทศให้สอดคล้องกับ
การเปลี่ยนแปลงและรองรับเศรษฐกิจดิจิทัล 

 5.3 พัฒนาและปรับปรุงกฎหมาย กฎ ระเบียบ เพ่ืออ านวยความสะดวก
ทางการค้า รวมทั้งเอ้ือต่อการพัฒนาและการให้บริการประชาชน 

 5.4 ส่ งเสริมการสร้างการมีส่ วนร่วมของภาคประชาชนในการ         
บริหารราชการ เพื่อสนับสนุนการบริหารราชการแบบมีส่วนร่วม 
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4) แผนงาน/โครงการส าคัญ และประมาณการวงเงินงบประมาณ พ.ศ. 2565 
 

โครงการ/ผลผลิต งบประมาณ 
(ล้านบาท) 

1. แผนงานพื้นฐานด้านการสรา้งความสามารถในการแข่งขัน 87.0242 
- ผลผลิตการรักษาระดับราคาสินค้าเกษตร 

1) พัฒนาประสิทธิภาพระบบตลาดและโลจิสติกส์ 
2) ส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 

87.0242 
54.1032 
32.9210 

2. แผนงานพื้นฐานด้านการสร้างโอกาสและความเสมอภาคทางสังคม 228.5616 
- ผลผลิตการดูแลและส่งเสริมความเป็นธรรมทางการค้า 

1) ก ากับดูแลสินค้าและบริการ และมาตรฐานชั่งตวงวัด 
2) พัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศและเครือข่าย 
3) เสริมสร้างธรรมาภิบาลและสร้างเครือข่ายพันธมิตร 

228.5616 
200.7449 
15.3949 
12.4218 

3. แผนงานยุทธศาสตร์การเกษตรสร้างมูลค่า 131.2559 
1. โครงการส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าเกษตรส าคัญ 

1) เพ่ิมประสิทธิภาพและมาตรฐานของโรงสีแบบครบวงจร 
2) รณรงค์บริโภคข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าวของไทยทั้งตลาดในประเทศและต่างประเทศ 
3) ศึกษาห่วงโซ่อุปทานในระบบการค้าสินค้ามันส าปะหลัง 

2. โครงการพัฒนาตลาดสินค้าเกษตร 
1) ส่งเสริมตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
2) พัฒนาและส่งเสริมศูนย์จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน (Farm Outlet) 
3) เสริมสร้างความรู้และเพ่ิมช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรส าคัญ 
4) ส่งเสริมการตลาดผลไม้ 
5) บริหารจัดการการประกันรายได้สินค้าเกษตร 

9.7500 
3.5000 
3.2500 
3.0000 

121.5059 
27.0000 
10.2800 
29.2259 
30.0000 
25.0000 

4. แผนงานยุทธศาสตร์สร้างหลักประกันทางสังคม 133.4864 
- โครงการธงฟ้าราคาประหยัดลดค่าครองชีพประชาชน 

1) จัดงานจ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภค 
2) สร้างการรับรู้และส่งเสริมร้านค้าธงฟ้าราคาประหยัดพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น 

133.4864 
123.7438 
9.7426 

5 . แผนงานบูรณาการพัฒนาและส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก 78.4282 
- โครงการส่งเสริมการพัฒนาระบบตลาดภายในส าหรับสินค้าเกษตร 

1) ตลาดชุมชนเพ่ือธุรกิจท้องถิ่น 
2) หมู่บ้านท ามาค้าขาย (Trading Village) 

78.4282 
63.0604 
15.3678 

6. แผนงานบุคลากรภาครัฐ 219.4065 
รวมเงินงบประมาณ 878.1628 
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4.1 นิยามตัวชี้วัดความส าเร็จตามแผนปฏิบัติราชการรายปีและค่าเป้าหมายประจ าปีงบประมาณ 
 

ตัวชี้วัด รายละเอียด ค่าเป้าหมาย 

เป้าหมายการให้บริการที่ 1 เกษตรกร สถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการมีช่องทางการตลาดเพิ่มขึ้น 
1. จ านวนชนิดของสินค้าที่มีการ
เชื่อมโยงซื้อขายผ่านตลาดข้อตกลง   
 

จ านวนชนิดสินค้าที่มีการเชื่อมโยงการซื้อขายระหว่างกลุ่มเกษตรกร/
วิสาหกิจชุมชน/สหกรณ์การเกษตร กับ ผู้รวบรวม/ผู้ค้าส่งห้างค้าปลีก
รายใหญ่/โรงงานแปรรูป/ผู้ส่งออก ผ่านสัญญาข้อตกลงซื้อขายมาตรฐาน
ทีก่รมการค้าภายในจัดท าขึน้ 

14 
(ชนิด) 

2. มูลค่าสินค้าเกษตรที่ เชื่อมโยง
ผ่านช่องทางการตลาดที่ส่งเสริม  
 

มูลค่าจากการจ าหน่ายสินค้าเกษตรที่เกิดขึ้นจากช่องทางการตลาด
ที่กรมการค้าภายใน ได้เข้าไปส่งเสริมและพัฒนา ได้แก่  

1) ตลาดข้อตกลง : มูลค่าการเชื่อมโยงที่มีการจ าหน่ายสินค้าเกษตร 
ผ่านสัญญาข้อตกลงมาตรฐานกรมการค้าภายใน 

2) ศูนย์จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน (Farm Outlet) : มูลค่าการ
จ าหน่ายสินค้าของศูนย์ฯ ที่กรมการค้าภายใน เข้าไปส่งเสริมและพัฒนา 

610 
(ล้านบาท) 

3. เกษตรกรมีช่องทางการจ าหน่าย  
 

เกษตรกรมีช่องทางการจ าหน่าย  หมายถึง ช่องการจ าหน่ายสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์การเกษตร ที่กรมการค้าภายใน ได้เข้าไปส่งเสริมและพัฒนา 
เพ่ือให้เกษตรกรได้มีสถานที่จ าหน่ายสินค้าที่เป็นธรรม และมีอ านาจใน
การต่อรองซื้อขาย รวมทั้งเป็นช่องทางสร้างรายได้เพ่ิมให้กับเกษตรกร 
ได้แก่ การจัดตลาดนัดข้าวเปลือก การส่งเสริมและพัฒนาศูนย์
จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน (Farm Outlet) การจัดตั้งหมู่บ้านเกษตร
อินทรีย์ รวมถึงการจัดและประสานเข้าร่วมงานแสดงและจ าหน่าย
สินค้าเกษตรต่างๆ  

140 
(แห่ง) 

4. มูลค่าการจ าหน่ายและเจราจา
ธุรกิจสินค้าอินทรีย์เพ่ิมขึ้น  

มูลค่าทางการค้าที่เพ่ิมขึ้นจากการจ าหน่ายและเจราธุรกิจสินค้าเกษตร
อินทรีย์เมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา ผ่านช่องทางที่กรมการค้าภายใน ได้เข้าไป
ส่งเสริม/สนับสนุน/พัฒนา ได้แก่ การจัดงานแสดงและจ าหน่ายสินค้า
อินทรีย์ระดับภูมิภาคและระดับประเทศ การเชื่อมโยงการจ าหน่ายสินค้า
อินทรีย์/ปลอดภัย รวมถึงการจับคู่เจราจาทางการค้าระหว่างเกษตรกร
และผู้ประกอบการสินค้าอินทรีย์/ปลอดภัย 

3 
(ร้อยละ) 

เป้าหมายการให้บริการที่ 2 หน่วยเศรษฐกิจฐานรากมีความเข้มแข็ง สามารถสร้างมูลค่าทางการค้าเพิ่มขึ้น 
5. จ านวนตลาดชุมชนและวิสาหกิจ
ชุมชนได้รับการส่งเสริมและพัฒนา 

จ านวนตลาดชุมชน/วิสาหกิจชุมชน ซึ่งกรมการค้าภายใน ได้เข้าไป
ส่งเสริมและพัฒนา ให้มีศักยภาพในการด าเนินธุรกิจ มีช่องทางการตลาด 
และพึงพาตนเองได้ เพ่ือยกระดับรายได ้และเศรษฐกิจฐานราก  

65 
(แห่ง) 

6. มูลค่าการค้าและบริการชุมชน
ที่ได้รับการส่งเสริม 

มูลค่าการจ าหน่ายสินค้า/ผลิตภัณฑ์/บริการของตลาดต้องชม และ
หมู่บ้านท ามาค้าขาย ซึ่งเกิดขึ้นจากที่กรมการค้าภายใน ได้เข้าไปพัฒนา
และเชื่อมโยงการตลาดให้ 

825 
(ล้านบาท) 

7. ร้อยละของรายได้ของผู้ประกอบการ
ในตลาด/ชุมชนเพ่ิมขึ้นเมื่อเทียบ
กับปีที่ผ่านมา  

รายได้ของเกษตรกร/กลุ่มเกษตรกร/ผู้ประกอบการในตลาดต้องชม
และหมู่บ้านท ามาค้าขายที่เพ่ิมขึ้นจากการส่งเสริมและพัฒนาของกรมการ
ค้าภายใน ผ่านการด าเนินโครงการตลาดชุมชนเพ่ือธุรกิจท้องถิ่น และ 
โครงการหมู่บ้านท ามาค้าขาย เมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา 

5  
(ร้อยละ) 
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ตัวชี้วัด รายละเอียด ค่าเป้าหมาย 

 

เป้าหมายการให้บริการที่ 3 ประชาชนได้รับประโยชน์จากราคาสินค้าและบริการที่อยู่ในระดับที่เหมาะสม และมีปริมาณเพียงพอ 
8. จ านวนการจั ดหาสิ นค้ าราคา
ประหยัดจ าหน่ายในแก่ประชาชน  

จ านวนครั้งการจัดงานจ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคที่จ าเป็นต่อการ
ครองชีพ/สินค้าเกษตร/ผลิตภัณฑ์ชุมชน ในราคาต่ ากว่าท้องตลาดทั่วไป 
ทั้งในส่วนกลางและส่วนภูมิภาค เพ่ือบรรเทาภาระค่าครองชีพ และเพ่ิม
ช่องทางการจ าหน่ายสินค้าให้กับผู้ประกอบการรายกลาง/รายย่อย  

950  
(ครั้ง) 

9. ร้อยละของรายจ่ายในการซื้อ
สินค้าเป้าหมายที่จ าเป็นของประชาชน
ลดลง  

รายจ่ายในการซื้อสินค้าอุปโภคบริโภค/อาหารปรุงส าเร็จของประชาชน 
ที่ลดลงจาการจัดกิจกรรมจ าหน่ายสินค้าราคาประหยัด (งานธงฟ้า)      
เมื่อเทียบกับรายจ่ายปกติที่จะเกิดขึ้นจากการบริโภคสินค้าและอาหาร
ปรุงส าเร็จในท้องตลาดทั่วไป  

30 
(ร้อยละ) 

 
 


