






ตารางท่ี 1  รายงานต้นทุนรวมของหน่วยงานโดยแยกตามประเภทตามแหล่งของเงิน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562

หน่วย : บาท

ประเภทค่าใช้จ่าย เงินในงบประมาณ งบกลาง รวม

1. ค่าใช้จ่ายบุคลากร   5101 224,049,339.95 30,814,558.10 254,863,898.05

2. ค่าใช้จ่ายด้านการฝึกอบรม  5102 19,067,749.36 19,067,749.36

3. ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง    5103 19,033,568.10 586,878.00 19,620,446.10

4. ค่าตอบแทน ใช้สอยวัสดุ และสาธารณูปโภค   5104 626,899,835.13 826,400,866.44 1,453,300,701.57

5. ค่าเส่ือมราคาและค่าตัดจ าหน่าย    5105 86,678,995.45 2,986,559.81 89,665,555.26

6. ค่าจ าหน่ายจากการขายสินทรัพย์    5203 1,172,884.26 1,172,884.26

7. ค่าใช้จ่ายจากการโอนสินทรัพย์     5211 190081.22 190,081.22

8. ค่าใช้จ่ายอ่ืน     5212 56,578.00 56,578.00

รวมต้นทุนผลผลิต 977,149,031.47 860,788,862.35 1,837,937,893.82

หมายเหตุ :  ค่าใช้จ่ายจากระบบ GFMIS 2,318,236,490.09             
              บวก  ค่าใช้จ่ายต่างๆ ท่ีได้รับการปันส่วนจากส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ 22,499,343.00                 2,340,735,833.09             

              หัก   ต้นทุนท่ีไม่เก่ียวข้องในการผลิตผลผลิต ดังน้ี

                     ค่าใช้จ่ายเก่ียวกับบ าเหน็จบ านาญ 199,479,644.57                

                     TE - หน่วยงานส่งเงินเบิกเกินส่งคืนให้กรมบัญชีกลาง 13,280,089.73                 

                     TE - หน่วยงานโอนเงินนอกงบประมาณให้กรมบัญชีกลาง 29,844,597.88                 

                     TE - หน่วยงานโอนเงินรายได้แผ่นดินให้กรมบัญชีกลาง 217,978,106.44                

                     TE - ปรับเงินฝากคลัง 30,087,239.14                 

                     TE - รายได้แผ่นดินรอน าส่งคลัง 25,009.15                       

                     TE - ภายในกรมเดียวกัน 12,103,252.36                 502,797,939.27               

1,837,937,893.82             



ตารางท่ี 2  รายงานต้นทุนตามศูนย์ต้นทุนแยกตามประเภทค่าใช้จ่าย ปีงบประมาณ พ .ศ. 2562

หน่วย : บาท

ค่าใช้จ่าย
บุคลากร

ค่าใช้จ่ายด้าน
การฝึกอบรม

ค่าใช้จ่าย
เดินทาง

   ค่าตอบแทน   
ใช้สอย วัสดุ 

สาธารณูปโภค

ค่าเส่ือมราคา
และค่าตัด

จ าหน่าย

ค่าใช้จ่ายค่า
จ าหน่าย

สินทรัพย์

ค่าใช้จ่าย
จากการโอน

สินทรัพย์

ค่าใช้จ่ายอ่ืน
รวม ค่าใช้จ่าย

ทางตรง
ค่าใช้จ่ายบุคลากร

ค่าใช้จ่ายด้านการ
ฝึกอบรม

     ค่าตอบแทน     
 ใช้สอย วัสดุ 

สาธารณูปโภค

ค่าเส่ือมราคาและ
ค่าตัดจ าหน่าย

ค่าใช้จ่ายอ่ืน รวม ค่าใช้จ่ายทางอ้อม

ศูนย์ต้นทุนหลัก

1. กองส่งเสริมและบริหารระบบตลาด 222,270.00 1,009,066.00 2,413,116.15 148,028,920.10 83,651.82 12.00 151,757,036.07 17,194,493.67 119,006.65 1,872,458.29 978,350.63 20,164,309.23 171,921,345.30

2. กองจัดระบบราคาและปริมาณสินค้า 1 และ 2  /กองบริหารมาตรการ
ลดค่าครองชีพและธงฟ้าประชารัฐ

647,110.00 276,505.00 1,442,073.54 152,713,163.84 94,261.76 12.00 155,173,126.14 20,726,273.41 190,979.92 3,294,733.83 1,570,041.04 25,782,028.19 180,955,154.33

3. กองช่ังตวงวัด / กองก ากับและตรวจสอบเคร่ืองช่ัง 60,905.00 6,531,763.58 7,869,994.58 70,333,470.63 46,041,738.98 49,017.00 -             53,500.00   130,940,389.77 71,937,483.53 143,946.54 2,263,688.77 1,183,380.82 75,528,499.66 206,468,889.43

4. กองตรวจสอบและปฏิบัติการ 454,270.00 1,839,739.00 2,365,301.62 8,702,475.66 227,691.72 36.00 13,589,514.00 21,377,441.17 169,021.97 3,033,303.71 1,389,525.32 25,969,292.17 39,558,806.17

5. กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 /กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2 1,088,080.00 4,460,622.00 3,776,966.07 991,500,065.55 2,572,205.22 18.00 1,003,397,956.84 31,512,223.28 228,525.29 3,483,341.94 1,878,700.63 37,102,791.15 1,040,500,747.99

ศูนย์ต้นทุนสนับสนุน

6. กลุ่มตรวจสอบภายใน 25,200.00 101,945.00 153,054.30 9,634.62 289,833.92 2,466,274.62 6,234.97 85,512.54 51,257.55 2,609,279.68 2,899,113.60

7. กลุ่มพัฒนาระบบบริหาร 78,070.00 447,554.00 116,404.00 258,211.66 10,744.54 2.00 910,986.20 3,219,088.96 15,587.43 216,503.83 128,143.87 3,579,324.10 4,490,310.30

8. กองกฎหมาย 425,160.00 569,982.00 11,400.00 1,474,256.92 186,652.78 8.00 2,667,459.70 8,794,840.96 71,973.27 1,239,801.38 591,690.41 10,698,306.03 13,365,765.73

9. กองยุทธศาสตร์และแผนงาน / กองสารสนเทศการค้าในประเทศ 466,030.00 939,009.00 89,219.00 29,040,808.33 21,780,775.26 14.00 52,315,855.59 16,426,709.22 153,434.54 2,510,997.73 1,261,381.44 20,352,522.94 72,668,378.53

10. ส านักงานเลขานุการกรม 3,063,857.34 1,638,080.00 1,434,026.14 28,229,340.70 7,515,252.94 1,123,765.26 190,081.22   2,000.00 43,196,403.60 54,678,116.89 256,718.21 4,866,591.84 2,110,473.90 1,078.00 61,912,978.84 105,109,382.44

รวมต้นทุนผลผลิต 6,530,952.34 17,712,320.58 19,620,446.10 1,430,433,767.69 78,522,609.64 1,172,884.26 190,081.22 55,500.00 1,554,238,561.83 248,332,945.71 1,355,428.78 22,866,933.88 11,142,945.62 1,078.00 283,699,331.99 1,837,937,893.82

หมายเหตุ :

1. ค่าใช้จ่ายทางตรง หมายถึง ค่าใช้จ่ายของกิจกรรมหรือโครงการแต่ละกอง/กลุ่ม/ส านัก ตามการขอใช้งบประมาณ โดยระบุรหัสศูนย์ต้นทุนของกอง/กลุ่ม/ส านักในการเบิกจ่ายเงินงบประมาณรายจ่ายประจ าปี เงินงบประมาณประเภทงบกลาง 

2. ค่าใช้จ่ายทางอ้อม หมายถึง ค่าใช้จ่ายประเภท เงินเดือน ค่ารักษาพยาบาล ค่าเล่าเรียนบุตร ค่าสาธารณูปโภค และค่าใช้จ่ายต่างๆ ท่ีได้รับการปันส่วนจากส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ อาทิเช่น ค่าเส่ือมราคาต่างๆ ค่าจ้างเหมาบริการบุคคลภายนอก (ค่าจ้างรักษาความปลอดภัย ค่าจ้างท าความสะอาด ค่าจ้างดูแลต้นไม้ฯ) ค่าใช้จ่ายในการอบรม ค่าบริการส่ือสารและโทรคมนาคม เป็นต้น 

3. การค านวณค่าใช้จ่ายของกอง/กลุ่ม/ส านัก โดยการเรียกข้อมูลค่าใช้จ่ายของปีงบประมาณ พ .ศ.2562 จากระบบ GFMIS แล้วน าข้อมูลเข้าสู่โปรแกรมการค านวณของกรมบัญชีกลาง คือ CGD_Costing

ค่าใช้จ่ายทางตรง

ศูนย์ต้นทุน

ค่าใช้จ่ายทางอ้อม

รวม ค่าใช้จ่ายท้ังส้ิน



ตารางท่ี 3  รายงานต้นทุนกิจกรรมย่อยแยกตามแหล่งของเงิน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562

หน่วย : บาท

ล าดับ กิจกรรมย่อย เงินในงบประมาณ งบกลาง ค่าเส่ือมราคา รวม ปริมาณ หน่วยนับ ตุ้นทุนต่อหน่วย

กิจกรรมย่อยของหน่วยงานหลัก

1 จัดงานจ่าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคท่ีจ่าเป็นแก่การครองชีพในราคาต่่ากว่าท้องตลาดท่ัวไป             128,899,373.00               37,267,388.20                1,542,475.83 167,709,237.03            2,285 คร้ัง 73,395.73           

2
ก่ากับดูแลสินค้าและบริการ (ติดตามสถานการณ์ความเคล่ือนไหวด้านราคาและปริมาณของสินค้า/ ก่ากับดูแลราคาสินค้า
และบริการ

               3,477,000.78                1,005,270.51                    41,607.57 4,523,878.86                227 สินค้า/บริการ 19,928.98           

3 มาตราฐานช่ังตวงวัด (ก่ากับตรวจสอบการช่ังตวงวัดและสินค้าหีบห่อให้ถูกต้อง เท่ียงตรงและเป็นธรรมในการซ้ือขาย)             139,563,485.19                4,010,697.51               42,578,168.02 186,152,350.71            4,017,233 เคร่ือง/หีบห่อ 46.34                

4 ก่ากับดูแลสถานีบริการน่้ามันให้ปฏิบัติตามเกณฑ์มาตรฐานสถานีบริการน่้ามันเต็มลิตร                 9,674,709.21                   278,026.39                2,951,569.99 12,904,305.59              4,186 ราย/แห่ง 3,082.73            

5
การพัฒนาเครือข่ายศูนย์ร้องเรียนสายด่วน 1569 (พัฒนาการให้บริการสายด่วน 1569 โดยเผยแพร่ข้อมูลด้านราคาสินค้า
เกษตรให้กลุ่มเป้าหมาย)

               4,176,675.76                   361,138.30                   193,419.16 4,731,233.22                77 จังหวัด 61,444.59           

6 ส่งเสริมและพัฒนาการคุ้มครองผู้บริโภคด้านราคาสินค้าและบริการยุคไทยแลนด์ 4.0                3,481,727.20                   301,049.23                   161,236.54 3,944,012.98                77 จังหวัด 51,220.95           

7
การพัฒนาและปรับปรุงกฎหมายเพ่ือการค้าการลงทุน (ยกร่างกฎหมาย กฎ ระเบียบ ประกาศ ค่าส่ัง นิติกรรมสัญญา การ
ด่าเนินคดีและการตอบข้อหารือ/การจัดอบรมเสริมสร้างประสิทธิภาพในการบังคับใช้กฎหมายเพ่ือสร้างความเป็นธรรมทาง

การค้า / การจัดท่าคู่มือและเอกสารเผยแพร่ด้านกฎหมาย)

              12,252,713.53                   334,709.00                   778,343.19 13,365,765.73              459 เร่ือง/ฉบับ 29,119.32           

8 ชดเชยดอกเบ้ียให้แก่ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต็อก             170,695,375.12             302,986,612.71                2,034,954.16 475,716,941.98            3,230,000.00 ตัน 147.28               

9 เสริมสร้างความรู้และเพ่ิมช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรส่าคัญ (ข้าว มันส่าปะหลัง ข้าวโพด เล้ียงสัตว์)               48,908,779.84               86,813,749.48                   583,068.67 136,305,597.99            208,309,000 มูลค่า (บาท) 0.65                  

10 พัฒนาและส่งเสริมศูนย์จ่าหน่านสินค้าเกษตรชุมชน (Farm Outlet)               11,349,823.72               20,146,091.48                   135,307.54 31,631,222.74              66 แห่ง 479,260.95         

11 โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์               56,226,429.34               99,802,676.89                   670,306.42 156,699,412.65            86,448,535       มูลค่าการจ่าหน่าย (บาท) 1.81                  

12 เพ่ิมประสิทธิภาพและมาตรฐานของโรงสีแบบครบวงจร การจัดวางระบบมาตรฐาน GMP และ HACCP                7,466,989.29               13,254,007.55                    89,018.12 20,810,014.96              45 ราย (โรงสี) 462,444.78         

13
ตลาดชุมชนเพ่ือธุรกิจท้องถ่ิน (ตลาดต้องชม) (จัดกิจกรรมส่งเสริมและกระตุ้นการซ้ือขายสินค้าชุมชน / ประชาสัมพันธ์
ตลาดชุมชนตามนโยบายรัฐบาลผ่านส่ือรูปแบบต่างๆ / เช่ือมโยงการท่องเท่ียวตลาดชุมชน)

               2,521,827.08                7,832,249.09                    64,357.35 10,418,433.53              224 แห่ง 46,510.86           

14
หมู่บ้านท่ามาค้าขาย  (Trading Village) (จัดต้ัง "หมู่บ้านท่ามาค้าขาย" / พัฒนาเพ่ิมศักยภาพหมู่บ้านท่ามาค้าขายเดิม / 
เช่ือมโยงการจ่าหน่ายสินค้า/บริการ/ผลิตภัณฑ์ชุมชนของหมู่บ้านฯ / ติดตามประเมินผล)

              20,865,414.19               64,803,460.32                   532,488.03 86,201,362.54              20 แห่ง 4,310,068.13       

15
โครงการส่งเสริมการตลาดผลไม้ 7 ชนิด (การสร้างการรับรู้ด้านราคาฯ  จัดแสดงและจ่าหน่ายผลไม้เมืองร้อนโลก Word 
Tropical Fruit Festival / การประชาสัมพันธ์การบริโภคผลไม้ไทย / จ้างท่ีปรึกษาด่าเนินการศึกษาวิจัยอุปสงค์ผลไม้ฯ / 
จัดแสดงและจ่านหน่ายผลไม้ / กิจกรรมรณรงค์การบริโภคผลไม้ไทยคุณภาพ)

              45,623,304.55               80,981,986.16                   543,900.70 127,149,191.40            144,209,000,000
มูลค่าการจ่าหน่าย 

(บาท)
0.00088             

16 ตรวจสอบเคร่ืองช่ังรถยนต์ เคร่ืองช่ังส่าหรับซ้ือขายสินค้าเกษตร เคร่ืองช่ังวัดอัตราส่วนร้อยละของแป้งในหัวมัน และเคร่ืองวัดความช้ืนข้าว                5,557,152.97                   159,698.36                1,695,381.80 7,412,233.13                99.7 ร้อยละ 74,345.37           

17 ติดตามตรวจสอบสินค้าเกษตรตามมาตรการกฎหมายและนโยบายของรัฐบาล               13,919,924.41                1,203,593.02                   644,622.71 15,768,140.14              30 คร้ัง 525,604.67         

18 การด่าเนินงานของศูนย์บริหารจัดการแก้ไขปัญหาราคาสินค้า                5,211,238.20                   103,730.16                2,467,814.98 7,782,783.34                4 ระบบ 1,945,695.84       



ตารางท่ี 3  รายงานต้นทุนกิจกรรมย่อยแยกตามแหล่งของเงิน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562

หน่วย : บาท

ล าดับ กิจกรรมย่อย เงินในงบประมาณ งบกลาง ค่าเส่ือมราคา รวม ปริมาณ หน่วยนับ ตุ้นทุนต่อหน่วย

19 จัดงานประกวดข้าวหอมมะลิแห่งประเทศไทย /  จัดประกวดข้าวตราคุณภาพ 32 จังหวัด                2,986,795.72                5,301,603.02                    35,607.25 8,324,005.98                17 ราย (ผู้ประกอบการ) 489,647.41         

20
ค่าประชาสัมพันธ์ข้อมูลราคาข้าว มันส่าปะหลังและข้าวโพดเล้ียงสัตว์ผ่านระบบ Internet /ข้อความส้ัน (SMS) ผ่าน
โทรศัพท์มือถือ

                  410,684.41                   728,970.42                      4,896.00 1,144,550.82                12 เดือน 95,379.24           

21 จัดประชุมคณะกรรมการและอนุกรรมการในสินค้าข้าว มันส่าปะหลัง และข้าวโพดเล้ียงสัตว์               14,933,978.58               26,508,015.11                   178,036.23 41,620,029.92              48 ร้อยละ (ความส่าเร็จในการจัดการประชุม) 867,083.96         

22
โครงการส่งเสริมศักยภาพด้านการตลาดสินค้าเกษตร (ต้ังจุดรวบรวม/กระจายผลผลิต 5 จุด เช่ือมโยงตลาดโดยจับคู่เจรจา
ธุรกิจ (Business Matching))

               3,994,839.27                7,090,894.04                    47,624.69 11,133,358.00              70
ร้อยละ (เกษตรกร
ฯร่วมโครงการฯ)

159,047.97         

23 ผลักดันและขยายช่องทางการตลาดสินค้าเกษตร / ส่งเสริมการจ่าหน่ายสินค้าเกษตร                6,757,625.31               11,994,876.84                    80,561.40 18,833,063.54              80 ร้อยละ (จ่านวนสินค้า) 235,413.29         

24 ขยายตลาดรองรับผลผลิตสินค้าเกษตร (เน้ือหมู/ไก่/ไข่/ผัก/ผลไม้)                3,994,839.27                7,090,894.04                    47,624.69 11,133,358.00              77 จังหวัด 144,589.06         

25 พัฒนาตลาดรูปแบบต่างๆ และขยายช่องทางการจ่าหน่ายสินค้าเกษตร (สร้างโอกาสและขยายช่องทางการค้า)               13,953,277.58               43,335,860.08                   356,089.42 57,645,227.08              4 ระบบตลาด 14,411,306.77     

26
ยกระดับประสิทธิภาพการบริหารจัดการโลจิสติกส์ให้เข้ากับกิจการคลังสินค้า ไซโลและห้องเย็น รวมท้ังตลาดเพ่ือเป็นจุด
พักและกระจายสินค้า / การจัดต้ังศูนย์รวบรวม และกระจายสินค้า ณ จุดท่ีเป็นประตูการค้า

               4,273,789.46               13,273,465.05                   109,067.65 17,656,322.16              75 ร้อยละ 235,417.63         

27
ส่งเสริมให้อาสาธงฟ้า 1569 มีบทบาทในการดูแลราคาและพฤติกรรมทางการค้าให้เป็นธรรม (รายงานและติดตามภาวะ
และพฤติกรรมทางการค้าของผู้ประกอบการฯ / สัมมนาสร้างเครือข่ายอาสาธงฟ้า 1569)

              13,343,710.78                1,153,770.43                   617,938.63 15,115,419.84              1,057 ราย 14,300.30           

28
โครงการพลังเครือข่ายเยาวชนพิทักษ์สิทธ์ิผู้บริโภค (จัดกิจกรรมเสริมสร้างความรู้และการมีส่วนร่วมในการพิทักษ์สิทธิ
ประโยชน์ผู้บริโภคให้แก่เยาวชน)

               6,703,657.51                1,938,161.54                    80,219.39 8,722,038.44                87.46 ร้อยละ 99,726.03           

กิจกรรมย่อยของหน่วยงานสนับสนุน

29 กิจกรรมด้านการเงินและบัญชี               45,622,641.06                7,093,885.20                5,314,363.79 58,030,890.05              4,350 จ่านวนเอกสารรายการ 13,340.43           

30 กิจกรรมด้านการพัสดุ (จัดซ้ือจัดจ้าง)               25,616,770.02                3,983,163.22                2,983,975.32 32,583,908.56              698 จ่านวนคร้ังการจัดซ้ือจัดจ้าง 46,681.82           

31 กิจกรรมด้านบริหารบุคลากร                   363,592.86                    56,535.22                    42,353.20 462,481.28                  573 จ่านวนบุคลากร 807.12               

32 กิจกรรมด้านพัฒนาทรัพยากรบุคคล                   280,958.12                    43,686.31                    32,727.47 357,371.90                  10,599 จ่านวนช่ัวโมง/คนการฝึกอบรม 33.72                

33 กิจกรรมด้านการตรวจสอบภายใน                1,147,718.41                1,690,503.02                    60,892.17 2,899,113.60                202 จ่านวนงานตรวจสอบ/คนวัน 14,352.05           

34 กิจกรรมด้านพัฒนาระบบบริหารราชการ                2,015,986.31                2,335,435.58                   138,888.41 4,490,310.30                1 ด้าน 4,490,310.30       

35 กิจกรรมด้านงานสารบรรณ                4,685,389.87                   728,533.40                   545,778.71 5,959,701.98                55,060 จ่านวนหนังสือเข้า - ออก 108.24               

36 กิจกรรมด้านยานพาหนะ                   975,089.96                   151,617.18                   113,583.58 1,240,290.71                542,719 กิโลเมตร 2.29                  

37 กิจกรรมด้านงานช่วยอ่านวยการ                4,685,389.87                   728,533.40                   545,778.71 5,959,701.98                85,847 จ่านวนเร่ือง 69.42                

38 กิจกรรมด้านงบประมาณ                    16,526.95                      2,569.78                      1,925.15 21,021.88                    1,064,405,200 จ่านวนงบประมาณท่ีได้รับจัดสรร 0.00                  



ตารางท่ี 3  รายงานต้นทุนกิจกรรมย่อยแยกตามแหล่งของเงิน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562

หน่วย : บาท

ล าดับ กิจกรรมย่อย เงินในงบประมาณ งบกลาง ค่าเส่ือมราคา รวม ปริมาณ หน่วยนับ ตุ้นทุนต่อหน่วย

39 กิจกรรมด้านอาคารและสถานท่ี                   388,383.29                    60,389.89                    45,240.92 494,014.10                  86 คร้ัง 5,744.35            

40 กิจกรรมด้านการประชาสัมพันธ์                 6,130,868.47                   122,035.48                2,903,311.74 9,156,215.69                309 เร่ือง 29,631.77           

41 กิจกรรมด้านเทคโนโลยีสารสนเทศภายในหน่วยงาน               21,608,878.46                   430,126.65               10,233,021.79 32,272,026.90              523 จ่านวนเคร่ืองคอมพิวเตอร์ 61,705.60           

42 กิจกรรมด้านเครือข่ายอินเตอร์เน็ตและเว็บไซต์               15,307,708.09                   304,701.29                7,249,062.50 22,861,471.88              4 ระบบ 5,715,367.97       

43 กิจกรรมด้านแผนงานและติดตามประเมินผล                    330,872.27                      6,586.04                   156,686.67 494,144.97                  1 ด้าน 494,144.97         

44 กิจกรรมด้านการวิเทศสัมพันธ์                      68,120.76                      1,355.95                    32,259.02 101,735.73                  120 เร่ือง 847.80               

ต้นทุนรวมผลผลิต 890,470,036.02            857,802,302.54            89,665,555.26              1,837,937,893.82          



ตารางท่ี 4  รายงานต้นทุนกิจกรรมหลักแยกตามแหล่งของเงิน ปีงบประมาณ พ.ศ.2562
หน่วย : บาท

ล าดับ กิจกรรมหลัก เงินในงบประมาณ งบกลาง ค่าเส่ือมราคา ต้นทุนรวม ปริมาณ หน่วยนับ ต้นทุนต่อหน่วย

1 จ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภค         143,810,335.08           38,021,107.86            1,802,096.86 183,633,539.80        2,285 คร้ัง 80,364.79             

2 ก ากับดูแลสินค้า/บริการและมาตรฐานช่ังตวงวัด         188,392,011.60             6,313,117.36          54,285,737.16 248,990,866.13        4,017,233 เคร่ือง/หีบห่อ 61.98                  

3 ชดเชยดอกเบ้ียให้แก่ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต็อก         190,441,260.66         309,114,409.12            2,377,466.42 501,933,136.20        3,230,000 ตัน 155.40                 

4 สร้างโอกาสและขยายช่องทางการตลาดสินค้าเกษตร         129,959,915.41         210,944,216.20            1,622,418.03 342,526,549.64        70 แห่ง 4,893,236.42         

5 ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตรส าคัญ            8,330,763.81           13,522,065.14              104,001.16 21,956,830.11          45 ราย (โรงสี) 487,929.56           

6 เสริมสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจชุมชน           26,092,656.05           74,104,740.79              697,303.10 100,894,699.93        244 แห่ง 413,502.87           

7 ส่งเสริมการตลาดผลไม้           50,900,966.87           82,619,818.01              635,447.06 134,156,231.94        144,209,000,000 มูลค่าการจ าหน่าย (บาท) 0.00093               

8 ส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร           40,994,939.87           16,611,188.43            6,012,111.45 63,618,239.76          80 ร้อยละ (จ านวนสินค้าท่ีเช่ือมโยง) 795,228.00           

9 พัฒนาประสิทธิภาพระบบตลาดและโลจิสติกส์           47,993,693.40         102,647,484.85              888,733.58 151,529,911.84        4 ระบบตลาด 37,882,477.96       

10 เสริมสร้างธรรมาภิบาลและสร้างเครือข่ายพันธมิตร           22,366,429.59             3,154,465.19              815,668.13 26,336,562.92          1,057 ราย 24,916.33             

11 พัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศและเครือข่าย           41,187,063.67               749,689.58          20,424,572.31 62,361,325.56          4 ระบบ/โครงการ 15,590,331.39       

890,470,036.02        857,802,302.54         89,665,555.26         1,837,937,893.82      รวมต้นทุนผลผลิต



ตารางท่ี 5  รายงานต้นทุนผลผลิตย่อยแยกตามแหล่งของเงิน ปีงบประมาณ พ.ศ.2562
หน่วย : บาท

ล าดับ ผลผลิตย่อย เงินในงบประมาณ งบกลาง ค่าเส่ือมราคา ต้นทุนรวม ปริมาณ หน่วยนับ ต้นทุนต่อหน่วย

1 โครงการธงฟ้าราคาประหยัดลดค่าครองชีพประชาชน        143,810,335.08        38,021,107.86           1,802,096.86 183,633,539.80        2,285 คร้ัง 80,364.79             

2 โครงการก ากับดูแลสินค้าและบริการและมาตรฐานช่ังตวงวัด        188,392,011.60          6,313,117.36         54,285,737.16 248,990,866.13        4,017,233 เคร่ือง/หีบห่อ 61.98                  

3 โครงการชดเชยดอกเบ้ียแก่ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต็อก        190,441,260.66       309,114,409.12           2,377,466.42 501,933,136.20        3,230,000 ตัน 155.40                 

4 โครงการสร้างโอกาสและขยายช่องทางการตลาดสินค้าเกษตร 129,959,915.41       210,944,216.20      1,622,418.03          342,526,549.64        70 แห่ง 4,893,236.42         

5 โครงการส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตรส าคัญ           8,330,763.81        13,522,065.14             104,001.16 21,956,830.11         45 ราย (โรงสี) 487,929.56           

6 โครงการเสริมสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจชุมชน          26,092,656.05        74,104,740.79             697,303.10 100,894,699.93        244 แห่ง 413,502.87           

7 โครงการส่งเสริมการตลาดผลไม้          50,900,966.87        82,619,818.01             635,447.06 134,156,231.94        144,209,000,000 มูลค่าการจ าหน่าย (บาท) 0.00093               

8 การตรวจสอบและก ากับดูแลสินค้าเกษตร          35,538,289.58          7,754,235.76           5,943,990.70 49,236,516.04         99.70 ร้อยละ 493,846.70           

9 การเช่ือมโยงและส่งเสริม/พัฒนาตลาดสินค้าเกษตร          27,563,679.91        63,684,086.23             565,786.09 91,813,552.23         4 ระบบตลาด 22,953,388.06       

10 ด าเนินมาตรการแก้ไขปัญหาสินค้าเกษตร          16,661,527.62        27,044,130.28             208,002.31 43,913,660.21         48 ร้อยละ (ความส าเร็จในการจัดการประชุม) 914,867.92           

11 โครงการส่งเสริมศักยภาพด้านการตลาดสินค้าเกษตร           4,456,958.64          7,234,304.85               55,640.62 11,746,904.11         70 ร้อยละ (เกษตรกรฯร่วมโครงการฯ) 167,812.92           

12 การเสริมสร้างศักยภาพการรับฝากและกระจายสินค้า           4,768,177.54        13,541,916.15             127,425.32 18,437,519.01         75 ร้อยละ 245,833.59           

13 เสริมสร้างธรรมาภิบาลและสร้างเครือข่ายพันธมิตรในการดูแลราคาและพฤติกรรมทางการค้า          22,366,429.59          3,154,465.19             815,668.13 26,336,562.92         1,057 ราย 24,916.33             

14 การพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร          41,187,063.67            749,689.58         20,424,572.31 62,361,325.56         4 ระบบ/โครงการ 15,590,331.39       

890,470,036.02       857,802,302.54      89,665,555.26        1,837,937,893.82     รวมต้นทุนผลผลิต



ตารางท่ี 6  รายงานต้นทุนผลผลิตหลักแยกตามแหล่งของเงิน ปีงบประมาณ พ.ศ.2562
หน่วย : บาท

ล าดับ ผลผลิตหลัก เงินในงบประมาณ งบกลาง ค่าเส่ือมราคา ต้นทุนรวม ปริมาณ หน่วยนับ ต้นทุนต่อหน่วย

1 โครงการธงฟ้าราคาประหยัดลดค่าครองชีพประชาชน       143,810,335.08        38,021,107.86          1,802,096.86 183,633,539.80      2,285 คร้ัง 80,364.79             

2 โครงการก ากับดูแลสินค้าและบริการและมาตรฐานช่ังตวงวัด       188,392,011.60          6,313,117.36        54,285,737.16 248,990,866.13      4,017,233 เคร่ือง/หีบห่อ 61.98                  

3 โครงการชดเชยดอกเบ้ียให้แก่ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต็อก       190,441,260.66       309,114,409.12          2,377,466.42 501,933,136.20      3,230,000 ตัน 155.40                 

4 โครงการสร้างโอกาสและขยายช่องทางการตลาดสินค้าเกษตร       129,959,915.41       210,944,216.20          1,622,418.03 342,526,549.64      70 แห่ง 4,893,236.42         

5 โครงการส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตรส าคัญ          8,330,763.81        13,522,065.14            104,001.16 21,956,830.11        45 ราย (โรงสี) 487,929.56           

6 เสริมสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจชุมชน        26,092,656.05        74,104,740.79            697,303.10 100,894,699.93      244 แห่ง 413,502.87           

7 โครงการพัฒนาการผลิตและการค้าผลไม้ภาคตะวันออก        50,900,966.87        82,619,818.01            635,447.06 134,156,231.94      144,209,000,000 มูลค่าการจ าหน่าย (บาท) 0.00                    

8 การรักษาระดับราคาสินค้าเกษตร        88,988,633.28       119,258,673.28          6,900,845.03 215,148,151.59      77 จังหวัด 2,794,131.84         

9 การดูแลและส่งเสริมความเป็นธรรมทางการค้า (การพิทักษ์ประโยชน์ผู้บริโภค)        63,553,493.26          3,904,154.76        21,240,240.45 88,697,888.47        1,057 ราย 83,914.75             

890,470,036.02      857,802,302.54      89,665,555.26        1,837,937,893.82    ต้นทุนรวมผลผลิต



ตารางท่ี 7 เปรียบเทียบผลการค านวณต้นทุนกิจกรรมย่อยแยกตามแหล่งเงิน

เงินในงบประมาณ งบกลาง ค่าเส่ือมราคา ต้นทุนรวม ปริมาณ หน่วยนับ ต้นทุนต่อหน่วย เงินในงบประมาณ งบกลาง ค่าเส่ือมราคา ต้นทุนรวม ปริมาณ หน่วยนับ ต้นทุนต่อหน่วย ต้นทุนรวม หน่วยนับ ต้นทุนรวมต่อหน่วย

เพ่ิม/(ลด) % เพ่ิม/(ลด) % เพ่ิม/(ลด) %

กิจกรรมย่อยของหน่วยงานหลัก

1 โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์       31,940,477.65       4,589,640.83          582,154.86 37,112,273.34        47,771,230    มูลค่าการจ าหน่าย (บาท) 0.78                     56,226,429.34      99,802,676.89          670,306.42 156,699,412.65      86,448,535   มูลค่าการจ าหน่าย (บาท) 1.81                 76.32 44.74 57.14

2 พัฒนาและส่งเสริมศูนย์จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน (Farm Outlet)       10,033,216.47       1,441,708.56          182,867.83 11,657,792.86        61 แห่ง 191,111.36            11,349,823.72      20,146,091.48          135,307.54 31,631,222.74        66 แห่ง 479,260.95        63.14 7.58 60.12

3 ส่งเสริมศักยภาพด้านการตลาดสินค้าเกษตร        4,974,451.86          714,796.68           90,665.56 5,779,914.11         5,124 ตัน 1,128.01                3,994,839.27       7,090,894.04           47,624.69 11,133,358.00        70 ร้อยละ (เกษตรกรฯร่วมโครงการฯ) 159,047.97        48.08 (7,220.00) 99.29

4 พัฒนาศักยภาพและเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการตลาดสินค้ากาแฟโรบัสตา        1,601,942.13          230,188.76           29,197.38 1,861,328.27         3 จังหวัด 620,442.76       (100.00) (100.00) (100.00)

5 เสริมสร้างความรู้และเพ่ิมช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรส าคัญ (ข้าว มันส าปะหลัง ข้าวโพดเล้ียงสัตว์) จัดตลาดนัดข้าวเปลือก       52,948,402.89       7,608,344.32          965,050.38 61,521,797.59        341,209,000   มูลค่า (บาท) 0.18                     48,908,779.84      86,813,749.48          583,068.67 136,305,597.99      208,309,000 มูลค่า (บาท) 0.65                 54.86 (63.80) 72.44

6 เพ่ิมประสิทธิภาพและมาตรฐานของโครงสีแบบครบวงจร        6,604,498.24          949,023.84          120,375.18 7,673,897.26         33 ราย (โรงสี) 232,542.34             7,466,989.29      13,254,007.55           89,018.12 20,810,014.96        45 ราย (โรงสี) 462,444.78        63.12 26.67 49.71

7
ก ากับดูแลสินค้าและบริการ (ติดตามสถานการณ์ความเคล่ือนไหวด้านราคาและปริมาณ

ของสินค้า/ ก ากับดูแลราคาสินค้าและบริการ
       5,533,090.43          377,850.59           50,416.46 5,961,357.47         227 สินค้า/บริการ 26,261.49               3,477,000.78       1,005,270.51           41,607.57 4,523,878.86         227 สินค้า/บริการ 19,928.98         (31.78) 0.00 (31.78)

8 งานก ากับและสร้างมาตรฐานช่ังตวงวัดและสินค้าหีบห่อ     137,850,441.41       5,846,556.09      36,351,138.84 180,048,136.34      3,607,939      เคร่ือง/หีบห่อ 49.90                  139,563,485.19       4,010,697.51      42,578,168.02 186,152,350.71      4,017,233 เคร่ือง/หีบห่อ 46.34               3.28 10.19 (7.69)

9 การพัฒนาเครือข่ายศูนย์ร้องเรียน สายด่วน 1569        4,040,516.02          217,370.92          566,494.48 4,824,381.42         77 จังหวัด 62,654.30               4,176,675.76          361,138.30          193,419.16 4,731,233.22         77 จังหวัด 61,444.59         (1.97) 0.00 (1.97)

10
การศึกษาความส าคัญของการก ากับดูแลเคร่ืองวัดสินค้าเกษตรท่ีส่งผลกระทบกับ

เศรษฐกิจและความเป็นธรรมทางการค้า-จ้างท่ีปรึกษา
       1,851,605.25           78,530.86          488,268.00 2,418,404.11         1 งาน  2,418,404.11     (100.00) (100.00) (100.00)

11 ก ากับดูแลสถานีบริการน้ ามันให้ปฏิบัติตามเกณฑ์มาตรฐานสถานีบริการน้ ามันเต็มลิตร       10,591,809.67          449,223.15       2,793,058.48 13,834,091.30        3,835 แห่ง 3,607.32                9,674,709.21          278,026.39       2,951,569.99 12,904,305.59        4,186 ราย/แห่ง 3,082.73           (7.21) 8.39 (17.02)

12

ยกร่างกฎหมาย กฎ ระเบียบ ประกาศ ค าส่ัง นิติกรรมสัญญา การด าเนินคดีและการตอบ

ข้อหารือการเผยแพร่กฎหมายฯ / แปลกฎหมายท่ีอยู่ในความรับผิดชอบของกรมการค้า

ภายใน /งานอ านวยการด้านกฎหมาย / จัดอบรมเสริมสร้างประสิทธิภาพในการบังคับใช้

กฎหมายเพ่ือสร้างความเป็นธรรมทางการค้า / จัดท าคู่มือและเอกสารเผยแพร่ด้าน

กฎหมาย

      10,641,230.12          345,040.23          658,555.89 11,644,826.24        377 เร่ือง/ฉบับ 30,888.13              12,252,713.53          334,709.00          778,343.19 13,365,765.73        459 เร่ือง/ฉบับ 29,119.32         12.88 17.86 (6.07)

13
ตรวจสอบเคร่ืองช่ังรถยนต์และเคร่ืองวัดความช้ืนข้าว (คชจ.ตรวจสอบและก ากับดูแล

สินค้าเกษตร)
       6,621,842.49          280,847.66       1,746,178.78 8,648,868.93         98.5 ร้อยละ 87,805.78               5,557,152.97          159,698.36       1,695,381.80 7,412,233.13         99.7 ร้อยละ 74,345.37         (16.68) 1.20 (18.11)

14 ติดตามตรวจสอบสินค้าเกษตรตามมาตรการกฎหมายและนโยบายของรัฐบาล       20,192,836.08       1,086,330.39       2,831,106.25 24,110,272.73        36 คร้ัง 669,729.80            13,919,924.41       1,203,593.02          644,622.71 15,768,140.14        30 คร้ัง 525,604.67        (52.90) (20.00) (27.42)

15 ศูนย์บริหารจัดการแก้ไขปัญหาราคาสินค้า        4,334,595.42          170,526.13       2,115,475.85 6,620,597.39         4 ระบบ 1,655,149.35           5,211,238.20          103,730.16       2,467,814.98 7,782,783.34         4 ระบบ 1,945,695.84     14.93 0.00 14.93

16 ผลักดันและขยายช่องทางการตลาดสินค้าเกษตร / ส่งเสริมการจ าหน่ายสินค้าเกษตร        6,435,872.75          924,793.44          117,301.77 7,477,967.97         90 ร้อยละ (จ านวนสินค้าท่ีเช่ือมโยง) 83,088.53               6,757,625.31      11,994,876.84           80,561.40 18,833,063.54        80 ร้อยละ (จ านวนสินค้าท่ีเช่ือมโยง) 235,413.29        60.29 (12.50) 64.71

17 จัดประกวดข้าวหอมมะลิแห่งประเทศไทย และจัดประกวดข้าวตราคุณภาพ 32 จังหวัด        2,627,747.17          377,590.34           47,893.95 3,053,231.46         31 ราย (ผู้ชนะการประกวด) 98,491.34               2,986,795.72       5,301,603.02           35,607.25 8,324,005.98         17 ราย (ผู้ประกอบการ) 489,647.41        63.32 (82.35) 79.89

18 จัดประชุมคณะกรรมการฯ ข้าว มันฯ ข้าวโพดฯ (มาตรการแก้ไขปัญหาสินค้าเกษตร)       16,722,027.45       2,402,847.60          304,779.71 19,429,654.76        54.75 ร้อยละ (ความส าเร็จในการจัดการประชุม) 354,879.54            14,933,978.58      26,508,015.11          178,036.23 41,620,029.92        48 ร้อยละ (ความส าเร็จในการจัดการประชุม) 867,083.96        53.32 (14.06) 59.07

19 ขยายตลาดรองรับผลผลิตสินค้าเกษตร (เน้ือหมู่/ไก่/ไข่/ผัก/ผลไม้)        6,154,830.27          884,409.45          112,179.42 7,151,419.15         77 จังหวัด 92,875.57               3,994,839.27       7,090,894.04           47,624.69 11,133,358.00        77 จังหวัด 144,589.06        35.77 0.00 35.77

20

พัฒนาตลาดรูปแบบต่างๆ และขยายช่องทางการจ าหน่ายสินค้าเกษตร / พัฒนาเครือข่าย

ข้อมูลการตลาดเชิงพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ / เช่ือมโยงเครือข่ายผู้ประกอบการและ

เกษตรกรในระบบตลาดข้อตกลงและผลักดันการใช้สัญญาข้อตกลงมาตรฐานของกรมการ

ค้าภายใน / ผลักดันให้เกิดการซ้ือขายและส่งเสริมการจัดช้ันคุณภาพสินค้าในตลาดกลาง

ท่ีอยู่ในความส่งเสริมของกรม

      27,454,609.68       6,375,884.00          692,891.73 34,523,385.40        4 ระบบตลาด 8,630,846.35          13,953,277.58      43,335,860.08          356,089.42 57,645,227.08        4 ระบบตลาด 14,411,306.77    40.11 0.00 40.11

21

ยกระดับประสิทธิภาพการบริหารจัดการโลจิสติกส์ให้เข้ากับกิจการคลังสินค้า ไซโลและ

ห้องเย็น รวมท้ังตลาดเพ่ือเป็นจุดพักและกระจายสินค้า / การจัดต้ังศูนย์รวบรวม และ

กระจายสินค้า ณ จุดท่ีเป็นประตูการค้า

       6,991,836.08       1,593,971.00          176,458.00 8,762,265.08         91.98 ร้อยละ 95,262.72               4,273,789.46      13,273,465.05          109,067.65 17,656,322.16        75 ร้อยละ 235,417.63        50.37 (22.64) 59.53

ตารางเปรียบเทียบผลการค านวณต้นทุนผลผลิตระหว่างปีงบประมาณ พ .ศ. 2561 และ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562

ผลการเปรียบเทียบ

ล าดับ กิจกรรมย่อย

ต้นทุนผลผลิตประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 (ต.ค. 60 - ก.ย. 61) ต้นทุนผลผลิตประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 (ต.ค. 61 - ก.ย. 62)



ตารางท่ี 7 เปรียบเทียบผลการค านวณต้นทุนกิจกรรมย่อยแยกตามแหล่งเงิน

เงินในงบประมาณ งบกลาง ค่าเส่ือมราคา ต้นทุนรวม ปริมาณ หน่วยนับ ต้นทุนต่อหน่วย เงินในงบประมาณ งบกลาง ค่าเส่ือมราคา ต้นทุนรวม ปริมาณ หน่วยนับ ต้นทุนต่อหน่วย ต้นทุนรวม หน่วยนับ ต้นทุนรวมต่อหน่วย

เพ่ิม/(ลด) % เพ่ิม/(ลด) % เพ่ิม/(ลด) %

ตารางเปรียบเทียบผลการค านวณต้นทุนผลผลิตระหว่างปีงบประมาณ พ .ศ. 2561 และ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562

ผลการเปรียบเทียบ

ล าดับ กิจกรรมย่อย

ต้นทุนผลผลิตประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 (ต.ค. 60 - ก.ย. 61) ต้นทุนผลผลิตประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 (ต.ค. 61 - ก.ย. 62)

22

ส่งเสริมให้มีอาสาธงฟ้า 1569 เพ่ือเข้ามามีบทบาทในการดูแลราคาและพฤติกรรม

ทางการค้าให้เป็นธรรม- ค่าตอบแทนอาสาธงฟ้า 1569 และ ค่าใช้จ่ายสัมมนาอาสาธงฟ้า

 1569

       8,246,680.20          443,653.35       1,156,213.41 9,846,546.96         1,043 ราย 9,440.60               13,343,710.78       1,153,770.43          617,938.63 15,115,419.84        1,057 ราย 14,300.30         34.86 1.32 33.98

23 เสริมสร้างธรรมาภิบาลและสร้างเครือข่ายพันธมิตร (พลังเครือข่ายเยาวชนพิทักษ์สิทธ์ิผู้บริโภค)        6,546,786.38          447,075.12           59,653.06 7,053,514.56         70 ร้อยละ (จ านวนเครือข่าย) 100,764.49             6,703,657.51       1,938,161.54           80,219.39 8,722,038.44         87.46 ร้อยละ (จ านวนเครือข่าย) 99,726.03         19.13 19.96 (1.04)

24

โครงการธงฟ้าราคาประหยัดลดค่าครองชีพประชาชน - จัดงานจ าหน่ายสินค้าอุปโภค

บริโภคท่ีจ าเป็นแก่การครองชีพในราคาต่ ากว่าท้องตลาดท่ัวไป / การส่งเสริมและพัฒนา

ร้านจ าหน่ายอาหารปรุงส าเร็จในความส่งเสริมของกรมฯ

    128,711,228.18       8,789,593.01       1,172,791.95 138,673,613.14      2,401 คร้ัง 57,756.61            128,899,373.00      37,267,388.20       1,542,475.83 167,709,237.03      2,285 คร้ัง 73,395.73         17.31 (5.08) 21.31

25 โครงการตลาดชุมชนเพ่ือธุรกิจท้องถ่ิน (ตลาดต้องชม)        4,397,088.02       1,024,695.64          110,972.47 5,532,756.14         216 แห่ง 25,614.61               2,521,827.08       7,832,249.09           64,357.35 10,418,433.53        224 แห่ง 46,510.86         46.89 3.57 44.93

26 โครงการหมู่บ้านท ามาค้าขาย (Trading Village)       11,622,588.84          306,996.69       6,348,773.41 18,278,358.93        15 แห่ง 1,218,557.26          20,865,414.19      64,803,460.32          532,488.03 86,201,362.54        20 แห่ง 4,310,068.13     78.80 25.00 71.73

27 โครงการส่งเสริมตลาดกลาง-ตลาดชุมชนประชารัฐเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจภาค (งบกลาง)    370,522,354.30 370,522,354.30      105 แห่ง 3,528,784.33     (100.00) (100.00) (100.00)

28 ส่งเสริมและพัฒนาการคุ้มครองผู้บริโภคด้านราคาสินค้าและบริการยุคไทยแลนด์ 4.0       3,481,727.20          301,049.23          161,236.54 3,944,012.98         77 จังหวัด 51,220.95         100.00 100.00 100.00

29 ชดเชยดอกเบ้ียให้แก่ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต็อก    170,695,375.12    302,986,612.71       2,034,954.16 475,716,941.98      3,230,000.00 ตัน 147.28              100.00 100.00 100.00

30

โครงการส่งเสริมการตลาดผลไม้  7 ชนิด (การสร้างการรับรู้ด้านราคาฯ  จัดแสดงและ

จ าหน่ายผลไม้เมืองร้อนโลก Word Tropical Fruit Festival / การประชาสัมพันธ์การ

บริโภคผลไม้ไทย / จ้างท่ีปรึกษาด าเนินการศึกษาวิจัยอุปสงค์ผลไม้ฯ / จัดแสดงและ

จ านหน่ายผลไม้ / กิจกรรมรณรงค์การบริโภคผลไม้ไทยคุณภาพ)

     45,623,304.55      80,981,986.16          543,900.70 127,149,191.40      144,209,000,000
มูลค่าการ

จ าหน่าย (บาท)
0.00088            100.00 100.00 100.00

31
ค่าประชาสัมพันธ์ข้อมูลราคาข้าว มันส าปะหลังและข้าวโพดเล้ียงสัตว์ผ่านระบบ Internet

 /ข้อความส้ัน (SMS) ผ่านโทรศัพท์มือถือ
         410,684.41          728,970.42             4,896.00 1,144,550.82         12 เดือน 95,379.24         100.00 100.00 100.00

กิจกรรมย่อยของหน่วยงานสนับสนุน

32 กิจกรรมด้านการเงินและบัญชี       68,779,473.30       7,715,565.07      31,553,573.65 108,048,612.02      4,852 จ านวนเอกสารรายการ 22,268.88              45,622,641.06       7,093,885.20       5,314,363.79 58,030,890.05        4,350 จ านวนเอกสารรายการ 13,340.43         (86.19) (11.54) (66.93)

33 กิจกรรมด้านการพัสดุ (จัดซ้ือจัดจ้าง)       38,613,693.43       4,331,618.87      17,714,587.80 60,659,900.11        752 จ านวนคร้ังการจัดซ้ือจัดจ้าง 80,664.76              25,616,770.02       3,983,163.22       2,983,975.32 32,583,908.56        698 จ านวนคร้ังการจัดซ้ือจัดจ้าง 46,681.82         (86.17) (7.74) (72.80)

34 กิจกรรมด้านบริหารบุคลากร           548,242.18           61,500.88          251,513.99 861,257.05            579 จ านวนบุคลากร 1,487.49                   363,592.86           56,535.22           42,353.20 462,481.28            573 จ านวนบุคลากร 807.12              (86.23) (1.05) (84.30)

35 กิจกรรมด้านพัฒนาทรัพยากรบุคคล           423,641.68           47,523.41          194,351.72 665,516.81            6,507 จ านวนช่ัวโมง/คนการฝึกอบรม 102.28                      280,958.12           43,686.31           32,727.47 357,371.90            10,599 จ านวนช่ัวโมง/คนการฝึกอบรม 33.72               (86.23) 38.61 (203.34)

36 กิจกรรมด้านการตรวจสอบภายใน        1,838,428.38           89,442.98           79,092.09 2,006,963.45         202 จ านวนงานตรวจสอบ/คนวัน 9,935.46                1,147,718.41       1,690,503.02           60,892.17 2,899,113.60         202 จ านวนงานตรวจสอบ/คนวัน 14,352.05         30.77 0.00 30.77

37 กิจกรรมด้านเทคโนโลยีสารสนเทศภายในหน่วยงาน       19,169,453.70          506,338.03      10,471,205.64 30,146,997.38        525 จ านวนเคร่ืองคอมพิวเตอร์ 57,422.85              21,608,878.46          430,126.65      10,233,021.79 32,272,026.90        523 จ านวนเคร่ืองคอมพิวเตอร์ 61,705.60         6.58 (0.38) 6.94

38 กิจกรรมด้านเครือข่ายอินเตอร์เน็ตและเว็บไซต์       13,076,715.42          345,405.69       7,143,081.83 20,565,202.94        4 ระบบ 5,141,300.74          15,307,708.09          304,701.29       7,249,062.50 22,861,471.88        4 ระบบ 5,715,367.97     10.04 0.00 10.04

39 กิจกรรมด้านแผนงานและติดตามประเมินผล           198,053.08             5,231.33          108,185.38 311,469.79            1 ด้าน 311,469.79                330,872.27             6,586.04          156,686.67 494,144.97            1 ด้าน 494,144.97        36.97 0.00 36.97

40 กิจกรรมการด้านพัฒนาระบบบริหารราชการ        2,862,624.65          699,628.52          154,181.82 3,716,434.99         1 ด้าน 3,716,434.99           2,015,986.31       2,335,435.58          138,888.41 4,490,310.30         1 ด้าน 4,490,310.30     17.23 0.00 17.23

41 กิจกรรมด้านงานสารบรรณ        7,064,848.07          792,522.72       3,241,100.77 11,098,471.56        57,159 จ านวนหนังสือเข้า-ออก 194.17                   4,685,389.87          728,533.40          545,778.71 5,959,701.98         55,060 จ านวนหนังสือเข้า - ออก 108.24              (86.23) (3.81) (79.39)

42 กิจกรรมด้านยานพาหนะ        1,470,285.84          164,934.18          674,514.80 2,309,734.82         508,981 กิโลเมตร 4.54                         975,089.96          151,617.18          113,583.58 1,240,290.71         542,719 กิโลเมตร 2.29                 (86.23) 6.22 (98.57)

43 กิจกรรมด้านงานช่วยอ านวยการ        7,064,848.07          792,522.72       3,241,100.77 11,098,471.56        73,122 จ านวนเร่ือง 151.78                   4,685,389.87          728,533.40          545,778.71 5,959,701.98         85,847 จ านวนเร่ือง 69.42               (86.23) 14.82 (118.63)

44 กิจกรรมด้านการวิเทศสัมพันธ์            41,695.39             1,101.33           22,775.87 65,572.59             120 จ านวนเร่ือง 546.44                       68,120.76             1,355.95           32,259.02 101,735.73            120 เร่ือง 847.80              35.55 0.00 35.55

45 กิจกรรมด้านการประชาสัมพันธ์        4,153,902.83          109,720.34       2,269,045.92 6,532,669.09         202 จ านวนเร่ือง 32,339.95               6,130,868.47          122,035.48       2,903,311.74 9,156,215.69         309 เร่ือง 29,631.77         28.65 34.63 (9.14)



ตารางท่ี 7 เปรียบเทียบผลการค านวณต้นทุนกิจกรรมย่อยแยกตามแหล่งเงิน

เงินในงบประมาณ งบกลาง ค่าเส่ือมราคา ต้นทุนรวม ปริมาณ หน่วยนับ ต้นทุนต่อหน่วย เงินในงบประมาณ งบกลาง ค่าเส่ือมราคา ต้นทุนรวม ปริมาณ หน่วยนับ ต้นทุนต่อหน่วย ต้นทุนรวม หน่วยนับ ต้นทุนรวมต่อหน่วย

เพ่ิม/(ลด) % เพ่ิม/(ลด) % เพ่ิม/(ลด) %

ตารางเปรียบเทียบผลการค านวณต้นทุนผลผลิตระหว่างปีงบประมาณ พ .ศ. 2561 และ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562

ผลการเปรียบเทียบ

ล าดับ กิจกรรมย่อย

ต้นทุนผลผลิตประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 (ต.ค. 60 - ก.ย. 61) ต้นทุนผลผลิตประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 (ต.ค. 61 - ก.ย. 62)

46 กิจกรรมด้านงบประมาณ            24,920.10             2,795.49           11,432.45 39,148.05             883,905,300 จ านวนเงินงบประมาณท่ีได้รับจัดสรร 0.0000443                 16,526.95             2,569.78             1,925.15 21,021.88             1,064,405,200 จ านวนงบประมาณท่ีได้รับจัดสรร 0.00                 (86.23) 16.96 (124.25)

47 กิจกรรมด้านอาคารและสถานท่ี           585,622.33           65,694.12          268,662.67 919,979.12            89 จ านวนคร้ัง 10,336.84                  388,383.29           60,389.89           45,240.92 494,014.10            86 คร้ัง 5,744.35           (86.23) (3.49) (79.95)

48 กิจกรรมด้านวินัยและความรับผิดทางละเมิด            24,920.10             2,795.49           11,432.45 39,148.05             2 จ านวนเร่ือง 19,574.02         -                      (100.00) (100.00) (100.00)

701,613,619.70    434,214,184.13   137,280,752.75   1,273,108,556.58   890,470,036.02   857,802,302.54   89,665,555.26     1,837,937,893.82   

หมายเหตุ : เน่ืองจากในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการเบิกจ่ายงบประมาณประเภทงบกลางเพ่ิมข้ึน ท าให้กิจกรรมย่อยท่ีอยู่ภายใต้ศูนย์ต้นทุนเดียวกัน ต้องปันส่วนรับรู้ค่าใช้จ่ายท่ีเพ่ิมข้ึน 

1. ศูนย์ต้นทุน 1300400006  คือ กองส่งเสริมและบริหารระบบตลาด มีกิจกรรมย่อยล าดับท่ี 20-21, 25-27

    ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการเบิกจ่ายงบประมาณประเภทงบกลาง โครงการส่งเสริมตลาดกลาง - ตลาดชุมชนประชารัฐเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจภูมิภาค จ านวน 91,088,000 บาท

2. ศูนย์ต้นทุน 1300400034 คือ กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 / กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2  มีกิจกรรมย่อยล าดับท่ี 1-6, 16-19, 29-31

    ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการเบิกจ่ายงบประมาณประเภทงบกลาง อาทิเช่น  

     - โครงการชดเชยดอกเบ้ียให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต๊อกฯ จ านวน 553,903,076.25 บาท

     - เงินชดเชยส่วนต่างระหว่างต้นทุนการผลิตไฟฟ้าท่ีใช้น้ ามันปาล์มดิบเป็นเช้ือเพลิงกับรายได้จากการขายกระแสไฟฟ้าให้แก่การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย จ านวน 88,089,953.44 บาท 

     - การแปรรูปมันส าปะหลังและผลิตภัณฑ์สู่อุตสาหกรรมอาหารเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม จ านวน 9,000,000 บาท 

ต้นทุนรวมผลผลิต



ตารางท่ี 8 เปรียบเทียบผลการค านวณต้นทุนกิจกรรมหลักแยกตามแหล่งเงิน
หน่วย:บาท

กิจกรรมหลัก

เงินใน งบกลาง ค่าเส่ือม ต้นทุนรวม ปริมาณ หน่วยนับ ต้นทุนต่อ เงินใน งบกลาง ค่าเส่ือม ต้นทุนรวม ปริมาณ หน่วยนับ ต้นทุนต่อ ต้นทุนรวม หน่วยนับ ต้นทุนต่อหน่วย

งบประมาณ ราคา หน่วย งบประมาณ ราคา หน่วย เพ่ิม/(ลด)  % เพ่ิม/(ลด)  % เพ่ิม/(ลด)  %

1. ส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร       49,089,273.33         2,869,796.84      12,134,833.48 64,093,903.65         90 ร้อยละ (จ านวนสินค้าท่ีเช่ือมโยง) 712,154.48               40,994,939.87       16,611,188.43        6,012,111.45 63,618,239.76          80 ร้อยละ (จ านวนสินค้าท่ีเช่ือมโยง) 795,228.00       (0.74) (11.11) 11.67

2. พัฒนาประสิทธิภาพระบบตลาดและโลจิสติกส์       71,408,182.04       11,727,730.26        2,294,385.07 85,430,297.38         4 ระบบตลาด 21,357,574.34           47,993,693.40     102,647,484.85          888,733.58 151,529,911.84        4 ระบบตลาด 37,882,477.96   77.37 0.00 77.37

3. ก ากับดูแลสินค้า/บริการและมาตรฐานช่ังตวงวัด      207,993,047.12         7,502,003.25      72,241,014.46 287,736,064.83        3,611,774 เคร่ือง/หีบห่อ 79.67                      188,392,011.60         6,313,117.36      54,285,737.16 248,990,866.13        4,017,233 เคร่ือง/หีบห่อ 61.98               (13.47) 11.23 (22.20)

4. การเสริมสร้างธรรมาภิบาลและสร้างเครือข่ายพันธมิตร       20,931,591.01           994,513.32        2,389,840.73 24,315,945.06         1,043 ราย 23,313.47                 22,366,429.59         3,154,465.19          815,668.13 26,336,562.92          1,057 ราย 24,916.33         8.31 1.34 6.88

5. จ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภค/ธงฟ้าราคาประหยัด      159,011,483.83         9,101,546.55        2,077,838.86 170,190,869.25        2,401 คร้ัง 70,883.33                143,810,335.08       38,021,107.86        1,802,096.86 183,633,539.80        2,285 คร้ัง 80,364.79         7.90 (4.83) 13.38

6. พัฒนาผู้ประกอบการ และส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์       39,459,671.21         4,752,532.87        1,031,405.44 45,243,609.52         47,771,230    มูลค่าการจ าหน่าย (บาท) 0.95                 (100.00) (100.00) (100.00)

7. ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตรส าคัญ         4,982,369.40           600,077.84          130,230.25 5,712,677.49           15 จังหวัด 380,845.17                 8,330,763.81       13,522,065.14          104,001.16 21,956,830.11          45 ราย (โรงสี) 487,929.56       284.35 200.00 28.12

8. 'สร้างโอกาสและขยายช่องทางการตลาดสินค้าเกษตร       89,109,763.44       10,732,402.64        2,329,170.32 102,171,336.40        61 แห่ง 1,674,939.94            129,959,915.41     210,944,216.20        1,622,418.03 342,526,549.64        70 แห่ง 4,893,236.42     235.25 14.75 192.14

9. พัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศและเครือข่าย       39,837,326.34           881,973.16      31,207,283.78 71,926,583.28         4 ระบบ/โครงการ 17,981,645.82           41,187,063.67           749,689.58      20,424,572.31 62,361,325.56          4 ระบบ/โครงการ 15,590,331.39   (13.30) 0.00 (13.30)

10. เสริมสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจชุมชน       19,790,911.99     385,051,607.39      11,444,750.35 416,287,269.72        231 แห่ง 1,802,109.39             26,092,656.05       74,104,740.79          697,303.10 100,894,699.93        244 แห่ง 413,502.87       (75.76) 5.63 (77.05)

11. ชดเชยดอกเบ้ียให้แก่ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต็อก -                              190,441,260.66     309,114,409.12        2,377,466.42 501,933,136.20        3,230,000 ตัน 155.40             100.00 100.00 100.00

12. ส่งเสริมการตลาดผลไม้ -                               50,900,966.87       82,619,818.01          635,447.06 134,156,231.94        144,209,000,000 มูลค่าการจ าหน่าย(บาท) 0.00093           100.00 100.00 100.00

รวมต้นทุนผลผลิต 701,613,619.70   434,214,184.13   137,280,752.75  1,273,108,556.58   890,470,036.02    857,802,302.54   89,665,555.26   1,837,937,893.82    

หมายเหตุ :  1. กิจกรรมหลักล าดับท่ี 6 ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ อยู่ภายใต้กิจกรรมหลักล าดับท่ี 8 คือ สร้างโอกาสและขยายช่องทางการตลาดสินค้าเกษตร

                2. กิจกรรมหลักล าดับท่ี 7 ไม่สามารถเปรียบเทียบต้นทุนต่อหน่วยได้ เน่ืองจาก กิจกรรมย่อยภายใต้กิจกรรมหลักไม่ตรงกัน (ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 คือ โครงการยกระดับการแปรรูปมันส าปะหลังสู่อุตสาหกรรมอาหารและสินค้าชีวภาพเพ่ือส่ิงแวดล้อม ปีงบประมาณ พ .ศ.2562 คือ โครงการเพ่ิมประสิทธิภาพและมาตรฐานของโรงสีแบบครบวงจร)

ตารางเปรียบเทียบผลการค านวณต้นทุนผลผลิตระหว่างปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 และ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562

ต้นทุนผลผลิตประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 (ต.ค. 60 - ก.ย. 61) ต้นทุนผลผลิตประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 (ต.ค. 61 - ก.ย. 62) ผลการเปรียบเทียบ



ตารางท่ี 9 เปรียบเทียบผลการค านวณต้นทุนผลผลิตย่อยแยกตามแหล่งเงิน
หน่วย:บาท

เงินใน ค่าเส่ือม ต้นทุนต่อ เงินใน ค่าเส่ือม ต้นทุนต่อ ต้นทุนรวม หน่วยนับ ต้นทุนต่อหน่วย

งบประมาณ ราคา หน่วย งบประมาณ ราคา หน่วย เพ่ิม/(ลด)  % เพ่ิม/(ลด)  % เพ่ิม/(ลด)  %

1. โครงการสร้างโอกาสและขยายช่องทางการค้า       84,196,834.74      10,140,688.26        2,200,755.12 96,538,278.11        61 แห่ง 1,582,594.72      129,959,915.41   210,944,216.20    1,622,418.03     342,526,549.64      70 แห่ง 4,893,236.42    254.81 14.75 209.19

2.
การก ากับดูแลราคาสินค้าและบริการให้มีราคาท่ีเหมาะสมเป็นธรรม/

ติดตามและป้องปราม /การเสริมสร้างธรรมมาภิบาลและสร้างเครือข่าย
พันธมิตรในการดูแลราคาและพฤติกรรมทางการค้า

      31,361,292.26        1,387,508.16        7,102,623.86 39,851,424.28        1,043 ราย 38,208.46              22,366,429.59        3,154,465.19        815,668.13 26,336,562.92       1,057 ราย 24,916.33        (33.91) 1.34 (34.79)

3. การก ากับดูแลการช่ังตวงวัดและสินค้าหีบห่อเพ่ือสร้างความเป็นธรรมในการซ้ือขาย      184,417,035.20        6,751,722.28      66,361,465.96 257,530,223.44      3,611,774 เคร่ือง/หีบห่อ 71.30                   188,392,011.60        6,313,117.36    54,285,737.16 248,990,866.13      4,017,233 เคร่ือง/หีบห่อ 61.98              (3.32) 11.23 (13.07)

4. โครงการธงฟ้าราคาประหยัดลดค่าครองชีพ      159,011,483.83        9,101,546.55        2,077,838.86 170,190,869.25      2,401 คร้ัง 70,883.33             143,810,335.08      38,021,107.86     1,802,096.86 183,633,539.80      2,285 คร้ัง 80,364.79        7.90 (4.83) 13.38

5. การตรวจสอบและก ากับดูแลสินค้าเกษตร       37,891,962.32        1,521,189.84      11,842,155.74 51,255,307.90        98.50 ร้อยละ 520,358.46            35,538,289.58        7,754,235.76     5,943,990.70 49,236,516.04       99.70 ร้อยละ 493,846.70       (3.94) 1.22 (5.09)

6. โครงการเสริมสร้างศักยภาพการรับฝากและกระจายสินค้า         8,637,802.98        1,650,543.01          312,631.14 10,600,977.12        91.98 ร้อยละ 115,253.07              4,768,177.54      13,541,916.15        127,425.32 18,437,519.01       75 ร้อยละ 245,833.59       73.92 (18.46) 113.30

7. ด าเนินมาตรการแก้ไขปัญาสินค้าเกษตร       20,658,604.81        2,488,127.63          539,979.09 23,686,711.54        54.75 ร้อยละ (ความส าเร็จในการจัดการประชุม) 432,634.00            16,661,527.62      27,044,130.28        208,002.31 43,913,660.21       48 ร้อยละ (ความส าเร็จในการจัดการประชุม) 914,867.92       85.39 (12.33) 111.46

8 โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ 39,459,671.21       4,752,532.87       1,031,405.44       45,243,609.52        47,771,230   มูลค่าการจ าหน่าย (บาท) 0.95                 (100.00) (100.00) (100.00)

9 โครงการส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตรส าคัญ       13,141,650.29        1,582,783.71          343,499.30 15,067,933.31        33 ราย (โรงสี) 456,604.04              8,330,763.81      13,522,065.14        104,001.16 21,956,830.11       45 ราย (โรงสี) 487,929.56       45.72 36.36 6.86

10 การเช่ือมโยงและส่งเสริม/พัฒนาตลาดสินค้าเกษตร       50,062,733.08        8,546,675.13        1,649,598.73 60,259,006.94        4 ระบบตลาด 15,064,751.74        27,563,679.91      63,684,086.23        565,786.09 91,813,552.23       4 ระบบตลาด 22,953,388.06   52.36 0.00 52.36

11 เสริมสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจชุมชน       19,790,911.99        1,378,955.74      11,444,750.35 32,614,618.08        216 แห่ง 150,993.60            26,092,656.05      74,104,740.79        697,303.10 100,894,699.93      244 แห่ง 413,502.87       209.35 12.96 173.85

12 โครงการส่งเสริมตลาดกลาง-ตลาดชุมชนประชารัฐเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจภูมิภาค                       -       383,672,651.65                     -   383,672,651.65      105 แห่ง 3,654,025.25      (100.00) (100.00) (100.00)

13 การพัฒนาและปรับปรุงกฎหมายเพ่ือการค้าการลงทุน       13,146,310.66          357,286.13        1,166,765.37 14,670,362.17        377 เร่ือง/ฉบับ 38,913.43          (100.00) (100.00) (100.00)

14 การพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร       39,837,326.34          881,973.16      31,207,283.78 71,926,583.28        4 ระบบ/โครงการ 17,981,645.82        41,187,063.67          749,689.58    20,424,572.31 62,361,325.56       4 ระบบ/โครงการ 15,590,331.39   (13.30) 0.00 (13.30)

15 โครงการชดเชยดอกเบ้ียแก่ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต็อก -                         190,441,260.66    309,114,409.12     2,377,466.42 501,933,136.20      3,230,000 ตัน 155.40            100.00 100.00 100.00

16 โครงการส่งเสริมการตลาดผลไม้ -                          50,900,966.87      82,619,818.01        635,447.06 134,156,231.94      144,209,000,000 มูลค่าการจ าหน่าย (บาท) 0.00093           100.00 100.00 100.00

17 โครงการส่งเสริมศักยภาพด้านการตลาดสินค้าเกษตร       4,456,958.64        7,234,304.85         55,640.62 11,746,904.11       70 ร้อยละ 167,812.92       100.00 100.00 100.00

รวมต้นทุนผลผลิต 701,613,619.70 434,214,184.13 137,280,752.75 1,273,108,556.58 890,470,036.02 857,802,302.54 89,665,555.26 1,837,937,893.82

หมายเหตุ : 1. กรมการค้าภายใน มีการเบิกจ่ายงบประมาณประเภทงบกลางในภาพรวม ภายใต้รหัสศูนย์ต้นทุน 1300400034 (ศูนย์ต้นทุนน้ีประกอบด้วย กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 และ กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2) เช่น 

               โครงการชดเชยดอกเบ้ียให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต๊อกฯ จ านวน 553,903,076.25 บาท การแปรรูปมันส าปะหลังฯ จ านวน 9,000,000 บาท เป็นต้น 

               ภายใต้ศูนย์ต้นทุน 1300400006 (กองส่งเสริมและบริหารระบบตลาด) เช่น โครงการส่งเสริมตลาดกลาง-ตลาดชุมชนประชารัฐเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจภูมิภาค จ านวน 91,088,000 บาท เป็นต้น  

               ท าให้ค่าใช้จ่ายประเภทงบกลางของหน่วยงานภายใต้รหัสศูนย์ต้นทุน 1300400034 และ 1300400006 มีค่าใช้จ่ายท่ีเพ่ิมสูงข้ึนในทุกกิจกรรมย่อย            

                 2. โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ (ล าดับท่ี 8) ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 อยู่ภายใต้ โครงการสร้างโอกาสและขยายช่องทางการค้า (ล าดับท่ี 1) จึงท าให้ไม่สามารถเปรียบเทียบผลผลิตย่อยในโครงการน้ีได้

        3. เสริมสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจชุมชน (ตลาดต้องชม) (ล าดับท่ี 11) ในปีงบประมาณ พ.ศ.2562 และ โครงการส่งเสริมตลาดกลาง-ตลาดชุมชนประชารัฐฯ (ล าดับท่ี 12) มีการรายงานผลการด าเนินงานตามแผนปฏิบัติราชการ กรมการค้าภายใน (หน้าท่ี 11-12) ร่วมกันภายใต้โครงการเสริมสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจชุมชน

           ท าให้ในตารางผลผลิตย่อยน้ี เสริมสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจชุมชน (ตลาดต้องชม) (ล าดับท่ี 11) มีค่าใช้จ่ายเพ่ิมข้ึน และโครงการส่งเสริมตลาดกลาง-ตลาดชุมชนประชารัฐฯ (ล าดับท่ี 12) ไม่แสดงค่าใช้จ่ายในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562

        4. การพัฒนาและปรับปรุงกฎหมายเพ่ือการค้าการลงทุน (ล าดับท่ี 13) ในปีงบประมาณ พ.ศ.2562 มีการปันส่วนค่าใช้จ่ายลงในผลผลิตท่ี 2 การก ากับดูแลราคาสินค้าและบริการฯ  ผลผลิตย่อยท่ี 3 การก ากับดูแลการช่ังตวงวัด และสินค้าหีบห่อฯ  ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 จึงไม่สามารถเปรียบเทียบค่าใช้จ่ายได้

ต้นทุนรวม ปริมาณ หน่วยนับ

ตารางเปรียบเทียบผลการค านวณต้นทุนผลผลิตระหว่างปีงบประมาณ พ.ศ. 2561  และ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562

ผลผลิตย่อย
ต้นทุนผลผลิตประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 (ต.ค. 60 - ก.ย. 61) ต้นทุนผลผลิตประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 (ต.ค. 61 - ก.ย. 62) ผลการเปรียบเทียบ

งบกลาง ต้นทุนรวม ปริมาณ หน่วยนับ งบกลาง



ตารางท่ี 10 เปรียบเทียบผลการค านวณต้นทุนผลผลิตหลักแยกตามแหล่งเงิน
หน่วย:บาท

ผลผลิตหลัก

เงินใน งบกลาง ค่าเส่ือม ต้นทุนรวม ปริมาณ หน่วยนับ ต้นทุนต่อ เงินใน งบกลาง ค่าเส่ือม ต้นทุนรวม ปริมาณ หน่วยนับ ต้นทุนต่อ ต้นทุนรวม หน่วยนับ ต้นทุนต่อหน่วย

งบประมาณ ราคา หน่วย งบประมาณ ราคา หน่วย เพ่ิม/(ลด)  % เพ่ิม/(ลด)  % เพ่ิม/(ลด)  %

1. การรักษาระดับราคาสินค้าเกษตร       120,497,455.37       14,597,527.10       14,429,218.55 149,524,201.02      77 จังหวัด 1,941,872.74           88,988,633.28       119,258,673.28          6,900,845.03 215,148,151.59        77 จังหวัด 2,794,131.84    43.89 0.00 43.89

2. โครงการธงฟ้าราคาประหยัดลดค่าครองชีพประชาชน       159,011,483.83         9,101,546.55        2,077,838.86 170,190,869.25      2,401 คร้ัง 70,883.33              143,810,335.08        38,021,107.86          1,802,096.86 183,633,539.80        2,285 คร้ัง 80,364.79        7.90 (4.83) 13.38

3. ส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์        39,459,671.21         4,752,532.87        1,031,405.44 45,243,609.52        47,771,230   มูลค่าการจ าหน่าย (บาท) 0.95                (100.00) (100.00) (100.00)

4. โครงการส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตรส าคัญ          4,982,369.40           600,077.84           130,230.25 5,712,677.49          15 จังหวัด 380,845.17                8,330,763.81        13,522,065.14            104,001.16 21,956,830.11          45 ราย (โรงสี) 487,929.56       284.35 200.00 28.12

5. โครงการสร้างโอกาสและขยายช่องทางการตลาดสินค้าเกษตร        89,109,763.44       10,732,402.64        2,329,170.32 102,171,336.40      61 แห่ง 1,674,939.94          129,959,915.41       210,944,216.20          1,622,418.03 342,526,549.64        70 แห่ง 4,893,236.42    235.25 14.75 192.14

6. โครงการก ากับดูแลสินค้าและบริการ และมาตรฐานช่ังตวงวัด       207,993,047.12         7,502,003.25       72,241,014.46 287,736,064.83      3,607,939 เคร่ือง/หีบห่อ 79.75                    188,392,011.60          6,313,117.36        54,285,737.16 248,990,866.13        4,017,233 เคร่ือง/หีบห่อ 61.98              (13.47) 11.34 (22.28)

7. การดูแลและส่งเสริมความเป็นธรรมทางการค้า        60,768,917.34         1,876,486.49       33,597,124.51 96,242,528.34        1,043 ราย 92,274.72               63,553,493.26          3,904,154.76        21,240,240.45 88,697,888.47          1,057 ราย 83,914.75        (7.84) 1.34 (9.06)

8. เสริมสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจชุมชน        19,790,911.99      385,051,607.39       11,444,750.35 416,287,269.72      216 แห่ง 1,927,255.88           26,092,656.05        74,104,740.79            697,303.10 100,894,699.93        244 แห่ง 413,502.87       (75.76) 12.96 (78.54)

9.โครงการชดเชยดอกเบ้ียให้แก่ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต็อก       190,441,260.66       309,114,409.12          2,377,466.42 501,933,136.20        3,230,000 ตัน 155.40            100.00 100.00 100.00

10.โครงการพัฒนาการผลิตและการค้าผลไม้ภาคตะวันออก        50,900,966.87        82,619,818.01            635,447.06 134,156,231.94        144,209,000,000 มูลค่าการจ าหน่าย (บาท) 0.00093           100.00 100.00 100.00

รวมต้นทุนผลผลิต 701,613,619.70    434,214,184.13   137,280,752.75   1,273,108,556.58  890,470,036.02     857,802,302.54     89,665,555.26      1,837,937,893.82    

หมายเหตุ : 1. ผลผลิตหลักล าดับท่ี 3 ส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 กิจกรรมของโครงการน้ีอยู่ภายใต้ผลผลิตหลักท่ี 5 ท าให้ไม่สามาถเปรียบเทียบต้นทุนผลผลิตต่อหน่วยในผลผลิตหลักน้ีได้ เป็นผลให้ต้นทุนต่อหน่วยผลผลิตลดลงร้อยละ 100

               2. ผลผลิตหลักล าดับท่ี 4 ไม่สามารถเปรียบเทียบต้นทุนต่อหน่วยได้ เน่ืองจากกิจกรรมย่อยภายใต้ผลผลิตหลักไม่ตรงกัน (ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 คือ โครงการยกระดับการแปรรูปมันส าปะหลังสู่อุตสาหกรรมอาหารและสินค้าชีวภาพเพ่ือส่ิงแวดล้อม ปีงบประมาณ พ.ศ.2562 คือ โครงการเพ่ิมประสิทธิภาพและมาตรฐานของโรงสีแบบครบวงจร)

ตารางเปรียบเทียบผลการค านวณต้นทุนผลผลิตระหว่างปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 และ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562

ต้นทุนผลผลิตประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 (ต.ค. 60 - ก.ย. 61) ต้นทุนผลผลิตประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 (ต.ค. 61 - ก.ย. 62) ผลการเปรียบเทียบ



หน่วย:บาท

ต้นทุนคงท่ี ต้นทุนผันแปร ต้นทุนรวม

ค่าใช้จ่าย ค่าใช้จ่าย ค่าเส่ือมราคา ค่าใช้จ่าย ค่าใช้จ่าย ค่าใช้สอย ค่าใช้จ่าย ค่าใช้จ่าย ค่าใช้จ่ายอ่ืน ค่าใช้จ่าย ค่าใช้จ่าย ค่าเส่ือมราคา ค่าใช้จ่าย ค่าใช้จ่าย ค่าใช้สอย ค่าใช้จ่าย ค่าใช้จ่าย ค่าใช้จ่ายอ่ืน เพ่ิม/(ลด) เพ่ิม/(ลด) เพ่ิม/(ลด)

บุคลากร เงินอุดหนุน และค่าตัด ค่าจ าหน่าย จากการ รวม วัสดุและ ด้านการ เดินทาง รวม ต้นทุนรวม บุคลากร เงินอุดหนุน และค่าตัด ค่าจ าหน่าย จากการ รวม วัสดุและ ด้านการ เดินทาง รวม ต้นทุนรวม % % %

จ าหน่าย สินทรัพย์ โอนสินทรัพย์ สาธารณูปโภค ฝึกอบรม จ าหน่าย สินทรัพย์ โอนสินทรัพย์ สาธารณูปโภค ฝึกอบรม

ศูนย์ต้นทุนหลัก ผลต่างระหว่างปี คูณ 100 หาร รวมปีก่อน ผลต่างระหว่างปี คูณ 100 หาร รวมปีก่อน ผลต่างระหว่างปี คูณ 100 หาร รวมปีก่อน

1.
กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 /      
    กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2

1,036,750.00  963,559.73       1.00             18,806.54       2,019,117.27      112,032,070.73  2,372,796.75   8,262,443.52    122,667,311.00  124,686,428.27  1,088,080.00  2,572,205.22   18.00            3,660,303.22     991,500,065.55    4,460,622.00    3,776,966.07    999,737,653.62   1,003,397,956.84 81.28 715.00   704.74

2. กองส่งเสริมและพัฒนาระบบตลาด  254,760.00 100,415.17 355,175.17         395,073,115.20 839,220.00 2,634,586.91 398,546,922.11  398,902,097.28  222,270.00 83,651.82 12.00 305,933.82       148,028,920.10 1,009,066.00 2,413,116.15 151,451,102.25   151,757,036.07   (13.86) (62.00)   (61.96)

3. กองช่ังตวงวัด / กองก ากับและตรวจสอบเคร่ืองช่ัง 77,650.00 5,136.00    40,267,628.97   428,606.45    264,415.32     41,043,436.74     72,484,824.74 5,080,825.97 9,589,043.14    87,154,693.85    128,198,130.59  60,905.00 46,041,738.98 49,017.00      46,151,660.98   70,333,470.63 6,531,763.58 7,869,994.58    53,500.00 84,788,728.79     130,940,389.77   12.45 (2.71)     2.14

4. กองตรวจสอบและปฏิบัติการ    276,830.00    3,327,244.96     3,604,074.96      8,326,387.00      1,196,461.00   3,126,750.05    12,649,598.05    16,253,673.01    454,270.00     227,691.72      36.00            681,997.72       8,702,475.66       1,839,739.00    2,365,301.62    12,907,516.28     13,589,514.00     (81.08) 2.04      (16.39)

5.
กองจัดระบบราคาและปริมาณสินค้า 1 
และ 2  /กองบริหารมาตรการลดค่า
ครองชีพและธงฟ้าประชารัฐ

651,980.00 79,615.11 731,595.11         124,633,618.17 292,194.00 1,082,503.00 126,008,315.17  126,739,910.28  647,110.00 94,261.76 12.00 741,383.76       152,713,163.84 276,505.00 1,442,073.54 154,431,742.38   155,173,126.14   1.34 22.56    22.43

6. ส านักส่งเสริมการแข่งขันทางการค้า    42,500.00      104,648.38       1,260,846.81 1,407,995.19      284,674.00        255,576.00      25,289.93        565,539.93        1,973,535.12      -                  -                    -                    (100.00) (100.00)  (100.00)

ศูนย์ต้นทุนสนับสนุน 0.00 -        0.00

7.
กองยุทธศาสตร์และแผนงาน /            
    กองสารสนเทศการค้าในประเทศ

420,740.00    27,497,697.66   441,411.11    1,914,224.17   30,274,072.94     31,729,723.86    416,713.00      637,165.50      32,783,602.36    63,057,675.30    466,030.00     21,780,775.26 14.00            22,246,819.26   29,040,808.33     939,009.00      89,219.00        30,069,036.33     52,315,855.59     (26.52) (8.28)     (17.03)

8. ส านักงานเลขานุการกรม     3,430,214.18  54,072,299.62   30,027.21     29,598,898.46 87,131,439.47     25,500,846.87    1,857,564.00   1,657,635.00    29,016,045.87    116,147,485.34  3,063,857.34  7,515,252.94   1,123,765.26  190,081.22  11,892,956.76   28,229,340.70     1,638,080.00    1,434,026.14    2,000.00   31,303,446.84     43,196,403.60     (86.35) 7.88      (62.81)

9. กองกฎหมาย                       272,640.00    241,925.22       514,565.22         1,634,602.80      333,080.00      121,114.00      2,088,796.80      2,603,362.02      425,160.00     186,652.78      8.00              611,820.78       1,474,256.92       569,982.00      11,400.00        2,055,638.92       2,667,459.70       18.90 (1.59)     2.46

10. กลุ่มตรวจสอบภายใน        -               -           9,123.58           9,123.58            127,830.00        169,975.00      297,805.00        306,928.58        25,200.00      9,634.62         34,834.62         153,054.30         101,945.00      254,999.30         289,833.92         281.81 (14.37)   (5.57)

11. กลุ่มพัฒนาระบบบริหาร 39,200.00      15,304.93         54,504.93          420,738.00        141,500.00      215,430.00      777,668.00        832,172.93        78,070.00      10,744.54       2.00              88,816.54         258,211.66         447,554.00      116,404.00      822,169.66         910,986.20         62.95 5.72      9.47

6,503,264.18 5,136.00    126,679,463.33 2,160,892.58 167,145,100.58   772,248,431.37  12,785,930.72  27,521,936.05  -          812,556,298.14  979,701,398.72  6,530,952.34  -          78,522,609.64 1,172,884.26  86,416,527.46   1,430,433,767.69 17,712,320.58  19,620,446.10  55,500.00 1,467,822,034.37 1,554,238,561.83 

หมายเหตุ : 1. ต้นทุนคงท่ีหมายถึง  ต้นทุนท่ีไม่ได้เปล่ียนแปลงไปตามปริมาณกิจกรรมหรือผลผลิตของหน่วยงาน

               2. ต้นทุนผันแปรหมายถึง  ต้นทุนท่ีเปล่ียนแปลงไปตามปริมาณกิจกรรมหรือผลผลิตของหน่วยงาน

               3. ส านักงานส่งเสริมการแข่งขันทางการค้า ได้แยกออกจากกรมการค้าภายใน เพ่ือเป็นหน่วยงานอิสระ ตามประกาศในราชกิจจานุเบกษา เม่ือวันท่ี 5 ตุลาคม 2560 ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 ท าให้มีต้นทุนต่อหน่วยผลผลิตในปีงบประมาณ พ .ศ.2562 ท่ีลดลงร้อยละ 100

รวมต้นทุนผลผลิต

ตารางเปรียบเทียบผลการค านวณต้นทุนผลผลิตระหว่างปีงบประมาณ พ.ศ.2561 และ ปีงบประมาณ พ.ศ.2562

ตารางท่ี 11  รายงานเปรียบเทียบต้นทุนทางตรงตามศูนย์ต้นทุนแยกตามประเภทค่าใช้จ่ายและลักษณะของต้นทุน (คงท่ี/ผันแปร)

ผลการเปรียบเทียบ

ต้นทุนคงท่ี ต้นทุนคงท่ี ต้นทุนผันแปร

ต้นทุนทางตรงปีงบประมาณ พ.ศ. 2562ต้นทุนทางตรงปีงบประมาณ พ.ศ. 2561

ต้นทุนผันแปร

ศูนย์ต้นทุน



ตารางท่ี 12  รายงานเปรียบเทียบต้นทุนทางอ้อมตามลักษณะของต้นทุน (คงท่ี/ผันแปร)
หน่วย:บาท

ต้นทุนคงท่ี ต้นทุนผันแปร ต้นทุนรวม

เพ่ิม / (ลด) % เพ่ิม / (ลด) % เพ่ิม / (ลด) %

ค่าใช้จ่ายบุคลากร 259,443,835.27        259,443,835.27        248,332,945.71        248,332,945.71        (4.28) (4.28)

ค่าใช้จ่ายด้านการฝึกอบรม 1,192,555.51           1,192,555.51           1,335,428.78           1,335,428.78           11.98 11.98

ค่าใช้สอยวัสดุและสาธารณูปโภค 22,169,477.66         22,169,477.66         22,866,933.88         22,866,933.88         3.15 3.15

ค่าเส่ือมราคาและค่าตัดจ าหน่าย 10,601,289.42         10,601,289.42         11,142,945.62         11,142,945.62         5.11 5.11

ค่าใช้จ่ายอ่ืน -                        -                        -                        -                        1,078.00                 1,078.00                 100.00 100.00

รวม 270,045,124.69      23,362,033.17       293,407,157.86      259,475,891.33      24,202,362.66       283,678,253.99      

หมายเหตุ : ต้นทุนคงท่ีหมายถึง  ต้นทุนท่ีไม่ได้เปล่ียนแปลงไปตามปริมาณกิจกรรมหรือผลผลิตของหน่วยงาน

              ต้นทุนผันแปรหมายถึง  ต้นทุนท่ีเปล่ียนแปลงไปตามปริมาณกิจกรรมหรือผลผลิตของหน่วยงาน

ตารางเปรียบเทียบผลการค านวณต้นทุนผลผลิตระหว่างปีงบประมาณ พ.ศ. 2561  และ  ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562

ต้นทุนทางอ้อม

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ผลการเปรียบเทียบ

ต้นทุนคงท่ี ต้นทุนผันแปร รวม ต้นทุนคงท่ี ต้นทุนผันแปร รวม



ตารางท่ี 7    เปรียบเทยีบผลการค านวณต้นทุนกิจกรรมย่อยแยกตามแหล่งเงิน (ต่อ) 

การวิเคราะห์สาเหตุของการเปลี่ยนแปลงของต้นทุนต่อหน่วยกิจกรรมย่อย (อธิบายเฉพาะศูนย์ต้นทุนต่อกิจกรรมย่อยที่เปลี่ยนแปลงอย่างมีสาระส าคัญ)           

 

กิจกรรมย่อยท่ี 1         โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีผลการด าเนินงาน ดังนี้ 

1) จัดตั้งหมู่บ้านเกษตรอินทรีย์ (Organic Village) จ านวน 4 แห่ง ได้แก่ (1) หมู่บ้านบัว ต.บ้านตุ่น อ.เมืองพะเยา จ.พะเยา  
(2) หมู่บ้านป่าป๋วย ต.บ้านโฮ่ง อ.บ้านโฮ่ง จ.ล าพูน (3) หมู่บ้านโคกทรายผ่อง อ.ควรขนุน ต.พัทลุง และ (4) หมู่บ้านดอน
แคน อ.ฆ้องชัย จ.กาฬสินธุ์ (ทดแทน จ.เชียงรายที่ยกเลิก) ปัจจุบัน Organic Village มีจ านวนทั้งสิ้น 15 แห่ง และพัฒนาต่อ
ยอดเพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์/ขอรับรองมาตรฐานสากล ( IFOAM) ให้กับ Organic Farm Outlet จ านวน 2 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 
(1) ผลิตภัณฑ์ข้าวไรซ์เบอร์รี่ ของศูนย์ห้วยพลู อ.นครชัยศรีและ (2) ผลิตภัณฑ์กล้วยฟรีซดาย ของศูนย์สระพัฒนา               
อ.ก าแพงแสน 

2) การพัฒนา website/application ให้กับ Organic Village และ Farm Outlet โดยด าเนินโครงการขยายช่องทางการตลาด
สินค้าอินทรีย์ผ่านช่องทางออนไลน์ เพ่ือจัดท า website/application รองรับการซื้อขายผ่านระบบออนไลน์ ให้กับ Organic 
Village และ Farm Outlet และผู้ประกอบการค้าสินค้าอินทรีย์ในความส่งเสริมของกรมฯ เพ่ือขยายช่องทางการตลาดและ
ต่อยอดในเชิงพาณิชย์ 

3) จัดงานแสดงและจ าหน่ายสินค้าอินทรีย์และธรรมชาติ ระดับภูมิภาค “Green Life Eat Organic” โดยจัดกิจกรรมส่งเสริม
การขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า/ห้าง Modern trade หรือภาคเอกชน ทั้งในส่วนกลางและส่วนภูมิภาค จ านวน 6 ครั้ง ที่
จังหวัดกรุงเทพมหานคร จังหวัดนนทบุรี จังหวัดขอนแก่น จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ และเชียงใหม่มีมูลค่าการจ าหน่ายสินค้า
อินทรีย์และยอดเจรจาสั่งซื้อสินค้า รวมทั้งสิ้น 30.022 ล้านบาท 

4) จัดงานแสดงและจ าหน่ายสินค้าอินทรีย์และธรรมชาติ ระดับชาติ “BIOFACH Southeast Asia 2019 และ Natural Expo 
Southeast Asia 2019” ร่วมกับบริษัท NurnbergMesses Gmbh (NM) เมื่อวันที่ 11-14 ก.ค. 62 ณ ศูนย์แสดงสินค้า
และการประชุม อิมแพคเมืองทองธานี ฮอลล์ 7-8 มีผู้ประกอบการเข้าร่วมจ านวน 388 ราย/485 คูหา ผู้เข้าร่วมชมงานทั้ง
ชายไทยและชาวต่างประเทศ จ านวน 50,455 บาท มูลค่าการจ าหน่ายสินค้า อินทรีย์ 35,437,641 บาท (ยอดจ าหน่าย
ปลีก 11,846,991 บาท และยอดสั่งซื้อ+เจรจาธุรกิจ Business Matching 41,590,650 บาท) และเม่ือเปรียบเทียบกับ
ปี 2561 มูลค่าการจ าหน่าย 36,537,271 บาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 46.255 



5) เชื่อมโยงตลาดและส่งเสริมพัฒนาต่อยอดสินค้าในเชิงพาณิชย์ โดยสนับสนุนเครือข่ายเกษตรอินทรีย์ของกรมฯ หรือภาคี
เครือข่าย ในการเชื่อมโยงตลาด หรือจัดหาสถานที่จัดจ าหน่าย ตามแนวทางการขับเคลื่อนเกษตรอินทรีย์แบบประชารัฐ เพ่ือ
เพ่ิมประสิทธิภาพในการกระจายผลผลิตสินค้าด้านการเกษตร การบริหารจัดการคุณภาพผลผลิตทางการเกษตรให้ตรงตาม
ความต้องการของตลาด โดยมีกิจกรรมงานแสดงและจ าหน่ายสินค้าอินทรีย์ จ านวน 4 ครั้ง ที่จังหวัดนครปฐม จังหวัด
เชียงใหม่ จังหวัดน่าน และจังหวัดนนทบุรี มีมูลค่าการจ าหน่ายและเจรจาธุรกิจสินค้าอินทรีย์ รวมทั้งสิ้น 2,988,894 บาท 

6) จัดจ้างที่ปรึกษาวิจัยทางการตลาด เพ่ือจัดท ากลยุทธ์ทางการตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
7) สร้างเครือข่ายเกษตรกรเพื่อพัฒนาศักยภาพการผลิตและการค้าในกลุ่มประเทศ ASEAN โดยพาเกษตรกร ผู้ประกอบการและ

ผู้ที่เกี่ยวข้องเดินทางไปฝึกอบรม เพ่ือแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ด้านการผลิตและการตลาดเกษตรอินทรีย์ รวมทั้งศึกษาดูงาน
สถานที่ผลิตและจ าหน่ายสินค้าอินทรีย์ ณ ประเทศใกลุ่มประเทศอาเซียน 

8) ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์เพ่ือส่งเสริมตลาดเกษตรอินทรีย์ และพัฒนาธุรกิจเกษตรอินทรีย์สู่ความยั่งยืนโดยจัดงาน Natural 
& Organic Show London เมื่อวันที่ 7-8 เม.ย. 62 เพื่อแนะน าสินค้าอินทรีย์ Show case พร้อมแนะน าโบว์ชัวร์ Catalog 
สินค้าและแนะน างาน BIOFACH 2019 ผลการด าเนินงาน : สินค้าอินทรีย์ไทยที่ได้รับความสนใจเป็นพิเศษ (มีศักยภาพ) 
ได้แก่ เครื่องแกง เครื่องปรุงอาหาร กะทิ ซอสปรุงรส กาแฟ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าว และสบู่ 

ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการด าเนินกิจกรรมต่อเนื่องจากปีงบประมาณ พ.ศ.2561 โดยจัดตั้งหมู่บ้านเกษตรอินทรีย์ 
(Organic Village) / การจัดงานแสดงและจ าหน่ายสินค้าอินทรีย์และธรรมชาติ ระดับภูมิภาค / การจัดงานแสดงและจ าหน่ายสินค้า
อินทรีย์และธรรมชาติ ระดับชาติ “BIOFACH Southeast Asia 2019 และ Natural Expo Southeast Asia 2019” / การ
เชื่อมโยงตลาดและส่งเสริมพัฒนาต่อยอดสินค้าในเชิงพาณิชย์ โดยสนับสนุนเครือข่ายเกษตรอินทรีย์ของกรมฯ หรือภาคีเครือข่าย 
เป็นต้น  และในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการด าเนินกิจกรรมเพ่ิมขึ้นจากปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 เพ่ือส่งเสริมและพัฒนา
ตลาดสินค้าอินทรีย์ เช่น (1) การพัฒนา website/application ให้กับ Organic Village และ Farm Outlet โดยด าเนินโครงการ
ขยายช่องทางการตลาดสินค้าอินทรีย์ผ่านช่องทางออนไลน์ เพ่ือจัดท า website/application รองรับการซื้อขายผ่านระบบออนไลน์     
(2) การจัดจ้างที่ปรึกษาวิจัยทางการตลาด เพ่ือจัดท ากลยุทธ์ทางการตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์ (3) การสร้างเครือข่ายเกษตรกรเพ่ือ
พัฒนาศักยภาพการผลิตและการค้าในกลุ่มประเทศ ASEAN เป็นต้น  

ทั้งนี้ สาเหตุต้นทุนรวมต่อหน่วยของปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 เมื่อเทียบกับปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 เพ่ิมขึ้นร้อยละ 57.14 
เนื่องจาก กรมการค้าภายใน มีการเบิกจ่ายงบประมาณประเภทงบกลาง เช่น โครงการชดเชยดอกเบี้ยให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการ
เก็บสต๊อกฯ จ านวน 553,903,076.25 บาท เงินชดเชยส่วนต่างระหว่างต้นทุนการผลิตไฟฟ้าที่ใช้น้ ามันปาล์มดิบเป็นเชื้อเพลิงกับ
รายได้จากการขายกระแสไฟฟ้าให้แก่การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย จ านวน 88,089,953.44 บาท การแปรรูปมันส าปะหลัง



และผลิตภัณฑ์สู่อุตสาหกรรมอาหารเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม จ านวน 9,000,000 บาท เป็นต้น ซึ่งเบิกจ่ายภายใต้รหัสศูนย์ต้นทุน 
1300400034 โดยศูนย์ต้นทุนนี้ประกอบด้วย กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 และ กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2 ท าให้
กิจกรรมที่เป็นของกองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 /กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2  มีค่าใช้จ่ายของงบกลางที่เพ่ิมขึ้นร่วมกัน
ส่งผลให้กิจกรรมมีสัดส่วนของค่าใช้จ่ายประเภทงบกลางเพ่ิมสูงขึ้นตามที่แสดงในตารางที่ 7 

 

กิจกรรมย่อยที่ 2  พัฒนาและส่งเสริมศูนย์จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน (Farm Outlet) ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีผลการด าเนินงาน ดังนี้ 

1) พัฒนาและส่งเสริมศูนย์จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชนแห่งใหม่ จ านวน 7 แห่ง ได้แก่ (1) ศูนย์แสดงสินค้าโอทอป จ.น่าน    
(2) Happy Farm จ.สุพรรณบุรี (3) ร้านจินจู จ.สมุทรสาคร (4) ศูนย์แสดงและจ าหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์@ไอคอนสยาม 
กทม. (5) ไร่บุญฉลวย จ.นครราชสีมา (6) ร้านบ้านขนมคุณภัทรา จ.นครราชสีมา (7) ร้านจริงใจ ห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัล 
จ.อุดรธานี 

2) เพ่ิมศักยภาพศูนย์จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชนที่ได้จัดตั้งมาแล้ว ได้มีการปรับภาพลักษณ์ใหม่ จ านวน 34 แห่ง โดยด าเนิน
โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์และเพ่ิมศักยภาพเพ่ือสร้างการรับรู้ถึงบทบาทส าคัญ ตลอดจนพัฒนาศักยภาพของศูนย์ให้
สามารถรองรับผลผลิตของเกษตรกร และมีความสามารถในการแข่งขัน มีการบริหารจัดการที่ดี พร้อมรองรับการ
เปลี่ยนแปลงในยุคปัจจุบัน การขายและการตลาดกลุ่มเป้าหมาย 

3) เชื่อมโยงการจ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน โดยศูนย์จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน (Farm Outlet) จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน 
ได้แก่ ข้าวหอมกาญจน์ ผลไม้ตามฤดูกาล ผักปลอดสารพิษและผลไม้แปรรูปต่าง ๆ ใน 39 จังหวัด 66 แห่ง มีมูลค่าการ
จ าหน่ายรวมทั้งสิ้น 381,110,000 บาท 

ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการด าเนินกิจกรรมต่อเนื่องจากปีงบประมาณ พ.ศ.2561 นอกจากจะมีการพัฒนาและส่งเสริมศูนย์
จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชนแห่งใหม่ การเชื่อมโยงการจ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน การขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าเกษตร
ชุมชน แล้วนั้น มีการปรับภาพลักษณ์ใหม่ของศูนย์จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชนที่จัดตั้งแล้ว จ านวน 34 แห่ง เพ่ือพร้อมรองรับการ
เปลี่ยนแปลงในยุคปัจจุบัน การขายและการตลาดกลุ่มเป้าหมาย 

ทั้งนี้ สาเหตุต้นทุนรวมต่อหน่วยของปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 เมื่อเทียบกับปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 เพ่ิมขึ้นร้อยละ 60.12 
เนื่องจาก กรมการค้าภายใน มีการเบิกจ่ายงบประมาณประเภทงบกลาง เช่น โครงการชดเชยดอกเบี้ยให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการ
เก็บสต๊อกฯ จ านวน 553,903,076.25 บาท เงินชดเชยส่วนต่างระหว่างต้นทุนการผลิตไฟฟ้าที่ใช้น้ ามันปาล์มดิบเป็นเชื้อเพลิงกับ
รายได้จากการขายกระแสไฟฟ้าให้แก่การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย จ านวน 88,089,953.44 บาท การแปรรูปมันส าปะหลัง



และผลิตภัณฑ์สู่อุตสาหกรรมอาหารเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม จ านวน 9,000,000 บาท เป็นต้น ซึ่งเบิกจ่ายภายใต้รหัสศูนย์ต้นทุน 
1300400034 โดยศูนย์ต้นทุนนี้ประกอบด้วย กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 และ กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2 ท าให้
กิจกรรมที่เป็นของกองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 /กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2  มีค่าใช้จ่ายของงบกลางที่เพ่ิมขึ้นร่วมกัน
ส่งผลให้กิจกรรมมีสัดส่วนของค่าใช้จ่ายประเภทงบกลางเพ่ิมสูงขึ้นตามที่แสดงในตารางที่ 7 

 

กิจกรรมย่อยที่ 3  ส่งเสริมศักยภาพด้านการตลาดสินค้าเกษตร ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีผลการด าเนินงาน ดังนี้ 

1) ยกระดับตลาดสินค้าปลาเพาะเลี้ยงน้ าจืด ผลไม้ กาแฟ และผลิตภัณฑ์ สู่การค้ารูปแบบใหม่ เพ่ือให้เกษตรกร สถาบัน
เกษตรกร วิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการฯ มีช่องทางการตลาดรองรับผลผลิตและมีตราสินค้า (Brand) 
เป็นเอกลักษณ์ของตนเอง จ านวน 7 ตราสินค้า ได้แก่ (1) วิสาหกิจกาแฟอินทรีย์ จ.เชียงราย (2) กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่ม
สหการปลาเชียงราย จ.เชียงราย (3) สหกรณ์ส่งเสริมธุรกิจภาคเกษตรจังหวัดตราด (4) วิสาหกิจชุมชน กาแฟคุณภาพและ
ผลิตภัณฑ์แปรรูปทางการเกษตรบ้านสองแพรก (5) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มมังคุด ศูนย์การเรียนรู้การเกษตรท่ามะพลา จ.ชุมพร 
(6) กลุ่มกาแฟสวนยางหลวง จ.น่าย และ (7) กลุ่มแปรรูปปลาสมุนไพรกลุ่ม จ.หนองบัวล าภู 

2) เชื่อมโยงตลาดโดยจับคู่เจรจาธุรกิจ (Business Matching) โดยจัดประชุมเชื่อมโยงฯ เพ่ือแก้ไขปัญหาราคาผลผลิตตกต่ า 
เมื่อวันที่ 1 เม.ย. 62 ที่กรมการค้าภายใน โดยมีผู้ประกอบการให้ความร่วมมือช่วยซื้อผลผลิตของสถาบันเกษตรกร วิสาหกิจ
ชุมชน และกลุ่มเกษตรกร ได้แก่ (1) ห้างท็อปส์ ซุปเปอร์มาเก็ต รับซื้อกระเทียมจากจังหวัดศรีสะเกษไม่ต่ ากว่า 50 ตัน    
(2) ห้างแม็คโครท า MOU จ านวน 300 ตัน (3) ห้างโลตัส รับซื้อประมาณ 200 ตัน (4) ห้างบิ๊กซี รับซื้อประมาณ 200 
ตัน (5) หจก.ตงเทรดดิ้งส์ รับซื้อประมาณ 100 ตัน (6) บจก.พิบูลย์น้ าพริกเผาไทยแม่ประนอม รับซื้อประมาณ 500 ตัน 
(7) บจก.ฉั่วฮะเส็งฟู้ดโปรดักส์ รับซื้อประมาณ 50 ตัน 

โครงการส่งเสริมศักยภาพด้านการตลาดสินค้าเกษตร ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ได้มีการยกระดับตลาดสินค้าปลาเพาะเลี้ยง    
น้ าจืด ผลไม้ กาแฟ และผลิตภัณฑ์ สู่การค้ารูปแบบใหม่ เชื่อมโยงตลาดโดยการจับคู่เจรจาธุรกิจให้ผู้ประกอบการในประเทศเข้ามา
รับซื้อรวมทั้งแก้ไขปัญหาราคาประเทียมตกต่ า โดยจัดให้มีการช่วยเหลือสถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และกลุ่มเกษตรกร        
ซึ่งนับเป็นร้อยละ 70 ของเกษตรกร กลุ่มเกษตรกรฯ  ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 ส่งเสริมการกระจายผลผลิตสินค้าด้าน
การเกษตรประเภทผลไม้ จ านวน 6 ชนิด ได้แก่ ทุเรียน เงาะ มังคุด ลองกอง สับปะรด และสละ ซึ่งนับปริมาณเป็นจ านวนผลผลิต 
5,124 ตัน โดยมีการเจรจาจับคู่ธุรกิจ ระหว่างสหกรณ์ วิสาหกิจชุมชน หอการค้า และผู้ประกอบการไทย กับผู้ประกอบการประเทศ
อินเดีย  และจับคู่เจรจาระหว่างสหกรณ์ วิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการไทย  



เนื่องจากกิจกรรมย่อยที่ 3 นี้ มีรายละเอียดโครงการที่ส่งเสริมแตกต่างกัน และมีหน่วยนับที่ไม่เหมือนกัน จึงไม่สามารถเที ยบต้นทุน
รวมต่อหน่วยระหว่างปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 และ พ.ศ. 2561 ได้ 

 

กิจกรรมย่อยท่ี 5  เสริมสร้างความรู้และเพ่ิมช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรส าคัญ (ข้าว มันส าประหลัง ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์)  ในปีงบประมาณ               
พ.ศ. 2562  มีผลการด าเนินงาน ดังนี้ 

1) จัดตลาดนัดข้าวเปลือก ปีการผลิต 2561/62 เพ่ือรักษาเสถียรภาพราคาข้าวเปลือกในประเทศโดยมีการจัดตลาดนัด
ข้าวเปลือก จ านวน 42 ครั้ง ใน 22 จังหวัด มีปริมาณการซื้อขาย 21,094.471 ตัน คิดเป็นมูลค่า 208,309,000 บาท 
ส่งผลให้ราคารับซื้อข้าวเปลือกสูงกว่าราคาตลาด เฉลี่ยตันละ 100 – 1,000 บาท  

2) จัดประชุมสัมมนาเพ่ือชี้แจงนโยบายของรัฐบาลที่เกี่ยวข้องกับสินค้าข้าว มันส าปะหลังและข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ เพ่ือให้ความ
ช่วยเหลือเกษตรกรให้เป็นไปตามนโยบายของรัฐบาลในการให้ความช่วยเหลือเกษตรกรอย่างมีประสิทธิภาพ ได้แก่ ผู้ปลูก
ข้าวจ านวน 4 ครั้ง ในพ้ืนที่ จ.ชัยนา จ.พัทลุง จ.เชียงราย จ.ปทุมธานี และสินค้ามันส าปะหลังและข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ จ านวน 
8 ครั้ง มีผู้เข้าร่วมสัมมนา ราวทั้งสิ้น 961 ราย ใน 6 จังหวัด ได้แก่ จ.ชลบุรี จ.กาญจนบุรี จ.นครราชสีมา (2 ครั้ง) จ.ลพบุรี 
จ.แพร่ จ.นครสวรรค์ (2 ครั้ง) 

3) ประชาสัมพันธ์โครงการรัฐบาล เพ่ือสร้างความเข้าใจให้เกษตรกร สถาบันเกษตรกร ผู้ประกอบการ และหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องได้รับทราบ รวมทั้งมีข้อมูลประกอบการตัดสินใจและเตรียมความพร้อมเข้าร่วมโครงการฯ ได้ทันตามระยะเวลาที่
ก าหนด ดังนี้ 

(1) ประชาสัมพันธ์มาตรการช่วยเหลือเกษตรกรผู้ปลูกข้าวและรักษาเสถียรภาพราคาข้าวปีการผลิต 2561/62 
โดยจัดท าในรูปแบบสปอตวิทยุเผยแพร่ผ่านทางสถานีวิทยุเครือข่ายทั่วประเทศ สปอตโทรทัศน์เผยแพร่ผ่าน
สถานีโทรทัศน์ฟรีทีวีระบบ Digital จัดท าโปสเตอร์ แผ่นพับ และสปอตโมบายยูนิต รวมทั้ง เผยแพร่ผ่าน
ช่องทาง Facebook dit บริหารจัดการสินค้าเกษตร Line@Rice และ Youtube บริหารจัดการสินค้าเกษตร
กรมการค้าภายใน 

(2) ประชาสัมพันธ์โครงการประกันรายได้เกษตรกรผู้ปลูกข้าวปีการผลิต 2561/63 ให้เกษตรกรผู้ปลูกข้าวและ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องในส่วนภูมิภาคในพ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง และภาคเหนือ ผ่ านสปอต
โทรทัศน์ และสปอตวิทยุ 



(3) ประชาสัมพันธ์แนวทางการบริหารจัดการมันส าปะหลังและข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ปีการผลิต 2561/62 ผ่านสื่อ
ต่าง ๆ ได้แก่ แผ่นพับ โปสเตอร์ Line@ (@dit cassava)  Facebook Fanpage (Dit-บริหารจัดการสินค้า
เกษตร) และ Youtube Channal (บริหารจัดการสินค้าเกษตรกรมการค้าภายใน) 

(4) โครงการสัมมนาเสริมสร้างความรู้เกี่ยวกับภัยร้ายการระบาดของโรคไวรัสใบด่างมันส าปะหลังที่มีผลกระทบต่อ
ระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย เพ่ือให้ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในทุกภาคส่วน โดยเฉพาะเกษตรกรได้รับทราบ
ข้อเท็จจริง รวมทั้งวิธีป้องกันดูแลแปลงมันส าปะหลัง การป้องกันการแพร่ระบาดของโรค หรือการท าลายกรณี
แปลงมันส าปะหลังติดโรคแล้ว 

(5) โครงการสัมมนาสร้างความเข้าใจและประชาสัมพันธ์มาตรการช่วยเหลือเกษตรกรผู้ปลูกมันส าปะหลังและ
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ เพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้ โดยจ้างท าวัสดุประชาสัมพันธ์ (เสื้อพร้อมสกรีน
ข้อความ) เสื้อคอกลม (Free Size) พร้อมสกรีนข้อความ จ านวน 1,800 ตัว 

4) พัฒนาและเสริมสร้างศักยภาพสินค้าเกษตร 
(1) โครงการประชาสัมพันธ์ เพ่ือส่งเสริมและสร้างการรับรู้ถึงคุณประโยชน์ของการบริโภคผลิตภัณฑ์น้ านมข้าว 

ผ่านช่องทางต่าง ๆ ได้แก่ จัดท าโลโก้ส าหรับใช้ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่าง ๆ ผลิตหนังโฆษณาความยาวไม่น้อย
กว่า 1 นาที และผลิตวีดีทัศน์ประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์น้ านมข้าว ความยาวไม่น้อยกว่า 6 วินาที เพ่ือ
ใช้ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์ โดยเผยแพร่การประชาสัมพันธ์บน Facebook Ads, Google Display 
Network (GDN), Youtube, ผลิตแบนเนอร์ และจัดท าบทความ 

(2) โครงการรณรงค์บริโภคข้าวสาร Q และข้าวพันธุ์ กข43 ปีการผลิต 2561/62 โดยจัดนิทรรศการรณรงค์การ
บริโภคข้าวพันธุ์ กข43 จัดแสดงคุณประโยชน์ของเครื่องหมาย Q และข้าวพันธุ์ กข43 ณ โรงพยาบาล
ธรรมศาสตร์เฉลิมพระเกียรติ จ.ปทุมธานี เมื่อวันที่ 20 พ.ค. 62 – 25 ก.ค. 62 และออกบูธจัดกิจกรรมชิม
ข้าว Q และข้าว กข43 ในโมเดิร์นเทรดชั้นน า ได้แก่ เดอะมอลล์ Tops บิ๊กซี โลตัส และแม็คโคร 

(3) จัดจ้างที่ปรึกษาด าเนินการศึกษาความต้องการและการบริโภคข้าวไทย สินค้าท่ีแปรรูปจากข้าวในรูปแบบต่างๆ 
รวมทั้งจัดสัมมนาทางวิชาการเพ่ือเผยแพร่ผลการศึกษา 

(4) ประชาสัมพันธ์การบริหารจัดการสินค้าเกษตร (ข้าว ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ และมันส าปะหลัง) ผ่านระบบสื่อสาร
ออนไลน์และโซเซียลมีเดีย ได้แก่ 1. https://www.facebook.com/Dit.AgriTrade  2. Line@Dit-Rice และ 
Line@Dit-Cassava   3. www.youtube.com/บริหารจัดการสินค้าเกษตร กรมการค้าภายใน และ              
4. แอปพลิเคชั่น “ชาวนาไทย”  



ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการด าเนินกิจกรรมต่อเนื่องจากปีงบประมาณ พ.ศ.2561 โดยจัดตลาดนัดข้าวเปลือก การจัด
ประชุมสัมมนาเพื่อชี้แจงนโยบายรัฐบาลที่เกี่ยวข้องกับสินค้าข้าว มันส าปะหลังและข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ เพ่ือให้ความช่วยเหลือเกษตรกร 
การประชาสัมพันธ์โครงการรัฐบาลเพ่ือสร้างความเข้าใจให้เกษตรกร สถาบันเกษตรกร ผู้ประกอบการและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง มี
การจัดท าการประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่าง ๆ เช่น สปอตวิทยุเพ่ือเผยแพร่ทางสถานีวิทยุเครือข่ายทั่วประเทศ จัดท าแผ่นพับ 
โปสเตอร์ และสปอตโมบายยูนิต ทั้งนี้ ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการประชาสัมพันธ์ที่หลากหลายช่องทางมากขึ้น ผ่าน
ระบบสื่อสารออนไลน์และโซเซียลมีเดีย ได้แก่ 1 ) https://www.facebook.com/Dit.AgriTrade  2) Line@Dit-Rice และ 
Line@Dit-Cassava   3) www.youtube.com/บริหารจัดการสินค้าเกษตร กรมการค้าภายใน และ 4) แอปพลิเคชั่น “ชาวนาไทย” 
5) สปอตโทรทัศน์เผยแพร่ผ่านสถานีโทรทัศน์ฟรีทีวีระบบ Digital  เป็นต้น 

ทั้งนี้ สาเหตุต้นทุนรวมต่อหน่วยของปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 เมื่อเทียบกับปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 เพ่ิมขึ้นร้อยละ 72.44 
เนื่องจาก กรมการค้าภายใน มีการเบิกจ่ายงบประมาณประเภทงบกลาง เช่น โครงการชดเชยดอกเบี้ยให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการ
เก็บสต๊อกฯ จ านวน 553,903,076.25 บาท เงินชดเชยส่วนต่างระหว่างต้นทุนการผลิตไฟฟ้าที่ใช้น้ ามันปาล์มดิบเป็นเชื้อเพลิงกับ
รายได้จากการขายกระแสไฟฟ้าให้แก่การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย จ านวน 88,089,953.44 บาท การแปรรูปมันส าปะหลัง
และผลิตภัณฑ์สู่อุตสาหกรรมอาหารเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม จ านวน 9,000,000 บาท เป็นต้น ซึ่งเบิกจ่ายภายใต้รหัสศูนย์ต้นทุน 
1300400034 โดยศูนย์ต้นทุนนี้ประกอบด้วย กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 และ กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2 ท าให้
กิจกรรมที่เป็นของกองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 /กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2  มีค่าใช้จ่ายของงบกลางที่ เพ่ิมขึ้นร่วมกัน
ส่งผลให้กิจกรรมมีสัดส่วนของค่าใช้จ่ายประเภทงบกลางเพ่ิมสูงขึ้นตามที่แสดงในตารางที่ 7 

 

กิจกรรมย่อยท่ี 6  เพ่ิมประสิทธิภาพและมาตรฐานของโรงสีแบบครบวงจร ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการด าเนินการคัดเลือกผู้ประกอบการโรงสี  
โรงสีชุมชนเข้าร่วมโครงการส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตรส าคัญ ในการวางระบบพร้อมทั้งส่งเสริมและสนับสนุนให้โรงสี
และผู้ประกอบการค้าข้าว ได้รับการจัดวางระบบมาตรฐาน GMP และ HACCP จ านวน 50 ราย มีผู้เข้าร่วมโครงการฯ ผ่านการ
รับรองมาตรฐาน จ านวน 45 ราย คิดเป็นร้อยละ 90 ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการด าเนินกิจกรรมต่อเนื่องและมีผู้ผ่านการ
รับรองมาตรฐานเพ่ิมขึ้นจากปีงบประมาณ พ.ศ.2561 จ านวน 12 ราย (ปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 ผู้ผ่านการรับรองมาตรฐาน 
จ านวน 33 ราย) 

ทั้งนี้ สาเหตุต้นทุนรวมต่อหน่วยของปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 เมื่อเทียบกับปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 เพ่ิมขึ้นร้อยละ 49.71 
เนื่องจาก กรมการค้าภายใน มีการเบิกจ่ายงบประมาณประเภทงบกลาง เช่น โครงการชดเชยดอกเบี้ยให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการ



เก็บสต๊อกฯ จ านวน 553,903,076.25 บาท เงินชดเชยส่วนต่างระหว่างต้นทุนการผลิตไฟฟ้าที่ใช้น้ ามันปาล์มดิบเป็นเชื้อเพลิงกับ
รายได้จากการขายกระแสไฟฟ้าให้แก่การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย จ านวน 88,089,953.44 บาท การแปรรูปมันส าปะหลัง
และผลิตภัณฑ์สู่อุตสาหกรรมอาหารเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม จ านวน 9,000,000 บาท เป็นต้น ซึ่งเบิกจ่ายภายใต้รหัสศูนย์ต้นทุน 
1300400034 โดยศูนย์ต้นทุนนี้ประกอบด้วย กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 และ กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2 ท าให้
กิจกรรมที่เป็นของกองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 /กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2  มีค่าใช้จ่ายของงบกลางที่เพ่ิมขึ้นร่วมกัน
ส่งผลให้กิจกรรมมีสัดส่วนของค่าใช้จ่ายประเภทงบกลางเพ่ิมสูงขึ้นตามที่แสดงในตารางที่ 7 

   

กิจกรรมย่อยที่ 7  ก ากับดูแลสินค้าและบริการ (ติดตามสถานการณ์ความเคลื่อนไหวด้านราคาและปริมาณของสินค้า/ ก ากับดูแลราคาสินค้าและ
บริการ) ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีผลการด าเนินงาน ดังนี้ 

1) ก าหนดสินค้าและบริการควบคุม จ านวน 52 รายการ (สินค้า 46 รายการ บริการ 6 รายการ) สินค้าและบริการที่ติดตาม
ดูแล 227 รายการ (สินค้า 205 รายการ บริการ 22 รายการ) โดยมีการติดตามตรวจสอบราคาและสถานการณ์ของสินค้า
อย่างสม่ าเสมอเป็นประจ าทุกวัน ทุกปักษ์ ทุกเดือนเพ่ือคุ้มครองประชาชนผู้บริโภคและมิให้มีการฉวยโอกาสขึ้นราคาเอา
เปรียบผู้บริโภค 

2) ก ากับดูแลราคาสินค้าให้เป็นธรรม และป้องกันไม่ให้มีการฉวยโอกาสในการปรับราคาสินค้าสูงขึ้น รวมทั้งดูแลด้านปริมาณให้
สินค้ามีเพียงพอกับความต้องการ ไม่มีการกักตุน ดังนี้ 

(1) ดูแลราคาต้นทาง (ราคา ณ โรงงาน) ให้สอดคล้องกับต้นทุนและเป็นธรรม โดยแบ่งการก ากับดูแลสินค้าเป็น   
4 กลุ่ม ได้แก่ 1. กลุ่มสินค้าที่ต้องใช้วัตถุดิบน าเข้า  2. กลุ่มสินค้าที่ใช้วัตถุดิบในประเทศเป็นหลัก 3. กลุ่ม
สินค้าท่ีใช้วัตถุดิบทั้งในประเทศและน าเข้า 4. กลุ่มอาหารสด ซึ่งหากจ าเป็นต้องปรับ ราคาจะพิจารณาให้ปรับ
ราคาตามภาระต้นทุนที่เพ่ิมข้ึนจริง 

(2) ดูแลราคากลางทาง (ราคาจ าหน่ายของตัวแทนจ าหน่ายและผู้ค้าส่ง) โดยดูแลราคาจ าหน่ายส่งให้มีการ
เปลี่ยนแปลงสอดคล้องกับราคา ณ โรงงาน (ต้นน้ า) 

(3) ดูแลราคาปลายทาง (ราคาจ าหน่ายปลีก) โดยตรวจสอบติดตามราคาจ าหน่ายปลีกให้สอดคล้องกับต้นทุนการ
ผลิตและก าหนดระดับความส าคัญของสินค้าและบริการที่ต้องติดตามดูแลอย่างใกล้ชิดเป็นประจ าทุกเดือนแบ่ง
ออกเป็น 3 ระดับ ได้แก่ 1. สินค้าท่ีมีความอ่อนไหวพิเศษ ติดตามราคาและภาวะเป็นประจ าทุกวัน Sensitive 
List (SL)  2. สินค้าที่ติดตามภาวะและสถานการณ์อย่างใกล้ชิดเป็นพิเศษ สัปดาห์ละ 2 ครั้ง Priority Watch 
List (PWL)  3. สินค้าท่ีติดตามภาวะและสถานการณ์อย่างใกล้ชิด เป็นประจ าทุกปักษ์ Watch List (WL) 



3) ก าหนดมาตรการในการก ากับดูแลราคา ส าหรับสินค้าและบริการควบคุม เช่น การปรับราคาสูงขึ้นต้องได้รับอนุญาตให้แจ้ง
ปริมาณ สถานที่เก็บ ต้นทุน ค่าใช้จ่าย การห้ามมิให้มีการกักตุน ปฏิเสธการจ าหน่ายและประวิงการจ าหน่าย เป็นต้น 

4) ก าหนดรายการแสดงราคาสินค้าและบริการ ดังนี้ 1. การแสดงราคาและรายละเอียดเกี่ยวกับการจ าหน่ายสินค้าและบริการ 
ผ่านระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์หรือออนไลน์ รวมถึงบอก รายละเอียดของสินค้าให้ชัดเจน เช่น ประเภท ชนิด ลักษณะ
ขนาด น้ าหนักของสินค้า และการเรียกเก็บค่าใช้จ่ายอื่น ๆ หากผู้ใดฝ่าฝืนจะมีความผิดตามมาตรา 28 และมีโทษตามมาตรา 
40 พ.ร.บ.ว่าด้วยราคาสินค้าและบริการ พ.ศ.2542 ระวางโทษปรับไม่เกิน 10,000 บาท  2. การแสดงราคาจ าหน่าย
สินค้าและบริการ จ านวน 290 รายการ (สินค้า 240 รายการ และบริการ 50 รายการ)  3. การแสดงราคารับซื้อสินค้า
เกษตร จ านวน 28 รายการ และ  4. การแสดงราคาสินค้าเกษตรที่ส าคัญ จ านวน 4 รายการ คือ ข้าวเปลือก ข้าวโพดเลี้ยง
สัตว์ ผลปาล์มน้ ามัน และหัวมันส าปะหลังสดตามเปอร์เซ็นต์เชื้อแป้ง 

5) ลดต้นทุนปัจจัยการผลิตนาข้าวและพ้ืนชนิดอ่ืน ๆ ตั้งแต่ 7 มี.ค. – 31 ส.ค.62 ได้แก่  1. ปุ๋ยเคมีในนาข้าวลดราคาจ าหน่าย
ปลีกกระสอบ (50 กก.) ละ 10-50 บาท จ านวน 4 สูตร ได้แก่ สูตร 46-0-0 (ยูเรีย) สูตร 16-8-8 สูตร 16-16-8 และ
สูตร 15-15-15  2. ปุ๋ยเคมีพืชชนิดอ่ืน ได้แก่ ปาล์มน้ ามัน ยางพารา ผลไม้ เป็นต้น จ านวน 33 สูตร ลดลงกระสอบละ 
10-30 บาท 

6) มาตรการดูแลราคายาเวชภัณฑ์ และค่าบริการทางการแพทย์ และบริการอ่ืนของสถานพยาบาลตามประกาศ กกร. ฉบับที่ 
42 พ.ศ. 2562 เรื่อง การแจ้งราคา การก าหนดหลักเกณฑ์ เงื่อนไขเกี่ยวกับการจ าหน่ายยารักษาโรค เวชภัณฑ์ ค่าบริการ
รักษาพยาบาล บริการทางการแพทย์ และบริการอื่นของสถานพยาบาล ลงวันที่ 4 ก.ค. 62 

7) การพิจารณาราคาน้ ามันพืชบริโภค โดยจัดท าการค านวณโครงสร้างราคาน้ ามันปาล์มและน้ ามันถั่วเหลือง เพ่ือใช้ เป็นเกณฑ์
ราคาจ าหน่ายที่ควรจะเป็น ให้สะท้อนถึงต้นทุนที่แท้จริงและสถานการณ์ปัจจุบันโดยราคาน้ ามันปาล์มและน้ ามันถั่วเหลือง
บรรจุขวด 1 ลิตร จะผันแปรขึ้นลงตามราคาวัตถุดิบ ผลพลอยได้และค่าใช้จ่ายในต้นทุนที่แท้จริง ดังนี้  

(1) ก าหนดโครงสร้างการค านวณราคาประมาณการของน้ ามันปาล์ม จากราคาผลปาล์ม (อัตราน้ ามัน 18%) ราคา
น้ ามันปาล์มดิบ ณ หน้าโรงสกัดฯ (ไม่รวมค่าขนส่ง) บาท/กก. ค านวณเป็นราคาจ าหน่ายปลีกน้ ามันปาล์มบรรจุ
ขวด 1 ลิตร (รวมภาษีมูลค่าเพ่ิม) บาท/ขวด 

(2) ก าหนดโครงสร้างการค านวณราคาประมาณการของน้ ามันถั่วเหลือง จากราคาเมล็ดถั่วเหลืองน าเข้าเป็นราคา
จ าหน่ายปลีกน้ ามันถั่วเหลืองบรรจุขวด 1 ลิตร (รวมภาษีมูลค่าเพ่ิม) บาท/ขวด 

8) จัดประชุมประเมินสถานการณ์และเตรียมความพร้อมในการแก้ปัญหาสินค้าและบริการ 



  กองจัดระบบราคาและปริมาณสินค้า มีหน้าทีก่ ากับดูแลสินค้าและบริการ (ติดตามสถานการณ์ความเคลื่อนไหวด้านราคาและปริมาณ
ของสินค้า) ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 เมื่อเปรียบเทียบกับปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 มีต้นทุนรวมต่อหน่วยลดลงร้อยละ 31.37
เนื่องจาก ได้รับจัดสรรงบประมาณปี พ.ศ. 2562 จ านวน 3,110,000 บาท ลดลงจากปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 (ปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2561 ได้รับจัดสรรฯ จ านวน 5,865,000 บาท) นอกจากการปฏิบัติงานประจ าตามภาระงานของกองฯ แล้วในปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2562 ยังได้รับมอบภาระงานเร่งด่วนในเรื่องของมาตรการดูแลราคายาเวชภัณฑ์ และค่าบริการทางการแพทย์ และบริการอ่ืน
ของสถานพยาบาลตามประกาศ กกร. ฉบับที่ 42 พ.ศ. 2562 เรื่อง การแจ้งราคา การก าหนดหลักเกณฑ์ เงื่อนไขเกี่ยวกับการ
จ าหน่ายยารักษาโรค เวชภัณฑ์ ค่าบริการรักษาพยาบาล บริการทางการแพทย์ และบริการอ่ืนของสถานพยาบาล ลงวันที่ 4 ก.ค. 
62 เพ่ือก าหนดมาตรการในการก ากับดูแลราคาและค่าบริการให้เกิดความเป็นธรรมแก่ผู้บริโภค 

 

กิจกรรมย่อยที่ 16, 19 

  กิจกรรมย่อยที่ 16 การผลักดันและขยายช่องทางการตลาดสินค้าเกษตร / ส่งเสริมการจ าหน่ายสินค้าเกษตร และ กิจกรรมย่อยที่ 
19 ขยายตลาดรองรับผลผลิตสินค้าเกษตร (เนื้อหมู/ไก่/ไข่/ผัก/ผลไม้) มีผลการด าเนินงานภายใต้โครงการการเชื่อมโยงและส่งเสริม/
พัฒนาตลาดสินค้าเกษตร ดังนี้  

1) การผลักดันและขยายช่องทางการตลาด 
(1) จัดท าโครงการจ าหน่ายไข่ไก่ผ่านร้านธงฟ้าประชารัฐต้นรับปีใหม่ 2562 โดยด าเนินการจัดหาผลิตไข่ไก่จากเกษตรกร/

ฟาร์มผลิตไข่ไก่ในจังหวัด/จังหวัดใกล้เคียง เพ่ือให้จ าหน่ายไข่ไก่ตามโครงการฯ จ านวน 15 ล้านฟอง โดยน ามาบรรจุ
กล่องกระดาษกล่องละ 10 ฟอง จ าหน่ายกล่องละ 20 บาท ที่มีสัญลักษณ์ “ธงฟ้าประชารัฐ” รวมทั้งสิ้น 1.5 ล้าน
กล่อง ในสถานีบริการน้ ามันบางจาก 156 แห่ง และสถานีบริการน้ ามัน ปตท. 

(2) การลงนามบันทึกความเข้าใจ (MOU) การส่งเสริมการบริโภคและเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายผลไม้เมื่อวันที่ 13 ก.ค. 62 
ณ ห้องฉลาดลบเลอสรรค์ ชั้น 4 ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยกรมฯ ร่วมกับภาครัฐและภาคเอกชน ก าหนดให้
ผู้โดยสารสามารถน าผลไม้ขึ้นเครื่องได้ ในระยะเวลา 3 เดือน ได้แก่ มังคุด เงาะ ลองกอง และผลไม้สดอ่ืน ๆ ส าหรับ
สารการบิน 4 บริษัท ที่ให้บริการ ประกอบด้วย สายการบินไทยมาย สายการบินนกแอร์ สายการบินแอร์เอเชียและสาย
การบินบางกอกแอร์เวย์ 



(3) จัดกิจกรรมจับคู่เจรจาธุรกิจ (Business Matching) เมื่อวันที่ 29 ส.ค. 62 ได้มีการเปิดกิจกรรมจับคู่เจรจาธุรกิจ
ระหว่างผู้ประกอบการน าเข้าผลไม้จากประเทศ กัมพูชากับกลุ่มเกษตรกร สถาบันเกษตรกร และผู้ประกอบการค้าผลไม้
ไทย ณ กรุงพนมเปญ ประเทศกัมพูชา  

(4) จัดกิจกรรมส่งเสริมและเชื่อมโยงการจ าหน่ายผลไม้ผ่านเครือข่ายภูมิภาคสู่ตลาดโลก งาน “ลองกองไทยเชื่อมไทย เชื่อม
โลก” เมื่อวันที่ 30 ส.ค. – 1 ก.ย. 62 ณ ตลาดน้ าคลองแห จ.สงขลา และจัดพิธีลงนามบันทึกความเข้าใจ (MOU) การ
บริหารจัดการด้านการตลาดเพ่ือรองรับผลไม้ปี 2562 ระหว่างสถาบันเกษตรกรและกลุ่มเกษตรกร 5 จังหวัดชายแดน
ใต้ กับห้างค้าปลีกขนาดใหญ่ คือ Tops, The Mall, Big C, Lotus, Marko และตลาดไท  เพ่ือเป็นการช่วยเหลือ
เกษตรกรกระจาย ผลผลิตออกสู่ตลาดและผู้บริโภค 

2) ติดตามสถานการณ์สินค้าเกษตรส าคัญ  

(1) ติดตามความเคลื่อนไหวของราคาปาล์มน้ ามันและน้ ามันปาล์มทุกวัน และเผยแพร่ทาง Internet ทางเว็บไซด์   
www.dit.go.th : สินค้าเกษตร >> ปาล์มน้ ามัน เป็นประจ าทุกวัน 

(2) ติดตามสถานการณ์ราคาจ าหน่ายสุกรอย่างใกล้ชิด เนื่องจากการระบาดของโรคอหิวาต์แอฟริกาในสุกรของต่างประเทศ 
ส่งผลให้การส่งออกของไทยสุกรขยายตัว ซึ่งอาจท าให้ผลผลิตในประเทศลดลงและระดับราคาปรับตัวสูงขึ้นกระทบ
ผู้บริโภค ทั้งนี้ สมาคมผู้เลี้ยงสุกรแห่งชาติได้ให้ความร่วมมือในการรักษาระดับราคาจ าหน่ายสุกรมีชีวิต (หน้าฟาร์ม) ไม่
เกิน 75 บาท/กก. 

(3) จัดระบบการค้าสินค้าถ่ัวเหลือง เพ่ือติดตาม รวบรวมและจัดท าสถิติการรายงานปริมาณเมล็ดถั่วเหลืองและกากถ่ัวเหลือง
ที่ผลิตจากเมล็ดในประเทศของกลุ่มโรงงานสกัดน้ ามันถั่วเหลือง และผู้น าเข้ากากถั่วเหลืองโดยให้รายงานกรมการค้า
ภายในทราบ ภายในวันที่ 10 ของเดือนถัดไป ผลการด าเนินงาน : เดือน ม.ค.62 - ก.ย.62 ภาคอุตสาหกรรมมีวัตถุดิบ 
(เมล็ดถั่วเหลืองและกากถั่วเหลือง) เพียงพอกับความต้องการใช้ โดยมีปริมาณกากถั่วเหลืองรวมทั้งสิ้น 367,181 ตัน 
(แยกเป็นกากถั่วเหลืองที่ผลิตจากเมล็ดถั่วเหลืองในประเทศ จ านวน 4,678 ตัน และกากถั่วเหลืองที่ผลิตจากเมล็ดถั่ว
เหลืองน าเข้า 362,503 ตัน) และมีการน าเข้าเมล็ดถั่วเหลืองโดยกลุ่มโรงงานสกัดฯ รวมจ านวน 2,216,941 ตัน 

(4) จัดส่งเจ้าหน้าที่ออกตรวจสอบการขนย้ายกระเทียมน าเข้าที่มีการขนเข้า - ออก ทั้งทางบกและทะเลในพ้ืนที่ 52 จังหวัด 
และจัดท าข้อมูลราคาสินค้ากระเทียมที่กรมฯ ก าหนด โดยประสานส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ (สคต.) เพ่ือ
รวบรวมข้อมูลราคาสินค้ากระเทียมจากแหล่งผลิตประเทศจีน จากส านักงานพาณิชย์ในต่างประเทศ ณ กรุงปักกิ่ง 



(5) ติดตามสถานการณ์ผลผลิตสับปะรดในปี 2562 ปริมาณ 1.772 ล้านตัน อาจท าให้สับปะรดเกิดปัญหาราคาตกต่ าช่วง
ที่ผลผลิตออกสู่ตลาดมากในช่วงปลายปี ช่วงเดือน ต.ค. - ธ.ค. จึงได้ประสานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เพ่ือเชื่อมโยงการ
กระจายสับปะรดโรงงานส่วนเกินใน จ.ประจวบคีรีขันธ์ 

ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการด าเนินกิจกรรมต่อเนื่องจากปีงบประมาณ พ.ศ.2561 และมีการเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายไข่ไก่
ผ่านร้านธงฟ้าประชารัฐ การจ าหน่ายโดยน ามาบรรจุกล่องกระดาษที่มีสัญลักษณ์ “ธงฟ้าประชารัฐ” ในสถานีบริการน้ ามันบางจาก 
และสถานีบริการน้ ามัน ปตท.  มีการลงนามบันทึกความเข้าใจ (MOU) เพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายผลไม้ โดยให้ผู้โดยสารสามารถน า
ผลไม้ขึ้นเครื่องได้ ในระยะเวลา 3 เดือน ส าหรับสายการบิน 4 บริษัท ประกอบด้วย สายการบินไทยสมาย สายการบินนกแอร์ สาย
การบินแอร์เอเชีย และสายการบินบางกอกแอร์เวย์ ตามรายละเอียดข้างต้น เป็นผลให้มีค่าใช้จ่ายในการด าเนินงานที่เพ่ิมข้ึน  

ทั้งนี้ สาเหตุต้นทุนรวมต่อหน่วยของปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 เมื่อเทียบกับปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 โดยกิจกรรมย่อยที่ 16 
เพ่ิมขึ้นร้อยละ 64.71 และกิจกรรมย่อยที่ 19 เพ่ิมขึ้นร้อยละ 35.77  เนื่องจาก กรมการค้าภายใน มีการเบิกจ่ายงบประมาณ
ประเภทงบกลาง เช่น โครงการชดเชยดอกเบี้ยให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต๊อกฯ จ านวน 553,903,076.25 บาท เงิน
ชดเชยส่วนต่างระหว่างต้นทุนการผลิตไฟฟ้าที่ใช้น้ ามันปาล์มดิบเป็นเชื้อเพลิงกับรายได้จากการขายกระแสไฟฟ้าให้แก่การไฟฟ้าฝ่าย
ผลิตแห่งประเทศไทย จ านวน 88,089,953.44 บาท การแปรรูปมันส าปะหลังและผลิตภัณฑ์สู่อุตสาหกรรมอาหารเพ่ือสร้าง
มูลค่าเพ่ิม จ านวน 9,000,000 บาท เป็นต้น ซึ่งเบิกจ่ายภายใต้รหัสศูนย์ต้นทุน 1300400034 โดยศูนย์ต้นทุนนี้ประกอบด้วย 
กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 และ กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2 ท าให้กิจกรรมที่เป็นของกองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 
1 /กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2  มีค่าใช้จ่ายของงบกลางที่เพ่ิมขึ้นร่วมกันส่งผลให้กิจกรรมมีสัดส่วนของค่าใช้จ่ายประเภทงบ
กลางเพ่ิมสูงขึ้นตามท่ีแสดงในตารางที่ 7 

 

กิจกรรมย่อยที่ 17  จัดประกวดข้าวหอมมะลิแห่งประเทศไทย และจัดประกวดข้าวตราคุณภาพ 32 จังหวัด  ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีผลการ
ด าเนินงาน ดังนี้ 

1) จัดงานประกวดข้าวหอมมะลิของประเทศไทย ปีการเพาะปลูก 2561/62 และจัดประกวดข้าวตราคุณภาพประจ าปี 2562 
เพ่ือให้เกษตรกรและผู้ประกอบการข้าวถุงมีการพัฒนากระบวนการผลิตให้มีคุณภาพดี ตรงความต้องการของตลาดและสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าข้าว โดยมีการมอบรางวัลให้กับผู้ชนะการประกวดข้าวหอมมะละจ านวน 8 ราย (เกษตรกร 5 ราย 
และกลุ่มเกษตร/สหกรณ์การเกษตร 3 ราย) และผู้ประกอบการข้าวถุง จ านวน 9 ราย  รวมทั้งสิ้น 17 ราย เมื่อวันที่        
19 มิ.ย. 62 ที่กระทรวงพาณิชย์ 



2) จัดท าหนังสือที่ระลึกการประกวดข้าวหอมมะลิ ข้าวตราคุณภาพดีเด่น และข้าวหอมมะลิบรรจุถุงรูปพนมมือ ปีงบประมาณ 
2562 เพื่อประชาสัมพันธ์เผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร จ านวน 1,100 เล่ม แบ่งเป็น (1) ส่งมอบให้แก่กรมการค้าภายใน จ านวน 
450 เล่ม  (2) ให้แก่หน่วยงานสังกัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ส านักงานพาณิชย์จังหวัดทั่วประเทศ วิทยาลัยเกษตรและ
เทคโนโลยี และสถาบันอุดมศึกษาในประเทศไทยที่มีการเปิดสอนเกี่ยวกับด้านการเกษตร จ านวน 650 เล่ม 

โครงการจัดประกวดข้าวหอมมะลิแห่งประเทศไทย เป็นโครงการต่อเนื่องจากปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 วัตถุประสงค์เพ่ือคัดเลือก
และส่งเสริมเกษตรกรและผู้ประกอบการข้าวถุงให้มีการพัฒนากระบวนการผลิตที่มีคุณภาพดี ตรงตามความต้องการของตลาดและ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าข้าว 

ทั้งนี้ สาเหตุต้นทุนรวมต่อหน่วยของปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 เมื่อเทียบกับปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 เพ่ิมขึ้นร้อยละ 79.89  
เนื่องจาก กรมการค้าภายใน มีการเบิกจ่ายงบประมาณประเภทงบกลาง เช่น โครงการชดเชยดอกเบี้ยให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการ
เก็บสต๊อกฯ จ านวน 553,903,076.25 บาท เงินชดเชยส่วนต่างระหว่างต้นทุนการผลิตไฟฟ้าที่ใช้น้ ามันปาล์มดิบเป็นเชื้อเพลิงกับ
รายได้จากการขายกระแสไฟฟ้าให้แก่การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย จ านวน 88,089,953.44 บาท การแปรรูปมันส าปะหลัง
และผลิตภัณฑ์สู่อุตสาหกรรมอาหารเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม จ านวน 9,000,000 บาท เป็นต้น ซึ่งเบิกจ่ายภายใต้รหัส ศูนย์ต้นทุน 
1300400034 โดยศูนย์ต้นทุนนี้ประกอบด้วย กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 และ กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2 ท าให้
กิจกรรมที่เป็นของกองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 /กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2  มีค่าใช้จ่ายของงบกลางที่เพ่ิมขึ้นร่วมกัน
ส่งผลให้กิจกรรมมีสัดส่วนของค่าใช้จ่ายประเภทงบกลางเพ่ิมสูงขึ้นตามที่แสดงในตารางที่ 7 

 

กิจกรรมย่อยที่ 18  การจัดประชุมคณะกรรมการฯ ข้าว มันฯ ข้าวโพดฯ (คชจ.มาตรการแก้ไขปัญหาสินค้าเกษตร) ในปีงบประมาณ พ.ศ.2562 มีการจัด
ประชุมคณะกรรมการ คณะอนุกรรมการ คณะท างานและอ่ืน ๆ ในสินค้าข้าว มันส าปะหลัง และข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ระดับจังหวัด เพ่ือ
แก้ไขปัญหาและช่วยบรรเทาความเดือนร้อนให้แก่เกษตรกร จ านวน 96 ครั้ง หรือคิดเป็นร้อยละ 48  โครงการนี้ เป็นโครงการ
ต่อเนื่องจากปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 เพ่ือสร้างความเข้าใจในปัญหาของสินค้าเกษตรส าคัญ พร้ อมทั้งก าหนดแนวทางการแก้ไข
ปัญหาและช่วยบรรเทาความเดือนร้อนให้แก่เกษตรกร 

ทั้งนี้ สาเหตุต้นทุนรวมต่อหน่วยของปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 เมื่อเทียบกับปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 เพ่ิมขึ้นร้อยละ 59.07  
เนื่องจาก กรมการค้าภายใน มีการเบิกจ่ายงบประมาณประเภทงบกลาง เช่น โครงการชดเชยดอกเบี้ยให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการ
เก็บสต๊อกฯ จ านวน 553,903,076.25 บาท เงินชดเชยส่วนต่างระหว่างต้นทุนการผลิตไฟฟ้าที่ใช้น้ ามันปาล์มดิบเป็นเชื้อเพลิงกับ
รายได้จากการขายกระแสไฟฟ้าให้แก่การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย จ านวน 88,089,953.44 บาท การแปรรูปมันส าปะหลัง



และผลิตภัณฑ์สู่อุตสาหกรรมอาหารเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม จ านวน 9,000,000 บาท เป็นต้น ซึ่งเบิกจ่ายภายใต้รหัสศูนย์ต้นทุน 
1300400034 โดยศูนย์ต้นทุนนี้ประกอบด้วย กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 และ กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2 ท าให้
กิจกรรมที่เป็นของกองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 /กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2  มีค่าใช้จ่ายของงบกลางที่เพ่ิ มขึ้นร่วมกัน
ส่งผลให้กิจกรรมมีสัดส่วนของค่าใช้จ่ายประเภทงบกลางเพ่ิมสูงขึ้นตามที่แสดงในตารางที่ 7 

 

กิจกรรมย่อยที่ 20   พัฒนาตลาดรูปแบบต่าง ๆ และขยายช่องทางการจ าหน่ายสินค้าเกษตร / พัฒนาเครือข่ายข้อมูลการตลาดเชิงพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
/ เชื่อมโยงเครือข่ายผู้ประกอบการและเกษตรกรในระบบตลาดข้อตกลงและผลักดันการใช้สัญญาข้อตกลงมาตรฐานของกรมการค้า
ภายใน / ผลักดันให้เกิดการซื้อขายและส่งเสริมการจัดชั้นคุณภาพสินค้าในตลาดกลางที่อยู่ในความส่งเสริมของกรม ในปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2562 มีผลการด าเนินงาน ดังนี้  

            1)  ติดตามประเมินผลการด าเนินงานตลาดในความส่งเสริมของกรมฯ เพ่ือรับทราบปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะในการ
ด าเนินงานของตลาดสด ตลาดชุมชน และตลาดรูปแบบต่าง ๆ ให้เป็นแหล่งรองรับผลผลิตจากเกษตรกรและเป็นแหล่ง
กระจายสินค้าอุปโภค สร้างความเชื่อมั่นให้ผู้บริโภค โดยมุ่งเน้นให้มีการปิดป้ายแสดงราคาจ าหน่ายสินค้า จ าหน่ายสินค้าใน
ราคาเป็นธรรม และเครื่องชั่งมีความเท่ียงตรง ปัจจุบันมีตลาดสดในความส่งเสริมของกรม จ านวน 377 แห่ง 

2)  พัฒนาเครือข่ายข้อมูลการตลาดเชิงพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ เพ่ือให้เกษตรกร กลุ่มเกษตรกร กลุ่มวิสาหกิ จชุมชน สหกรณ์ 
สหกรณ์การเกษตร ผู้ประกอบการคลังสินค้า ไซโล และห้องเย็น และผู้เกี่ยวข้องได้รับรู้ระบบตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
และเข้ามาซื้อขายสินค้าในระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ผ่านเว็บไซต์ http://mwsc.ditgo.th โดยด าเนินการ ดังนี้ 

(1)  จัดอบรมเกษตรกรผู้ประกอบการสินค้าเกษตรและผู้เกี่ยวข้อง โดยอบรมเชิงปฏิบัติการส่งเสริมพัฒนาเครือข่าย 
การตลาดเชิงพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (ตลาดสินค้าเกษตรออนไลน์) จ านวน 4 ครั้ง ที่จังหวัดแม่ฮ่องสอน สมุทรสาคร 
ภูเก็ต บุรีรัมย์ มีผู้เข้ารับการอบรม จ านวน 188 คน 

(2)  ให้ค าปรึกษาและน ากลุ่มเป้าหมายเกี่ยวกับการเข้าใช้ประโยชน์ตลาดเชิงพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ในการเสนอซื้อและ
ขายสินค้าเกษตร ผ่านระบบฐานข้อมูลระบบตลาดและเครื่องมือทางการตลาดของกรมการค้าภายใน จ านวน 2 ครั้ง 
มีผู้เข้ารับการอบรม จ านวน 90 คน ครั้งที่ 1 ที่ จ.พระนครศรีอยุธยา จ.อ่างทอง จ.ปทุมธานี เมื่อวันที่ 25 – 26 
เม.ย. 62 และครั้งที่ 2  จ.นครปฐม จ.ราชบุรี และจ.สุพรรณบุรี เมื่อวันที่ 1 – 3 พ.ค. 62 



(3)  จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์การใช้ประโยชน์จากระบบตลาดเชิงพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ท าให้กลุ่มเป้าหมายได้ทราบถึงการ
ใช้ประโยชน์จากระบบตลาดเชิงพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์เพ่ิมขึ้น จ านวน 3 สื่อ ได้แก่ 1. จัดท า Motion วีดีโอคลิป 
“ตลาดสินค้าเกษตรออนไลน์ http://agrimark.dit.go.th เผยแพร่สาธารณะทาง You Tube จ านวน 1 คลิป         
2. จัดท าแผ่นพับ จ านวน 1,000 แผ่น และ 3. จัดท ากระเป๋าสะพายหลังใส่เอกสาร สกรีนหรือปัก “แบบ” ตลาด
สินค้าเกษตรออนไลน์ จ านวน 250 ใบ  

3)  เชื่อมโยงเครือข่ายผู้ประกอบการและเกษตรกรในระบบตลาดข้อตกลงและผลักดันการใช้สัญญาข้อตกลงมาตรฐานของ
กรมการค้าภายใน 

      (1)  การจัดประชุมเจรจาเชื่อมโยงการซื้อขายผ่านตลาดข้อตกลง โดยใช้สัญญาข้อตกลงมาตรฐานของกรมการค้าภายใน  
จ านวน 13 ครั้ง มีผู้เข้ารับการอบรม 493 คน ดังนี้  1. ส้มสีทอง ล าไย เงาะ กาแฟ เมื่อวันที่ 20 ธ.ค.61 จ.น่าน  
2. หอมแดง เมื่อวันที่ 23 ม.ค. 62 จ.ศรีสะเกษ  3. กระเทียม เมื่อวันที่ 21 ก.พ. 62 จ.เชียงใหม่  4. ผลไม้ เมื่อ
วันที่ 7 มี.ค. 62 จ.ตราด  5. กระเทียม จ.นนทุบรี  6. กระเทียม เมื่อวันที่ 19 มี.ค. 62 จ.ปทุมธานี  7. กระเทียม 
เมื่อวันที่ 18 – 19 เม.ย. 62 จ.เชียงใหม่  8. ล าไย/ลิ้นจี่ เมื่อวันที่ 25 – 26 เม.ย. 62 จ.ล าพูน  9. สินค้ากุ้ง เมื่อ
วันที่ 23 พ.ค. 62 จ.สุราษฎร์ธานี  10. ผลไม้ เมื่อวันที่ 6 มิ.ย. 62 จ.นครศรีธรรมราช  11. สินค้าชุมชน เมื่อวันที่ 
4 ก.ค. 62 จ.ภูเก็ต  12. มะเขือเทศ เมื่อวันที่ 8 ส.ค. 62 จ.เชียงใหม่ และ 13. ลองกอง เมื่อวันที่ 31 ส.ค. 62   
จ.สงขลา  

(2)  จัดอบรมการใช้สัญญาข้อตกลงมาตรฐานของกรมการค้าภายใน โดยจัดอบรมเพ่ือให้ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับก ารใช้
ประโยชน์จากตลาดข้อตกลง โดยสัญญาข้อตกลงตามมาตรฐานของกรมการค้าภายในและพัฒนาผลผลิตให้ได้คุณภาพ
ตามความต้องการของตลาดให้แก่เกษตรกร กลุ่มเกษตรกร ผู้ประกอบการและผู้เกี่ยวข้องจ านวน 3 ครั้ง ที่ จ.เชียงใหม่ 
จ.นครศรีธรรมราช จ.ภูเก็ต มีผู้เข้ารับการอบรม 188 คน 

(3)  ส่งเสริมการซื้อขายในระบบตลาดข้อตกลง ผลักดันให้มีการใช้สัญญาข้อตกลงมาตรฐานของกรมการค้าภายใน โดย
เชื่อมโยงเกษตรกรและผู้ประกอบการได้มีการท าสัญญาข้อตกลงซื้อขายสินค้าเกษตรจ านวน 19 สินค้า ได้แก่            
1. ส้มเขียวหวานปลอดสารพิษพันธุ์สีทอง 2. ล าไย 3. เงาะ 4. หอมแดง 5. กระเทียม 6. ทุเรียน 7.มังคุด  8. ลองกอง 
9. สับปะรด 10. สละ 11. ลิ้นจี่ 12. กุ้ง 13. มะละกอฮอนแลนด์ 14. อาหารส าเร็จรูป 15. ของใช้  (ยาสีฟัน 
สมุนไพร น้ ามันเหลือง ยาสระผม รองเท้ายางพารา) 16. เครื่องดื่ม(น้ าสมุนไพรส้มควาย) 17. ผลิตภัณฑ์นม(ท๊อฟฟ่ีนม
อัดเม็ด) 18.มะเขือเทศ 19.พริกหวาน รวม 102 สัญญา ปริมาณ 17,652.237 ตัน มูลค่ารวม 729.252 ล้านบาท 



เมื่อเปรียบเทียบกับปีฐาน (ปี 2553 ปริมาณสินค้าเป้าหมายที่มีการเชื่อมโยงซื้อขายผ่านตลาดข้อตกลงเท่ากับ 
6,318.87 ตัน) เพ่ิมข้ึน 11,335.367 ตัน หรือคิดเป็นร้อยละ 179.446 

             4)  ผลักดันให้เกิดการซื้อขายและส่งเสริมการจัดชั้นคุณภาพสินค้าในตลาดกลางที่อยู่ในความส่งเสริมของกรมฯ ปัจจุบันมีตลาด
กลางสินค้าเกษตรในความส่งเสริมของกรมการค้าภายใน รวม 56 แห่ง ใน 32 จังหวัดทั่วประเทศ (ตลาดกลางข้าวและพืช
ไร่ 30 แห่ง ตลาดกลางผักและผลไม้ 20 แห่ง ตลาดกลางสัตว์น้ าและผลิตภัณฑ์ที่แปรสภาพมาจากสัตว์น้ า 4 แห่ง ตลาด
กลางปลาสวยงามและสัตว์เลี้ยง 1 แห่ง และตลาดกลางดอกไม้และไม้ดอกไม้ประดับ 1 แห่ง) 

   5)  เสริมสร้างศักยภาพตลาดริมทาง โดยส่งเสริม ยกระดับ ปรับโฉมตลาดประเภทผักผลไม้ประจ าท้องถิ่น อาหารและของฝาก 
ของที่ระลึก ให้เป็นตลาดริมทางที่เป็นสถานที่น่าแวะซื้อสินค้า เพ่ือช่วยสร้างอาชีพสร้ารายได้ และกระตุ้นให้มีการใช้จ่ายเงิน
กระจายสู่เศรษฐกิจท้องถิ่น จ านวน 5 แห่ง และประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อ ได้แก่ 1. หนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ประชาชาติ
ธุรกิจ ข่าวสด  2. วิทยุ FM 95.0/96.5/99.0  3. ทีวีช่อง 28(3SD)/ช่อง 30(ช่อง 9)  4. You Tube ช่อง 23 ช่อง 35        
5. You Tube “ตลาดริมทาง Channel”  6. Facebook “ตลาดริมทาง” โดยแบ่งเป็น 2 กลุ่ม ดังนี้ กลุ่มที่ 1 ตลาดริมทาง
ประเภทผักผลไม้ประจ าถิ่น จ านวน 3 แห่ง ได้แก่ (1) ตลาดศูนย์ผลไม้เขาใหญ่ อ.ปากช่อง จ.นครราชสีมา  (2) ตลาดชุมชน
พ่อตาหินช้าง อ.ท่าแซะ จ.ชุมพร  (3) ตลาดมอกกล้วยไข่ อ.เมือง จ.ก าแพงเพชร  กลุ่มที่ 2 ตลาดริมทางประเภทอาหารและ
ของฝากที่ระลึก จ านวน 2 แห่ง ได้แก่ (4) ตลาดผลไม้หนองชะอม อ.เมือง จ.ปราจีนบุรี (5) ตลาดลานค้าชุมชนห้วยเดื่อ     
จ.หนองบัวล าภู 

   6)  การจัดงานตลาดเฉพาะสินค้า (Magnet Market) ครั้งที่ 1 – 4 ที่ จ.กรุงเทพมหานคร จ.ชลบุรี จ.เชียงใหม่ จ.สงขลา และ
กิจกรรมส่งเสริมการตลาดและการบริโภคผลไม้ไทย “ผลไม้ไทยอร่อยที่สุดโนโลก” (Thailand Fruit Festival 2019 : The 
World’s Most Delicious Fruits Fair) ณ ศูนย์การค้าเซ็นทรัลเวิลด์  กทม. เ พ่ือส่ง เสริมรณรงค์การบริ โภคและ
ประชาสัมพันธ์สินค้า โดยเฉพาะผลไม้ไทยให้เป็นที่รู้จักในหมู่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติรวมถึงเป็นการเพ่ิมช่องทางจ าหน่าย
สินค้าให้กับเกษตรกร โดยก าหนดจัดกิจกรรมจ านวน 5 ครั้ง มีผู้เข้าร่วมงานรวมทั้งสิ้น 101,621 คน และมูลค่าการ
จ าหน่ายรวมทั้งสิ้น 45,709,709 บาท 

   7)  จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์สนับสนุนการด าเนินโครงการตลาดชุมชนเพ่ือธุรกิจท้องถิ่น “ตลาดประชารัฐต้องชม” ในรูปแบบ
ป้ายแสดงราคา จ านวนไม่น้อยกว่า 14,000 อัน เพ่ือให้ผู้ประกอบการตลาดมีการปิดป้ายแสดงราคา ผู้บริโภคได้ตรวจสอบ
ราคาก่อนตัดสินใจ ซื้อสินค้า และลดปัญหาการเอารัดเอาเปรียบจากผู้ค้า และประชาสัมพันธ์การส่งเสริมตลาดในภูมิภาค
ผ่านเครือข่ายสื่อแบบบูรณาการ “ตลาดต้องแชร์” ผ่านสถานีโทรทัศน์ช่อง 7 จ านวน 10 ตอน 



ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการด าเนินกิจกรรมต่อเนื่องจากปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 เช่น 1) การเชื่อมโยงเครือข่าย
ผู้ประกอบการการและเกษตรกรในระบบตลาดข้อตกลงและผลักดันการใช้สัญญาข้อตกลงมาตรฐานของกรมการค้าภายใน           
2) การจัดอบรมเพ่ือให้ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการใช้ประโยชน์จากตลาดข้อตกลง 3) ผลักดันให้เกิดการซื้อขายและส่งเสริมการ
จัดชั้นคุณภาพสินค้าในตลาดกลางที่อยู่ในความส่งเสริมของกรมการค้าภายใน 4) การติดตามประเมินผลการด าเนินงานตลาดในควา
ส่งเสริมของกรมฯ เป็นต้น ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการด าเนินกิจกรรมเพ่ิมขึ้น ดังนี้ 1) พัฒนาเครือข่ายข้อมูลการตลาดเชิง
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์เพ่ือให้เกษตรกร กลุ่มเกษตรกร กลุ่มวิสาหกิจชุมชน สหกรณ์ สหกรณ์การเกษตร ผู้ประกอบการคลังสินค้า 
ไซโล และห้องเย็น และผู้เกี่ยวข้องได้รับรู้ระบบตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ และเข้ามาซื้อขายสินค้าในระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
ผ่านเว็บไซต์ http://mwsc.ditgo.th 2) จัดอบรมเชิงปฏิบัติการส่งเสริมพัฒนาเครือข่าย การตลาดเชิงพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (ตลาด
สินค้าเกษตรออนไลน์)  3) การจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์การใช้ประโยชน์จากระบบตลาดเชิงพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ท าให้มีค่าใช้จ่ายที่
เพ่ิมขึ้น อีกทั้ง กองส่งเสริมและบริหารระบบตลาด มีการเบิกจ่ายงบประมาณประเภทงบกลาง โครงการส่งเสริมตลาดกลาง - ตลาด
ชุมชนประชารัฐเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจภูมิภาค จ านวน 91,088,000 บาท ท าให้กิจกรรมต่าง ๆ ของกองฯ ที่เบิกจ่ายภายใต้ศูนย์
ต้นทุน 1300400006 มีการรับรู้ค่าใช้จ่ายปันส่วนร่วมกัน เป็นผลให้ต้นทุนรวมต่อหน่วยของปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 เมื่อ
เปรียบเทียบกับปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 เพิ่มข้ึนร้อยละ 40.11 

 

กิจกรรมย่อยท่ี 21   ยกระดับประสิทธิภาพการบริหารจัดการโลจิสติกส์ให้เข้ากับกิจการคลังสินค้า ไซโลและห้องเย็น รวมทั้งตลาดเพ่ือเป็นจุดพักและ
กระจายสินค้า / การจัดตั้งศูนย์รวบรวม และกระจายสินค้า ณ จุดที่เป็นประตูการค้า  ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีผลการ
ด าเนินงาน ดังนี้ 

  1)  ยกระดับประสิทธิภาพการบริหารจัดการโลจิสติกส์ให้เข้ากับกิจการคลังสินค้า ไซโลและห้องเย็น รวมทั้งตลาดเพื่อเป็นจุดพัก
และกระจายสินค้า โดยด าเนินการ ดังนี้ 

(1)  ตรวจเยี่ยมติดตามผลการด าเนินงานและให้ค าแนะน าเกี่ยวกับมาตรฐานด้านการรับฝากเก็บแก่ผู้ประกอบการ
คลังสินค้า ไซโล และห้องเย็น ในพ้ืนที่ จ.ล าปาง จ.ล าพูน จ.เชียงใหม่ จ.เชียงราย จ.เพชรบุรี จ.ชุมพร จ.สุราษฎร์ธานี 
จ.นครศรีธรรมราช จ.สงขลา จ.สมุทรปราการ จ.ชลบุรี จ.จันทบุรี จ.ระยอง จ.ฉะเชิงเทรา รวม 35 ราย 

(2)  พัฒนาระบบข้อมูลคลังสินค้า ไซโล และห้องเย็น เพ่ือรองรับระบบโลจิสติกส์ โดยพัฒนาระบบข้อมูลตลาดกลาง ตลาด
ข้อตกลง ตลาดสด คลังสินค้า ไซโลและห้องเย็น เ พ่ือให้มีระบบข้อมูลเกี่ยวกับระบบตลาดและกลไกในระบบที่
ครอบคลุมและทันสมัย ซึ่งใช้ประโยชน์ในการบริหารจัดการด้านโลจิสติกส์ในภาพรวมให้มี ประสิทธิภาพมากขึ้น 



รวมทั้งได้มีการรวบรวมข้อมูล  การตรวจติดตามประเมินผล ผู้ประกอบกิจการคลังสินค้า ไซโลและห้องเย็น พร้อมทั้ง
ตรวจสอบระบบฐานข้อมูล เพ่ือน าข้อมูลมาสนับสนุนในการบริหารจัดการระบบคลังสินค้า ไซโลและห้องเย็น 

  2)  ผลักดันการจัดตั้งศูนย์รวบรวมและกระจายสินค้า ณ จุดที่เป็นประตูการค้า โดยส่งเสริมและสนับสนุนตลาดกลางผักและ
ผลไม้ในความส่งเสริมของกรมฯ ที่มีศักยภาพและมีความพร้อม เพ่ือผลักดันให้เป็นศูนย์รวบรวมและกระจายสินค้าเกษตรที่
มีคุณภาพในจุดที่เป็นประตูการค้า และเป็นศูนย์กลางในการรวบรวมและกระจายสินค้าในภูมิภาคและเชื่อมโยงไปสู่
ประเทศเพ่ือนบ้าน เพ่ือเตรียมความพร้อมรองรับ AEC 

       (1)  พัฒนาความรู้เพ่ือการเพ่ิมมูลค่าสินค้า และเตรียมความพร้อมเข้าสู่ AEC โดยด าเนินการจัดอบรม “โครงการพัฒนา
ความรู้เพ่ือการเพ่ิมมูลค่าสินค้าและเตรียมความพร้อมในยุค AEC” ให้แก่ผู้ค้า เกษตรกร เครือข่ายและผู้ที่เกี่ยวข้อง 
เพ่ือให้ผู้ประกอบการค้าในตลาดมีการคัดแยกผลผลิต จัดชั้นคุณภาพสินค้าให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดที่
ท าให้สินค้าเกษตรมีมูลค่าเพ่ิมขึ้น จ านวน 2 ครั้ง มีผู้เข้าร่วมอบรมรวมทั้งสิ้น 220 ราย ครั้งที่ 1 ณ ตลาดกลางผัก
และผลไม้ จ.อุดรธานี (ตลาดอุดรเมืองทอง) และครั้งที่ 2 ณ ตลาดกลางผักและผลไม้ จ.ของแก่น (ตลาดศรีเมืองทอง) 

        (2)  พัฒนาระบบข้อมูลข่าวสารด้านโลจิสติกส์ โดยพัฒนาระบบข้อมูลข่าวสารด้านโลจิสติกส์ เพ่ือให้ได้รับรู้ข้อมูล           
องค์ความรู้ด้านต่าง ๆ มาสนับสนุนการด าเนินงานส่งเสริมผลักดันการจัดตั้งศูนย์รวบรวมฯ และการสนับสนุนด้าน      
โลจิสติกส์ 

ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการด าเนินกิจกรรมต่อเนื่องจากปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 ได้แก่ การจ้างที่ปรึกษาเพ่ือด าเนิน
โครงการพัฒนาผู้ประกอบการกิจการคลังสินค้า ไซโล และห้องเย็น จัดสัมมนาชี้แจงเพ่ือให้ผู้ประกอบกิจการคลังสินค้า ไซโล และ
ห้องเย็น ที่สมัครเข้าร่วมโครงการได้รับการพัฒนาระบบการจัดการด้านมาตรฐานคลังสินค้า ไซโล และห้องเย็น  มีการจัดอบรมเชิง
ปฏิบัติการ (Workshop) ด าเนินการตรวจติดตาม แนะน าการปฏิบัติงาน (Coaching) ด าเนินการตรวจประเมิน (Audit) เพ่ือรับรอง
มาตรฐานคลังสินค้า ไซโล และห้องเย็น เป็นต้น โดยในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการด าเนินกิจกรรมเพ่ิมข้ึน ดังนี้ 1)  การพัฒนา
ระบบข้อมูลตลาดกลาง ตลาดข้อตกลง ตลาดสด คลังสินค้า ไซโลและห้องเย็น เพ่ือให้มีระบบข้อมูลเกี่ยวกับระบบตลาดและกลไกใน
ระบบที่ครอบคลุมและทันสมัยซึ่งใช้ประโยชน์ในการบริหารจัดการด้านโลจิสติกส์ในภาพรวมให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น 2) การจัด
อบรม “โครงการพัฒนาความรู้เพ่ือการเพ่ิมมูลค่าสินค้าและเตรียมความพร้อมในยุค AEC” ให้แก่ผู้ค้า เกษตรกร เครือข่ายและผู้ที่
เกี่ยวข้อง พัฒนาความรู้เพ่ือการเพ่ิมมูลค่าสินค้า และเตรียมความพร้อมเข้าสู่ AEC  3) พัฒนาระบบข้อมูลข่าวสารด้านโลจิสติกส์ โดย
พัฒนาระบบข้อมูลข่าวสารด้านโลจิสติกส์ เพ่ือให้ได้รับรู้ข้อมูลองค์ความรู้ด้านต่าง ๆ มาสนับสนุนการด าเนินงานส่งเสริมผลักดันการ
จัดตั้งศูนย์รวบรวมฯ และการสนับสนุนด้านโลจิสติกส์ การด าเนินกิจกรรมที่ต่อเนื่องจากปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 และกิจกรรม      



ที่เพ่ิมขึ้นในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ท าให้มีค่าใช้จ่ายที่เพ่ิมขึ้น อีกทั้ง กองส่งเสริมและบริหารระบบตลาด มีการเบิกจ่าย
งบประมาณประเภทงบกลาง โครงการส่งเสริมตลาดกลาง - ตลาดชุมชนประชารัฐเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจภูมิภาค จ านวน 
91,088,000 บาท ท าให้กิจกรรมต่าง ๆ ของกองฯ ที่ เบิกจ่ายภายใต้ศูนย์ต้นทุน 1300400006 มีการรับรู้ค่าใช้จ่ายปันส่วน
ร่วมกัน เป็นผลให้ต้นทุนรวมต่อหน่วยของปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 เมื่อเปรียบเทียบกับปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 เพ่ิมข้ึนร้อยละ 
59.53  

 

กิจกรรมย่อยท่ี 22   ส่งเสริมให้มีอาสาธงฟ้า 1569 เพ่ือเข้ามามีบทบาทในการดูแลราคาและพฤติกรรมทางการค้าให้เป็นธรรม-ค่าตอบแทนอาสาธงฟ้า 
1569 และ ค่าใช้จ่ายสัมมนาอาสาธงฟ้า 1569 ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีผลการด าเนินงาน ดังนี้ 

1) จัดท าข้อมูลเผยแพร่ราคาสินค้าเกษตรผ่านระบบสายด่วน 1569 เพ่ือให้ผู้บริโภค รวมถึงเกษตรกรใน 77 จังหวัด สามารถ
เข้าถึงข้อมูลสินค้าเกษตร ทั้งด้านราคาและรายละเอียดแต่ละสินค้าได้ และเป้าหมายได้รับข้อมูลข่าวสารและได้รับการแก้ไข
ปัญหา ทั้งนี้ กลุ่มเป้าเหมายได้รับข้อมูลข่าวสารและได้รับการแก้ไขปัญหาด้านร้องเรียน คิดเป็นร้อยละ 90.01 

2) ตรวจสอบติดตามและป้องกันปรามมิให้มีการฉวยโอกาสเอารัดเอาเปรียบผู้บริโภค โดยจัดสายตรวจออกตรวจสอบ
ผู้ประกอบการปิดป้ายแสดงราคา รวมทั้งตรวจสอบตามค าร้องเรียนของประชาชนผ่านสายด่วน 1569 ของกรมการค้า
ภายใน ด าเนินการทั้งส่วนกลางและส่วนภูมิภาค ผลการตรวจสอบรวมทั้งสิ้น 133,788 ราย พบผิด จ านวน 190 ราย 
เปรียบเทียบปรับเป็นเงินรวมทั้งสิ้น 253,600 บาท 

3) รายงานและติดตามภาวะและพฤติกรรมทางการค้าของผู้ประกอบการ โดยเครือข่าย “อาสาธงฟ้า 1569” ออกตรวจสอบ
ผู้ประกอบการจ าหน่ายสินค้าต่าง ๆ เพ่ือป้องกันการกักตุนและการฉวยโอกาสขึ้นราคาโดยไม่เป็นธรรมโดยไม่เป็นธรรมและ
ตรวจสอบการปิดป้ายแสดงราคา รวมทั้งตรวจสอบตามค าร้องเรียนของประชาชนผ่านสายด่วน 1569 ของกรมการค้า
ภายในทั้งส่วนกลางและส่วนภูมิภาค ปัจจุบันมีสมาชิกเครือข่ายประเภทประจ า จ านวน 550 คน รายงานภาวะราคาสินค้า 
ภายในก าหนดเวลา 493 คน จ านวนเครือข่ายผู้บริโภคในการดูแลราคาเฝ้าระวังการค้าที่ไม่เป็นธรรม จ านวน 507 คน 

4) จัดสัมมนาสร้างเครือข่ายอาสาธงฟ้า 1569 เพ่ือชี้แจงแนวทางการท างานให้มีประสิทธิภาพโดยจัดอบรมสัมมนาโครงการ
เสริมสร้างความรู้ความเข้าใจให้แก่เครือข่าย “อาสาธงฟ้า 1569” ปีงบประมาณ 2562 จ านวน 3 ครั้ง ที่ จ.พิษณุโลก   
จ.อุดรธานี จ.ชลบุรี มีผู้เข้าร่วมการสัมมนาทั้งสิ้น 315 คน 

ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการด าเนินกิจกรรมต่อเนื่องจากปีงบประมาณ พ.ศ.2561 ตามผลการด าเนินงานข้างต้น  เนื่องจาก
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีภารกิจเร่งด่วนในการตรวจสอบติดตามราคายาเวชภัณฑ์และค่าบริการทางการแพทย์ และบริการอ่ืน
ของสถานพยาบาล อีกทั้งได้รับงบประมาณเพ่ือการรณรงค์ประชาสัมพันธ์เพ่ือให้ผู้ประกอบการมีจิตส านึกที่ดีเพ่ิมขึ้นจ านวน 



1,134,000 บาท แต่ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 ไม่ได้รับจัดสรร เป็นผลให้ต้นทุนรวมต่อหน่วยของปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 33.98  

 

กิจกรรมย่อยท่ี 25   โครงการตลาดชุมชนเพ่ือธุรกิจท้องถิ่น (ตลาดต้องชม) ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีผลการด าเนินงาน ดังนี้ 

   1)   ส่งเสริมการจัดตั้งตลาดประชารัฐต้องชมแห่งใหม่ โดยพิจารณาคัดเลือกตลาดชุมชนเป้าหมายเพ่ือส่งเสริมและพัฒนาเป็น
ตลาดประชารัฐต้องชมแห่งใหม่ จ านวน 11 แห่ง ได้แก่ (1) ตลาดนัดต้นไม้ชายคลอง จ.พัทลุง  (2) ตลาดวัดไพรพัฒนา 
ตลาดอาเซียน จ.ศรีสะเกษ  (3) ตลาดริมน้ าวัดเนินทอง จ.ชุมพร  (4) ตลาดย้อนยุคเมืองสรรค์ จ.ชัยนาท  (5) ตลาดน้ าวัด
บัวขวัญ จ.นนทบุรี  (6) ตลาดชุมชนบ้านพิกุลทอง จ.สิงห์บุรี  (7) ตลาดเมืองเก่าสกลถนนผ้าคราม จ.สกลนคร  (8) ตลาด
บ้านใหม่ 100 ปี จ.พิษณุโลก  (9) ตลาดหัวปลี จ.สระบุรี  (10) ตลาดน้ านัดตันหยง จ.ปัตตานี  (11) หลาดริมเล@เกาะ
ยอ จ.สงขลา ปัจจุบันส่งเสริมพัฒนาและยกระดับตลาดประชารัฐตลาดต้องชมแล้วจ านวน 213 แห่ง ซึ่งในปีงบประมาณ 
2562 เปิดตลาดต้องชมแล้ว จ านวน 11 แห่ง รวมเป็น 224 แห่ง มีมูลค่าสินค้ารวมทั้งสิ้น 1,720.51 ล้านบาท 

   2)   จัดกิจกรรมส่งเสริมและกระตุ้นการซื้อขาย และเชื่อมโยงสินค้าชุมชน ให้กับตลาดประชารัฐต้องชมที่ส่งเสริมในปี 2559 – 
2560 และตลาดที่มีความจ าเป็นต้องจัดกิจกรรมเพ่ือประชาสัมพันธ์ให้ตลาดเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น จ านวน 30 แห่ง ได้แก่ 
(1) ตลาดผ้าไหมแพรวบ้านโพน จ.กาฬสินธุ์ (2) ถนนคนเดิน “คนก าแพง” จ.ก าแพงเพชร (3) ตลาดน้ าบางคล้า            จ.
ฉะเชิงเทรา (4) ตลาดคนพรม จ.ชัยภูมิ (5) ตลาดจริงใจ จ.เชียงใหม่ (6) เตียวกาดแลงเมืองปัวมาม๋วนใจ๋ จ.น่าน         (7) 
ถนนข้าวเม่าริมโขง จ.บึงกาฬ (8) ถนนคนเดินถมมือถมมอ จ.บุรีรัมย์ (9) หลาดใต้โหนด จ.พัทลุง (10) ตลาดชุมชนบ้าน
โป่ง จ.แม่ฮ่องสอน (11) ตลาดชุมชนบ้านหงาว จ.ระนอง (12) ตลาดปลาชัยบาดาล จ.ลพบุรี  (13) ตลาดพญาเต่างอย จ.
สกลนคร (14) หลาดสยาม จ.สงขลา (15) ถนนคนเดิน เทศบาลเมืองนครพนม (16) ตลาดท่าแพ ท่าสาป จ.พะเยา (17) 
ถนนคนเดินสระน้ าทิพย์ จ.ราชบุรี (18) ตลาดหัตถกรรมผ้าฝ้ายทอมือ บ้านดอนหลวง จ.ล าพูน (19) ตลาดวัฒนธรรม 
ต าบลสวนหลวง จ.สมุทรสงคราม (20) ตลาดน้ าลาวเวียง จ.สระบุรี (21) ตลาดวัดพระนอนจักรสีห์ จ.สิงห์บุรี (22) ตลาด
ปลาสินเจริญ จ.อุดรธานี (23) กาดม้งโป่งนก จ.เชียงราย (24) ตลาดสะพานไม้แกด า จ.มหาสารคาม (25) ตลาดวงเวียน
นเรศวร จ.ปราจีนบุรี (26) ตลาดผลไม้บ้านไร่ม่วง จ.เลย (27) ตลาดหนองทะเล จ.กระบี่ (28) ตลาดไนบาซ่าร์พิมาย จ.
นครราชสีมา (29) ตลาดตุ้มโฮมเมืองหนองพอก จ.ร้อยเอ็ด และ (30) ตลาดสีเขียง จ.ระยอง 

   3)  จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ตลาดชุมชนตามนโยบายรัฐบาล เพ่ือเผยแพร่ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวตลาดประชารัฐต้องชม 
ผ่านสื่อต่าง ๆ ได้แก่ (1) สื่อดิจิตอลบริเวณสนามบิน (LED Billboard)  (2) สารคดีสั้น/สกู๊ปประชาสัมพันธ์ทางสื่อโทรทัศน์ 



2 สถานี 15 ตอน  (3) สปอตโฆษณาทางสื่อโรงภาพยนตร์ 30 โรงภาพยนตร์ รวม 9,000 รอบ และ (4) น าสื่อมวลชน
ท่องเที่ยวและเยี่ยมชมตลาดชุมชน (Press Tour) เส้นทางละ 2 วัน 1 คืน จ านวน 2 เส้นทาง ๆ ละ 15 สื่อ โดยมีผู้
เดินทางรวมไม่น้อยกว่า 40 คน/เส้นทาง 

   4) เชื่อมโยงการท่องเที่ยวตลาดชุมชน 

    (1)  จัดงาน “ตลาดประชารัฐต้องชม Expo 2019” เมื่อวันที่ 9 – 13 ม.ค. 62 ณ ลานหน้าศูนย์การค้าเซ็นทรัลเวิลด์ 
กรุงเทพฯ เพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์ตลาดประชารัฐต้องชมที่รัฐบาล ได้ให้ความส าคัญในการส่งเสริมและสนับสนุน
ให้เป็นสถานที่จ าหน่ายสินค้าของชุมชน เป็นสถานที่ท่ีช่วยสร้างอาชีพ สร้างรายได้ให้แก่พ่ีน้องในชุมชน และเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวแห่งใหม่ให้แก่นักท่องเที่ยว โดยภายในงานมีร้านค้าจากตลาดประชารัฐต้องชมมาร่วมออกบูธกว่า 60 บูธ 
จากหลายภูมิภาค มีผู้เข้าร่วมชมงาน 29,918 คน และมูลค่าการจ าหน่ายสินค้ารวมทั้งสิ้น 1,487,780 บาท 

    (2) จัดกิจกรรมส่งเสริมพัฒนาองค์ความรู้และศักยภาพผู้ประกอบการในตลาดประชารัฐต้องชมเพ่ือเสริมสร้างองค์ความรู้ 
ให้กับผู้ประกอบการตลาด ผู้ค้าในตลาดได้รับความรู้ใหม่ในการพัฒนาตลาดและสินค้าที่จ าหน่าย เป้าหมาย 20 ตลาด 
จ านวน 5 ครั้ง รวมทั้งสิ้น 250 คน ได้แก่ 1. เมื่อวันที่ 27 – 28 พ.ค. 62 ณ โรงแรมปุระนคร จ.นครศรีธรรมราช  
2. เมื่อวันที่ 3 – 4 มิ.ย. 62 ณ โรงแรมเวียงตาก จ.ตาก  3. เมื่อวันที่ 10 – 11 มิ.ย. 62 ณ โรงแรมแกรนด์ อยุธยา 
จ.พระนครศรีอยุธยา  4. เมื่อวันที่ 27 – 28 มิ.ย. 62 ณ โรงแรมอิงธารา จ.ขอนแก่น  5. เมื่อวันที่ 2 – 3 ก.ค. 62 
ณ เดอะ เอ็กซ์ตรีม โฮเทล กรุงเทพฯ 

ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการด าเนินกิจกรรมที่ต่อเนื่องจาก ปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 โดยการส่งเสริมการจัดตั้ง พัฒนา
ตลาดประชารัฐต้องชมแห่งใหม่ ท าให้มีจ านวนตลาดฯ เพ่ิมขึ้นรวมทั้งสิ้นจ านวน 224 แห่ง  พร้อมทั้งการจัดงาน “ตลาดประชารัฐ
ต้องชม Expo 2019” ระดับภูมิภาค นอกจากการด าเนินกิจกรรมที่ต่อเนื่องแล้วนั้น ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการจัดกิจกรรม
ส่งเสริมและกระตุ้นการซื้อขาย เชื่อมโยงสินค้าชุมชนให้กับตลาดประชารัฐต้องชม การจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ตลาดฯ ผ่านสื่อต่าง ๆ  
เพ่ือให้ตลาดเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น ตามผลการด าเนินงานข้างต้น เป็นผลให้มีค่าใช้จ่ายที่เพ่ิมขึ้น อีกทั้ง กองส่งเสริมและบริหารระบบ
ตลาด มีการเบิกจ่ายงบประมาณประเภทงบกลาง โครงการส่งเสริมตลาดกลาง - ตลาดชุมชนประชารัฐเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจภูมิภาค 
จ านวน 91,088,000 บาท ท าให้กิจกรรมต่าง ๆ ของกองฯ ที่เบิกจ่ายภายใต้ศูนย์ต้นทุน 1300400006 มีการรับรู้ค่าใช้จ่ายปัน
ส่วนร่วมกัน เป็นผลให้ต้นทุนรวมต่อหน่วยของปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 เมื่อเปรียบเทียบกับปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 เพ่ิมขึ้น
ร้อยละ 44.93  

 



กิจกรรมย่อยท่ี 26   โครงการหมู่บ้านท ามาค้าขาย (Trading Village) เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาวิสาหกิจชุมชนให้เป็นหมู่บ้านท ามาค้าขาย แห่งใหม่ 5 แห่ง 
และเพ่ิมศักยภาพหมู่บ้านท ามาค้าขาย แห่งเดิม 5 แห่ง รวมทั้งเชื่อมโยงการจ าหน่ายสินค้า/บริการ/ผลิตภัณฑ์ชุมชนของหมู่บ้านฯ มี
มูลค่าการจ าหน่าย รวมทั้งสิ้น 124.69 ล้านบาท ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีผลการด าเนินงาน ดังนี้ 

   1)  จัดตั้ง “หมู่บ้านท ามาค้าขาย” จ านวน 5 แห่ง โดยคัดเลือกกลุ่มเกษตรกร/วิสาหกิจชุมชนเข้าร่วมโครงการหมู่บ้านท ามา
ค้าขายแห่งใหม่ที่จะด าเนินการในปีงบประมาณ 2562 จ านวน 5 ราย คือ (1) วิสาหกิจชุมชนแก้วมังกร จ.แพร่              
(2) วิสาหกิจชุมชนบ้านหาดไก่ต้อย จ.อุตรดิตถ์ (3) วิสาหกิจชุมชนบ้านนาต้นจั่น จ.สุโขทัย (4) ชุมชนเกษตรกล้วยไข่            
อ.คลองขลุง จ.ก าแพงเพชร และ (5) วิสาหกิจชุมชนแปรรูปสมุนไพรปลูกรัก อ.แม่ระมาด จ.ตาก เพ่ือด าเนินการส่งเสริม
และพัฒนาหมู่บ้านท ามาค้าขายแห่งใหม่ โดยจัดท ารูปแบบด าเนินธุรกิจ (Business Model) ของแต่ละแห่ง รวมทั้ง
แนวทางการส่งเสริมพัฒนาการประกอบธุรกิจทั้งทางด้านการพัฒนาสินค้า/ผลิตภัณฑ์ การบริหารจัดการ การตลาด และได้
จัดพิธีเปิดหมู่บ้านท ามาค้าขายแห่งใหม่ดังกล่าวแล้ว ดังนี้  1. เมื่อวันที่ 22 ก.ค. 62 ณ ชุมชนเกษตรกล้วยไข่ อ.คลองขลุง 
จ.ก าแพงเพชร (กล้วยไข่แปรรูป)  2. เมื่อวันที่ 23 ก.ค. 62 ณ วิสาหกิจชุมชนแปรรูปสมุนไพรปลูกรัก อ.แม่ระมาด จ.ตาก 
(สมุนไพร/ท่องเที่ยว)  3. เมื่อวันที่ 24 ก.ค. 62 กลุ่มอาชีพทอผ้าบ้านนาต้นจั่น จ.สุโขทัย (ผ้าหมักโคลน/ท่องเที่ยว)       
4. เมื่อวันที่ 25 ก.ค. 62 วิสาหกิจชุมชนแก้วมังกร จ.แพร่ (แก้วมังกรแปรรูป)  5. เมื่อวันที่ 26 ก.ค. 62 วิสาหกิจชุมชน
บ้านหาดไก่ต้อย จ.อุตรดิตถ์ (เม็ดมะม่วงหิมพานต์) 

   2) พัฒนาเพิ่มศักยภาพหมู่บ้านท ามาค้าขาย ที่ได้รับการส่งเสริมมาแล้ว โดยลงพ้ืนที่เพ่ือสอบถามความต้องการ/ชี้แจงแนวทาง
ในการพัฒนาเพ่ิมศักยภาพหมู่บ้านท ามาค้าขาย ซึ่งแต่ละหมู่บ้านจะมีกิจกรรมที่แตกต่างกัน โดยสอดคล้องตามความต้องา
กรของชุมชนในหมู่บ้านท ามาค้าขาย จ านวน 15 แห่ง ได้แก่ (1) กลุ่มเกษตรกรบ้านแม่ก าปอง จ.เชียงใหม่ (ชา กาแฟ การ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์)  (2) ชุมชนวัวลาย จ.เชียงใหม่ (เครื่องเงิน เครื่องเขิน)  (3) ชุมชนหล่ายแก้ว จ.เชียงใหม่ (ผลิตภัณฑ์
ผ้าทอกระเหรี่ยง ผ้าแปรรูป ตุ๊กตาผ้า)  (4) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มอาชีพผลไม้สดและผลผลิตการเกษตรแปรรูปบ้านดอนทอง 
จ.นครปฐม (ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผลไม้) (5) วิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลิตภัณฑ์อาหาร จ.นครปฐม (ผลิตภัณฑ์อาหารแปร
รูป) (6) วิสาหกิจชุมชนหัตถกรรมพ้ืนบ้าน จ.นครปฐม (เครื่องจักสารจากผักตบชวา)  (7) หมู่บ้านเบญจรงค์ดอนไก่ดี         
จ.สมุทรสาคร (เครื่องเบญจรงค์)  (8) กลุ่มพัฒนาผู้เลี้ยงกุ้งเกษตรพอเพียง 49 จ.สมุทรสาคร (สัตว์น้ า)  (9) ตลาดน้ าลาว
เวียง ชุมชนบ้านลาวเวียง จ.สระบุรี (ท่องเที่ยว)  (10) ชุมชนอรัญญิก จ.พระนครศรีอยุธยา (มีด ช้อนส้อม เครื่องใช้บนโต๊ะ
อาหาร)  (11) กลุ่มหัตถกรรมผ้าไหมบ้านดู่ จ.นครราชสีมา (ผ้าไหมย้อมสีธรรมชาติ)  (12) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าย้อม
สีธรรมชาติหนองบัวแดง จ.ชัยภูมิ (ผ้าฝ้ายย้อมสีธรรมชาติ)  (13) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มข้าวคุณค่า ชาวนาคุณธรรม จ.ยโสธร 



(ข้าวอินทรีย์ ข้าวพ้ืนเมือง พืชหลังนา)  (14) หมู่บ้านเกาะพิทักษ์ จ.ชุมพร (ปลาเค็มฝังทราย กะปิ ปลาหมึกแห้ง ของที่
ระลึก) และ (15) กลุ่มทอผ้าบ้านตรอกแค จ.นครศรีธรรมราช (ผ้ายกเองนคร ผ้ายกดอก) 

   3) เชื่องโยงการจ าหน่ายสินค้า/บริการ/ผลิตภัณฑ์ โดยจัดหางานแสดงและจ าหน่ายสินค้าหมู่บ้านท ามาค้าขายทั้ง 20 แห่ง 
เมื่อวันที่ 22 – 25 ส.ค. 62 ณ ศูนย์การค้าสยามพารากอน กรุงเทพฯ เพ่ือเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายสินค้า/ผลิตภัณฑ์
หมู่บ้านท ามาค้าขาย และสร้างการรับรู้ให้แก่ประชาชนทั่วไป 

         การด าเนินงานของโครงการหมู่บ้านท ามาค้าขาย เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาวิสาหกิจชุมชนให้เป็นหมู่บ้านท ามาค้าขาย ในปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2562 ด าเนินกิจกรรมตอ่เนื่องจากปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 และมีกิจกรรมในการส่งเสริม พัฒนาและเพ่ิมศักยภาพหมู่บ้าน
ท ามาค้าขายเพ่ิมข้ึน จ านวน 5 แห่ง รวมทั้งสิ้น 20 แห่ง จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์เพื่อเผยแพร่โครงการฯ ให้กับกลุ่มเป้าหมายได้รับรู้ 
พร้อมทั้งจัดท าเชื่อมโยงการจ าหน่ายสินค้า/บริการ/ผลิตภัณฑ์ โดยการจัดแสดงและจ าหน่ายสินค้าหมู่บ้านท ามาค้าขายทั้ง 20 แห่ง  
มีมูลค่าสินค้าชุมชน รวมทั้งสิ้น 1,845.20 ล้านบาท เพ่ิมขึ้น 516.38 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 39 เมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา 
(ปี 2561 มูลค่าสินค้าชุมชนเท่ากับ 1,328.82 ล้านบาท) การด าเนินกิจกรรมที่เพ่ิมขึ้น ได้ผลลัพธ์ที่มากขึ้นท าให้เกิดค่าใช้จ่ายที่
เพ่ิมข้ึน อีกท้ัง กองส่งเสริมและบริหารระบบตลาด มีการเบิกจ่ายงบประมาณประเภทงบกลาง โครงการส่งเสริมตลาดกลาง - ตลาด
ชุมชนประชารัฐเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจภูมิภาค จ านวน 91,088,000 บาท ท าให้กิจกรรมต่าง ๆ ของกองฯ ที่เบิกจ่ายภายใต้ศูนย์
ต้นทุน 1300400006 มีการรับรู้ค่าใช้จ่ายปันส่วนร่วมกัน เป็นผลให้ต้นทุนรวมต่อหน่วยของปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 เมื่อ
เปรียบเทียบกับปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 เพ่ิมข้ึนร้อยละ 71.73 

 

 

 

 

 

 

 

 



กิจกรรมย่อยที่ 32 – 35, 41 - 43, 46 - 47 

  เนื่องจากในปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 มีค่าใช้จ่ายจากการโอนสินทรัพย์ จ านวน 29,598,898.46 บาท ค่าเสื่อมราคาและค่าตัด
จ าหน่าย จ านวน 54,072,299.62 บาท (เกิดจากการโอนสินทรัพย์ ประเภท ครุภัณฑ์ ของส านักงานการค้าภายในจังหวัด ไป
ให้กับส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ ตามนโยบายรวมหน่วยงานต่างจังหวัด (One R00f) โดยมีการบันทึกบัญชีรับรู้ค่าใช้จ่าย
ประเภทนี้  ในส่วนของศูนย์ต้นทุนส านักงานเลขานุการกรม  รหัสศูนย์ต้นทุน 1300400004 ตามระบบ GFMIS ของ
กระทรวงการคลัง) และเมื่อมีการปิดบัญชีตามปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 ไปแล้วนั้น ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 จึงไม่ปรากฎ
ค่าใช้จ่ายจากการโอนสินทรัพย์ ค่าเสื่อมราคาและค่าตัดจ าหน่าย ในส่วนที่เป็นค่าใช้จ่ายของส านักงานการค้าภายในจังหวัดอีก โดยจะ
ยังคงเหลือแค่ในส่วนของค่าเสื่อมราคาฯ ที่เป็นของส านักงานเลขานุการกรม โดยบันทึกบัญชีรับรู้ค่าใช้จ่ายอันที่เกิดขึ้นใน
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 เป็นผลให้กิจกรรมด้านต่าง ๆ ภายใต้ส านักงานเลขานุการกรม มีต้นทุนรวมต่อหน่วยลดลง ดังนี้   

1) กิจกรรมล าดับที่ 32 ด้านการเงินและบัญชี ลดลงร้อยละ 66.93   
2) กิจกรรมล าดับที่ 33 ด้านพัสดุ ลดลงร้อยละ 72.80  
3) กิจกรรมล าดับที่ 34 ด้านบริหารบุคลากร ลดลงร้อยละ 84.30  
4) กิจกรรมล าดับที่ 35 ด้านพัฒนาทรัพยากรบุคคล ลดลงร้อยละ  203.34  
5) กิจกรรมล าดับที่ 41 ด้านงานสารบรรณ ลดลงร้อยละ 79.39   
6) กิจกรรมล าดับที่ 42 ด้านยานพาหนะ ลดลงร้อยละ 98.57  
7) กิจกรรมล าดับที่ 43 ด้านงานช่วยอ านวยการ ลดลงร้อยละ 118.63   
8) กิจกรรมล าดับที่ 46 ด้านงบประมาณ ลดลงร้อยละ 124.25  
9) กิจกรรมล าดับที่ 47 ด้านอาคารและสถานที่ ลดลงร้อยละ 79.95  

 

 

 

 

 

 



ตารางท่ี 8     เปรียบเทยีบผลการค านวณต้นทุนกิจกรรมหลักแยกตามแหล่งเงิน (ต่อ) 

การวิเคราะห์สาเหตุของการเปลี่ยนแปลงของต้นทุนต่อหน่วยกิจกรรมหลัก (อธิบายเฉพาะศูนย์ต้นทุนต่อกิจกรรมหลักที่เปลี่ยนแปลงอย่างมีสาระส าคัญ)  
 
กิจกรรมหลักที่ 2 การพัฒนาประสิทธิภาพระบบตลาดและโลจิสติกส์  ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 เนื่องจากกิจกรรมย่อย (ตารางที่ 7) ภายใต้

กิจกรรมหลักนี้ มีต้นทุนต่อหน่วยเพ่ิมขึ้น อาทิเช่น กิจกรรมย่อยที่ 16 ผลักดันและขยายช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรฯ  กิจกรรม
ย่อยที่ 18 จัดประชุมคณะกรรมการฯ ข้าวฯ กิจกรรย่อยที่ 19 ขยายตลาดรองรับผลผลิตสินค้าเกษตร (เนื้อหมู่/ไก่/ไข่/ผัก/ผลไม้)  
กิจกรรมย่อยที่ 20 พัฒนาตลาดรูปแบบต่าง ๆ และขยายช่องทางการจ าหน่ายสินค้าเกษตร / พัฒนาเครือข่ายข้อมูลการตลาดเชิง
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ / เชื่อมโยงเครือข่ายผู้ประกอบการฯ เป็นต้น เป็นผลให้ต้นทุนต่อหน่วยเพิ่มขึ้นร้อยละ 77.37  

 
กิจกรรมหลักที่ 7 ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตรส าคัญ ไม่สามารถเปรียบเทียบต้นทุนต่อหน่วยของกิจกรรมหลักนี้ได้ เนื่องจากกิจกรรมย่อย

ภายใต้กิจกรรมหลักนี้แตกต่างกัน กล่าวคือ ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 กิจกรรมย่อย คือ โครงการยกระดับการแปรรูปมัน
ส าปะหลังสู่อุตสาหกรรมอาหารและสินค้าชีวภาพเพ่ือสิ่งแวดล้อม  แต่ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 กิจกรรมย่อย คือ โครงการเพ่ิม
ประสิทธิภาพและมาตรฐานของโรงสีแบบครบวงจร 

 
กิจกรรมหลักที่ 8 สร้างโอกาสและขยายช่องทางการตลาดสินค้าเกษตร ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีกิจกรรมย่อย (ตารางท่ี 7) ภายใต้กิจกรรมหลัก

นี้ มีต้นทุนต่อหน่วยเพิ่มขึ้น อาทิเช่น กิจกรรมย่อยท่ี 2 พัฒนาและส่งเสริมศูนย์จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน (Farm Outlet)  กิจกรรม
ย่อยที่ 5 เสริมสร้างความรู้และเพ่ิมช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรส าคัญ (ข้าว มันส าปะหลัง ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์) ฯ แล้วนั้น ยังมี
โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ ที่ได้รับจัดสรรงบประมาณจ านวน 56,500,000 บาท ซึ่งเป็นกิจกรรมย่อยใหม่ที่มาเพ่ิมใน
กิจกรรมหลักนี้ เป็นผลให้ต้นทุนต่อหน่วยเพิ่มขึ้นร้อยละ 192.41 

  
กิจกรรมหลักที่ 10 เสริมสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจชุมชน  ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีกิจกรรมย่อย (ตารางที่ 7) ภายใต้กิจกรรมหลักนี้ คือ 

กิจกรรมย่อยที่ 25  ตลาดชุมชนเพ่ือธุรกิจท้องถิ่น (ตลาดต้องชม)  และกิจกรรมย่อยที่ 26 หมู่บ้านท ามาค้าขาย (Trading Village) 
ถึงแม้ว่าทั้งสองกิจกรรมย่อยนี้จะมีต้นทุนต่อหน่วยที่เพ่ิมข้ึนจากปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 แตเ่นื่องจากในปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 
มีโครงการส่งเสริมตลาดกลาง-ตลาดชุมชนประชารัฐเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจ ซึ่งเป็นเงินงบประมาณประเภทงบกลาง และมีการเบิกจ่าย
งบประมาณท่ีค่อนข้างสูงประมาณ 370 ล้านบาท เป็นผลให้ต้นทุนต่อหน่วยโดยรวมของกิจกรรมหลักนี้ ลดลงร้อยละ 77.05  



 
ตารางท่ี 9    เปรียบเทยีบผลการค านวณต้นทุนผลผลิตย่อยแยกตามแหล่งเงิน (ต่อ) 

 การวิเคราะห์สาเหตุของการเปลี่ยนแปลงของต้นทุนต่อหน่วยผลผลิตย่อย (อธิบายเฉพาะศูนย์ต้นทุนต่อผลผลิตย่อยที่เปลี่ยนแปลงอย่างมีสาระส าคัญ)  
 
ผลผลิตย่อยที่ 1 โครงการสร้างโอกาสและขยายช่องทางการค้า ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีกิจกรรมย่อย (ตารางที่ 7) ภายใต้ผลผลิตย่อยนี้ ใน

ภาพรวมมีต้นทุนผลิตหน่วยเพ่ิมขึ้น เช่น กิจกรรมย่อยที่ 1  โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ เพ่ิมขึ้นร้อยละ 57.14  กิจกรรม
ย่อยที่ 2 พัฒนาและส่งเสริมศูนย์จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน (Farm Outlet) เพ่ิมขึ้นร้อยละ 60.12  กิจกรรย่อยที่ 5 เสริมสร้าง
ความรู้และเพ่ิมช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรส าคัญ เพ่ิมขึ้นร้อยละ 72.44  ทั้งนี้ กรมการค้าภายใน มีการเบิกจ่ายงบประมาณ
ประเภทงบกลางในภาพรวม ภายใต้รหัสศูนย์ต้นทุน 1300400034 (ศูนย์ต้นทุนนี้ประกอบด้วย กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 
และ กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2) เช่น โครงการชดเชยดอกเบี้ยให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต๊อกฯ จ านวน 
553,903,076.25 บาท การแปรรูปมันส าปะหลังฯ จ านวน 9,000,000 บาท เป็นต้น ท าให้มีค่าใช้จ่ายประเภทงบกลางเพ่ิมข้ึน 
ซึ่งท าให้ทุกกิจกรรมภายใต้ศูนย์ต้นทุนนี้เพ่ิมขึ้น อีกทั้งกิจกรรมย่อยที่ 1 โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ เดิมปีงบประมาณ พ.ศ. 
2561 อยู่ในผลผลิตย่อยที่ 8 โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ แต่ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 อยู่ในผลผลิตย่อยท่ี 1 นี้ เป็นผล
ให้ผลผลิตย่อยนี้ มีต้นทุนรวมต่อหน่วยโดยรวมเพ่ิมข้ึนร้อยละ 209.19 

 

ผลผลิตย่อยที่ 6 โครงการเสริมสร้างศักยภาพการรับฝากและกระจายสินค้าโครงการสร้างโอกาส ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ผลผลิตย่อยนี้ มีกิจกรรม
ย่อยที่ 21 (ตารางที่ 7) ซึ่งมีต้นทุนต่อหน่วยผลผลิตเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 59.53 ซึ่งเป็นกิจกรรมของกองส่งเสริมและบริหารระบบตลาด 
ทั้งนี้ กรมการค้าภายใน มีการเบิกจ่ายงบประมาณประเภทงบกลาง ภายใต้ศูนย์ต้นทุน 1300400006 (กองส่งเสริมและบริหาร
ระบบตลาด) เช่น โครงการส่งเสริมตลาดกลาง-ตลาดชุมชนประชารัฐเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจภูมิภาค จ านวน 91,088,000 บาท เป็น
ต้น  ท าให้ค่าใช้จ่ายประเภทงบกลางเพิ่มขึ้น เป็นผลให้ผลผลิตย่อยนี้ มีต้นทุนรวมต่อหน่วยโดยรวมเพ่ิมข้ึนร้อยละ 113.30  

 

ผลผลิตย่อยที่ 7 ด าเนินมาตรการแก้ไขปัญหาสินค้าเกษตร ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ผลผลิตย่อยนี้ มีกิจกรรมย่อยที่ 18 (ตารางท่ี 7) ซึ่งมีต้นทุนต่อ
หนว่ยผลผลิตเพิ่มข้ึนร้อยละ 59.07 ทั้งนี้ กรมการค้าภายใน มีการเบิกจ่ายงบประมาณประเภทงบกลางในภาพรวม ภายใต้รหัสศูนย์
ต้นทุน 1300400034 (ศูนย์ต้นทุนนี้ประกอบด้วย กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 และ กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2) เช่น 
โครงการชดเชยดอกเบี้ยให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต๊อกฯ จ านวน 553,903,076.25 บาท การแปรรูปมันส าปะหลังฯ 
จ านวน 9,000,000 บาท เป็นต้น ท าให้มีค่าใช้จ่ายประเภทงบกลางเพ่ิมขึ้น ซึ่งท าให้ทุกกิจกรรมภายใต้ศูนย์ต้นทุนนี้เพ่ิมข้ึน เป็นผล
ให้ผลผลิตย่อยนี้ มีต้นทุนรวมต่อหน่วยโดยรวมเพ่ิมข้ึนร้อยละ 111.46 



ผลผลิตย่อยที่ 10 การเชื่อมโยงและส่งเสริม/พัฒนาตลาดสินค้าเกษตร ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีกิจกรรมย่อย (ตารางท่ี 7) ภายใต้ผลผลิตย่อยนี้ ใน
ภาพรวมมีต้นทุนผลิตหน่วยเพ่ิมขึ้น เช่น กิจกรรมย่อยที่ 16 ผลักดันและขยายช่องทางการตลาดสินค้าเกษตร/ส่งเสริมการจ าหน่าย
สินค้าเกษตร มีต้นทุนต่อหน่วยเพ่ิมข้ึนร้อยละ 64.71  กิจกรรมย่อยที่ 19 ขยายตลาดรองรับผลผลิตสินค้าเกษตรฯ มีต้นทุนต่อหน่วย
เพ่ิมขึ้นร้อยละ 35.77  กิจกรรมย่อยที่ 20 พัฒนาตลาดรูปแบบต่าง ๆ และขยายช่องทางการจ าหน่ายสินค้าเกษตร มีต้นทุนต่อ
หน่วยเพ่ิมขึ้นร้อยละ 40.11 ทั้งนี้ กรมการค้าภายใน มีการเบิกจ่ายงบประมาณประเภทงบกลางในภาพรวม ภายใต้รหัสศูนย์ต้นทุน 
1300400034 (ศูนย์ต้นทุนนี้ประกอบด้วย กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 และ กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2) เช่น 
โครงการชดเชยดอกเบี้ยให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต๊อกฯ จ านวน 553,903,076.25 บาท การแปรรูปมันส าปะหลังฯ 
จ านวน 9,000,000 บาท เป็นต้น และภายใต้ศูนย์ต้นทุน 1300400006 (กองส่งเสริมและบริหารระบบตลาด) เช่น โครงการ
ส่งเสริมตลาดกลาง-ตลาดชุมชนประชารัฐเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจภูมิภาค จ านวน 91,088,000 บาท เป็นต้น  ท าให้ค่าใช้จ่ายประเภท
งบกลางเพ่ิมข้ึน เป็นผลให้ผลผลิตย่อยนี้ มีต้นทุนรวมต่อหน่วยโดยรวมเพ่ิมข้ึนร้อยละ 52.36 

 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



ตารางท่ี 10    เปรียบเทยีบผลการค านวณต้นทุนผลผลิตหลักแยกตามแหล่งเงิน (ต่อ) 

 การวิเคราะห์สาเหตุของการเปลี่ยนแปลงของต้นทุนต่อหน่วยผลผลิตหลัก (อธิบายเฉพาะศูนย์ต้นทุนต่อผลผลิตหลักที่เปลี่ยนแปลง อย่างมีสาระส าคัญ)  
 

ผลผลิตหลักที่ 1 การรักษาระดับราคาสินค้าเกษตร ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ในผลผลิตหลักนี้ มีกิจกรรมย่อย (ตารางที่ 7) ที่มีต้นทุนต่อหน่วย
ผลผลิตเพ่ิมขึ้นในหลายกิจกรรมย่อย เช่น กิจกรรมย่อยที่ 17 จัดประกวดข้าวหอมมะลิแห่งประเทศไทย และจัดประกวดข้าวตรา
คุณภาพ 32 จังหวัด เพ่ิมขึ้นร้อยละ 79.89  กิจกรรมย่อยที่ 18 การจัดประชุมคณะกรรมการฯ ข้าว มันส าปะหลัง ข้าวโพดเลี้ยง
สัตว์ เพ่ิมขึ้นร้อยละ 59.07  กิจกรรมย่อยที่ 19 ขยายตลาดรองรับผลผลิตสินค้าเกษตร(เนื้อหมู/ไก่/ไข่/ผัก/ผลไม้) เพ่ิมขึ้นร้อยละ 
35.77  กิจกรรมย่อยที่ 20 พัฒนาตลาดรูปแบบต่าง ๆ และขยายช่องทางการจ าหน่ายสินค้าเกษตรฯ เพ่ิมขึ้นร้อยละ 40.11  
กิจกรรมย่อยที่ 21 ยกระดับประสิทธิภาพการบริหารจัดการโลจิสติกส์ให้เข้ากับกิจการคลังสินค้าฯ เพ่ิมขึ้นร้อยละ 59.53 เป็นต้น 
ทั้งนี้ กิจกรรมย่อยที่มีต้นทุนต่อหน่วยผลผลิตที่เพ่ิมขึ้นนั้น มีสาเหตุจากการที่กรมการค้าภายใน ได้รับจัดสรรและเบิกจ่ายงบประมาณ
ประเภทงบกลางจ านวนมากตามนโยบายของรัฐบาลและสอดคล้องกับภารกิจของกรมฯ เช่น โครงการชดเชยดอกเบี้ยให้
ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต๊อกฯ จ านวน 553,903,076.25 บาท การแปรรูปมันส าปะหลังฯ จ านวน 9,000,000 บาท 
โครงการส่งเสริมตลาดกลาง-ตลาดชุมชนประชารัฐเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจภูมิภาค จ านวน 91,088,000 บาท เป็นต้น เป็นผลให้ต้นทุน
ต่อหน่วยผลผลิต เพ่ิมข้ึนร้อยละ 43.89  

 

ผลผลิตหลักที่ 3 ส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 กิจกรรมของโครงการนี้อยู่ภายใต้ผลผลิตหลักที่ 5 ท าให้ไม่สามาถ
เปรียบเทียบต้นทุนผลผลิตต่อหน่วยในผลผลิตหลักนี้ได้ เป็นผลให้ต้นทุนต่อหน่วยผลผลิตลดลงร้อยละ 100 

 

ผลผลิตหลักที่ 5 โครงการสร้างโอกาสและขยายช่องทางการตลาดสินค้าเกษตร ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ในผลผลิตหลักนี้ กิจกรรมย่อย (ตารางที่ 
7) ในภาพรวมมีต้นทุนผลิตหน่วยเพ่ิมขึ้น เช่น กิจกรรมย่อยที่ 1  โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ เพ่ิมขึ้นร้อยละ 57.14  
กิจกรรมย่อยที่ 2 พัฒนาและส่งเสริมศูนย์จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน (Farm Outlet) เพ่ิมขึ้นร้อยละ 60.12  กิจกรรย่อยที่ 5 
เสริมสร้างความรู้และเพ่ิมช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรส าคัญ เพ่ิมขึ้นร้อยละ 72.44  ทั้งนี้ กรมการค้าภายใน มีการเบิกจ่าย
งบประมาณประเภทงบกลางในภาพรวม ภายใต้รหัสศูนย์ต้นทุน 1300400034 (ศูนย์ต้นทุนนี้ประกอบด้วย กองส่งเสริมการค้า
สินค้าเกษตร 1 และ กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2) เช่น โครงการชดเชยดอกเบี้ยให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต๊อกฯ 
จ านวน 553,903,076.25 บาท การแปรรูปมันส าปะหลังฯ จ านวน 9,000,000 บาท เป็นต้น ท าให้มีค่าใช้จ่ายประเภทงบกลาง
เพ่ิมขึ้น ซึ่งท าให้ทุกกิจกรรมภายใต้ศูนย์ต้นทุนนี้เพ่ิมขึ้น อีกทั้งกิจกรรมย่อยที่ 1 โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ เดิม
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 อยู่ในผลผลิตหลักที่ 3 โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ แต่ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 อยู่ใน
ผลผลิตหลักที่ 5 นี้ เป็นผลให้ผลผลิตหลักนี้ มีต้นทุนรวมต่อหน่วยโดยรวมเพ่ิมข้ึนร้อยละ 192.14  



ผลผลิตหลักที่ 8 เสริมสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจชุมชน ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีกิจกรรมย่อย (ตารางท่ี 7) ภายใต้ผลผลิตหลักนี้ คือ กิจกรรม
ย่อยที่ 25  ตลาดชุมชนเพ่ือธุรกิจท้องถิ่น (ตลาดต้องชม)  และกิจกรรมย่อยที่ 26 หมู่บ้านท ามาค้าขาย (Trading Village) ถึงแม้ว่า
ทั้งสองกิจกรรมย่อยนี้จะมีต้นทุนต่อหน่วยที่เพ่ิมขึ้นจากปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 แต่เนื่องจากในปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 มี
โครงการส่งเสริมตลาดกลาง-ตลาดชุมชนประชารัฐเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจ ซึ่งเป็นเงินงบประมาณประเภทงบกลาง และมีการเบิกจ่าย
งบประมาณที่ค่อนข้างสูงประมาณ 370.000 ล้านบาท ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการเบิกจ่ายเพียงประมาณ 91.000 ล้าน
บาท เป็นผลให้ต้นทุนต่อหน่วยผลผลิตในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 โดยรวมของผลผลิตหลักนี้ ลดลงร้อยละ 78.54 

 
                   
       
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ตารางท่ี 11     เปรียบเทยีบผลการค านวณต้นทุนทางตรงตามศูนย์ต้นทุนแยกตามประเภทค่าใช้จ่ายและลักษณะของต้นทุน(คงที่/ผันแปร) 

การวิเคราะห์สาเหตุของการเปลี่ยนแปลง (คงที่/ผันแปร) (อธิบายเฉพาะศูนย์ต้นทุนที่เปลี่ยนแปลงอย่างมีสาระส าคัญ)  

 
ศูนย์ต้นทุนหลักที่ 1 กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 และ กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2 มีต้นทุนรวมของปีงบประมาณ พ.ศ. 2561  จ านวน 

124.686 ล้านบาท ต้นทุนรวมของปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 จ านวน  1,003.397 ล้านบาท ต้นทุนรวมในปีงบประมาณ พ.ศ. 
2562 เพิ่มข้ึน เนื่องจากในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ได้รับงบประมาณเพ่ิมเติม ประเภทงบกลาง เพ่ือด าเนินโครงการตามนโยบาย
ของรัฐบาลและสอดคล้องกับภารกิจของกรมฯ เช่น โครงการชดเชยดอกเบี้ยให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต๊อกฯ จ านวน 
553.903 ล้านบาท การแปรรูปมันส าปะหลังฯ จ านวน 9.000 ล้านบาท เงินชดเชยส่วนต่างระหว่างต้นทุนการผลิตไฟฟ้าที่ใช้
น้ ามันปาล์มดิบเป็นเชื้อเพลิงกับรายได้จากการขายกระแสไฟฟ้าให้แก่การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย จ านวน 88.089 ล้านบาท 
เป็นต้น เป็นผลให้กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 และ กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2 ซึ่งอยู่ภายใต้ศูนย์ต้นทุนเดียวกัน (รหัส
ศูนย์ต้นทุน 1300400034) มีการด าเนินงานที่เพ่ิมขึ้น และมีสัดส่วนของผลการท างานที่มากขึ้นในการค านวณต้นทุน คิดเป็น
ต้นทุนรวมต่อหน่วยผลผลิตเพิ่มข้ึนร้อยละ 704.74  

 

 
ศูนย์ต้นทุนหลักที่ 2 กองส่งเสริมและพัฒนาระบบตลาด (รหัสศูนย์ต้นทุน  1300400006) มีต้นทุนรวมของปีงบประมาณ พ.ศ. 2561  จ านวน 

398.902 ล้านบาท ต้นทุนรวมของปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 จ านวน 151.757 ล้านบาท ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการ
การพัฒนาตลาดในรูปแบบต่าง ๆ และการขยายช่องทางการจ าหน่ายสินค้าเกษตร โครงการด้านการส่งเสริมตลาด เช่น  ตลาดชุมชน
เพ่ือธุรกิจท้องถิ่น (ตลาดต้องชม)  หมู่บ้านท ามาค้าขาย (Trading Village) โครงการส่งเสริมตลาดกลาง-ตลาดชุมชนประชารัฐเพ่ือ
พัฒนาเศรษฐกิจ(งบกลาง) เป็นต้น ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 มี ได้รับจัดสรรเงินงบประมาณประเภทงบกลาง โครงการส่งเสริม
ตลาดกลาง-ตลาดชุมชนประชารัฐเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจ และมีการเบิกจ่ายงบประมาณที่ค่อนข้างสูงประมาณ 370.000 ล้านบาท ใน
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 มีการเบิกจ่ายเพียงประมาณ 91.000 ล้านบาท เป็นผลให้ต้นทุนรวมต่อหน่วยผลผลิตในภาพรวมของ
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ลดลงร้อยละ 61.96   

 

 
 
 



ศูนย์ต้นทุนหลักที่ 8 ส านักงานเลขานุการกรม มีต้นทุนรวมของปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 จ านวน 116.147 ล้านบาท ต้นทุนรวมของปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2562 จ านวน 43.196 ล้านบาท ต้นทุนรวมในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ลดลงจากปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 เนื่องจากใน
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 มีการบันทึกรับรู้ค่าเสื่อมราคาและค่าตัดจ าหน่าย และค่าใช้จ่ายจากการโอนสินทรัพย์ของส านักงาน
การค้าภายในจังหวัด (สคน.เดิม) ไปให้กับส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ ตามนโยบายรวมหน่วยงานต่างจังหวัด (One R00f) โดย
มีการบันทึกบัญชีรับรู้ค่าใช้จ่ายประเภทนี้ ในศูนย์ต้นทุนส านักงานเลขานุการกรม(รหัสศูนย์ต้นทุน 1300400004) ตามระบบ 
GFMIS ของกระทรวงการคลัง และเมื่อมีปิดบัญชีตามปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 ไปแล้วนั้น ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 จึงไม่
ปรากฎค่าใช้จ่ายประเภทค่าเสื่อมราคาและค่าตัดจ าหน่าย และค่าใช้จ่ายจากการโอนสินทรัพย์ เป็นผลให้ต้นทุนรวมต่อหน่วยผลผลิต
ของศูนย์ต้นทุนหลักนี้ ลดลงร้อยละ 62.81                           

 

 

 



Process (ก่อนลด) Process (เป้าหมายการปรับปรุง)
(กระบวนการ/ข้ันตอนในการ (กระบวนการ/ข้ันตอนใน ลดข้ันตอน/ ยกเลิก ยุบรวมกับ เพ่ิม เป้าหมายหลัง ก่อนการปรับปรุง เป้าหมายหลัง

ด าเนินงาน) การด าเนินงาน) ลดจ านวนวัน ข้ันตอน กิจกรรมอ่ืน ประสิทธิภาพ การปรับปรุง การปรับปรุง
1. การขออนุญาตขนย้ายสินค้า √ √   ผู้ขออนุญาตจะต้องย่ืนค าขอ 1. อ ำนวยควำมสะดวก 1. ผู้ขออนุญาตจะต้องย่ืนและ 1. ลดระยะเวลาในการออก

เกษตรผ่านระบออนไลน์ พร้อมหลักฐานท่ีหน่วยงานท่ีออก     ผู้ขออนุญาตสามารถย่ืนค าขอ รับหนังสืออนุญาตด้วยตนเอง หนังสืออนุญาต 

หนังสือฯ โดยผู้ออกหนังสือฯ ผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์พร้อมท้ัง 2. การตรวจสอบหนังสือฯ และ เป้ำหมำย : ไม่เกิน 30 นาที/ค าขอ

ต้องลงนามพร้อมประทับตรา พิมพ์หนังสืออนุญาตใช้ก ากับไปกับ หลักฐานยาก ล่าช้า รวมท้ังไม่มี 2. ลดต้นทุนค่าใช้จ่าย

ส่วนราชการ และให้ผู้ขออนุญาต ยานพาหนะได้ทันที โดยไม่ต้องเดิน การจัดเก็บข้อมูลอย่างเป็นระบบ เป้ำหมำย :

มารับหนังสืออนุญาตท่ีหน่วยงาน ทางมาท่ีหน่วยงาน ง่ายต่อการปลอมแปลง     2.1 ลดการใช้กระดาษและ

ด้วยตนเอง โดยระยะเวลาออก 2. เพ่ิมประสิทธิภำพกำรท ำงำน 3. การน าส่งต้นหนังสืออนุญาต เอกสาร ร้อยละ 100

หนังสือขออนุญาติไม่เกิน 1 วัน    2.1 การตรวจสอบและก ากับ ผู้ขออนุญาตต้องน าส่งต่อเจ้าหน้าท่ี    2.2 ลดค่าใช้จ่ายในการฝาก

ท าการ ดูแลการขนย้ายมีความถูกต้อง ณ ส านักงานพาณิชย์จังหวัด หรือ เก็บเอกสารท่ีโกดัง ร้อยละ 50

และมีประสิทธิภาพมากข้ึน รวมท้ัง กรมการค้าภายในท่ีอยู่ปลายทาง 3. สามารถน าข้อมูลทางระบบ

การป้องกันการปลอมแปลงหนังสือ การขนย้าย ซ่ึงยุ่งยาก สารสนเทศมาใช้ในการตรวจสอบ

อนุญาตขนย้ายสินค้าควคุม และ 4. การติดตามความเคล่ือนไหว ก ากับดูแลการขนย้าย ได้แบบ

การลักลอบน าเข้าสินค้าเกษตร ของปริมาณสินค้าเกษตรน าเข้า Real Time

จากประเทศเพ่ือนบ้าน ล่าช้า ผิดพลาดได้ง่ายง่าย

   2.2 การรายงานผล ผ่านระบบฯ

ซ่ึงสามารถน าข้อมูลไปวิเคราะห์

และประมวลผล เพ่ือก าหนด

นโยบายด้านราคาและปริมาณ

กรมกำรค้ำภำยใน  กระทรวงพำณิชย์
กำรวำงแผนเพ่ิมประสิทธิภำพกำรด้ำนกำรปรับปรุงกิจกรรม ประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2563

ช่ือกิจกรรม/กระบวนการ
วิธีการด าเนินการ Output ต้นทุนต่อหน่วยกิจกรรม

ก่อนการปรับปรุง

ย่ืนค ำขออนุญำต
พร้อมหลักฐำน 
(ด้วยตนเอง)

เจ้ำหน้ำที่ตรวจสอบค ำขอและ
หลักฐำน/ลงนำมอนมุัติ

ผู้ขออนุญำตรับหนังสือทีส่ ำนักงำน
(ด้วยตนเอง) และน ำติดไปกับ

เจ้ำหน้ำที่ตรวจสอบค ำขอและ
หลักฐำน/ลงนำมอนมุัติผำ่นระบบ

อิเล็กทรอนกิส์

พิมพ์หนังสืออนุญำตผ่ำนระบบฯ 
และน ำติดไปกับยำนพำหนะ

ย่ืนค ำขอพร้อมหลักฐำนทำง
อิเล็กทรอนกิส์

ส ำนักงำนพำณิชย์จังหวัด หรือ 
กรมกำรค้ำภำยใน 



Process (ก่อนลด) Process (เป้าหมายการปรับปรุง)
(กระบวนการ/ข้ันตอนในการ (กระบวนการ/ข้ันตอนใน ลดข้ันตอน/ ยกเลิก ยุบรวมกับ เพ่ิม เป้าหมายหลัง ก่อนการปรับปรุง เป้าหมายหลัง

ด าเนินงาน) การด าเนินงาน) ลดจ านวนวัน ข้ันตอน กิจกรรมอ่ืน ประสิทธิภาพ การปรับปรุง การปรับปรุง
2. การก ากับดูแลราคายา เวชภัณฑ์ √   ให้โรงพยาบาลเอกชน/ผู้ผลิต 1. เพ่ิมประสิทธิภาพการท างาน ข้ันตอนการด าเนินงาน ข้ันตอนการด าเนินงาน
และค่าบริการทางการแพทย์ /ผู้น าเข้า/ผู้แทนจ าหน่าย แจ้ง   ให้โรงพยาบาลเอกชน/ผู้ผลิต/  1. ผู้เก่ียวข้องแจ้งรายละเอียดดังกล่าว  1. ผู้เก่ียวข้องแจ้งรายละเอียดดังกล่าว

ราคายา เวชภัณฑ์ ค่าบริการ ผู้น าเข้า/ผู้จ าหน่าย แจ้งข้อมูล ให้แก่กรมฯ ภายใน 15 วัน ผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ 

ทางการแพทย์ ให้กรมการค้า ราคายา/ราคาซ้ือ/ราคาจ าหน่าย 2. กรมฯ จัดรวบรวมข้อมูลและ ระบบท าการประมวลผล และแสดงผล

ภายในทราบ ภายในเวลาท่ี /การเปล่ียนแปลงราคา ผ่านระบบ ด าเนินการเผยแพร่ พร้อมเผยแพร่ผ่านเว็บไซต์ของ

ก าหนด กรณีท่ีโรงพยาบาล อิเล็กทรอนิกส์ ส าหรับใช้เป็น กรมการค้าภายใน และผู้บริโภค 

เอกชนประสงค์จะจ าหน่ายยา ฐานข้อมูลในการติดตามและ สามารถตรวจสอบ ราคายาและ

ในราคาท่ีต่างจากท่ีได้แจ้งไว้ วิเคราะห์เชิงลึก เพ่ือก าหนด เวชภัณฑ์ผ่าน QR Code ได้ทันที

ให้แจ้งข้อมูลดังกล่าวให้ทราบ มาตรการและแนวทางในการ

ล่วงหน้า ช่วยเหลือประชาชน

2. อ านวยความสะดวก

 การจัดท ารูปแบบการแสดงผล

การตรวจสอบและเปรียบเทียบ

ราคายา ผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์

เพ่ือให้ประชาชนเข้าถึงโดยง่าย

กรมการค้าภายใน  กระทรวงพาณิชย์
การวางแผนเพ่ิมประสิทธิภาพการด้านการปรับปรุงกิจกรรม ประจ าปีงบประมาณ พ .ศ. 2563

ช่ือกิจกรรม/กระบวนการ
วิธีการด าเนินการ Output ต้นทุนต่อหน่วยกิจกรรม

ก่อนการปรับปรุง

กรมการค้าภายใน
(ก ำหนดมำตรกำร

และแนวทำงช่วยเหลือ)

ผู้ผลิต/ผู้น ำเข้ำ/ผู้แทนจ ำหนำ่ย/
โรงพยำบำลเอกชน

ผู้ผลิต/ผู้น ำเข้ำ/ผู้แทนจ ำหนำ่ย/
โรงพยำบำลเอกชน

แจ้งข้อมูล
(รำคำยำ/รำคำซื้อ/รำคำจ ำหน่ำย) 

โดยจัดส่งเป็นเอกสาร

แจ้งข้อมูล
(รำคำยำ/รำคำซื้อ/รำคำจ ำหน่ำย) 
โดยผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์

เผยแพร่
ผ่ำนเว็บไซด์กรมกำรค้ำภำยใน และ QR 

Code

กรมการค้าภายใน
(ก ำหนดมำตรกำร

และแนวทำงช่วยเหลือ)



กิจกรรม สถานะปัจจุบัน เป้าหมาย

1. การลดค่าไฟฟ้าของหน่วยงาน     ค่าใช้จ่ายค่าไฟฟ้า ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562    ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2563 จะลดค่าใช้จ่ายค่าไฟฟ้าร้อยละ 5

เป็นเงินจ านวน 7,371,462.22 บาท จากปีงบประมาณ พ.ศ.2562 คิดเป็นเงิน 368,573.11 บาท
มาตรการ :
   ออกมาตรการประหยัดพลังงานให้บุคลากร
ทราบและถือปฏิบัติ

2. การลดค่าน ้าประปา    ค่าใช้จ่ายค่าน  าประปา ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562    ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2563 จะลดค่าใช้จ่ายค่าน  าประปา 
เป็นเงินจ านวน 409,597.54 บาท ร้อยละ 5 จากปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 

มาตรการ : คิดเป็นเงิน 20,479.88 บาท
   ออกมาตรการและแนวทางการประหยัดน  า
ให้บุคลากรทราบและถือปฏิบัติ

กรมการค้าภายใน  กระทรวงพาณิชย์

การวางแผนเพ่ิมประสิทธิภาพด้านค่าใช้จ่าย  ประจ้าปีงบประมาณ พ.ศ. 2563



ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ผู้รับผิดชอบ
62 62 62 63 63 63 63 63 63 63 63 63

กองตรวจสอบและปฏิบัติการ

กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1 และ 2

กองจัดระบบราคาและปริมาณสินค้า

3. การลดค่าไฟฟ้าของหน่วยงาน ทุกส านัก/กอง

4. การลดค่าน  าประปาของหน่วยงาน ทุกส านัก/กอง

การก าหนดระยะเวลาและผู้รับผิดชอบของแผนการเพ่ิมประสิทธิภาพ ของกรมการค้าภายใน

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2563

ระยะเวลาด าเนินการ : ปีงบประมาณ พ.ศ. 2563
แผนการเพ่ิมประสิทธิภาพ

2. กิจกรรมการก ากับดูแลราคายา เวชภัณฑ์และค่าบริการทางการแพทย์

1. กิจกรรมการขออนุญาตขนย้ายสินค้าเกษตรผ่านระบบออนไลน์


