


 กรมการคาภายในเปนหนวยงานทีม่ภีารกจิในการกาํกบั
ดแูลระบบการคาในประเทศ จึงไดกําหนดแนวทางการทํางาน
โดยมุงหวังให “เศรษฐกิจการคาในประเทศมีความเขมแข็ง 
เปนธรรมและพรอมรับตอการเปลี่ยนแปลง” ทั้งการบริหาร
จัดการสินคาเกษตรหลักเชิงรุก และการดูแลคาครองชีพเพื่อให
เกิดความเปนธรรมตอประชาชนทั้งผู บริโภค เกษตรกรและ
ผูประกอบการ ซึง่ตางก็มีผลประโยชนหรือความตองการที่
แตกตางกนัอยางสิ้นเชงิ การที่จะทาํใหทกุฝายไดรับผลประโยชน
อยางเหมาะสมและเปนธรรมอยางสมดุล จงึเปนงานที่สําคญัและ
ทาทายอยางมาก ดังน้ัน การทาํงานของกรมการคาภายในจงึตอง
มีการดําเนินการดวยความละเอียด รอบคอบ และมีการพฒันา
ระบบงานอย างต อเนื ่องให สอดคล องกับสถานการณที ่
เปลี่ยนแปลงไป โดยมียุทธศาสตรและเปาหมายที่ชัดเจน มีการ
บรหิารจดัการที่ดี การทาํงานเปนทมีและมคีวามโปรงใส เพื่อให  
เกิดประโยชนสูงสุดตอประชาชนทุกฝาย นอกจากนี้ ยังจะตอง
มกีารเตรียมความพรอมในการเขาสูประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน 
(AEC) ในป 2558 ซึ่งจะตองอาศัยความรวมมือของบุคลากรใน
องคกรในการพัฒนาองคกรใหเปนแหลงความรู รวมทั ้งมี
การพัฒนาบุคคลใหมีความรู ความสามารถ และกาวทันตอ
การเปลี่ยนแปลงอยูเสมอ 
 ในรอบปที่ผานมา ขาราชการและพนักงานของกรมการคาภายใน
ทกุทานไดมุงมั่นตั้งใจและทุมเทการทาํงานอยางเตม็ที่ เพื่อแกไข
ปญหาตาง ๆ ที่เกิดขึ้นทั้งปญหาเฉพาะหนา และวางแนวทาง
ปองกนัปญหาเชงิรุกกอนที่ปญหาจะเกดิ มกีารคาดการณทศิทาง
ภาวะเศรษฐกิจในอนาคต และพัฒนาระบบงานตาง ๆ เพื่อ
อํานวยความสะดวกในการใหบริการแกประชาชน กอรปกับได
รบัความรวมมอืและการสนบัสนนุจากทกุภาคสวนที่เกี่ยวของ ซึ่ง
เปนพลังที่สําคัญในการขับเคลื่อนการทํางาน สงผลใหงานของ
กรมการคาภายในประสบผลสําเร็จตามจุดมุงหมายที่กําหนดไว
 สดุทายน้ี ผมขอขอบคณุเจาหนาทีข่องกรมการคาภายใน
ทกุทานที่ไดรวมแรงรวมใจกนัทุมเทสตปิญญา กาํลงักาย กาํลังใจ 
ปฏิบัติหนาที ่อยางเขมแข็ง เต็มกําลังความสามารถ และ
ขอขอบคุณทุกภาคสวนทีเ่กีย่วของทัง้ภาครัฐและภาคเอกชน
ที่ใหการสนับสนุนการดําเนินงานของกรมการคาภายในเปนอยางดี 
เพื่อพัฒนาระบบการคาของไทยใหกาวหนาและมั่นคงตอไป

สารอธิบดีกรมการค้าภายใน

(นายบุณยฤทธิ์  กัลยาณมิตร)

อธิบดีกรมการค้าภายใน



DIT AUNUAL REPORT 2014

ก
ร
ม
ก
าร

ค
้าภ

าย
ใน

 
ก
ร
ะท

ร
ว
ง
พ
าน

ิช
ย
์

2

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของกรมการค้าภายใน

ผู้บริหารกรมการค้าภายใน

อำ�นาจหน้าที่ของกรมการค้าภายใน
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นายบุณยฤทธิ์ กัลยาณมิตร
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นายสันติชัย สารถวัลย์แพศย์

รองอธิบดีกรมการคาภายใน

นายสุชาติ  สินรัตน์

รองอธิบดีกรมการคาภายใน

นายอิทธิพงศ์ คุณากรบดินทร์

รองอธิบดีกรมการคาภายใน
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นางสาวพัทยา  เชิงสะอาด

ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดานสงเสริมและพัฒนา
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ปฏิบัติหนาที่ผูอํานวยการศูนยรับเรื่องรองเรียนและแกไข

ปญหาราคาสินคา

นายศักดิ์ชัย  หัสมินทร์

ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดานวิชาการชั่งตวงวัด
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นายวุฒิชัย  หล้าส่องสี
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นางสาววรวีร์ ภู่สวัสดิ์รัตนา

นักวิชาการพาณิชยชํานาญการพิเศษ

รักษาการในตําแหนงผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน

ตนทุนและการกําหนดราคาสินคา

นางอร่ามศรี  รุพันธ์
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พัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ
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นายจรินทร  สุทธนารักษ์
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นายสมศักดิ์  เกียรติชัยลักษณ์

ผูอํานวยการสํานักจัดระบบราคาและปริมาณสินคา

นายวัฒนศักย์  เสือเอี่ยม

ผูอํานวยการสํานักสงเสริมการแขงขันทางการคา

นายวัชรศักดิ์  พรหมบุญ

ผูอํานวยการกองสงเสริมและบริหารระบบตลาด

นางพรทิพย์  จีบโจง

เลขานุการกรม
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ผูอํานวยการกองนิติการ

21

19

20

21

22

23

19

20

22

23



11ข้อมูลทั่วไปของกรมการค้าภายในส่วนที่ 1

รายงานประจําป 2557
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พัฒนามาตรฐานทางการคา
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นายอังคาร  พวงนาค

ผูอํานวยการสํานักกํากับและตรวจสอบเครื่องชั่ง

นายอำานวย โพธาราม

ผูอํานวยการกลุมพัฒนาระบบบริหาร

นางวรรณิภา  ปนทอง

ผูอํานวยการกลุมตรวจสอบภายใน
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ดาํเนนิการตามกฎหมายวาดวยราคาสนิคาและบรกิาร กฎหมายวาดวยการแขงขนัทางการคา กฎหมายวาดวยการซือ้ขาย
สนิคาเกษตรลวงหนา กฎหมายวาดวยการควบคมุโภคภณัฑ กฎหมายวาดวยการคาขาว กฎหมายวาดวยมาตราชัง่ตวงวดั 
กฎหมายวาดวยการควบคมุกิจการคลังสินคาหรือกิจการอื่นที่มีสภาพคลายคลึงกัน และกฎหมายอื่นที่เกี่ยวของ
จัดทําและประสานแผนปฏิบัติราชการของกรมใหเปนไปตามนโยบายและแผนปฏิบัติราชการของกระทรวง รวมทั้งเรงรัด
ติดตาม และประเมินผลการปฏิบัติงานตามแผนปฏิบัติราชการของกรม และดําเนินการเกี่ยวกับงานสถิติและประมวลผล 
พัฒนาระบบ และใหบริการขอมูลสารสนเทศการคาภายในประเทศ
จัดระบบ สงเสริม และพัฒนาการคา การตลาด และตลาดภายในประเทศใหเกิดประสิทธิภาพและมีความเปนธรรม
จัดระเบียบและสงเสริมระบบการคาสินคาเพื่อรักษาระดับราคาสินคาเกษตร
สงเสริมการแขงขันทางการคาอยางเปนธรรมและปองกันการผูกขาดตัดตอนทางการคา
จัดระบบราคาและปริมาณสินคาใหเกิดความเปนธรรม รวมทั้งสงเสริมและพัฒนาผูบริโภคใหมีบทบาทในการพิทักษ
ประโยชนของตนเอง
จดัระบบและการพฒันาการชัง่ตวงวดัในเชงิพาณชิย
จดัระเบยีบเกีย่วกบัการคาและการตลาด รวมทัง้กาํกบั ตรวจสอบ และควบคุมการประกอบธุรกิจ
พัฒนากฎหมาย กฎ และระเบียบ รวมทั้งดําเนินการเพื่อสงเสริมการคาใหเปนธรรม
ปฏิบัติการอื่นใดตามที่กฎหมายกําหนดใหเปนอํานาจหนาที่ของกรม หรือตามที่รัฐมนตรีหรือคณะรัฐมนตรีมอบหมาย

ของกรมการค้าภายใน

อำานาจหน้าที่
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วิสัยทัศน์ของกรมการค้าภายใน

เศรษฐกิจการคาในประเทศมีความเขมแข็ง เปนธรรม

และพรอมรับตอการเปลี่ยนแปลง

พัฒนาและส ง เสริมระบบตลาดและการตลาดให 
เกิดประสิทธิภาพ เพื่อสร างโอกาสทางการค าและ
ขีดความสามารถในการแขงขัน
ดูแลราคาสินค า เกษตรให มี เสถียรภาพและสร าง
ความมั่นคงดานรายไดใหเกษตรกร
ดูแลราคาและปริมาณสินคาและบริการ ภาระคาครองชีพ
ใหอยู ในระดับท่ีเหมาะสม เปนธรรม โดยคํานึงถึง
กลไกตลาด รวมทั้งสรางความเขมแข็งใหผู บริโภค
ในการพิทักษสิทธิประโยชนของตนเอง
เสรมิสรางมาตรฐานการชัง่ตวงวดัใหทนัตอการเปล่ียนแปลง
เพื่อสนับสนุนการคาใหเขมแข็งและเปนธรรม
ดูแลการประกอบธุรกิจใหมีการแขงขันอยางเสรีเปนธรรม
และมีคุณธรรม จริยธรรม รวมท้ังปองกันการผูกขาด
ตัดตอนทางการคา

•

•

•

•

•

พัฒนาองคกรใหเปนไปตามหลักเกณฑการบริหารกิจการ
บานเมืองที่ดี

•

•

•

•

•

•

เกษตรกรไดรับความเปนธรรมในการซ้ือขาย ราคาสินคา
เกษตรมีเสถียรภาพและมีความมั่นคงดานรายได
สินคาและบริการมีราคาอยูในระดับที่เหมาะสม ปริมาณ
เพียงพอ ครบถวน ถูกตอง ผูบริโภคไดรับความเปนธรรม
มีความเขมแข็งในการพิทักษประโยชนของตนเองและ
บรรเทาภาระคาครองชีพได
การชั่งตวงวัดไดมาตรฐานสากล สรางความเปนธรรมและ
เพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันทางการคา
ธุรกิจมีการแขงขันอยางเสรี เปนธรรม และมีธรรมาภิบาล
ทางการคา
ระบบการบริหารจัดการมปีระสทิธิภาพ ประสทิธิผล บนพืน้ฐาน
ของหลักการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี

พันธกิจ

พันธกิจหลัก

พันธกิจสนับสนุน

เปาประสงค์



1. การเสริมสรางประสิทธิภาพระบบตลาด การตลาด                     
  และมาตรฐานทางการคา

2. การสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคาเกษตร

3. การสรางความเปนธรรมดานราคา ปริมาณ คุณภาพ
 และลดภาระคาครองชีพในสินคาที่จําเปน

4. การเสริมสรางมาตรฐานการช่ังตวงวัดใหทันตอ     
  การเปลี่ยนแปลงเพื่อสนับสนุนการคาใหเขมแข็ง
 และเปนธรรม

5. การกํากับและสงเสริมการแขงขันทางการคาและ   
  เสริมสรางคุณธรรม จริยธรรมในการประกอบธุรกิจ

6. การพัฒนาระบบบริหารจัดการใหมีความเปนเลิศ

• สนับสนุนการสรางความมั่นคงในอาชีพและรายไดให 
  เกษตรกร
• พัฒนาและสงเสริมระบบตลาดเพื่อสรางโอกาสทางการคา
• สงเสริมใหมีการซื้อขายสินคาเกษตรที่มีมาตรฐานและขยาย
 การจัดทํามาตรฐานการคาของสินคาเกษตร
• สนับสนุนใหใชเครื่องมือวัดคุณภาพสินคาเกษตรทางการคา

• สงเสริมการสรางมูลคาเพิ่มเพื่อเพิ่มศักยภาพการแขงขัน 
• พฒันาเกษตรกรและผูประกอบการสนิคาเกษตรใหม ีศกัยภาพ

• เพิ่มประสิทธิภาพการกํากับดูแลราคาสินคาและบริการใหมี 
 ราคาเหมาะสม เปนธรรม และสะทอนตนทนุทีแ่ทจริง มีปรมิาณ 
 เพียงพอและสอดคลองกับการเปลี่ยนแปลงทางการคาและ
 การตลาด
• เพิ่มประสิทธิภาพการกํากับและตรวจสอบใหผูประกอบการ  
 ปฏิบัติตามกฎหมาย กฎ ระเบียบ และมาตรการทางการคา
 ที่กําหนด
• เสริมสรางประสิทธิภาพการดําเนินการในการลดภาระ
 คาครองชีพใหกับประชาชน
• สนับสนุนการผลิตและการจําหนายสินคาในสถานการณที่
 จําเปน
• พฒันาบทบาทเครอืขายผูบรโิภค รวมทัง้เสรมิสรางความเขมแขง็
 และภูมิคุมกันใหกับผูบริโภค
• สงเสริมการประกอบธุรกิจ โดยใชหลักคุณธรรม จริยธรรม
 และธรรมาภบิาล รวมทัง้มคีวามรบัผดิชอบตอผูบรโิภคและสงัคม
• พัฒนาระบบการบริหารจัดการขอรองเรียน

• พัฒนามาตรฐานการชั่งตวงวัดใหทันสมัยเทียบเทากับ 
 มาตรฐานชั่งตวงวัดสากล และทันตอการเปลี่ยนแปลง
• เพิ่มประสิทธิภาพการกํากับ ตรวจสอบเครื่องชั่งตวงวัดและ
 สินคาหีบหอใหถูกตอง เที่ยงตรง ปริมาณครบถวน
• สงเสริมใหผูประกอบธุรกิจดานชั่งตวงวัดมีความสามารถ
 ในการแขงขัน รวมถึงสงเสริมใหมีมาตรฐานทางการคาของ
 อาเซียน
• ขยายขอบเขตการกาํกบัดแูลเครือ่งชัง่ตวงวดัชนดิใหมทีส่าํคญั
 ตอการคาและบริการ

• รักษาและยกระดับประสิทธิภาพการกํากับดูแลการแขงขัน
 ทางการคา
• สงเสริมคุณธรรม จริยธรรมและภูมิคุมกันในการประกอบ
 ธุรกิจ

• พฒันาระบบบรหิารจดัการใหมปีระสทิธิภาพ ประสทิธิผล โดยยดึ
 ประชาชนเปนศนูยกลางบนพืน้ฐานของหลกัการบรหิารกจิการ
 บานเมืองที่ดี (Good Governance)

ยุทธศาสตร กลยุทธ

DIT AUNUAL REPORT 2014
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ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน

กฎหมายการพาณิชย

ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดานสงเสริม

และพัฒนาระบบการคาในประเทศ

ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน

ตนทนุและการกาํหนดราคาสนิคา

ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน

มาตรการทางการคา

สํานักจัดระบบราคา

และปริมาณสินคา

สํานักชั่งตวงวัด

สํานักสงเสริม

การแขงขันทางการคา

สํานักกํากับและ

ตรวจสอบเคร� องชั่ง*

ศูนยชั่งตวงวัดภาค 4 ศูนย

สํานักงานสาขาชั่งตวงวัด 28 สาขา

กองสงเสริมการคา

สินคาเกษตร 1

กองสงเสริมการคา

สินคาเกษตร 2

กองสงเสริม

และบริหารระบบตลาด

สํานักตรวจสอบ

และปฏิบัติการ

ศูนยรับเร� องรองเรียน

และแกไขปญหาราคาสินคา*

สํานักงานเลขานุการกรม

สํานักสารสนเทศและแผนงาน

การคาในประเทศ

สํานักจัดระบบและพัฒนา

มาตรฐานทางการคา*

สํานักบริหารกิจการการคา

ในภูมิภาค*

ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศ*

สํานักงานการคาภายในจังหวัด 

76 จังหวัด

กองนิติการ กลุมตรวจสอบภายใน

กลุมพัฒนาระบบบริหาร

อธิบดี

รองอธิบดี รองอธิบดีรองอธิบดี

15ข้อมูลทั่วไปของกรมการค้าภายในส่วนที่ 1

รายงานประจําป 2557

หมายเหตุ : * เปนการแบงสวนราชการภายใน

โครงสรางกรมการคาภายใน



 มีหนาท่ีและความรับผิดชอบเก่ียวกับงานบริหารท่ัวไป งานสารบรรณ
งานชวยอาํนวยการ งานประชมุ  งานประสานราชการ และงานเลขานกุารของกรม
ดําเนินการเกี่ยวกับการเงิน การบัญชี การงบประมาณ การพัสดุ  อาคารสถานที่
และยานพาหนะ จัดระบบงาน บริหารงาน และพัฒนาทรัพยากรบุคคล
การเสริมสรางวินัย ดําเนินการทางวินัย การรักษาระบบคุณธรรม
งานสวัสดิการบุคลากร และการคุมครองจริยธรรมของกรม 

 มีหนาที ่และความรับผิดชอบดําเนินการเกี ่ยวกับงานดานกฎหมาย
วาด วยราคาสินคาและบริการ กฎหมายวาด วยการแขงขันทางการคา
กฎหมายวาดวยการซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนา กฎหมายวาดวยการควบคุม
โภคภัณฑ กฎหมายวาดวยการคาขาว กฎหมายวาดวยมาตราชั ่งตวงวัด
กฎหมายวาดวยการควบคมุกจิการคลงัสนิคาหรอืกจิการอื่นที่มสีภาพคลายคลึงกนั 
และกฎหมายอื่นทีเ่กี่ยวของ ดําเนินการเกีย่วกบังานนิตกิรรมและสญัญา งานเกี่ยวกบั
ความรบัผดิทางแพงและอาญา งานคดีปกครองการรองทกุขกลาวโทษ การไกลเกลีย่
ขอพพิาท กาํหนดมาตรการทางกฎหมายในการดูแลระบบการคา กลไกตลาด รกัษา
ความเปนธรรมทางการคาและคุมครองผูบริโภค และการพัฒนากฎหมาย 

 มีหนาที่และความรับผิดชอบเกี่ยวกับ ศึกษา วิเคราะหภาวะการผลิต
การคา และผลกระทบขอตกลงการคาระหวางประเทศที่มผีลตอการคาสนิคาเกษตร
ในประเทศ ประเมินสถานการณสรางระบบเตือนภัยเสนอมาตรการในการรักษา
เสถยีรภาพราคา สงเสรมิและพฒันาระบบการคาการแกไขปญหาราคาและการตลาด
สงเสรมิและสนบัสนนุการพฒันาคณุภาพและการแปรรปูในสนิคาเกษตรที่รบัผดิชอบ 
พฒันาขีดความสามารถดานการตลาดแกเกษตรกร กาํกบัดูแลงานตามนโยบายและ
มาตรการที่ภาครัฐกําหนด ดําเนินการเกี่ยวกับงานเลขานุการของคณะกรรมการ
นโยบายและมาตรการเพือ่ชวยเหลือเกษตรกร และคณะกรรมการนโยบายอาหาร 
รวมทั้งปฏิบัติหนาที่ในคณะกรรมการคณะอนุกรรมการ และคณะทํางานตามที่ได
รับการแตงตั้ง

สำานักงานเลขานุการกรม

กองนิติการ

กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 1

การบริหารราชการกรมการค้าภายใน

1

2

3

 กรมการคาภายใน ไดปรับปรุงโครงสรางการแบงสวนราชการภายในกรม ใหสอดคลองกับภารกิจท่ีเพ่ิมข้ึน และเหมาะสม
กับสภาพของงานที่เปลี่ยนแปลงไป เพื่อใหการปฏิบัติภารกิจตามอํานาจหนาที่ของกรมการคาภายในมีประสิทธิภาพและ
เกิดประสิทธิผลย่ิงข้ึน ประกอบดวย 15 สํานัก/กอง/ศูนยและ 2 กลุม และหนวยงานในสวนภูมิภาค จํานวน 108 หนวยงาน ไดแก 
สํานักงานการคาภายในจังหวัด 76 จังหวัด ศูนยชั่งตวงวัดภาค 4 แหง  และสํานักงานสาขาชั่งตวงวัด 28 แหง  โดยมี
ภารกิจในความรับผิดชอบ ดังนี้
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รายงานประจําป 2557

กองส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 2

 มีหนาที่และความรับผิดชอบเกี่ยวกับการศึกษา วิเคราะห ติดตาม
ภาวะปริมาณ ตนทุน และราคาของสินคาและบริการ รวมทั้งวัตถุดิบ เพื่อใหราคา
สอดคลองกับปริมาณ คุณภาพ และมาตรฐาน ตลอดจนปริมาณสินคามีเพียงพอ
และกระจายอยางทั่วถงึ ศกึษา วเิคราะหและวจิยัรูปแบบการคาและกลยทุธทางการ
ตลาด รวมทั้งการตลาดสินคาและบริการใหมๆ ที่มีผลกระทบตอผูบริโภค พัฒนา
หลักเกณฑ และวิธีการกํากับดูแลราคาและปริมาณสินคาและบริการ ดําเนินการ
เกี่ยวกับงานเลขานุการของคณะกรรมการตามกฎหมายวาดวยราคาสินคาและ
บริการ และดําเนินการเกี่ยวกับการแกไขปญหาตามขอรองเรียนของผูบริโภคเพื่อ
ใหไดรับความเปนธรรมดานราคาและปริมาณ

 มีหนาที่และความรับผิดชอบเกี่ยวกับ ศึกษา วิเคราะหภาวะการผลิต
การคา และผลกระทบขอตกลงการคาระหวางประเทศที่มผีลตอการคาสนิคาเกษตร
ในประเทศ ประเมินสถานการณ สรางระบบเตือนภัยเสนอมาตรการในการรักษา
เสถียรภาพราคา สงเสริมและพัฒนาระบบการคา การแกไขปญหาราคาและ
การตลาด สงเสริมและสนับสนุนการพฒันาคณุภาพและการแปรรูปในสนิคาเกษตร
ที่รับผิดชอบ พัฒนาขีดความสามารถดานการตลาดแกเกษตรกร กํากับดูแลงาน
ตามนโยบายและมาตรการที่ภาครัฐกําหนด และการปฏิบัติตามกฎหมายวาดวย
การคาขาว ดําเนินการเกี่ยวกับงานเลขานุการของคณะกรรมการตามกฎหมาย
วาดวยการคาขาว คณะกรรมการนโยบายขาวแหงชาติคณะกรรมการนโยบาย
มันสําปะหลัง และคณะกรรมการนโยบายขาวโพดเลี้ยงสัตว รวมทั้งปฏิบัติหนาที่
ในคณะกรรมการคณะอนุกรรมการและคณะทํางานตามที่ไดรับการแตงตั้ง

 มีหนาทีแ่ละความรับผิดชอบเกีย่วกับการวิเคราะห วิจัยโครงสราง
การตลาด สงเสริมและพัฒนาตลาดรูปแบบตาง ๆ  จัดใหมีสารสนเทศระบบตลาด 
สงเสริมและพัฒนาความรูดานการตลาด และถายทอดความรูแกผูเกี่ยวของ จัดให
มีมาตรฐานของตลาด และสงเสริมและพัฒนาคลังสินคา ไซโล และหองเย็น และ
สิ่งอํานวยความสะดวกทางการตลาด ดําเนินการเกี่ยวกับงานเลขานุการของคณะ
กรรมการวินิจฉัยอุทธรณตามกฎหมายวาดวยการซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนา 
กํากับดูแลผูประกอบธุรกิจที่อยูภายใตการสงเสริม และการกํากับดูแลใหปฏิบัติ
ตามกฎหมาย กฎ และระเบียบที่เกี่ยวของ และสงเสริมสนับสนุนการสรางมูลคา
เพิ่มใหกับสินคา

สำานักจัดระบบราคาและปริมาณสินค้า

กองส่งเสริมและบริหารระบบตลาด



8

9

7 สำานักชั่งตวงวัด

สำานักส่งเสริมการแข่งขันทางการค้า

สำานักตรวจสอบและปฏิบัติการ
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 มีหนาที่และความรับผิดชอบเกี่ยวกับการพัฒนา กําหนด และทดสอบ
มาตรฐานเครื่องตวง เครื่องวัด รวมทั้งปรับปรุงแกไข กฎหมาย กฎกระทรวง 
และระเบียบการใชเครื่องตวง เครื่องวัดใหเปนไปตามมาตรฐานนานาชาติ จัดทํา
สอบเทียบ และเก็บรักษา แบบมาตราตวง และวัด กํากับดูแลการประกอบธุรกิจ
ผลิต นําเขา ซอม ขายเครื่องชั่งตวงวัด และการประกอบธุรกิจใหบริการชั่ง ตวง
หรือวัด กําหนดหลักเกณฑการออกใบอนุญาตใหผูประกอบธุรกิจผลิตหรือซอม
เครื่องชั่งตวงวัดสามารถตรวจสอบใหคํารับรองเครื่องชั่งตวงวัดที่ตนผลิตหรือซอม 
ตรวจใหคํารับรอง และตรวจสอบความถกูตองของเคร่ืองตวงและเคร่ืองวดั กาํหนด
ขนาดการบรรจุ วิธีการแสดงปริมาณสุทธิ ตรวจสอบความถูกตอง การอนุญาต
ใหใชเครื่องหมายคํารับรองมาตรฐานของปริมาณการบรรจุของสินคาหีบหอ และ
ตรวจสอบใหคํารับรองมาตรฐานบรรจุภัณฑตนแบบที่ใชในการตวงจําหนายสินคา
ที่เปนของเหลว กํากับดูแลสินคาหีบหอและบรรจุภัณฑ รวมทั้งการใหความรู
ดานชั่งตวงวัด

 มีหนาที่และความรับผิดชอบเกี่ยวกับการกํากับดูแลและตรวจสอบ
มใิหเกดิการเอารดัเอาเปรยีบในการขายสนิคาและบรกิาร ทัง้ดานราคาและปรมิาณ 
และพฤตกิรรมทางการคาที่ไมเปนธรรม ตรวจสอบดูแลใหมกีารปฏบิตัติามกฎหมาย
ที่กรมรบัผิดชอบ และมาตรการที่ทางราชการกาํหนด สบืสวนพฤตกิรรมทางการคา
และดําเนินคดีตามกฎหมายในความรับผดิชอบของกรมหรือตามที่ไดรับมอบหมาย
สงเสรมิใหผูประกอบธรุกจิมคีวามรู ความเขาใจในกฎหมาย กฎ ระเบยีบที่เกี่ยวของ 
และมจีรยิธรรมในการประกอบธรุกจิ และการสรางการมสีวนรวมของภาคประชาชน
ในการจดัทาํเครอืขาย “อาสาธงฟา 1569” ใหเปนแนวรวมเพื่อชวยปฏบิตังิานของกรม

 มหีนาที่และความรับผดิชอบ ศกึษา วเิคราะห เกี่ยวกบัโครงสรางธรุกจิ 
และการตลาดของสินคาและบริการ และพฤติกรรมในการประกอบธุรกิจ ติดตาม
ความเคลื่อนไหว และรวบรวมขอมูลขาวสารและขอเท็จจริงเกี่ยวกับพฤติกรรม
ทางการคา วิเคราะห และเสนอแนะแนวทางการดําเนินการตอคณะกรรมการ
แขงขันทางการคา พัฒนาและกําหนดมาตรการ แนวทาง หลักเกณฑการสงเสริม
การแขงขันทางการคาที่เสรีและเปนธรรม สงเสริมวัฒนธรรมการแขงขันใหเปนไป
ตามหลักสากล กํากับดูแลการประกอบธุรกิจใหมีการแขงขันตามกฎหมายวาดวย
การแขงขันทางการคา สงเสริมใหความรู ความเขาใจ และประชาสมัพนัธ เผยแพร
ขอมลูขาวสารเกี่ยวกบัการปฏบิตังิานตามกฎหมายวาดวยการแขงขนัทางการคาและ
ดําเนนิการเกี่ยวกบังานธรุการของคณะกรรมการการแขงขนัทางการคา และปฏิบติั
หนาที่เลขานุการของคณะอนุกรรมการซึ่งคณะกรรมการฯ แตงตั้งตามกฎหมาย
วาดวยการแขงขันทางการคา



11

12

10

สำานักกำากับและตรวจสอบเครื่ องชั่ง 

สำานักจัดระบบและพัฒนามาตรฐานทางการค้า
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รายงานประจําป 2557

 มีหนาที่และความรับผิดชอบเกี่ยวกับการจัดทําแผนกลยุทธ ประสาน
การจดัทาํแผนงานใหสอดคลองกบัยุทธศาสตร กาํกบั ตดิตาม เรงรัดการปฏิบติังาน 
ประเมนิประสทิธภิาพ ประสทิธผิล และจดัทาํตวัชี้วดัความสาํเรจ็ของงาน การเปดเผย
แผนและผลการดําเนินงานตอสาธารณชน จัดระบบเช่ือมโยงและสรางเครือขายแลก
เปลี ่ยนขอมูลและสารสนเทศ จัดทําและพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ
เพื่อการบริหารสําหรับใชสนับสนุนการตัดสินใจ การวางแผน การบริหารจัดการ
การปฏิบัติงานดานการคาภายใน เผยแพรและใหบริการขอมูลสารสนเทศ ดําเนิน
การงานประชาสัมพันธ และเผยแพร งานดานการคาภายในประเทศและ
ผลการดําเนินงานงานวิเทศสัมพันธ และการสงเสริมการมีสวนรวมของประชาชน  
จัดทาํขอเสนอแนะและขอคดิเหน็เชงิวชิาการและยทุธศาสตร นโยบายและมาตรการ
ทางการคาและความรวมมือทางเศรษฐกิจ

 มีหนาที่และความรับผิดชอบเกี่ยวกับ ศึกษา วิเคราะหรูปแบบการคา
และกลยุทธการตลาด รวมทั้งสินคาและบริการใหเขาสูตลาด ดําเนินการเพื่อใหมี
มาตรฐานทางการคา สงเสรมิใหผูประกอบการดําเนนิธรุกจิตามมาตรฐานที่กาํหนด 
และมีจริยธรรมในการประกอบธุรกิจ ดําเนินการเพื่อใหปริมาณสินคาเพียงพอและ
กระจายทัว่ถงึกบัความตองการ กาํหนดมาตรการและแผนงานในการบริหารจดัการ
ใหมีการจําหนายสินคาอุปโภคบริโภค เพื่อเพิ่มทางเลือกและลดภาระคาครองชีพ 
รวมทั้งชวยตรึงราคาสินคาในภาวะวิกฤตหรือภาวะจําเปน กําหนดแนวทางการจัด
ระเบียบธุรกิจคาปลีกคาสง สงเสริมการสรางจิตสํานึกใหผูบริโภคพิทักษประโยชน
ของตนเอง รวมทั้งสรางการมีสวนรวมและเครือขายผูบริโภค

สำานักสารสนเทศและแผนงานการค้าในประเทศ

 มีหนาที่และความรับผิดชอบเกี่ยวกับการพัฒนาและกําหนดมาตรฐาน
ของตุมนําหนักแบบมาตรา เครื่องชั่ง และเครื่องวัดสินคาเกษตร วิธีการตรวจสอบ
ความเที่ยงตรง การใหคํารับรองตุมนําหนัก เครื่องชั่งและเครื่องวัดสินคาเกษตร 
เสนอแนะแนวทางการแกไขปรับปรุงกฎหมาย กฎกระทรวง และระเบียบเกี่ยวกับ
การใชเคร่ืองช่ังและเคร่ืองวัดสินคาเกษตรใหเปนไปตามมาตรฐานนานาชาติ จัดทํา 
สอบเทียบ และเก็บรักษาตุมนําหนักแบบมาตราและเครื่องวัดสินคาเกษตรแบบ
มาตรา และตรวจสอบความถูกตองของเคร่ืองช่ังและเคร่ืองวัดสินคาเกษตร การให
ความรู คําแนะนําการใชเครื่องชั่งและเครื่องวัดสินคาเกษตรแกประชาชน และ
พัฒนาบุคลากรดานชั่งตวงวัด
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สำานักบริหารกิจการการค้าในภูมิภาค

ศูนย์รับเรื่ องร้องเรียนและแก้ไขปญหาราคาสินค้า

ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศ
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 มีหนาที ่และความรับผิดชอบเกี ่ยวกับการจัดทํายุทธศาสตรการคา
การตลาดของภูมิภาค วิเคราะหแผนงาน โครงการและงบประมาณ ประสานการ
จดัทาํแผนพฒันาจงัหวดัแบบบรูณาการ พฒันาระบบงานและระบบขอมลูในภูมภิาค 
สนับสนุนขอมูลเพื่อการบริหารจัดการและการใหบริการประชาชน สรางมาตรฐาน
การปฏิบัติงาน และประเมินผลการปฏิบัติงานของสํานักงานการคาภายในจังหวัด 
ดําเนินการตามแผนงาน โครงการตามนโยบายเรงดวนและโครงการพิเศษของ
กรมการคาภายใน รวมทั้งประสานและติดตามประเมินผลการปฏิบัติงานของ
สํานักงานการคาภายในจังหวัด

 มีหนาที่และความรับผิดชอบดานนโยบายและแผนงานดานเทคโนโลยี
สารสนเทศ พฒันาและใหบรกิารระบบงาน ระบบคอมพวิเตอร ระบบเครอืขายและ
ความมั่นคงปลอดภัย กําหนดยุทธศาสตรและนโยบายดานเทคโนโลยีสารสนเทศ
จัดทําแผนแมบทระบบเทคโนโลยีสารสนเทศและแผนปฏิบัติการของกรม พัฒนา
ระบบเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื ่อสาร จัดทําระบบบริหารจัดการระบบ
คอมพิวเตอร ออกแบบและวางระบบเครือขายรองรับการเชื่อมโยงระบบงานหรือ
ขอมูลไปยังหนวยงานที่เกี่ยวของ บํารุงรักษาระบบสารสนเทศ ระบบคอมพิวเตอร 
ระบบเครือขายและโปรแกรม รวมทั้งใหบริการและเผยแพรขอมูลดานเทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสาร

 มีหนาที่และความรับผิดชอบเกี่ยวกับการรับเรื ่องรองเรียนเกี่ยวกับ
ปริมาณ ราคาสินคาและบริการ และพฤติกรรมทางการคาที่ไมเปนธรรม ประสาน
งานการแกไขปญหาขอรองเรียน กํากับดูแลการรับแจงขอมูล การขออนุญาตตาม
กฎหมายในความรับผิดชอบของกรม สืบสวน และดําเนินคดีตามความผิดที่
เปรียบเทียบได และใหคําปรึกษา แนะนํา เจรจาไกลเกลี่ยปญหาที่เกิดขึ้นจาก
การไมไดรับความเปนธรรมในการซื้อสินคาและบริการ
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กลุ่มพัฒนาระบบบริหาร

กลุ่มตรวจสอบภายใน

21ข้อมูลทั่วไปของกรมการค้าภายในส่วนที่ 1

รายงานประจําป 2557

 มีหนาท่ีและความรับผิดชอบเก่ียวกับการประเมินความมีประสิทธิภาพ
และประสิทธิผลของการดําเนินงาน ตรวจเสนอแนะการปรับปรุงการบริหารความเส่ียง 
การควบคุมและการกํากับดูแล สอบทานระบบการปฏิบัติงานตามมาตรฐาน 
และ/หรือกฎหมาย ระเบียบขอบังคับ คําส่ังท่ีทางราชการกําหนด สอบทานความถูกตอง
ของขอมูลการดําเนินงาน การเงินการบัญชี และดานอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ ตรวจสอบ
ระบบการดูแลรักษา และความปลอดภัยของทรัพยสิน และประเมินผลการดําเนิน
งานเกี่ยวกับการเงินการบัญชีของกรม

 มีหนาที่และความรับผิดชอบเกี่ยวกับการเสนอแนะและใหคําปรึกษา
เกี่ยวกับยุทธศาสตรการพัฒนาระบบราชการ ติดตาม ประเมินผล และจัดทํา
รายงานเก่ียวกับการพัฒนาระบบราชการภายในกรม ประสานและดําเนินการเก่ียวกับ
การพัฒนาระบบราชการรวมกับหนวยงานกลางตาง ๆ และหนวยงานในสังกัด



บริหารสูง
บริหารต้น
อำนวยการสูง
เชี่ยวชา ญ
ชำนาญการพิเศษ
ชำนาญการ
ปฏิบัติการ
อาวุโส
ชำนา ญงา น
ปฏิบัติงาน

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2557

จำานวนข้าราชการจำาแนกตามประเภทและระดับตำาแหน่ง

กรอบอัตรากำาลังข้าราชการ ลูกจ้างประจำา และพนักงานราชการ

ประเภทอัตรากำาลัง

ข้าราชการ

ลูกจ้างประจำา

พนักงานราชการ

รวม

จำานวน

873 อัตรา 

133 อัตรา

17 อัตรา

1,023 อัตรา

ร้อยละ

85.34

13.00 

1.66

100.00

ประเภท/ระดับ

นักบริหารสูง

นักบริหารต้น

อำานวยการสูง

วิชาการเชี่ยวชาญ

วิชาการชำานาญการพิเศษ

วิชาการชำานาญการ

วิชาการปฏิบัติการ

ทั่วไปอาวุโส

ทั่วไปชำานาญงาน

ทั่วไปปฏิบัติงาน

รวม

       จำานวน

1 อัตรา

3 อัตรา

10 อัตรา

7 อัตรา

189 อัตรา

217 อัตรา

244 อัตรา

22 อัตรา

100 อัตรา

80 อัตรา

873 อัตรา

ร้อยละ

0.11

0.34

1.15

0.80

21.65

24.86

27.95

 2.52

11.46

9.16

100.00

อัตรากำาลังกรมการค้าภายใน
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ปีงบประมาณ พ.ศ. 2557

หมวดรายจ่าย

งบดำาเนินงาน

งบบุคลากร

งบรายจ่ายอื่ น

งบเงินอุดหนุน

งบลงทุน

รวมงบประมาณ

งบประมาณ (ล้านบาท)

426.5420

336.7027

267.2774

153.5370

57.8811

1,241.9402

ร้อยละ

34.35

27.11

21.52

12.36

 4.66

100.00

งบประมาณรายจ่ายประจำาปี

23ข้อมูลทั่วไปของกรมการค้าภายในส่วนที่ 1

รายงานประจําป 2557

 ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2557 กรมการค้าภายในได้รับการจัดสรรงบประมาณรวมเป็นเงินทั ้งสิ ้น 

1,241.9402 ล้านบาท ประกอบด้วย 3 แผนงาน ได้แก่

 (1) แผนงานส่งเสริมประสิทธิภาพการผลิตและสร้างมูลค่าภาคเกษตร จำานวน 516.3128 ล้านบาท

 (2) แผนงานเสริมสร้างเสถียรภาพราคาสินค้าเกษตร จำานวน 204.2572 ล้านบาท 

 (3) แผนงานเพิ่มประสิทธิภาพภาคการตลาด การค้า และการลงทุน จำานวน 521.3702 ล้านบาท

 ซึ่งเมื่ อเปรียบเทียบกับงบประมาณท่ี ได้รับในปีงบประมาณ พ.ศ. 2556 จำานวน 1,232.8211 ล้านบาท

ปรากฏว่า ปีงบประมาณ พ.ศ. 2557 ได้รับงบประมาณเพิ่มขึ้นจากปีงบประมาณ พ.ศ. 2556 จำานวน

9.1191 ล้านบาท หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 0.74 โดยจำาแนกตามประเภทรายจ่ายเรียงตามลำาดับจากมากไปน้อย ดังนี้ 

งบประมาณที่ ได้รับจัดสรร จำานวน 1,241.9402 ล้านบาท 

การได้รับงบประมาณประจำาปี 2557 จำาแนกตามประเภทรายจ่าย

งบลงทุน(ลบ.)

57.8811

4.66%

งบดำาเนินงาน(ลบ.)

426.5420

34.4%

งบบุคลากร(ลบ.)

336.7027

27.11%

งบรายจ่ายอื่ น(ลบ.)

267.2774

21.52%

งบเงินอุดหนุน(ลบ.)

153.5370

12.36%
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25ข้อมูลทั่วไปของกรมการค้าภายในส่วนที่ 1

รายงานประจําป 2557

ปี 2556

เพิ่ม(ลด)

เปลี่ยนแปลง
ปี 2557

ร้อยละ

ประจำาปีงบประมาณ พ.ศ. 2556 และประจำาปีงบประมาณ พ.ศ. 2557

เปรียบเทียบงบประมาณรายจ่าย

หมวดรายจ่าย

งบบุคลากร

เงินเดือนและค่าจ้างประจำา

พนักงานราชการ

งบดำาเนินงาน

ค่าตอบแทน ใช้สอย และวัสดุ

ค่าสาธารณูปโภค

งบลงทุน

ค่าครุภัณฑ์ 

ค่าที่ดินและสิ่งก่อสร้าง

งบเงินอุดหนุน

งบรายจ่ายอื่ น

รวม

340.7344

338.1624

2.5720

403.4061

382.6098

20.7963

78.3645

65.0795

13.2850

159.0077

251.3084

1,232.8211

336.7027

333.5112

3.1915

426.5420

404.1810

22.3610

57.8811

57.5736

0.3075

153.5370

267.2774

1,241.9402

(4.0317)

(4.6512)

0.6195

23.1359

21.5712

1.5647

(20.4834)

(7.5059)

(12.9775)

(5.4707)

15.9690

9.1191

(1.18)

(1.38)

24.09

5.74

5.64

7.52

(26.14)

(11.53)

(97.69)

(3.44)

6.35

0.74

ประจำาปีงบประมาณ พ.ศ. 2556

เปรียบเทียบงบประมาณรายจ่าย

งบบุคลากร

เงินเดือนและค่าจ้างประจำา

พนักงานราชการ

งบดำาเนินงาน

ค่าตอบแทน ใช้สอย และวัสดุ

ค่าสาธารณูปโภค

งบลงทุน

ค่าครุภัณฑ์ 

ค่าที่ดินและสิ่งก่อสร้าง

งบเงินอุดหนุน

งบรายจ่ายอื่ น

รวม

หน่วย : ล้านบาท



DIT AUNUAL REPORT 2014

ก
ร
ม
ก
าร

ค
าภ

าย
ใน

 
ก
ร
ะท

ร
ว
ง
พ
าน

ิช
ย


26



สวนที่ 2 ผลการปฏิบัตราชการสวนที่ 2 ผลการปฏิบัติราชการ

• ผลการปฏิบัติราชการตามคำารับรองการปฏิบัติราชการ

  ประจำาปีงบประมาณ พ.ศ. 2557

• ผลการปฏิบัติงานที่สำาคัญในรอบปีงบประมาณ พ.ศ. 2557

• ผลการดำาเนินงานตามพระราชบัญญัติข้อมูลข่าวสาร

 ของราชการ พ.ศ. 2540 ประจำาปีงบประมาณ พ.ศ. 2557

27ผลการปฏิบัตราชการส่วนที่ 2

รายงานประจําป 2557



ดูแลราคาขายปลกีสนิค้า 180 รายการ ปรากฏว่าสนิค้าที่ก�ากบั
ดูแลไม่มีการปรับราคาสูงขึ้นในลักษณะที่มีการฉวยโอกาส 
แม้ว่าภาวะของปจจัยต่างๆ ที่มีผลกระทบต่อต้นทุนสินค้า
ปรับสูงขึ้น เช่น ราคาวัตถุดิบที่สูงขึ้นตามภาวะตลาดโลก 
การปรับอตัราค่าไฟฟา เปนต้น ท�าให้ผู้บริโภคได้รับความเปนธรรม
ในด้านราคาสินค้าที่จ�าเปนต่อการครองชีพ และมีปริมาณ
สินค้าที่เพียงพอต่อความต้องการ โดยมีผลงานตามตัวชี้วัด 
“ร้อยละของสินค้าและบริการเป้าหมายที่มีราคาจ�าหน่าย
สอดคล้องกับต้นทุน”  ทีร่้อยละ 98.56 สูงกว่าเปาหมายที่
ก�าหนดไว้ ร้อยละ 97.99
1.2 ด้านคุณภาพ

	 ได้แก่	คุณภาพการให้บริการประชาชน (Service Level
Agreement	:	SLA)	เป็นการวดัระดับความส�าเร็จของการจดัท�า
ข้อตกลงระดับการให้บริการที่ให้ส่วนราชการจัดท�าข้อตกลง
ระดับการให้บริการในงานบริการที่ส�าคัญตามที่ส�านักงาน	
ก.พ.ร.	ก�าหนด	ดังนี้
	 (1)	 ให้จัดส่งข้อมูลกระบวนงานที่จัดท�าข้อตกลงระดับ
การให้บริการตามแบบฟอร์มที่ก�าหนด
	 (2)	จัดท�าแผนปรับปรุง/พัฒนากระบวนงานบริการ
	 (3)	 จัดท�าข้อตกลงระดับการให้บริการและติดประกาศ
ข้อตกลงระดับการให้บริการ
	 (4)	 รายงานผลการด�าเนินการตามแผนการปรับปรุง/
พัฒนากระบวนงานบริการภายในรอบ	12	เดือน
	 (5)	 มีผลส�ารวจความพึงพอใจของผู ้รับบริการต่อ
กระบวนการให้บรกิารตามข้อตกลงระดบัการให้บรกิารตามเกณฑ์
ที่ก�าหนด	ส�าหรบักรมการค้าภายใน	ส�านกังาน	ก.พ.ร.	ได้คดัเลือก
กระบวนงาน	 “งานออกหนังสือรับรองการประกอบธุรกิจน�า
เข้าและขายเครื่องชั่งตวงวัด”	มาวัดผล	โดยมีผลการด�าเนิน
งานเป็นไปตามเป้าหมายใน	4	 ขั ้นตอนแรก	 และยังรอ
ผลส�ารวจความพึงพอใจของผู ้รับบริการต่อกระบวนการ
ให้บริการตามข้อตกลงระดับการให้บริการ	(ขั้นตอนที่	5)	
ซึ่งส�านักงาน	ก.พ.ร.	เป็นผู้ส�ารวจ	จึงใส่	4	คะแนนไว้ก่อน

  กรมการคาภายใน ไดจัดทําคํารับรองการปฏิบัติราชการ ป 2557 เพ� อใหมีทิศทาง

การดําเนินงานและการปฏบิติังานสามารถทีจ่ะบรรลุเปาหมายไดอยางชัดเจน แบงเปน 2 มิติ 

คือ มิติภายนอก และ มิติภายใน ซึ่งไดมีการผลักดันการปฏิบัติงานตามแผนที่กําหนดไว

โดยผลการดําเนินงานสวนใหญเปนไปตามเปาหมาย ดังนี้...

1.1 ด้านประสิทธิผล

	 เป็นการปฏิบัติราชการที่จะผลักดันให้ภารกิจหลักของ
กระทรวงตามยุทธศาสตร์ของประเทศ/แผนยุทธศาสตร์
กระทรวง/ตัวช้ีวดัระหว่างกระทรวงท่ีมเีป้าหมายร่วมกนั	(Joint	
KPIs)	 และตัวชี้วัดภารกิจหลักของกรม	 ซึง่ผลการด�าเนินงาน
ตามตัวชีว้ัดต่างๆ	 สามารถด�าเนินการได้ตามเป้าหมายที่
ก�าหนด	ดังนี้
 (1) ด้านการดแูลเกษตรกร ได้มกีารตดิตามสถานการณ์
การผลิตการตลาดสินค้าเกษตรอย่างใกล้ชิดและเปนระบบ 
จ�านวน 70 รายการ และจัดท�าปฏิทินสนิค้าเกษตรตามฤดูกาล 
เพื่อใช้เปนข้อมูลเบื้องต้น ในการวางแผนการศึกษา/ส�ารวจ/
ติดตาม/ประเมินและวิเคราะห์สถานการณ์อย่างต่อเนื่อง 
พร้อมทั้งจดัท�าระบบเตอืนภัยสนิค้าเกษตร (Warning System) 
เพื่อใช้เปนข้อมูลในการประมวลจัดท�ารายงานคาดการณ์
เตือนภัยล่วงหน้าก่อนที่จะเกิดปญหาด้านการตลาดสินค้า
เกษตรที่รับผิดชอบ ในรูปแบบการรายงานเตือนภัย รายวัน
รายสปัดาห์ และรายเดือน ซ่ึงสามารถน�าข้อมลูดังกล่าวมาใช้
ประกอบการพจิารณาก�าหนดนโยบาย/มาตรการและแผนงาน
ในการพัฒนายกระดับรายได้ให้เกษตรกรในระยะยาว และ
เตรียมมาตรการแก้ไขปญหาด้านการตลาดในระยะสั้น รวมทั้ง
ได้จดัท�ารายงานสถานการณ์ และเผยแพร่ให้ผู้เก่ียวข้องทราบ
อย่างต่อเนือ่งตามสือ่ต่างๆ ส�าหรบัการด�าเนนิการเพือ่ยกระดับ
ราคาหรือแก้ไขปญหาด้านการตลาดตามตวัชี้วดั “มูลค่าสนิค้า
เกษตรกลุ่มเป้าหมายที่ให้การช่วยเหลือเพิ่มขึ้น” ซึง่มีสินค้า
เกษตรเปาหมายที่ภาครัฐเข้าไปด�าเนินมาตรการช่วยเหลือ 
6 รายการ ประกอบด้วย มันส�าปะหลัง ปาล์มน�้ามัน ล�าไย 
เงาะ ทุเรียน และสุกร โดยมีเปาหมายเพิ่มจากมูลค่าเฉลี่ย 
3 ป (ป 2554–2556) ซึ่งมีมูลค่า 237,917 ล้านบาท ที่ร้อยละ 
12.54 ซึ่งสามารถด�าเนินการได้ 276,939 ล้านบาท หรือเพิ่ม
ขึ้นร้อยละ 16.40
 (2) ด้านการดูแลผู้บริโภค ได้ก�ากับดูแลราคาสินค้า
เพื่อให้เกิดความเปนธรรมต่อผู้บรโิภค โดยด�าเนนิการตดิตาม

1. มิติภายนอก

ประจำาปีงบประมาณ พ.ศ. 2557

ผลการปฏิบัติราชการตามคำารับรองการปฏิบัติราชการ
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2.1 ด้านประสิทธิภาพ

	 เป็นการวัดความสามารถในการเบิกจ่ายเงินงบประมาณ	
และการประหยัดพลังงาน	 โดยในส่วนการเบิกจ่ายเงิน
งบประมาณ	มี	2	ตัวชี้วัดย่อย	ได้แก่
	 (1)	ร้อยละความส�าเร็จของการเบิกจ่ายเงินงบประมาณ
รายจ่ายลงทุน	เป้าหมายร้อยละ	82	ผลงานอยู่ที่ร้อยละ	30.42	
ได้	1	คะแนน	
	 (2)	ร้อยละความส�าเร็จของการเบิกจ่ายเงินงบประมาณ
รายจ่ายภาพรวม	 เป้าหมายร้อยละ	95	 ผลงานอยู่ที่ร้อยละ	
81.18	 ได้	1	 คะแนน	 ไม่สามารถบรรลุผลตามเป้าหมายที่
ก�าหนดไว้	เนื่องจากในช่วงต้นปี	(ม.ค.–ก.พ.	57)	ที่ผ่านมา
เกิดวิกฤติทางการเมืองมีการปิดล้อมกระทรวงพาณิชย์ไม่ให้
ข้าราชการเข้ามาปฏบิตังิาน	ส่งผลให้การจดัซ้ือ/จดัจ้างไม่เป็นไป
ตามแผนปฏิบัติการและแผนการใช้จ่ายเงินงบประมาณ
ที่ก�าหนดไว้	 ซึ่งปัญหาและอุปสรรคเกิดจากปัจจัยภายนอกที่
อยู ่นอกเหนือการบริหารจัดการและการควบคุม	 ส�าหรับ
ด้านการด�าเนนิการตามมาตรการประหยดัพลงังาน	ได้จัดท�า
ข้อมูลพื้นฐานของหน่วยงานเกี่ยวกบัปรมิาณการใช้น�้ามนัและ
ไฟฟ้าทั ้งในส่วนกลางและภูมิภาค	 ซึง่ได้มีการรายงาน
อย่างครบถ้วน	แต่ปริมาณการใช้ไฟฟ้าและน�า้มันเชื้อเพลิง
ไม่เป็นไปตามเกณฑ์ที่ก�าหนด	 โดยเฉพาะน�้ามันเชื้อเพลิง	
เนื่องจากลักษณะงานในความรับผิดชอบของกรมฯ	แตกต่าง
จากหน่วยงานอื่น	 ซึง่ต้องปฏิบัติงานในภาคสนามเพื่อก�ากับ
ดูแลไม่ให้เกิดการเอาเปรียบทางการค้า	 รวมทั้งการด�าเนิน
นโยบายต่างๆ	 ของรัฐทั้งยกระดับราคาสินค้าเกษตร	 และ
การลดภาระค่าครองชีพของประชาชน	ท�าให้กรมฯ	ต้องออก
ตดิตามตรวจสอบการด�าเนินงานรับฟังปัญหาในพื ้นที ่
อย่างรวดเร็ว	 ต้องจัดสายตรวจออกตรวจสอบทุกวัน	 โดย
เฉพาะในช่วงเวลาทีม่ีปัญหาด้านราคาสินค้าและช่วงผลผลิต
เกษตรออกสู่ตลาดมาก	 เพื่อก�ากับดูแลให้ความเป็นธรรมแก่
เกษตรกรและผูบ้รโิภค	ท�าให้ปรมิาณการใช้น�้ามนัเพิ่มขึ้นตาม
ปริมาณงาน	ผลงานในเบื้องต้นได้	4.100	คะแนน	จากเป้าหมาย
ระดับ	5
 2.2 ด้านการพัฒนาองค์การ มี	2	ตัวชี้วัด	ได้แก่	
 (1) ระดบัความส�าเร็จของการพฒันาสมรรถนะองคก์าร 
(ทุนมนุษย์	 สารสนเทศ	 และวัฒนธรรมองค์การ)	 เป็นการ
ด�าเนนิการพฒันาสมรรถนะองค์การเพื่อเพิ่มขดีความสามารถ
ในการด�าเนนิงานขององค์การ	อันจะเป็นผลให้การปฏบิตังิาน
มีประสทิธิภาพ	บรรลวุตัถปุระสงค์ของหน่วยงาน	ความคาดหวงั
และความต้องการของผู้รับบริการ	มี	2	ตัวชี้วัดย่อย	ได้แก่

 1) ระดับความส�าเร็จของการจัดท�ารายงานลักษณะ
ส�าคัญขององค์การ	 วัดความส�าเร็จในการจัดส่งรายงาน
ลักษณะส�าคัญขององค์การผ่านระบบออนไลน์	 (e-SAR)	
ภายในระยะเวลารอบ	9	เดือน	ทั้งนี้รายงานต้องมคีวามครบถ้วน
และทันสมัย	ผลงานได้	5	คะแนน	
 2) ระดับความส�าเรจ็ของการพฒันาองค์การ	วดัความส�าเรจ็
ในการจัดท�าแผนพฒันาสมรรถนะขององค์การ	โดยน�าผลส�ารวจ
การพัฒนาองค์การ	(Survey	online)	ครั้งที่ 1	(16-30	ก.ย.56)	
มาจดัท�าแผนฯ	โดยเลอืกข้อค�าถามทีม่ส่ีวนต่างระหว่างความเหน็
และความส�าคัญขององค์การ	(Gap)	สูงสุดจ�านวน	5	ข้อ	
(จาก	30	ข้อ)	ประกอบด้วย	ด้านบคุลากร	2	ข้อ	ด้านสารสนเทศ	
1	ข้อ	และด้านวัฒนธรรมองค์การ	2	ข้อ	จากนั้นด�าเนินการ
ตามแผนฯ	เพื่อที่จะลด	Gap	ที่เกดิขึ้น	ทั้งน้ีการวดัผลก�าหนด
ให้	1)	จัดส่งแผนฯ	ผ่านระบบออนไลน์	(e-SAR)	รอบ	9	เดือน	
และค่าเฉลี่ย	Gap	 โดยรวมจากผลการส�ารวจ	 ครั้งที่  2 
(1-15	ก.ย.	57)	น้อยกว่าหรือเท่ากับครั้งที่	1	และ	2)	ค่า	Gap	
ใน	5	ข้อทีน่�ามาจัดท�าแผนฯ	ต้องลดลงทกุข้อด้วย	ซ่ึงปรากฏว่า	
ผลส�ารวจครั้งที่	2	ค่าเฉลี่ย	Gap	โดยรวมเท่ากับ	1.2	สูงกว่า
ครั้งที่	1	(1.03)	และค่า	Gap	ใน	5	ข้อที่น�ามาจัดท�าแผนฯ	
มากกว่าครั้งที่	1	จ�านวน	3	ข้อ	และเท่ากบัครั้งที่	1	จ�านวน	2	ข้อ	
จึงได้	3.400	คะแนน
 (2) การสร้างความโปร่งใสในการปฏิบัติราชการ 
เป็นการด�าเนินการที่สอดคล้องกับการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์
และแผนงานเชิงรุกของรัฐบาลในการต่อต้านการทุจริต
คอร์รัปชั่น	 เพื่อส่งเสริมการสร้างความโปร่งใสในการปฏิบัติ
ราชการ	ป้องกนัความเสี่ยงและลดการทจุริตคอร์รัปช่ันภายใน
หน่วยงานของส่วนราชการ	ซ่ึงได้มกีารวดัตามตวัชี้วดัคุณภาพ
การให้บริการประชาชน (SLA)	ของ	“งานออกหนังสือรับรอง
การประกอบธุรกิจน�าเข้าและขายเครื่องชั่งตวงวัด”	 อยู่แล้ว	
ตามเกณฑ์ให้น�าคะแนนที่ได้ของตัวชี้วัดดังกล่าว	 มาเป็น
คะแนนของตัวชี้วัดนี้ด้วย	 โดยมีผลงานในเบื้องต้นที่ระดับ	
4	คะแนน

2. มิติภายใน  

29ผลการปฏิบัตราชการส่วนที่ 2

รายงานประจำาปี 2557



ตัวชี้วัดผลการปฏิบัติราชการ
น้ําหนัก 

(รอยละ)
หนวยวัด

ผลการดําเนินงาน

คะแนนที่ ไดผลการดําเนินงาน คะแนนถวงน้ําหนัก

สรุปผลการปฏิบัติราชการตามคำารับรองการปฏิบัติราชการของกรมการค้าภายใน

ประจำาปีงบประมาณ  พ.ศ. 2557
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มิติที่ 1 มิติภายนอก

 ประสิทธิผลตามแผนปฏิบัติราชการ 

 

  1.1	ร้อยละที่เพิ่มขึ้นของมูลค่าการส่งออกของไทย	

	 			 (ล้านเหรียญสหรัฐ)	

	 	1.2	อันดับความส�าเร็จในการด�าเนินการตามแผนงานไปสู่การเป็น 

	 			 ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน	(AEC	Blueprint)	ของไทย

 

	 	1.3	ร้อยละที่เพิ่มขึ้นของมูลค่าการบริโภคภายในประเทศ	

	 	1.4	มูลค่าสินค้าเกษตรกลุ่มเป้าหมายที่ให้การช่วยเหลือเพิ่มขึ้น	

	 			 (6	รายการ	ได้แก่	มันส�าปะหลัง	ปาล์มน้�ามัน	ล�าไย	เงาะ	  

	 				 ทุเรียน	และสุกร	เทียบกับมูลค่าเฉลี่ย	3	ปี	(2554-56)

	 			 ของสินค้าดังกล่าว	ที่มีมูลค่า	237,917	ล้านบาท

	 	1.5	ร้อยละของสินค้าและบริการเป้าหมายที่มีราคาจ�าหน่าย  

	 			 สอดคล้องกับต้นทุน

 ด้านคุณภาพการให้บริการ

 2. ตัวชี้วัดคุณภาพการให้บริการประชาชน

   (Service Level Agreement)

	 	2.1.	งานออกหนังสือรับรองการประกอบธุรกิจน�าเข้า

	 			 และขายเครื่องชั่งตวงวัด
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5

10

10

20

15

10

10

ร้อยละ	4.54

(239,520.96

ล้านเหรียญสหรัฐ)

อันดับ	1

ร้อยละ	1.5

(6,536.83	ล้านบาท)

ร้อยละ	12.54

(267,755	ล้านบาท)

ร้อยละ	97.99

ระดับ

3.9286

3.8333

1.0000

4.0000

1.000

5.0000

5.0000

4.0000

4.0000

na.

อันดับ	2

(รอบ	9	เดือน)

na.

16.40

(276,939												

ล้านบาท)

98.56

4

0.0500

0.4000

0.1000

1.0000

0.7500

0.4000

1. ภารกิจหลักของกระทรวงตามยุทธศาสตร์ของประเทศ/แผนยุทธศาสตร์กระทรวง/ตัวชี้วัดระหว่างกระทรวงที่มีเปาหมายร่วมกัน (Joint KPIs)
 และตัวชี้วัดภารกิจหลักของกรม



รวม 100 3.4410

ตัวชี้วัดผลการปฏิบัติราชการ
น้ําหนัก 

(รอยละ)
หนวยวัด

ผลการดําเนินงาน

คะแนนที่ ไดผลการดําเนินงาน คะแนนถวงน้ําหนัก

สรุปผลการปฏิบัติราชการตามคำารับรองการปฏิบัติราชการของกรมการค้าภายใน

ประจำาปีงบประมาณ  พ.ศ. 2557

31ผลการปฏิบัตราชการส่วนที่ 2

รายงานประจําป 2557

มิติที่ 2 มิติภายใน

 ด้านประสิทธิภาพ

 3. การเบิกจ่ายเงินงบประมาณ  

		 		3.1	การเบิกจ่ายเงินงบประมาณรายจ่ายลงทุน

    

	 		3.2	การเบิกจ่ายเงินงบประมาณรายจ่ายภาพรวม

 4. การประหยัดพลังงานของส่วนราชการ

 5. การพัฒนาประสิทธิภาพระบบสารสนเทศภาครัฐ 

 ด้านการพัฒนาองค์การ 

 6. ระดับความส�าเร็จของการพัฒนาสมรรถนะองค์การ 

    (ทุนมนุษย์ สารสนเทศ และวัฒนธรรมองค์การ)

	 		6.1	ระดับความส�าเร็จของการจัดท�ารายงานลักษณะส�าคัญของ  

	 			 องค์การ

 

	 		6.2	ระดับความส�าเร็จของการพัฒนาองค์การ

 

 7.  การสร้างความโปร่งใสในการปฏิบัติราชการ
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ร้อยละ	82

ร้อยละ	95

ระดับ

ระดับ

ระดับ

ระดับ

ระดับ

ระดับ

2.4700

1.7750

1.0000

1.0000

4.1000

1.0000

3.8600

5.0000

3.4000

4.0000

30.42

81.18

4.1000

รอผล

การส�ารวจ

5

	3.4000

4.0000

0.0250

0.0250

0.2050

0.1000

0.0500

0.1300

0.2000

หมายเหตุ
1. เปนผลการประเมินตนเองเบื้องต้น ณ วันที่ 31 ตุลาคม 2557
2. ตัวชี้วัดที่ 1.1-1.3 เปนตัวชี้วัดระดับกระทรวง ซึ่งรอผลการประเมินจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
3. ตัวชีว้ัดที่ 2 ตัวชี้วัดคุณภาพการให้บริการประชาชน (Service Level Agreement) รอผลส�ารวจความพึงพอใจของผู้รับบริการต่อ          
  กระบวนการให้บริการตามข้อตกลงระดับการให้บริการจากส�านักงาน ก.พ.ร. จึงใส่ 4 คะแนนไว้ก่อน
4. ตัวชีว้ัดที่ 5 การพัฒนาประสิทธิภาพระบบสารสนเทศภาครัฐ รอผลการส�ารวจจากกระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร
  จึงใส่ 1 คะแนนไว้ก่อน
5. ตัวชี้วัดที่ 7 การสร้างความโปร่งใสในการปฏิบัติราชการ น�าคะแนนที่ได้จากตัวชี้วัดที่ 2 ตัวชี้วัดคุณภาพการให้บริการประชาชนของ 
  “งานออกหนังสือรับรองการประกอบธุรกิจน�าเข้าและขายเครื่องชั่งตวงวัด มาเปนคะแนนเบื้องต้นของตัวชี้วัดนี้ด้วย จึงใส่ 4 คะแนน 
  ไว้ก่อน



ในรอบปีงบประมาณ พ.ศ. 2557

    ในปีงบประมาณ 2557 กรมการค้าภายในได้ดำาเนินการตามภารกิจและนโยบายที่ ได้รับมอบหมาย

จากรัฐบาลทั้งในด้านการดูแลราคาสินค้าเกษตร การดูแลความเป็นธรรมด้านราคาและปริมาณสินค้า

การลดภาระค่าครองชีพของประชาชน และการดูแลธุรกิจให้มีการแข่งขันที่เสรีเป็นธรรม โดยมี

ผลการดำาเนินงานที่สำาคัญ ดังนี้

ผลการปฏิบัติงานที่สำาคัญ
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 กรมการค้าภายในด�าเนินการตาม 
นโยบายรัฐบาลในการยกระดับราคา
สินค้าเกษตร	 และคุณภาพชีวิตของ
เกษตรกร	เพือ่สร้างความมัน่คงและเพิม่
รายได้ให้แก่เกษตรกร	ดังนี้
>> มาตรการแทรกแซงสนิคา้เกษตร

 1. ข้าว

  1.1 โครงการรับจ�าน�าข้าวเปลือก 
ปีการผลิต 2556/57	 ด�าเนินการรับ
จ�าน�าใบประทวน	 โดย	 อคส.	 และ	
อ.ต.ก.	 และรับจ�าน�ายุ้งฉางโดย	 ธ.ก.ส	
เป้าหมายปริมาณรับจ�าน�า	 รวมจ�านวน	
16.5	ลา้นตัน	ระยะเวลารบัจ�าน�า	ตั้งแตว่นัท่ี 

1	ต.ค.	56	–	28	ก.พ.57	(ยกเว้นภาคใต้
ตั้งแต่	 วันที่	1	ต.ค.56	–	31	ก.ค.57)
ระยะเวลาไถ่ถอน	 	4	 เดือนนับถัดจาก 
เดือนที่รับจ�าน�า
 ผลการด�าเนินการ :	ณ	วนัที	่31	ก.ค.57	 
(สิ ้นสุดโครงการ)	 มีโรงสีเปิดรับฝาก 
จ� า น ว น 	 8 2 1 	 โ ร ง 	 แ ล ะ มี โ ร ง สี
เปิดจุดรับจ�าน�านอกพ้ืนท่ี	 638	 จุด 
มี เ ก ษ ต ร ก ร เ ข้ า ร่ ว ม โ ค ร ง ก า ร ฯ	
จ�านวน	 1,956,651	 ราย	 ปริมาณ
รับจ�าน�ารวมท้ังส้ิน	 11,673,994	 ตัน 
และ	ธ.ก.ส.	ได้จ่ายเงินให้เกษตรกรแล้ว 
จ�านวน	1,524,155	ราย	1,825,407	สัญญา	
เป็นเงิน	191,582.329	ล้านบาท

 1.2 การลดต้นทุนปัจจัยผลิตการ
ปลูกข้าว ตามโครงการ	“ลดต้นทุนการ
ผลิตเพื่อความสุขของชาวนาไทย”	ดังนี้
  (1) ปุ ๋ยเคมีและยาป้องกันหรือ
ก�าจ ัดศัตร ูพ ืช	โดยขอความร่วมมือ
ผู้ประกอบการให้ลดราคาจ�าหน่ายปุ๋ย
เคมี	จ�านวน	4	สูตร	(สูตร	46-0-0	สูตร	
16-20-0	 สูตร	16-16-8	 และสูตร	16-
8-8	)	 และยาป้องกันหรือก�าจัดศัตรูพืช	
จ�านวน	7	ชนิด	ตั้งแต่ราคา	ณ	โรงงาน
ถึงราคาจ�าหน่ายปลีก	ดังนี้

 
	 -	 ปุ๋ยเคมี	 ราคาจ�าหน่ายปลีกปรับ
ลดลง	กระสอบละ	(50	กก.)	40-50	บาท	
หรือร้อยละ	5.88-8.20	
	 -	ยาปอ้งกนัหรือก�าจดัศตัรูพชื	ราคา
จ�าหน่ายปลีกลดลงร้อยละ	5-10

การยกระดับราคาสินค้าเกษตร



33ส่วนที่ 2

รายงานประจำาปี 2557

ผลการปฏิบัตราชการ

 
ทั้งนี้	ได้ด�าเนินการ
	 1)	 ประชาสัมพันธ์การปรับลดราคา
และราคาจ�าหน่ายปลีกแนะน�าปุ๋ยเคมี
และยาป้องก ันหรือก�าจัดศัตรูพืชให้
เกษตรกรผู้ปลูกข้าวได้รับทราบ
	 2)	 ให้ร้านจ�าหน่ายปุ๋ยเคมีและยา
ป้องกนัหรือก�าจัดศัตรูพืชปิดป้ายแสดง
ราคาจ�าหน่ายปลีกให้ชัดเจน

	 3)	 ออกประกาศส�านักงานคณะ
กรรมการส่วนจังหวัดว่าด้วยราคาสินค้า
และบริการ	 เรื ่องราคาจ�าหน่ายปลีก
แนะน�าปุ๋ยเคมีและยาป้องกันก�าจัดศัตรู
พืชในเขตท้องที่ที่รับผิดชอบให้ปรับลด
ราคาจ�าหน่ายในสัดส่วนเดียวกัน	 โดย
ค�านึงถึงต้นทุนค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ ้นจริง
ตามความเหมาะสม
	 4)	 จัดเจ้าหน้าที ่สายตรวจและ
ประสานจังหวัดออกตรวจสอบและ
สอดส่องดูแลผู ้จ�าหน่ายปุ ๋ยเคมีและ
ยาปอ้งกันหรือก�าจัดศัตรพูชืให้มกีารจ�าหนา่ย 
เป็นไปตามราคาแนะน�า

 2. ขา้วโพดเล้ียงสัตว์	โดยด�าเนนิ
มาตรการแทรกแซงตลาดข้าวโพดเลี้ยง
สัตว์	ปี	2556/57	ระยะเวลาด�าเนินการ
ตั้งแต่วันที่	3	ก.ย.	-	31	ธ.ค.	56	ดังนี้

 
 
 
 
 
     

2.1 มาตรการหลัก : 
   (1) การแทรกแซงรับซื้อโดยให้
ผู้รวบรวมในพื้นที่	(ผู้ซื้อ)	รับซื้อข้าวโพด
เลี้ยงสัตว์เมล็ดความชื้น	14.5%	ในราคา	
กก.ละ	9.00	บาท	(ความชื้น	30%	กก.ละ	
7.00	บาท)	จากเกษตรกรตามใบรับรอง
เกษตรกร	รายละ	ไม่เกิน	25	ตัน	โดยรัฐ
จ่ายชดเชยใหก้บัผู้รับซ้ือในอตัรา	กก.ละ	
1.50	บาท	เปา้หมาย	1.875	ลา้นตนัเมลด็	
   (2) การขยายปรมิาณการรบัซื้อ 
โดยขอความรว่มมอืผู้ประกอบการอาหาร
สัตว์และอุตสาหกรรมที่ใช้ข้าวโพดเลี้ยง
สัตว์เป็นวัตถุดิบ	จ�านวน	6	แห่ง	ขยาย
ก�าลังการรับซื้อจากปกติเพิ่มขึ้นอีก
ร้อยละ	10-20	ในราคาที่เกษตรกรได้รับ
ประโยชน์อย่างเต็มที่
  2.2 มาตรการเสริม :
   (1) การเชื่อมโยงสหกรณผ์ูผ้ลิต
และผูใ้ช้ โดยให้สหกรณ์ผู้ปลูกข้าวโพด
เลี้ยงสัตว์รับซื้อข้าวโพดเลี้ยงสัตว์เมล็ด
ความชืน้	 14.5%	 กก.ละ	9.00	 บาท	
(ความชื ้น	 30%	 กก.ละ	7.00	 บาท) 
จากเกษตรกรตามใบรับรองเกษตรกร
รายละไม่เกิน	25	 ตัน	 และเชื่อมโยงให้
แก่สหกรณ์/กลุ ่มเกษตรกรผู้เลี ้ยงสัตว์	
โดยรัฐจ่ายชดเชยค่าปรับปรุงคุณภาพ
และ	ค่าบริหารจัดการให้กับสหกรณ์

  (2) ค่าบริการรถเกี่ยวข้าว	 โดย
ขอความร่วมมือชมรมผู ้ประกอบการ
รถเกี ่ยวข้าวในการพิจารณาก�าหนด
ค่าบริการรถเกี ่ยวข้าวที ่เหมาะสมใน
แต่ละพื้นที่	 และออกประกาศราคา
ค่าบริการรถเกี่ยวข้าวแนะน�า	รวมทั้งจัด
ประชุมชี้แจงแนวทางการปฏิบัติให้แก่
ผู้ประกอบการรถเกี่ยวข้าว	 ซึง่สามารถ
ลดต้นทุนค่าบริการรถเกี ่ยวข้าวให้แก่
เกษตรกรได้ไร่ละ	50	บาท	 	 	
  (3) ค ่าเช ่าท ี ่นา โดยร ่วมก ับ
กรมการปกครองในการเจรจาเพ ื ่อ
ลดค่าเช่านาลง	จ�านวน	367,267	ราย	
ซึ ่ งสามารถลดค่ า เช ่ า ได้ เ ฉลี ่ ย ไ ร ่
ละ200	-	816	บาท	ส่งผลให้เกษตรกร
ได้รับค่า เช่านาลดลงเฉลี ่ยรายละ	
631	-	22,238	บาท	คิดเป็นมูลค่าท้ังส้ิน	
342.139	ล้านบาท	
 1.3 จัดงานตลาดนัดข้าวเปลือก
นาปรัง ปี 2557	 เพื่อรักษาเสถียรภาพ 
ราคาขา้วภายในประเทศ	เมื่อวนัที่	28-30	
พ.ค.	57	ณ	สหกรณก์ารเกษตรโกสมุพสิยั	
จ�ากัด	ต�าบลยางน้อย	อ�าเภอโกสุมพิสัย	
จังหวัดมหาสารคาม	 มี เกษตรกร
น�าผลผลิตมาจ�าหน่ายจ�านวน	411	ราย	
ปรมิาณการซ้ือขาย	1,487	ตนั	รวมมลูคา่	
9,219,400	บาท
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ผู้ปลกูข้าวโพดเลี้ยงสตัว	์ในอตัรา	กก.ละ	
1.75	 บาท	 และจ่ายชดเชยค่าขนส่งให้
สหกรณ์/กลุ ่มเกษตรกรผู ้ เลี ้ยงสัตว์	
ในอัตรา	กก.	ละ	0.50	บาท	เป้าหมาย	
0.10	ล้านตันเมล็ด	ณ	ความชื้น	30%
  (2) การผลักดันการส่งออก	ให้
ผู้สง่ออกข้าวโพดเลี้ยงสตัวร์บัซ้ือข้าวโพด

เลี้ยงสตัว์เมลด็	ความชื้น	14.50%	กก.ละ	
7.50	 บาท	 จากผู้รวบรวม	 เพื่อผลักดัน
การส่งออกเท่านั้น	โดยรัฐจ่ายชดเชยค่า
บริหารจัดการให้ผู้ส่งออก	อัตรา	กก.ละ		
2.00	บาท	เป้าหมาย	0.50	ล้านตันเมล็ด	
  (3) การเสริมสภาพคล่องตลาด
ข้าวโพดเลี ้ยงสัตว์	 ในการรับซ ือ้ให้ 
ผู้รวบรวมและสหกรณผ์ู้รวบรวมข้าวโพด
เลี ้ยงสัตว์ ที ่เข ้าร่วมด�าเนินการตาม
มาตรการหลัก	 โดยรัฐจ่ายชดเชยอัตรา
ดอกเบี้ยเงินกูใ้นอัตราร้อยละ	2	 ต่อปี	
ระยะเวลา	6	เดือน	วงเง ินกู ้รายละ
ไมเ่กนิ	10	ลา้นบาท	ทัง้นี	้ให้	ธ.ก.ส.	หรอื
ธนาคารพาณิชย์เป็นผู้ด�าเนินการ	
 2.3 มาตรการก�ากับดูแล เพื่อ
ให้การด�าเนินมาตรการมีความรัดกุม
และป ้ องก ัน ไม ่ ให ้ เ ก ิ ดการท ุ จร ิ ต
สวมสิทธิ	 โดยก�าหนดให้หน่วยงานที ่
เกี่ยวข้องมีหน้าที่รับผิดชอบ	ดังนี้
  (1) กระทรวงมหาดไทย โดย
คณะกรรมการระดับจงัหวดัแตง่ตั้งคณะ
ท�างานระดับอ�าเภอ	เพื่อรวบรวมรายชื่อ

และรับสมัครผู ้ประกอบการที ่เข้าร่วม 
โครงการฯ	จัดเกรดผู้ประกอบการ	และ
ตรวจปริมาณสต็อกข้าวโพดเลีย้งสัตว์
ของผู้ประกอบการที่เข้าร่วมด�าเนินการ
ตามมาตรการฯ	 รวมทั้งก�ากับดูแล
ตรวจสอบและประสานการเชื ่อมโยง	
ตลอดจนตรวจสอบหลักฐานใบส�าคัญ
การรับซื ้อจากเกษตรกร	 และจ่าย
ค่าด�าเนินการให้กับผู้รวบรวมในพื้นที่

  (2) กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
โดยกรมส่ ง เสริมการเกษตรรับขึ ้น
ทะเบียนเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดเลี้ยง
สัตว์	 เฉพาะรายที่มีเอกสารสิทธิเท่าน้ัน	
เพื่อไม่ให้ขัดกับกฎหมายและสอดคล้อง
กับนโยบายของรัฐบาลในการจัดสรร
พื้นที่เพาะปลูกสินค้าเกษตรรายสินค้า	
(Zoning)	

 ผลการด�าเนินการ :	ณ	วันที่	31	ธ.ค.
56	 (สิ้นสุดโครงการ)	 มีผู้รวบรวมและ
สหกรณ์สมัครเข้าร่วมรับซื้อข้าวโพด
เลี้ยงสัตว์	จ�านวน	854	ราย	เปิดรับซื ้อ
จ�านวน	 743	 ราย	 มีเกษตรกรเข้า
ร่วมโครงการฯ	 จ�านวน	202,376	 ราย	
ปริมาณรับซื้อข้าวโพดเลี้ยงสัตว์รวม
ทั้งสิ้น	2,420,227	ตัน

 3. เสริมสร้างความรู ้ ให ้แก ่

เกษตรกรผู ้ปลูกมันสำ าป ะหลัง 

โดยจัดสัมมนาให้ความรู้แก่เกษตรกรใน
จังหวัดแหล่งผลิตมันส�าปะหลัง	 เพื่อให้
เกษตรกรมคีวามรู้ความเข้าใจในการเตรียมตวั

สู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน	(AEC)	
ในภาคเกษตร	สามารถน�าไปวางแผนใน
การบริหารจัดการด้านการผลิตและ
การตลาดในฤดูการผลิตต่อไป	 รวมทั้ง
สามารถยกระดับรายได้ให้แก่เกษตรกร
ผูป้ลกูมนัส�าปะหลงัได้อย่างย่ังยืน	ตลอดจน
เป็นการเตรยีมความพร้อมปรบัตวัเพื่อรับ
การแข่งขันที่จะเกิดขึ้น	 รวม	8	 จังหวัด	
ได ้แก ่	 จังหวัดอุดรธานี	 ขอนแก ่น	
นครราชสีมา	 บุรีรัมย์	 สระแก้ว	 ชลบุร	ี
ก�าแพงเพชร	และนครสวรรค์	มเีกษตรกร
เข้าร่วมการสมัมนารวมทั้งสิ้น	3,106	คน	

 4. ตดิตาม ตรวจสอบการรบัจำานำา

สินค้าเกษตร	ให้ถูกต้อง	โปร่งใส	และ
มปีระสทิธภิาพ	เพื่อป้องกนัการทจุริตใน
การรับจ�าน�า	 โดยสุ ่มตรวจสอบโรงสี	
ตลาดกลาง	โกดังกลาง	และเกษตรกร	
ทีเ่ข้าร่วมโครงการรับจ�าน�าข้าวเปลือก
รวมทั้งสิ้น	1,584	ราย	ในพื้นที่	35	จงัหวดั 
ซึ่งไม่พบการกระท�าผิด
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จ�ากัด	 จังหวัดตราด	 ระหว่างวันที่	20	
พ.ค.-30	ม.ิย.57	โดยมปีรมิาณการเชื่อมโยง
ผลไม้รวมทั้งสิ้น	759	ตัน	มูลค่า	17.731	
ล้านบาท	
 (4) เชื่อมโยงการกระจายผลไม้ภาค
เหนือและภาคตะวันออกออกสู ่ตลาด
ปลายทางภาคตะวนัออกเฉยีงเหนือ		โดย
จดัตั้งจดุกระจายผลไม้จงัหวดัหนองคาย	
2	จุด	ได้แก่	บริเวณหน้าห้างเทสโก้เก่า
ไปทางสะพานมติรภาพไทย-ลาว	อ�าเภอ
เมือง	 และบริเวณจุดผ่อนปรนบ้านหม้อ	
(ไทย-ลาว)	 ต�าบลบ้านหม้อ	 อ�าเภอ
ศรีเชียงใหม่	เพื่อกระจายผลผลิต	(เงาะ	
ทุเรียน	 มังคุด	 และลองกอง)	 ช่วงที ่
กระจุกตัวออกไปยังผู้บริโภคในจังหวัด
หนองคาย	และจงัหวดัใกล้เคยีงตลอดจน

การส่งออกชายแดนประเทศสาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว	 ระหว่าง
วันที่	15	พ.ค.-30	มิ.ย.57	โดยมีปริมาณ
การเชื่อมโยงผลไม้รวม	100	ตัน	มูลค่า	
3.150	ล้านบาท	
 (5) เชื่อมโยงลิ้นจี่	โดยขอความร่วมมอื
ให ้ผู ้ ประกอบการ/กลุ ่ม เกษตรกร
น�าลิ้นจี ่ไปจ�าหน่ายในพื้นที ่ภาคตะวัน
ออกเฉยีงเหนอื	ภาคเหนอื	และภาคกลาง	
รวม	7	 จังหวัด	(หนองคาย	 มุกดาหาร	
มหาสารคาม	บึงกาฬ	เชียงใหม่	ล�าปาง	
และกรุงเทพฯ)	 เพื่อระบายผลผลิตลิ้นจี่
ของจังหวัดพะเยาในช่วงที่ออกสู่ตลาด
มาก	 ปริมาณเชื ่อมโยงรวม	 1,000	
กิโลกรัม	มูลค่า	35,000	บาท
 (6) เชื่อมโยงกระจายผักและผลไม้
จากแหล่งผลิต		ได้แก่	ล�าไยภาคเหนือ	
เงาะ	 มังคุด	 ลองกอง	 จากภาคใต้	

 1.1 เชือ่มโยงและกระจายผลผลิต
ทางการเกษตร	จากจงัหวดัในแหล่งผลติ
ไปยังตลาดจังหวัดปลายทาง	 เพื่อแก้ไข
ปัญหาราคาสินค้าเกษตรตกต�่าในช่วงที่
ผลผลิตออกสู่ตลาดมาก	 และช่วงที่มี
ราคาสูงช่วงที่ผลผลิตมีปริมาณไม่เพียง
พอและส่งผลกระทบต่อผู้บริโภค	ดังนี้
 
 
 
 
 
 
 
 
 (1) สุกร 
  1)	เชื่อมโยงผูเ้ลีย้งสกุรจดัจ�าหน่าย
เนื้อสุกรราคาพิเศษ	 เพื่อบรรเทาภาระ
ค่าครองชีพให้ผู้บริโภคทั้งในส่วนกลาง
และส่วนภูมภิาค	 โดยมีการจ�าหน่าย
เนื้อสุกร	รวมทั้งสิ้น	142,388	กก.
  2)	 ออกประกาศส�านักงานคณะ
กรรมการกลางว่าด้วยราคาสินค้าและ
บริการ	ก�าหนดราคาสกุร	เนื้อสกุรแนะน�า	
เพื ่อเผยแพร่ระดับราคาที ่สอดคล้อง
กับสถานการณ์และต้นทุน	 เป็นประจ�า
ทกุวันพระ	และก�ากบัดูแลราคาในแต่ละ
ช่วงการตลาดให้สอดคล้องกับภาวะการ
ผลิต	การตลาด	และราคาแนะน�า
 (2) ไข่ไก่  โดยเชื่อมโยงผู้เลี้ยงไก่ไข่
และผู้ประกอบการน�าไข่ไก่สด	คุณภาพ
ดี	 ราคาถูกกว ่าท ้องตลาดทั ่วไปมา
จ�าหน่ายให้แก่ผู ้บริโภคโดยตรงและ

จัดกิจกรรมรณรงค์การบริโภคไข่ไก่	 ทั้ง
ในส่วนกลางและส่วนภมูภิาค	รวมทั้งสิ้น	
14.76	ล้านฟอง	
 (3) ผักและผลไม้ ด�าเนินการเชื่อม
โยงกระจายผลไม้	ดังนี้
  1)	 เจรจาซื ้อขายผลไม ้กับผู ้
ประกอบการค ้ าผลไม ้ ในประเทศ

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว	
ระหว่างวันที ่	5-8	 มิ.ย.57	 โดยมีผล
การเจรจาตกลงซ้ือขายผลไม้	ได้แก่	เงาะ	
มังคุด	ลองกอง	ทุเรียน	ล�าไย	มะม่วง	
ซึง่ปริมาณและราคารับซือ้ให้ตกลงเป็น
งวดไป	
  2)	เชื่อมโยงการกระจายผลไม้จาก
จังหวัดระยอง	 โดยจัดตั้งศูนย์รวบรวม
และกระจายผลไม้	(เงาะ	ทุเรียน	มังคุด	
และลองกอง)	 เพื่อรับซือ้และกระจาย
ผลผลิตช ่ ว งที ่ก ระ จุกตั วออกนอก
แหล่งผลิต	 ด�าเนินการระหว่างวันที่	16	
พ .ค . -30	 มิ . ย . 57	 โดยมีป ริมาณ
การเชือ่มโยงรวมทั ้งสิ ้น	 38,500	 ตัน	
มูลค่า	1,198	ล้านบาท	
 3)	 เชื่อมโยงการกระจายผลไม้จาก
จงัหวดัตราด	โดยจดัสถานที่รวบรวมและ
กระจายผลไม้	ณ	สหกรณ์เกษตรเขาสมงิ	

การบริหารจัดการกลไกและพัฒนาตลาดสินค้าเกษตร

 กรมการค้าภายในได้ดำาเนินการตามนโยบายของรัฐบาลในการบริหาร

จัดการกลไกตลาดสินค้าเกษตร การพัฒนาและส่งเสรมิระบบตลาดให้มี

ประสทิธภิาพ เพื่อสร้างโอกาสและขยายช่องทางการค้าให้แก่เกษตรกร 

และการพัฒนาและปรับปรุงคุณภาพสินค้าเกษตรเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม

ทางการตลาด รวมทั้งพัฒนาการให้บริการของกิจการคลังสินค้า ไซโล 

และห้องเย็น เพื่อสนับสนุนระบบโลจิสติกส์ ดังนี้

1.การบริหารจัดการกลไกตลาดสินค้าเกษตร
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ผกัและผลไม้จากภาคกลาง	มาจ�าหน่าย
ให้ผูบ้รโิภคโดยตรงในงานต่างๆ	ปรมิาณ
รวมทั้งสิ้น	109.10	ตัน	มูลค่า	4,757,260	
บาท	ดังนี้	
	 	 1 ) 	 ง านมหกรรมปรองดอง
สมานฉันท์	 คืนความสุขให้คนในชาติ	
เมื่อวนัที่	22-27	ก.ค.57	ณ	ท้องสนามหลวง	
และจ�าหน่ายที่กระทรวงพาณชิย์	เมื่อวนัท่ี	
23-24	ก.ค.57	
	 	 2 ) 	 ง า น ธ ง ฟ ้ า ใ น จั ง ห วั ด
พระนครศรีอยุธยา	 ชลบุรี	 ฉะเชิงเทรา	
ปราจนีบรุ	ีนครพนม	สระบุร	ีและสงิห์บุร	ี
ระหว่างวันที่	30-31	ก.ค.57		
	 	 3)	 งานมหกรรมธงฟ ้า เฉลิม 
พระเกียรติมหาราชินี	เมื่อวันที่	6-8	ส.ค.
57	ณ	กระทรวงพาณิชย์
	 	 4)	 งานหัตถศิลป์แม่นิรมิตร	 เมื่อ
วันที่	9-11	ส.ค.57	ณ	สวนอัมพร	
	 	 5)	งานมหกรรมพาณชิย์คืนความสขุ
ให้ประชาชน	เมื่อวันที่	21-24	ส.ค.57	ณ	
อิมแพค	เมืองทองธานี	
	 	 6)	งานธงฟ้าคืนความสขุ	ลดค่าใช้จ่าย
ให้ประชาชน	ระหว่างวันที่	16-20	ก.ย.
57	 ณ	 ไบ เทค	 บางนา	 จั งหวั ด
สมุทรปราการ
 1.2 จดัระบบการค้าสนิค้าเกษตร ให้
สอดคล้องกับการผลิตและเป็นธรรมแก่
ทุ ก ฝ ่ า ย ใ น สิ น ค ้ า ป า ล ์ ม น�้ า มั น 
ถั่วเหลืองและกากถั่วเหลือง	โดยด�าเนิน
มาตรการบริหารจัดการปาล์มน�้ามันทั้ง
ระบบและก�าหนดมาตรการน�าเข้ากาก
ถั่วเหลือง	ดังนี้	
 (1) ปาล์มน�้ามัน 
  1 )  ก �าก ับด ูแลระบบการค ้ า
ในประเทศ	โดยใช้มาตรการต่างๆ	ได้แก่	
การควบคุมการขนย้าย	 การปิดป้าย
แสดงราคารับซื้อ	การตรวจสอบป้องกัน
การลักลอบและก�ากับดูแลการขนย้าย	
รวมทั้งมีคณะท�างานการตรวจสอบและ
ก�ากับดูแลในระดับจังหวัด	
  2) วางระบบน�าเข้า-ส่งออกน�้ามัน
ปาล์ม	โดยบริหารการน�าเข้าน�้ามนัปาล์ม

ทั้งภายใต้	WTO	และ	AFTA	ปี	2557	ดังนี้	
   - การน�าเข้าภายใต้ WTO  ภาษี
ในโควตาร้อยละ	20	ปริมาณ	4,860	ตัน	
ให้	อคส.	เป็นผู้น�าเข้า	ภาษีนอกโควตา
ร้อยละ	143	ไม่จ�ากัดปริมาณ	
   - การน�าเข้าภายใต้ AFTA	โดย
มีการบริหารการน�าเข้าเช่นเดียวกับ	
WTO	คือให้	 อคส.	 เป็นผู้น�าเข้า	ซึ่งมี
คณะกรรมการนโยบายปาล์มน� ้ามัน
แห่งชาติ	 (กนป.)	 เป็นผู้พิจารณาจาก
การเปิดตลาดเสรี	AFTA	 เช่น	 ก�าหนด
ผู้น�าเข้า	ปริมาณน�าเข้า
        

 - การน�าเข้าเพื่อการส่งออก (นอก
โควต้า	WTO) ก�าหนดให้ผู้น�าเข้าต้องรับ
ซื้อผลผลิตในประเทศเพื่อส่งออกด้วย	1	
ส่วน	 ก่อนน�าเข้า	1	 ส่วน	 และต้องส่ง
ออกน� ้ามันปาล์มไปต่างประเทศเป็น
ปริมาณ	ไม่น้อยกว่า	2	เท่าของปริมาณ
น�าเข้าภายใน	30	วัน	นับแต่วันน�าเข้า
 (2) ถั่วเหลอืงและกากถั่วเหลอืง โดย
คณะกรรมการนโยบายอาหารก�าหนด
มาตรการน�าเข้ากากถั ่วเหลืองได้ไม่
จ�ากัดปริมาณและช่วงเวลาน�าเข้า	ดังนี้
  1) การน�าเข้าภายใต้ WTO	ภาษี
ในโควต้าร้อยละ	2	โดยมเีงื่อนไขให้ผูน้�าเข้า
รบัซ้ือกากถัว่เหลอืงจากเมลด็ในประเทศ		
ในราคาไม่ต�่ากว่า	 กก.ละ	13.18	 บาท	
ส่วนการน�าเข้านอกโควต้าต้องเสียภาษี
ร้อยละ	119
  2) การน�าเข้าภายใต้ AFTA	ภาษี
ร้อยละ	0	

  3) การน�าเข้าภายใต้ FTA	 กรณี	
ไทย	-	ออสเตรเลีย	 ไทย	-	นิวซีแลนด์	
และไทย	-	ญี่ปุ่น	ภาษีร้อยละ	0
  4) การน�าเข้าภายใต้ความตกลง
อาเซียน - เกาหล ีภาษีร้อยละ	0	ปรมิาณ	
10,922	ตัน	
  5) การน�าเข้าทั่วไป	ภาษีร้อยละ	6	
และค่าธรรมเนยีมพเิศษ	ตนัละ	2,519	บาท
 ผ ล ก า ร ด �า เ นิ น ก า ร  : 	 ภ า ค
อุตสาหกรรมมีวัตถุดิบ	(เมล็ดถั่วเหลือง	
และกากถั ่ว เหลื อ ง ) 	 เพี ย งพอกับ
ความต้องการใช้	 โดยกลุ่มโรงงานสกัด
น�้ามันถั่วเหลืองผลิตกากถั่วเหลืองแยก
เป็นกากจากเมล็ดในประเทศ	 	 รวม
จ�านวน		6,610	ตัน	และกากถั่วเหลือง
จากเมลด็น�าเข้ารวมจ�านวน	569,928	ตนั	
และมกีารน�าเข้าเมลด็ถั่วเหลอืงโดยกลุ่ม
โรงงานสกัดรวมจ�านวน	925,613	ตัน
 1.3 เพิ่มศักยภาพทางการค้าให้กับ
ผู้น�าเกษตรกรและผู้ประกอบการผลไม้
จังหวัดชายแดนใต้ เพื่อเข้าสู่ประชาคม
อาเซียน	โดยจดัสมัมนาให้ความรูเ้กี่ยวกบั
สถานการณ ์ ก า รผลิ ต 	 กฎหมาย 
กฎระเบียบ	 และวิธีทางการค้าของ
ประเทศมาเลเซียและกัมพูชา	 และ
การพฒันาคณุภาพผลไม้ไทยเพื่อการส่งออก
และระเบียบให้แก่ผู ้น�าเกษตรกรและ 
ผูป้ระกอบการของ	5	จังหวดัชายแดนใต้
เมื่อวันที่	 26	 พ.ค.	2557	 ณ	 โรงแรม 
เซ็นทารา	 โฮเทล	 หาดใหญ่	 จังหวัด
สงขลา	มผีูเ้ข้าร่วมสมัมนา	จ�านวน	99	คน
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2. การพฒันาคุณภาพสนิค้าเกษตร

 2.1 สง่เสริมและพฒันาศูนย์จ�าหนา่ย
สินค้าเกษตรชุมชน (Farm Outlet)	เพื่อ
ให้เกษตรกรมีช่องทางในการจ�าหน่าย
สินค ้าเกษตรและผลิตภ ัณฑ์	 มีการ
พัฒนาการผลิตสินค ้า เกษตรให้ ได้
คุณภาพ	 รูปแบบและการบรรจุภัณฑ์	
เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มและมีรายได้เพิ่มขึน้
จากการจ�าหน่ายผลผลิต	ดังนี้	
  (1) จัดตั ้งศูนย์จ�าหน่ายสินค้า
เกษตรชุมชนแห่งใหม่ จ�านวน	2	 แห่ง	
ที ่ศูนย์สาธิตการเกษตรร้านค้าชุมชน	
อ�าเภอไทรโยค	จังหวัดกาญจนบุรี	และ
ที ่ตลาดต้นคูณ	 อ�าเภอเมือง	 จังหวัด
ฉะเช ิง เทรา	 (วัดสมานรัตนาราม)	
ปัจจุบันมีศูนย์จ�าหน่ายสินค้าเกษตร
ชุมชนรวมทั้งสิ้น	20	แห่งใน	14	จังหวัด	
  (2) พัฒนาศักยภาพศูนย์จ�าหน่าย
สินค้าเกษตรชุมชน ที ่จัดตั ้งมาแล้ว	
จ�านวน	18	แหง่	ในพื้นที่	15	จงัหวดั	ได้แก	่
จังหวัดเชียงใหม่	(3	 แห่ง)	 นครสวรรค์	
ชัยนาท	 สมุทรสงคราม	 กาญจนบุรี	
( 2	 แห่ ง ) 	 จันทบุ รี 	 อุบลราชธานี 	
นครราชสีมา	 ศรีสะเกษ	 อุดรธานี	
มุกดาหาร	 ขอนแก่น	 นครศรีธรรมราช	
กระบี่	และสุราษฎร์ธานี	
  (3) จัดการเชือ่มโยงการจ�าหน่าย
สินค้าของศูนย์จ�าหน่ายสินค้าเกษตร
ชุมชน โดยออกร้านจ�าหน่ายสินค้าจาก
ศูนย์จ�าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน	 ได้แก่	

ข้าวหอมกาญจน	์ขา้วหอมนลิ	มนั/เผ ือก
ฉาบ	และไข ่ไก ่	มาจ �าหน ่ายในงาน
พาณิชย์คืนความสุขให้ประชาชน	เม่ือวันท่ี	
21-24	ส.ค.57	ณ	อมิแพค	เมอืงทองธานี
และสถานที่ตา่งๆ		โดยมมีลูคา่จ�าหน่าย
รวมทั้งสิ้น	773,860	บาท

  ( 4 )  จั ด อบ รม ให้ ค ว าม รู ้แ ก่
เกษตรกร จ�านวน	2	ครั้ง ได้แก่	
	 	 	 1)	 เรื ่อง	 “การแปรรูปผลไม้	
(ขนุน)	 เพ่ือเพ่ิมมูลค่า”	 เพ่ือน�าความรู้ไป
พัฒนา/ปรับปรุงผลผลิตให้มีความ
หลากหลายและเหมาะสมในการวาง
จ�าหน่ายในศูนย์จ�าหน่ายสินค้าเกษตร
ชุมชน	 เมื ่อว ันที ่ 	 18-19	 มี .ค.57	
ณ	สถาบันค้นคว้าและพัฒนาผลิตภัณฑ์
อาหาร	
	 	 2)	 เรื่อง	“เส้นทาง	AEC	ท้าทาย	
Farm	Outlet	ใหก้า้วไกล”	เพื่อใหค้วามรู ้
แก่เกษตรกรเกี ่ยวกับการส่งเสริมและ
พัฒนา	 ศูนย์จ�าหน่ายสินค้าเกษตร
ชุมชน	 เมื่อก้าวเข้าสู่	AEC	 และการ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ์	 เมื่อ

วันที่	4-5	ก.ค.57	ที่จังหวัดราชบุรี	โดย
มีผู ้เข้ารับการอบรมรวมทั้งสิ ้นจ�านวน	
74	คน
  (5) จัดท�าบันทึกความตกลง 
(MOU) ในการผลิตข้าวสารบรรจุถุง 
Farm Outlet เมื่อวันที่	 15	 ก.ค.57	
ระหว่างเกษตรกรผู้ผลิตข้าวเปลือกใน
จังหวัดกาญจนบุรี	 จ�านวน	919	 ราย	
พื้นที่เพาะปลูก	13,000	ไร่	กับโรงสีเจริญ
ชัยรุ ่งเรือง	 จ�ากัด	 ในการสีข้าวสาร
บรรจุถุงภายใต้สัญลักษณ์	Farm	Outlet	
เพื่อน�าไปจ�าหนา่ยในศนูยจ์�าหนา่ยสินคา้
เกษตรชุมชนและห้าง	 TMK	 ทุกสาขา
ในจังหวัดกาญจนบุรี	 และเชื ่อมโยง
การจ�าหน่ายไปยังท่ีต่างๆ	 รวมท้ังออกร้าน
จ�าหน่ายในงาน/เทศกาลต่างๆ	 เช่น	
ธงฟ้า	การร่วมออกร้านกับหน่วยงานอื่น	
เป็นต้น	
 2.2 จัดประกวดข้าวหอมมะลิและ
ข้าวตราคุณภาพ	 เพื ่อให้ เกษตรกร
และผู้ประกอบการข้าวถุงมีการพัฒนา
กระบวนการผลิตให้ผลผลิตมีคุณภาพดี

ตรงตามความต้องการของตลาด	 และ
สร้างมูลค่าเพิ ่มให้กับสินค้าข้าว	 โดย
จัดประกวดข้าวหอมมะลิระดับจังหวัด	
จ�านวน	22	จังหวัด	และคัดเลือกผู้ชนะ
เลิศระดับจังหวัดส่งเข้าประกวด	ในระดับ
ประเทศ	 และจัดประกวดข้าวตรา
คุณภาพ	โดยมีผู้ประกอบการส่งตัวอย่าง
ข้าวเข้าประกวด	จ�านวน	73	ตัวอย่าง
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จาก	 18	 จังหวัด	 และได้มีการมอบ
รางวัลให้แก่ผู้ชนะการประกวดในระดับ
ประเทศ	เม่ือวันที่	14	พ.ค.57	ท่ีกระทรวง
พาณิชย์
 2.3 พัฒนาคุณภาพข้าวสารบรรจุถุง 
โดยด�าเนินการสุ่มเก็บตัวอย่างข้าวสาร
หอมมะลิบรรจุถุงที ่ได้รับเครื ่องหมาย
รบัรองทีจ่�าหน่ายในท้องตลาด	 เพื่อให้ 
ผู ้ประกอบการรั กษาค ุณภาพและ
มาตรฐาน	 และคุ้มครองผู้บริโภคให้ได้
รับความเป็นธรรมในการซื้อข้าวสาร
ที่ได้คุณภาพตามมาตรฐานที่ก�าหนดไว้	
ปัจจุบันมีผู้ประกอบการที่ได้รับอนุญาต
ให้ใช้รูปพนมมือของกรมการค้าภายใน	
จ�านวน	108	ราย	173	เครือ่งหมายการค้า
 2.4 จัดอบรม เรื่อง “การผลิตเนื้อ
มะพร้าวขาวคุณภาพ” ให้แก่เกษตรกร
เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มรวม	3	ครั้ง

  ครั้งที่ 1	เมื่อวันที่	7-9	มี.ค.	57
ที่จังหวัดประจวบคีรีขันธ์
  ครั้งที่ 2	เมื่อวันที่	26	เม.ย.	57
ที่จังหวัดสมุทรสงคราม
  ครั้งที่ 3	เมื่อวันที่	16	ส.ค.	57
ทีจ่ังหวัดชุมพร	 โดยมีเกษตรกรผูป้ลูก
มะพร้าวเข้าอบรมรวมทั้งสิ้น	265	คน
 2.5 จัดระบบพิเศษเฉพาะพื้นที่ข้าว 
โดยคัดเลือกกลุ่มเกษตรกรหรือสถาบัน
เกษตรกรทีม่ีศกัยภาพในพืน้ทีจ่ังหวัด
อุบลราชธานี	 และจัดอบรมให้ความรู้
เก่ียวกับการบริหารจดัการด้านการตลาด
ใหแ้ก่กลุ่มเกษตรกรที่ได้รบัคัดเลอืก	เพื่อ
น�าความรูท้ี่ได้ร ับไปพัฒนาและสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าข้าว	 เมื่อวันที	่
1	ส.ค.57	โดยมีผู้เข้าอบรมจ�านวน	100	คน

 2.6 จดัอบรมด้านตรวจสอบคณุภาพ
ข้าวทางวิชาการ	 โดยจัดอบรมให้ความรู้
ในการตรวจสอบคุณภาพข้าวทางเคมี
และทางกายภาพใหแ้กผู่้ประกอบการคา้
ข้าวและโรงสี	จ�านวน	100	คน	เมื่อวันที่	
16-19	ก.ค.57	ที่จังหวัดอุบลราชธานี

3 . ก า รพัฒน า แล ะ เ สริ มสร้ า ง

ประสิทธิภาพระบบตลาด

 3.1 ส่งเสริมการพัฒนาตลาดกลาง
สินค้าเกษตรในความส่งเสริมของกรม
การค้าภายใน เพือ่ให้เป็นตลาดกลาง
ที่ได้มาตรฐาน	 เป็นแหล่งซือ้ขายและ
กระจายสินค้าที่มีประสิทธิภาพและ
เป็นธรรม	 รวมทั ้งเพิ ่มทางเลือกและ
โอกาสในการขายผลผลติใหก้บัเกษตรกร	
จ�านวน	81	แห่ง	(ตลาดกลางข้าวและ
พืชไร่	61	แห่ง	ตลาดกลางผักและผลไม้	
16	แห่ง	ตลาดกลางสัตว์น้�า	4	แห่ง)	โดย
มีการด�าเนินการ	ดังนี้

  (1) ผลักดันการซ้ือขายและเช่ือม
โยงการจ�าหน่ายในตลาดกลางในความ
ส่งเสริมของกรมการค้าภายใน	 โดยจัด
กิจกรรมส่งเสริมการจ�าหน่าย	 การจัด
ชัน้คุณภาพสินค้า	 และเชื่อมโยงการซือ้
ขายสินค้าเกษตร	 เพื ่อให้ เกษตรกร
มีช่ องทางการจ�าหน่ายผลผลิตเพิ ่ม
ขึน้และผู้บริโภคสามารถเลือกซ้ือสินค้า
ทีม่ีคุณภาพในราคาที่เป็นธรรม	 รวม	
15	 จังหวัด	 จ�านวน	16	 ครั้ง	 ได้แก่	
จังหวัดก�าแพงเพชร	 ตาก	 พิษณุโลก	
สุโขทัย	 ขอนแก่น	 บุรีรัมย์	 ร้อยเอ็ด	
ศรีสะเกษ	 อุดรธานี	 ชัยนาท	 นนทบุรี	
ปทมุธาน	ีพระนครศรอียธุยา	ลพบรุ	ีและ
สมุทรสงคราม

   (2) ผลักดันและเชื่อมโยงการซื้อ
ขายในตลาดกลางประมูลข้าวสาร	 โดย
จัดต้ังตลาดกลางประมูลข้าวสารแห่งที่	
2	 ที ่ตลาดกลางข้าวและพืชไร่จังหวัด
สุพรรณบุรี	 (ท่าข้าวเขาใหญ่)	 เมื ่อ
วันที่	5	ก.ค.	57	และจัดกิจกรรมประมูล 
ซ้ือขายข้าวสารท่ีตลาดกลางข้าวและ 
พืชไร่	จังหวัดนครสวรรค์	(ท่าข้าวก�านัน
ทรง)	 และตลาดกลางข้าวและพืชไร่	
จังหวัดสุพรรณบุรี	 (ท่าข้าวเขาใหญ่)	
เพื ่อเป็นกลไกในการเสริมสร้างระบบ
การค้าข้าวสารอย่างเสรีและเป็นธรรม	
รวมทั้งสิ้น	15	ครั้ง	ปริมาณ	23,300	ตัน 
มูลค่า	301.95	ล้านบาท	ดังนี้	
	 -ตลาดกลางข้าวและพืชไร่	 จังหวัด
นครสวรรค์	(ท่าข้าวก�านันทรง)
จ�านวน	12	ครั้ง	ปริมาณ	12,000	ตัน	
มูลค่า	149.65	ล้านบาท	
	-	 ตลาดกลางข้าวและพืชไร่	 จังหวัด
สุพรรณบุรี	(ท่าข้าวเขาใหญ่)
จ�านวน	3	 คร้ัง	 ปริมาณ	11,300	 ตัน 
มูลค่า	152.30	ล้านบาท

 3.2 ส่งเสริมการพัฒนาตลาดสดใน
ความส่งเสริมของกรมการค้าภายใน ให้เป็น
แหล่งรองรับผลผลิตจากเกษตรกร	และ
เป็นแหล่งกระจายสินค้าอุปโภคบริโภค
ที ่สร ้างความมั ่นใจให้ผ ู ้บร ิโภคและ
หนัมาใช้ตลาดสดมากข้ึน	โดยมุ่งเนน้ให้
มีการปิดป้ายแสดงราคาจ�าหน่ายสินค้า	
จ�าหน่ายสินค้าในราคาเป็นธรรม	 เคร่ืองช่ัง
มีความเที ่ยงตรง	ปัจจุบันมีตลาดสด
ในความส่งเสริม	จ�านวน	296	แห่ง		โดย
มีผลการด�าเนินการ	ดังนี้	
  ( 1 )  จัดงาน “สินค้ า เกษตร
ต้อนรับเทศกาลตรุษจีน” ระหว่างวันที่	
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27-29	 ม.ค.57	 รวม	4	 แห่ง	 ที่จังหวัด
กรุงเทพมหานคร	ก�าแพงเพชร	ขอนแกน่	
และปทุมธานี
  (2) จดังานเทศกาล “ผักสด จากสวน 
สู ่ผูบ้ริโภค...เทศกาลกินเจ”	 ระหว่าง 
วันที่	5-13	ต.ค.56	และระหว่าง	วันที่	24	
ก.ย.-2	 ต.ค.57	 รวม	7	 แห่ง	 ที่จังหวัด
กรุงเทพมหานคร	(2	แห่ง)	ก�าแพงเพชร	
ขอนแก่น	ปทมุธาน	ี(2	แหง่)	และปตัตาน	ี

  (3) ลงนามบันทึกความร่วมมือ 
(MOU) ในการบูรณาการส่งเสริมและ
พัฒนาตลาดสดระหว่างกรมการค้า
ภายใน	 กรมอนามัย	 กรมวิทยาศาสตร์
การแพทย์	 กรุงเทพมหานคร	 สมาคม
ตลาดสดไทย	และเทศบาลนครนนทบุรี	
เมื่อวันที่	 19	 ก.ย.57	 ณ	 กระทรวง
พาณิชย์	 เพื ่อร่วมกันฟื้นฟูและพัฒนา

ตลาดสดให้สามารถอยู่รอด	 ในภาวะ
การเปลี่ยนแปลง	และใหส้ามารถแขง่ขนั
กับการค้าปลีกสมัยใหม่	 อันจะส่งให้
ประชาชนผู้บริโภคได้รับบริการที่ดีจาก
ตลาดสด	 ที่มีความสะอาด	 สุขอนามัย
ตามมาตรฐานด้ านสุขาภิบาล	 มี
ความปลอดภัยในอาหาร	 มีการแสดง
ราคาจ�าหน่ายสินค้า	 และมีปริมาณ
สินค้าครบถ้วน	 รวมทั้งผู้ประกอบการ
มีจริยธรรมในการก�าหนดราคาจ�าหน่าย
 3.3 ส่งเสริมการซื ้อขายในระบบ
ตลาดข้อตกลง  
  (1) ผลักดนัให้มีการใช้สัญญาข้อ
ตกลงมาตรฐานของกรมการค้าภายใน 
โดยเชื่อมโยงให้เกษตรกรและผูป้ระกอบ
การได้มีการท�าสัญญาข้อตกลงซือ้ขาย
สินค้าเกษตร	จ�านวน	11	สินค้า	ได้แก่	
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์	 หน่อไม้ฝรั่ง	 มะม่วง
น�้าดอกไม้	 ข้าวโพดหวานฝักสด	 	 เงาะ	
มังคุด	ลองกอง	ทุเรียน	สละ	สับปะรด	
และลิ้นจี่	ปริมาณรวมทั้งสิ้น	20,488	ตัน	
มูลค่าประมาณ	336.33	ล้านบาท
 
  (2) จัดอบรมให้ความรูเ้พื่อสร้าง
ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับประโยชน์
ของการซื ้ อขายสินค้ า เกษตรผ่ าน
ตลาดข้อตกลง ให้แก่กลุ่มเกษตรกร	
ผู้ประกอบการ	และผู้เกี่ยวข้อง	จ�านวน	
2	ครั้ง	 รวม	162	คน	ที่จังหวัดสุโขทัย	
และเพชรบูรณ์	
  (3) จัดท�าสื ่อประชาสัมพันธ์
เผยแพร่ระบบตลาดข้อตกลง	 เพื่อสร้าง
การรับรู ้และกระตุ ้นการรักษาและคัด
แยกผลผลิต
 3.4 ผลักดนัและส่งเสริมการใช้
ประโยชน์  และสร้างความเข้ าใจ
เกี ่ยวกับตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้า
แห่งประเทศไทย	โดย	
  (1) จัดสัมมนา “การก�าหนด
แนวทางการระบายขา้วผา่นตลาดสนิคา้
เกษตรลว่งหนา้แหง่ประเทศไทย (AFET)” 
ให้แก่ผูป้ระกอบการค้าข้าว	 เพือ่ให้มี 

ความรู ้ความเข้าใจเกี ่ยวกับกลไกการ
ซื้ อขายสินค้า เกษตรล่วงหน้าและ
การประมูลข้าวแบบเสนอส่วนต่างราคา	
(Basis)	เมื่อวันที่	25	ก.พ.57	ณ	จังหวัด
นนทบุรี	มีผู้เข้าอบรมจ�านวน	38	คน	
  (2) ระบายข้าวสารจากสต็อก
ของรัฐบาลผ่านตลาดสินค้าเกษตรล่วง
หน้าแห่งประเทศไทย (AFET) โดยวิธี
ประมูลแบบเสนอส่วนต่างราคา	(Basis)
เพื่อเป็นการสร้างกลไกราคาตลาดข้าว
ไทย	 ให้เป็นราคาชี้น�าที่ใช้อ้างอิงทั้งใน
ประเทศและในตลาดโลก	 โดยมีการ
ระบายข้าวผ่าน	AFET	 รวม	11	 ครั้ง	
ปริมาณรวมทั้งสิ ้น	 588,450.403	 ตัน	
มูลค่ารวม	6,316.87	ล้านบาท	

  (3) เผยแพร่ข้อมูลราคาล่วงหน้า
ในตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้าและราคา
ตลาดจริงผ่านระบบ SMS	 บนมือถือ 
ให้แก่กลุ่มเป้าหมาย	 ได้แก่	 เกษตรกร	
กลุ่มเกษตรกร	สหกรณ์การเกษตร	และ 
ผู ้ประกอบการที ่เกี ่ยวข้องเป็นประจ�า 
ทกุวนัท�าการ	ประมาณวนัละ	2,186	ราย
 3.5 พัฒนาเครือข่ายข้อมูลการ
ตลาดเชิงพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์	 โดย
จัดอบรมให้ความรู้เกี่ยวกับการใช้ระบบ
ฐานขอ้มลูระบบตลาดและเครื่องมอืทาง 
การตลาด	ใหแ้กเ่กษตรกร	กลุ่มเกษตรกร	
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน	สหกรณ์การเกษตร	
ผู้ประกอบการโรงงานแปรรูป	 และผู้ที่
เกี่ยวข้อง	จ�านวน	4	ครั้ง	รวม	215	คน 
ที ่จั งหวัดเพชรบูรณ์	 สุ ราษฎร์ธานี	
สระแก้ว	และขอนแก่น
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4. การเสริมสร้างศักยภาพการ

บริหารจัดการโลจิสติกส์

 4.1 ยกระดับประสทิธิภาพการบรหิาร
โลจิสติกส์ให้กับกิจการคลังสินค้า ไซโล 
และห้องเย็น เพื่อสนับสนุนให้กิจการ
คลงัสนิค้า	ไซโลและหอ้งเยน็มมีาตรฐาน 
ในการจัดเก็บสินค้าเพ่ือสร้างความเช่ือม่ัน
ให้แก่ผู้ใช้บริการโดยด�าเนินการ	ดังนี้	
  (1) พฒันาและยกระดับมาตรฐาน
คลงัสนิค้า มาตรฐานไซโล และมาตรฐาน
ห ้องเย็น โดยลงนามความร่วมมือ	
(MOU)	 เร ือ่ง	 “ความร ่วมมือด ้าน
การก �าหนดมาตรฐานคลั งสิ นค ้ า	
มาตรฐานไซโล	และมาตรฐานห้องเย็น”	
ระหว่างกรมการค้าภายในกับส�านักงาน
มาตรฐานผลิตภ ัณฑ ์ อุตสาหกรรม	
(สมอ.)	เมื่อวันที่	1	ส.ค.57	เพื่อพัฒนา

และยกระด ับมาตรฐานคลังสินค ้า	
มาตรฐานไซโลและมาตรฐานห้องเย็น	
ที่เป็นมาตรฐานของกรมการค้าภายใน		
ให้เป็นมาตรฐานระดับประเทศและ
เป็นสากล	 เพื ่อให้สามารถลดต้นทุน
การบรหิารจดัการและสร้างความเช่ือมั่น	
ให้ผูใ้ช้บรกิาร	รวมทั้งสามารถแข่งขนักบั
ประเทศเพื่อนบ้านได้	

  (2) พัฒนาศักยภาพการให้บริการ 
เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน
ของธุรกิจคลังสินค้า ไซโล และห้อง
เย็น เพื่อให้พร้อมรองรับการเข้าสู่ AEC 
โดยจัดสัมมนาเรื่อง	 “โอกาสของธุรกิจ
รับฝากเก็บสินค้า	 ภายหลังการเปิดเสรี	
AEC”	 ระหว่างวันที่	7-8	 ส.ค.57	 เพื่อ
เสริมสร้างความรู้	 ความเข้าใจเกี่ยวกับ
แนวโน้มการเปลี ่ยนแปลงที ่จะเกิดขึ ้น
ภายหลังการเปิดเสรี	AEC	 โดยมีผู้เข้า
อบรมจ�านวน	25	คน
  (3) มอบตราสัญลักษณ์คลังสินค้า 
ไซโล และห้องเย็น	 โดยจัดท�าตรา
สัญลักษณ์กิจการคลังสินค้า	ไซโล	และ
ห้องเย็น	เพื่อเป็นเครื่องหมายส�าหรับให้
ผู้ประกอบกิจการคลังสินค้า	 ไซโลและ
ห้องเย็นที่ได้รับอนุญาตตามประกาศ
กระทรวงพาณิชย์	 ใช้ประชาสัมพันธ์
กิจการให้เป็นท่ีรู้จักเพ่ิมข้ึนอย่างแพร่หลาย	
ปัจจุบันมีการขอใช้ตราสัญลักษณ์ฯ	
จ�านวน	38	ราย
  (4) พัฒนาข้อมูลเพื่อการบริหาร 
โลจิสติกส์ โดยพัฒนาระบบข้อมูล
ตลาดกลาง	 ตลาดข้อตกลง	 ตลาดสด	
คลังสินค้า	 ไซโล	 และห้องเย็น	 เพื่อให้
มีระบบข้อมูลเกี่ยวกับระบบตลาดและ
กลไกในระบบตลาดทีค่รอบคลุม	 และ
ทันสมัย	 ส�าหรับใช้ในการบริหารจัด
การด้านโลจิสติกส์	 ผ่านทางเว็บไซต์	
http://mwsc.dit.go.th

 

  (5) ตดิตามประเมนิผลการด�าเนิน
งานและการปฏิบัติเกี ่ยวกับมาตรฐาน
ด้านการรับฝากเก็บสินค้า	 รวมทั ้ง
เสริมสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับ
กฎหมายและแนวทางในบริหารจัดการ
ให้แก่ผู้ประกอบกิจการคลังสินค้า	ไซโล	
และห้องเย็น	 ในพื้นที่จังหวัดพิษณุโลก	
ตาก	 ล�าพูน	 เชียงใหม่	 สมุทรสาคร	
สมุทรสงคราม	 เพชรบุรี	 กาญจนบุรี	
ชลบุรี	และระยอง	รวม	25	ราย
 4.2 ผลักดันการจัดตั้งศูนย์รวบรวม
และกระจายสินค้าเกษตร ณ จุดที่เป็น
ป ระตู ก า รค ้ า 	 โ ดยส ่ ง เ ส ริ ม และ
สนับสนุนตลาดกลางผักและผลไม้ใน
ความส่งเสริมของกรมการค้าภายในทีม่ี
ศักยภาพ	 มีความพร้อมและผลักดันให้

เป็นศูนย์รวบรวมและกระจายสินค้า
เกษตร	 เพื ่อเชื ่อมโยงการค ้าไปยัง
ประเทศเพื ่อนบ้านทั ้งการน�าเข้าและ
ส่งออกและเตรียมความพร้อมรองรับ
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซยีน	 ปัจจุบันมี
ศูนย์รวบรวมและกระจายสินค้าเกษตร	
จ�านวน	3	แห่ง	ที่จังหวัดอุดรธานี	(ตลาด
อุดรเมืองทอง)	จังหวัดขอนแก่น	(ตลาด
ศรีเมืองทอง)	และจังหวัดราชบุรี	(ตลาด
ศรีเมือง)	(เปิดศูนย์ฯ	เมื่อวันที่	4	ก.ย.57)
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 1. ก�าหนดสินค้าและบริการควบคุม 
จ�านวน 43 รายการ	(สินค้า	40	รายการ	
บริการ	3	รายการ)	และสนิค้าและบรกิาร
ทีต่ิดตามดูแล 225 รายการ	 (สินค้า	
205	รายการ	บริการ	20	รายการ)	โดย
ม ีการติดตามตรวจสอบราคาและ
สถานการณ์ของสินค้าอย่างสม�่าเสมอ
เป็นประจ�าทุกวัน	 ทุกสัปดาห์	 ทุกปักษ	์
ทุกเดือนเพื่อคุ้มครองประชาชนผูบ้รโิภค
และมใิห ้มีการฉวยโอกาสขึ ้นราคา
เอาเปรียบผู้บริโภค
 2. ดูแลราคาต้นทาง (ราคา ณ 
โรงงาน)	 ให้สอดคล้องกับต้นทุนและ 
เป็นธรรม	 โดยแบ่งการก�ากับดูแลสินค้า
เป็น	4	กลุ่ม	ได้แก่
	 (1)		กลุม่สนิค้าที่ต้องใช้วตัถดิุบน�าเข้า
	 (2)	กลุ ่ มสินค ้ า ที ่ใช ้ วั ตถุดิบใน
							ประเทศเป็นหลัก	
	 (3)	กลุ ่มสินค้าที ่ใช้วัตถุดิบทั ้งใน 
	 	 		ประเทศและน�าเข้า	
	 (4)	กลุ่มอาหารสด
	 	 ซ ึง่หากจ�าเป ็นต ้องปรับราคา 
จะพิจารณาให้ปรับราคาตามภาระ
ต้นทนุที่เพิ่มข้ึนจรงิ	ส�าหรบัหมวดอาหาร

สดเนื่องจากราคาขึ้นลงตามฤดูกาล	จะ
มีการตรวจสอบราคาและเข้มงวดใน
การปิดป้ายแสดงราคา	รวมทั้งการประกาศ
ราคาแนะน�า
 3. ดูแลราคากลางทาง (ราคาจ�าหน่าย
ของตวัแทนจ�าหน่ายและผู้ค้าส่ง) โดยดูแล
ราคาจ�าหน่ายส่งให้มีการเปลี่ยนแปลง
สอดคล้องกับราคาต้นทาง	(ณ	โรงงาน)	
เพื่อมใิห้มกีารฉวยโอกาสเอารัดเอาเปรียบ
ทั้งด้านราคาจ�าหน่ายและปริมาณ
 4. ดูแลราคาปลายทาง  (ราคา
จ�าหน่ายปลีก)	 โดยตรวจสอบติดตาม
ราคาจ�าหน่ายปลีกให้สอดคล้องกับ
ต้นทุนการผลิต	และก�าหนดระดับความ
ส�าค ัญของสินค ้าและบริการที ่ต ้อง
ติดตามดูแลอย่างใกล้ชิดเป็นประจ�าทุก
เดือนจ�านวน	225	รายการ	(สินค้า	205	
รายการ	บริการ	20	รายการ)
	 โดยแบ่งออกเป็น	3	ระดับ	ได้แก่
  4.1 Sensitive List (SL)	:	สินค้าที่มี
ความอ่อนไหวพิเศษ	 ติดตามราคาและ
ภาวะเป็นประจ�าทุกวัน
  4.2 Priority Watch (PWL)	:	สินค้า
ที ่ติดตามภาวะและสถานการณ์อย่าง

ใกล้ชิดเป็นพิเศษ	สัปดาห์ละ	2	ครั้ง
  4.3 Watch List (WL)	:	 สินค้าที่
ติดตาม	 ภาวะและสถานการณ์อย่าง
ใกล้ชิดเป็นประจ�าทุกปักษ์
 5. ก�าหนดมาตรการในการดแูลราคา 
โดยออกประกาศคณะกรรมการกลางว่า
ด้วยราคาสินค้าและบริการ	 ก�าหนด
มาตรการดูแลราคาให้เป็นธรรม	เหมาะสม	
สอดคล้องกบัต้นทนุ	มใิห้มกีารเอารดัเอาเปรยีบ
ผู้บริโภค		ดังนี้
  5.1 ก�าหนดมาตรการทางกฎหมาย
ส� าหรั บสินค ้ าและบริ การควบคุม 
43	รายการ	ได้แก่
	 	 (1)	 การก�าหนดราคาจ�าหน่าย
สูงสุด
	 	 (2)	การปรับราคาสูงขึ้นต้องได้รับ
อนุญาต
	 	 (3)	 การให้แจ้งปริมาณ	 สถานที ่
จัดเก็บ	ต้นทุน	ค่าใช้จ่าย
	 	 (4)	ห้ามมิให้มีการกักตุน	ปฏิเสธ
การจ�าหน่าย	 และประวิงการจ�าหน่าย
สินค้าควบคุม
  5.2 ก�าหนดรายการสินค้าและ
บริการที่ต้องปิดป้ายแสดงราคาจ�าหน่าย
ปลีก	จ�านวน	285	รายการ	(สินค้า	237	
รายการ	และบริการ	48	รายการ)	และ
การปิดป้ายแสดงราคารับซ ือ้สินค้า
เกษตร	จ�านวน	30	รายการ
  5.3 ก�าหนดอัตราเพิ ่มลดราคา
หัวมันส�าปะหลังตามเปอร์เซ็นต์เชื้อแป้ง 
โดยก�าหนดให้ผูป้ระกอบการลานมนัและ
โรงแป้งปิดป้ายแสดงราคารับซือ้หัวมัน
ส�าปะหลังสด	 โดยต้องระบุเปอร์เซ็นต์
เชื ้อแป้งที่	25%	และอัตราเพิ่มลดตาม
เปอร์เซ็นต์เชื้อแป้งที ่รับซือ้ให้ชัดเจน	
ณ	 สถานที่รับซื้อ	 โดยให้แสดงราคาต่อ
หน่วยเป็นกิโลกรัม
 6. ก�ากับดูแลราคาจ�าหน่ายก๊าซ 
หุงต้ม	โดย	
  (1) ก�าหนดให้ผู้จ�าหน่ายแสดง
ราคาจ�าหน่ายปลกีให้ถกูต้องตามกฎหมาย 
โดยแยกรายละเอียดของราคาน�า้ก๊าซ

การดูแลความเป็นธรรมด้านราคาและปริมาณสินค้า

 กรมการค้าภายใน ได้ดำาเนินการตามนโยบายรัฐบาลในการกำากับ

ดูแลความเป็นธรรมด้านราคาให้กับทุกฝ่าย โดยดูแลราคาสินค้าในแต่ละ

ช่วงการค้าตั้งแต่ราคาต้นทาง (ราคา ณ โรงงาน) ราคากลางทาง (ราคา

ขายส่ง) และราคาปลายทาง (ราคาจำาหน่ายปลีก) ให้อยู่ ในระดับที่เหมาะสม 

สอดคล้องกับต้นทุนและเป็นธรรม ไม่มีการฉวยโอกาสขึ้นราคา ปริมาณ

มีเพียงพอไม่ขาดแคลน และมีน้ำาหนักเที่ยงตรง ครบถ้วนถูกต้อง โดย

ดำาเนินการ ดังนี้
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หุงต้ม	ค่าบริการขนส่งถึงสถานที่ของ
ผู ้ซื้อ	 และค่าใช้จ่ายอื ่นๆ	 ให้ชัดเจน
ครบถ้วน	
  (2) ก�ากับดูแลราคาจ�าหน่ายปลีก
ก๊าซหุงต้มบรรจุถังในราคาทีเ่หมาะสม 
โดยให้มีการปรับเพิ่มราคาสูงขึ้นตามที่
กระทรวงพลังงานก�าหนด	(ปรับเพิ่มขึ้น
เดือนละ	 0.50	 บาท/กก.)	 โดยไม่มี
การฉวยโอกาสเอารดัเอาเปรยีบผูบ้รโิภค
 7. ตรึงราคาจ�าหน่ายสินค้าอุปโภค
บริโภค/อาหารปรุงส�าเร็จ	 เพือ่ลดภาระ
ค่าครองชีพให้แก่ประชาชน	ในการเลอืก
บร ิโภคสินค ้าและอาหารปรุงส�าเร็จ	
ร วมทั ้ง เ ป ็ น กล ไ กช ีน้� า ร า ค าขอ ง
ร้านอาหารทั่วไป	ดังนี้
  7.1 ขอความร่วมมือผู้ประกอบการ
และห้างค้าปลกีค้าส่งสมยัใหม่ตรงึราคา
จ�าหน่ายสินค้าที ่จ�าเป็น	205	 สินค้า	
กว่า	1,000	รายการ	เป็นเวลา	6	เดือน	
(มิ.ย.-พ.ย.57)	และตดิตามการจ�าหน่าย
สนิค้าตามที่ได้ให้ความร่วมมอืตรงึราคา
จ�าหน่าย
  7.2 ขอความร่วมมือศูนย์ราชการ 
ตลาดสดในความส่งเสรมิของกรมการค้า
ภายใน	จ�านวน	164	ตลาด	1,027	ร้าน
ค้า	(กรุงเทพฯและปริมณฑล	13	ตลาด	
176	 ร้านค้า	ส่วนภูมิภาค	45	 จังหวัด	
151	ตลาด	851	ร้านค้า)	ห้างค้าปลีกค้า
ส่งสมัยใหม่	306	สาขา	ลดราคาจ�าหน่าย
อาหารปรงุส�าเร็จ	(อาหารจานเดียว)	และ
ตรึงราคาจ�าหน่าย	ในราคาจาน/ชามละ	 
25	 -	 35	 บาท	 ซึง่สามารถลดภาระ
ค่าครองชีพให้แก่ประชาชนในการบรโิภค
อาหารปรงุส�าเร็จ	ประมาณ	5	บาท/จาน
 8. ติดตามตรวจสอบมิให้มีการเอาเปรยีบ
ผูบ้รโิภค	โดยจดัสายตรวจออกตรวจสอบ
ราคา	ปริมาณสินค้าและเครือ่งชัง่ตวงวดั	
เป็นประจ�าทุกวัน	 รวมทั ้งตรวจสอบ
ตามค�าร้องเรียนผ่านสายด่วน	1569	
ของกรมการค ้าภายใน	 เพื ่อมิให ้มี
การเอารดัเอาเปรยีบผูบ้รโิภค	กกัตนุสนิค้า	
และให้เครื่องชัง่ตวงวัดมีความเที่ยงตรง	

ด� า เ นิ น ก า รทั ้ง ใ นส ่ ว นกล า ง และ
ส่วนภูมิภาค	 โดยตรวจสอบผู้ประกอบ
การรวมทั้งสิ ้น 297,953 ราย	 พบผิด
จ�านวน	131	ราย	เปรียบเทียบปรับรวม
เป็นเงินทั ้งสิ ้น	 119,200	 บาท	 และ
ตรวจสอบเครื่องชั ่งตวงวัดรวมทั ้งสิ ้น 
4 , 159 , 908 เค รื ่อ ง /หีบห ่ อ	 แบ ่ ง
เ ป ็ นก า รต ร วจสอบ ให ้ ค� า รั บ ร อ ง	
3,234,088	 เครื่อง	การตรวจสอบเครื่อง
ชัง่ตวงวัดขณะใช้งาน	437,675	 เครื่อง	
และสนิค้าหบีห่อ	486,145	หบีห่อ	พบผดิ
จ�านวน 22,601 เครื่อง/หีบห่อ	(เครื่อง
ชัง่ตวงวัด	8,391	 เครื่อง	 สินค้าหีบห่อ	
14,210	หีบห่อ)	ด�าเนินการยึด	ผูกบัตร
ห้ามใช้	และอายัด

 9. สร้างการมส่ีวนร่วมภาคประชาชน 
โดยจัดตั้งสมาชิกเครือข่าย	“อาสาธงฟ้า	
1569” เพื่อเป็นเครือข่ายภาคประชาชน
ที ่มี ส ่ วนร ่ วมในการสอดส ่องด ูแล
พฤติกรรมทางการค้าทีไ่ม่เป็นธรรม	
สะท้อนปัญหา	 ให้ข้อคิดเห็น	 รวมทัง้
เป็นกระบอกเสียงในการเผยแพร่ข้อมลู
ข่าวสารให้กรมการค้าภายใน	 ปัจจุบันมี
สมาชิกเครือข่ายทั่วประเทศรวมทั้งสิ้น	

5,550	คน	แยกเป็นประเภทสมาชกิประจ�า	
จ�านวน	550	 คน	 และประเภทสมาชิก
อาสาสมัคร	จ�านวน	5,000	คน	โดยได้
จัดสัมมนาเครือข่ายอาสาธงฟ้า	1569	
เพื อ่ ให ้สมาชิก เครือข ่ ายมีความรู ้
ความเข้าใจและแนวทางในการเข้ามามี
บทบาทในการดูแลราคาและเฝ้าระวัง
พฤติกรรมทางการค้าทีไ่ม่เป็นธรรม	
จ�านวน	 4	 ครั้ง	 ที ่จังหวัดเชียงใหม	่
นครพนม	 นครศรีธรรมราช	 และชลบุรี	
โดยมีสมาชิกอาสาธงฟ ้ า เข ้ าร ่ วม
การสัมมนารวมทั้งสิ้น	583	คน
 10. ส่งเสริมความรู้ความเข้าใจเกี่ยว
กบัการพทิกัษ์สทิธปิระโยชน์ของผู้บรโิภค 
โดย	
	 	 (1)	 จัดกิจกรรมเพื ่อเสริมสร้าง
ความรู้ความเข้าใจและปลูกจิตส�านึกใน
การพิทักษ์สิทธิประโยชน์ของผู้บริโภค 
ให้แก่เยาวชนในโรงเรียน	จ�านวน	6	ครั้ง 
รวม	61	โรงเรียน	
	 	 (2)	 จัดงาน	 “รวมพลเยาวชน
พิทักษ ์สิทธิ ์ของกรมการค ้าภายใน	
ประจ�าปี	2557”	(DIT	YOUTH	AWARD)	
เมื่อวันที่	31	ก.ค.57	ณ	โรงแรมริชมอนด์	
จังหวัดนนทบุรี	โดยมีการมอบรางวัลให้
แก่ผูน้�าเยาวชนพทิกัษ์สทิธิ์	จ�านวน	40	คน	
(ระดับยอดเยี ่ยม	5	คน	ระดับดีเด่น	
35	 คน)	 และมอบเกียรติบัตรพร้อมธง
สัญลักษณ์ให ้แก ่โรงเรียนเครือข ่าย
เยาวชนพทิกัษ์สทิธิ์ของกรมการค้าภายใน	
จ�านวน	40	โรงเรียน
 11. เสริมสร้างจริยธรรมและพัฒนา
มาตรฐานทางการค ้า โดยด ูแลให ้
ประชาชนผู้บริโภค	 มีช่องทางเลือกซื้อ
สนิค้าและบรกิารที่เป็นธรรม	โดยส่งเสรมิ
ให้ผู้ประกอบการค้าเข้าร่วมรับผิดชอบ
ต่อผู้บริโภค	 มีการประกอบการที่ดีตาม
เกณฑ์มาตรฐานทีก่�าหนด	 โดยด�าเนิน
โครงการต่าง	ๆ	ดังนี้
  11.1 โครงการตลาดสดดีเด่น  
เพือ่สรรสร้างและพฒันาตลาดสดสูร่ะดับ
มาตรฐาน	มุง่เน้นการปิดป้ายแสดงราคา	
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ก�าหนดราคายตุธิรรม	มเีครื่องชั่งเที่ยงตรง	
และมีสขุลกัษณะที่ดี	เพื่อสร้างความมั่นใจให้
กับผู้บริโภค		ในการใช้บริการตลาดสด
มากยิ่งข้ึน	มีตลาดสดเข้าร่วมโครงการฯ	
จ�านวน	294	ตลาด
  11.2 โครงการร้านค้าก๊าซหุงต้ม
ชั้ นดี 	 เพื ่อให ้ผู ้ประกอบการมีการ
จ�าหน่ายก๊าซหุงต้ม	 ให้มีมาตรฐานและ
บริการที่ดีในราคาที่เป็นธรรม	 ปริมาณ
ครบถ้วน	 ได้มาตรฐาน	ความปลอดภัย	
และมีการปิดป้ายแสดงราคา	 เพือ่สร้าง
ความมัน่ใจให้กับผู้บริโภค	มีผู้เข้าร่วม
โครงการฯ	จ�านวน	200	ราย
  11 .3 โครงการสถานีบริการ
น�้ามันเต็มลิตร	 เพื ่อสร้างความมั่นใจ
ให้ผูบ้ริโภคท่ีใช้บรกิารซ้ือน�า้มนัเชื้อเพลงิ
จากสถานีบร ิการน� ้ามันที ่เข ้ าร ่ วม
โครงการว่า	ได้รับปรมิาณน�้ามนัเชื้อเพลงิ
ครบเต็มจ�านวนลิตรที่ซือ้	 มีผู ้เข้าร่วม
โครงการฯ	จ�านวน	1,662	ราย

  11.4 โครงการรับประกันคุณภาพ
สินค ้าและบริการ	โดยส ่ง เสริมให ้
ผู้ประกอบการให้มีระบบการรับประกัน
คุณภาพสินค้า	 ให้มีมาตรฐานเดียวกัน	
ได้แก่	แบตเตอรี่	ยางรถยนต์	เครื่องซักผ้า	
ตู้เย็น	ห้างสรรพสินค้า	รวมทั้งประกัน
รับคืนสินค้า	การเปลี่ยนสินค้าให้ใหม่	มี
ผู้เข้าร่วมโครงการฯ	จ�านวน	52	ราย
 12. ส่งเสริมการมีมาตรฐานทางการ
ค ้ า ด ้ า น สิ น ค ้ า หี บ ห ่ อ  เ พื ่อ เ พิ ่ม
ประสทิธิภาพในการควบคมุสนิค้าที่บรรจุ
ในหีบห่อ	 และรักษาระดับความเชือ่มั่น

 1. จัดงานธงฟ ้าราคาประหยัด 
จัดงานจ�าหน่ายสินค้าเกษตรและสินค้า
อุปโภคที ่จ�าเป็นต่อการครองชีพของ
ประชาชน	เช่น	ข้าว	น�้ามันพืช	น�้าตาล
ทราย	หมู	ไข่ไก่	ผงซักฟอก	สบู่	ฯลฯ	ใน
ราคาถูกกว่าท้องตลาดทั่วไป	 ร้อยละ	
20-40	 ตามแหล่งชุมชนต่าง	 ๆ	 ทั้งใน
ส่วนกลางและส่วนภมูภิาค	จ�านวน 1,323 
ครั้ง สามารถลดภาระค่าครองชีพให้
ประชาชนจ�านวน 5,535,401 คน	(ส่วน
กลาง	803,986	 คน	 และส่วนภูมิภาค	
4,731,415	 คน) คิดเป็นมูลค่า 606.86 
ล้านบาท 

การบรรเทาภาระค่าครองชีพ

ของประชาชน

  กรมการค้าภายในดำาเนินการ

ตามนโยบายของรัฐบาลในการลด

ภาระคา่ครองชพี และเพิม่ทางเลือก

ในการซื้อสินค้าที่มีคุณภาพดี ใน

ราคายุติธรรม ต่ำากว่าท้องตลาด

ทัว่ไป เพิม่ชอ่งทางการระบายสนิค้า

ใหก้บัผู้ประกอบการ และเกษตรกร

มีช่องทางการจำาหน่ายผลผลิต

แล ะ ร าย ไ ด้ เพิ่ ม ขึ้ น  รวมทั้ ง

เป็นการกระตุ้นการบริโภค และให้

สินค้ามีการหมุนเวียน เกิดการผลิต 

การจ้างงานเพิ่มขึ้น โดยดำาเนินการ 

ดังนี้

ระหว่างการค้าขายสนิค้าทีบ่รรจใุนหบีห่อ
ภายในประเทศและอาเซียน	 รวมทั้งเสริม
สร้างความรู้เกี่ยวกบัการพฒันามาตรฐาน
สินค้าหีบห่อให้แก่บุคลากรด้านสินค้า
หีบห่อทั้งในประเทศและอาเซียน	ดังนี้
  12.1 จัดอบรมให ้ความรู ้แก ่
บุ ค ล าก ร ชั ่ง ต ว ง วั ด 	 เ พื ่อ เ ต รี ย ม
ความพร้อมในการเป็นผู้ประเมินระบบ
การรบัรองปรมิาณการบรรจสุนิค้าหบีห่อ
ให้แก่บุคลากรของผู้ประกอบการสินค้า
หีบห่อ	จ�านวน	9	คร้ัง	มผีูเ้ข้าร่วม		การอบรม
จ�านวน	101	คน

  12.2 จัดท�าคู ่มือการตรวจสอบ
สนิค้าหบีห่อ	และอยู่ระหว่างจัดท�าระบบ
คุณภาพของหน่วยตรวจและห้องปฏบิตักิาร
มิติมวลและปริมาตร	
  12.3 จัดท�าระบบมาตรฐานหน่วย
ตรวจตามข้อก�าหนด ISO/IEC 17020 
ในขอบข่ายการตรวจสอบสินค้าหีบห่อ	
การตรวจสอบความเทีย่งของอปุกรณ์ชดุ
เตรยีมตรวจสอบสนิค้าหบีห่อ	เพื่อเตรยีม
ขอรับรองมาตรฐานตามข้อก�าหนด
จากส�านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์
อตุสาหกรรม	(สมอ.)
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  3.2 ประชาสัมพันธ์สนับสนุนร้าน
อาหารที่เข้าร่วมโครงการฯ	 โดยมอบ
ป้ายสัญลักษณ์	 “หนูณิชย์ . . .พาชิม”	
เพื่อรับรองคุณภาพและราคา	 รวมทั้ง
ประชาสัมพันธ์เผยแพร่ผ่านช่องทาง
ต่างๆ	ให้ประชาชนได้รับทราบในวงกว้าง
และเป็นการเพิ่มยอดจ�าหน่ายให้กับร้าน
อาหารท่ีเข้าร่วมโครงการฯ	ดังน้ี		
(1)	Facebook	Fanpage“หนูณิชย์...พาชิม”	
(2)	เว็บไซต์	www.kapook.com	
(3)	เว็บไซต์	Mthai.com	
(4)	 เว็บไซต์ของทุกหน่วยงานใน
กระทรวงพาณิชย์	
( 5 ) 	 ป้ า ย จ ร า จ ร อั จ ฉ ริ ย ะ 	 ป้ า ย
ประชา สัม พัน ธ์ ใ นส� า นั ก ง าน เ ขต	
และป้ายของโรงพยาบาลในสังกัด
กรุงเทพมหานคร	
(6)	ประชาสมัพนัธร์า้นอาหารในรายการ	
“ตี๋อ้วนชวนหิว”	

  3.3 สนับสนุนด้านวัตถุดิบราคาพิเศษ 
โดยประสานผู้ผลิต	ผูจ้�าหน่ายใหจ้�าหน่าย
สินค้ า ให้ กั บร้ านอาหารที ่เ ข้ า ร่ วม 
โครงการฯ	 ในราคาพิเศษเพื่อลดต้นทุน	
รวมทั ้งประสานผู ้ผลิตน้�าอัดลมเพื ่อ
สนับสนุนการตกแต่งร้านและจ�าหน่าย 
น้�าอัดลมในราคาพิเศษ
  3.4 สนับสนุนด้านเงินทุน โดย
ประสานธนาคารของรัฐในการพิจารณา
สนับสนุนสินเชื่อให้กับร้านอาหาร
ที่ เข้าร่วมโครงการฯ	 เพื ่อให้มี เงิน
ทุนหมุนเวียนในการประกอบธุรกิจ
 

  3.5 ประสานกระทรวงพลังงาน
ให้ร้านอาหาร “หนูณิชย์...พาชิม” ได้
เข้าร่วมโครงการบรรเทาผลกระทบ
จากการปรับราคาก๊าซหุงต้ม เพื่อ
ให้ร้านอาหารได้ซ ือ้ก๊าซหุงต้มได้ใน
ราคาเดิม	 ซึง่ถูกกว่าราคาจ�าหน่าย
ปัจจุบันที ่ได้มีการปรับราคาสูงขึ ้นไป
แล้ว	 เป็นเวลา	 9	 เดือน	 (กันยายน	
2556-พฤษภาคม	2557	 และ	 คสช. 
ตรึงราคาไว้ตั้ งแต่มิถุนายน	 2557) 
รา้นละ	10	ถงั/เดือน	ซ่ึงจะชว่ยลดตน้ทนุ
ซื้อก๊าซหุงต้มของร้านค้าได้	 เดือนละ	
675	บาท	โดย	ณ	วันที่	30	ก.ย.57	มีร้าน	
“หนูณิชย์...พาชมิ”	ที่เขา้ร่วม	“โครงการ
บรรเทาผลกระทบจากการปรบัราคากา๊ซ
หุงต้ม”	 แล้ว	 จ�านวน	500	 ราย	 ส่วน
ที่เหลืออยู ่ระหว่างการด�าเนินการของ
กระทรวงพลังงาน
 4. รณรงค/์สง่เสริมใหผู้ป้ระกอบการ
ร้านอาหารเข้าร่วมเป็นร้านอาหารธงฟ้า 
จ�าหน่ายอาหารปรุงส�าเร็จในราคาจาน/
ชามละ	25-35	บาท	 เพื่อเพิ่มทางเลือก
ในการบริโภคอาหารปรุงส�าเร็จให้แก่
ผู้บริโภค	จ�านวน	6,177	ร้าน	(ส่วนกลาง	
601	ร้าน	และส่วนภูมิภาค	5,576	ร้าน)	
และด�าเนินการติดตาม	 ตรวจสอบ	
แนะน�าใหร้้านอาหารธงฟา้ปฏบิตัใิหเ้ปน็
ไปตามเกณฑ์มาตรฐานที่ก�าหนด
 5. ขอความร่วมมือกับ บริษัท ซีพี 
ออลล์ จ�ากัด (มหาชน) ด�าเนินโครงการ 
“ข ้าวกล ่อง 25 บาท ช ่วยคนไทย
ลดค่าครองชีพ” โดยจ�าหน่ายข้าวกล่อง
ธงฟ้าราคา	25	บาท	ส�าหรับเมนูกะเพรา
ไส้กรอกและข้าวผัดหมู	จ�านวน	4	ล้าน
กล่อง	ตั้งแต่วันที่	28	ส.ค.56	จนถึงวัน
ที่	25	 พ.ย.56	 และตรึงราคาจ�าหน่าย
ข้าวกล่อง 8 เมนู ในราคา 29-30 บาท 
จนถึงสิ้นปี 2556 ได้แก่	ข้าวผัดไส้กรอก	
สปาเก็ตตี ้ขี ้เมาหมู	 ข้าวกะเพราหมู	
มักกะโรนีไก่	ข้าวผัดเผ็ดหน่อไม้ไก่	ข้าว
ไก่กระเทียม	 ข้าวหน้าหมูซีอิว้	 ข้าวหมู
กระเทียมพริกไทย	เป็นต้น

 2. จัดงานจ�าหน่ายสินค้าที่จ�าเป็น
ต่อการครองชีพร่วมกับหน่วยงานอื่น 
ทั้งในส่วนกลางและส่วนภูมิภาค	จ�านวน 
204 คร้ัง สามารถลดภาระค่าครองชีพให้
ประชาชนจ�านวน 264,393 คน (ส่วนกลาง	
112,392	คน	และสว่นภูมภิาค	152,001	คน) 
คิดเป็นมูลค่า 14.79 ล้านบาท
 3. โครงการร้านจ�าหน่ายอาหาร
ปรุงส�าเร็จเพื ่อคืนความสุขทุกจานให้
ประชาชน (ถูก สะอาด ดี อร่อย) หรือ 
“หนูณิชย์...พาชิม” โดยด�าเนินการ

ร่วมกับกรุงเทพมหานคร	 ส่งเสริมและ
สนับสนุนให้ ร ้ านจ � าหน่ ายอาหาร
ปรุงส�าเรจ็	 ในเขตกรุงเทพฯ	 และ
ปริมณฑล	และขยายการด�าเนินการไปยัง
ส่วนภูมิภาค	 จ�าหน่ายอาหารจานเดียว
ในราคาไม่เกินจาน/ชามละ	25-35	บาท	
เพื่อลดภาระค่าครองชีพใหแ้กป่ระชาชน
และเปน็กลไกชีน้�าราคาอาหารจานเดียว
ของร้านอาหารทั่วไป	 เริ ่มด�าเนินการ
ต้ังแต่วันท่ี	8	ส.ค.57	มีผลการด�าเนินการ	
ดังนี้
  3.1 รับสมัครร้านอาหารเข้าร่วม 
โครงการฯ	(ตั้งแต่วันที่	8	ส.ค.-30	ก.ย.
57)	 รวมทั้งสิ้น 1,748 ร้าน	(กรุงเทพฯ	
และปริมณฑล	1,336	ร้าน	ส่วนภูมิภาค	
412	ร้าน)
 ผลลัพธ์การด�าเนินการ	 สามารถ
ลดภาระค่าครองชีพให้กับประชาชน
ในการซือ้อาหารปรุงส�าเร็จได้ประมาณ
ร้อยละ	10-35	 ของเงินค่าใช้จ่ายใน
การซ้ืออาหารต่อวัน	หรอืประมาณวนัละ	
1.49	ล้านบาท
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ผลการปฏิบัตราชการ

 1. การก�ากับดูแลการแข่งขันทาง 
การค้า
  1.1 ติดตาม ตรวจสอบวิเคราะห์
โครงสร้างธุรกิจ และพฤติกรรมทาง 
การค ้า ในธ ุรกิ จสินค ้าและบริ การ 
เป้าหมาย	จ�านวน	80	รายการใน	6	กลุ่ม
ธุรกิจ	ได้แก่
	 	 (1)	กลุ่มธุรกจิสนิคา้อปุโภคบรโิภค
	 	 (2)	กลุ่มธรุกจิสนิคา้ปโิตรเคมแีละ
เคมีเกษตร
	 	 (3)	กลุ่มธุรกิจสินค้ายานยนต์
	 	 (4)	กลุ่มสินค้าวัสดุก่อสร้าง
	 	 (5)	กลุ่มสินค้าอื่น	ๆ
	 	 (6)	กลุ่มธุรกิจบริการ
  1 .2 พิจารณาเรื ่องร้อง เรี ยน 
/ร้องทุกข์เกีย่วกับพฤติกรรมการแข่งขัน
ทางการค้ าตามกฎหมายแข่ งขั น
ทางการค้า	 ได้แก่	 การตกลงร่วมกัน
ก�าหนดราคาจ�าหน่ายน้�าแข็ง	 การค้าที่
ไม่เป็นธรรมในธุรกิจเครื่องจักรปรับปรุง
คุณภาพผลิตผลการเกษตร
 1.3 พิจารณาปรับปรุงกฎหมาย 
การออกประกาศ กฎระเบียบและแนว

         กรมการค้าภายในดำาเนินการในการส่งเสริมให้ธุรกิจมีการแข่งขันที่เสรีเป็นธรรม และป้องกัน

การผูกขาดตัดตอนโดยมีผลการดำาเนินงาน ดังนี้

ปฏบิตัเิกี่ยวกบัพฤตกิรรมทางการคา้ตาม
กฎหมายการแข่งขันทางการค้า ได้แก่	
	 (1)	 การทบทวนเกณฑ์ผู้ประกอบ
ธุรกิจซึ่งมีอ�านาจเหนือตลาด	
	 (2)	 จัดท�าร่างแนวปฏิบัติการรวม
ธุรกิจ	(Merger	Guidelines)	 ร่างแบบ
ค�าขออนุญาตรวมธุรกิจ	 และร่างแบบ
แจ้งข้อมูลการรวมธุรกิจ
 1.4 ก�ากับดูแลธุรกิจค้าปลีกค้าส่ง 
ด�าเนินการจัดระบบธุรกิจให้อยู่ร่วมกัน
ได้อย่างเป็นธรรม	ดังนี้	
	 (1)	 ปรับปรุงระเบียบส�านักงาน
คณะกรรมการแข่งขันทางการคา้วา่ด้วย
แนวทางพิจารณาการปฏิบัติทางการค้า
ระหว่างผู ้ประกอบธุรกิจค้าส่งค้าปลีก
กับผู้ผลิตหรือผู้จ�าหน่าย	อยู่ระหว่างการ
พจิารณาของคณะอนกุรรมการเชี่ยวชาญ
เฉพาะเรื่องธุรกิจค้าปลีก
	 ( 2 ) 	 จั ด ท� า สั ญญาม าต ร ฐ าน
ทางการค้า	 เพื่อให้เกิดความเป็นธรรม
ระหว ่าง	Modern	Trade	ผ ู ้ผล ิต/
ผู้จ�าหน่าย	(Suppliers)
	 (3)	 จัดท�าแนวทางปฏิบัติเกี่ยวกับ

ธุรกิจแฟรนไชส์ตาม	พ.ร.บ.	การแข่งขัน
ทางการค้า	พ.ศ.	2542	
 2. เสริมสร้างความรู้ด้านการแขง่ขนั
ทางการค้า	 ให้แก่ผู้ประกอบธุรกิจและ
สถาบันการศึกษา	 เพ่ือเสริมสร้างความรู้
ความเข้าใจเกี ่ยวกับสาระส�าคัญของ
กฎหมายแข่งขันทางการค้าและแนว
ปฏิบัติในการก�ากับดูแลตามกฎหมาย	
ดังนี้
  2.1 จดัวทิยากรบรรยาย ให้ความรู้
ความเขา้ใจเกี่ยวกบักฎหมายการแขง่ขนั
ทางการคา้ใหแ้กห่น่วยงานราชการ	และ
ภาคเอกชน	จ�านวน	2	ครั้ง	มีผู้เข้าอบรม
ทั้งสิ้น	130	คน	
  2.2 จัดอบรมใหแ้กผู้่ประกอบธรุกจิ
ในส่วนภูมิภาค	 รวม	6	 จังหวัด	 ได้แก่	
จังหวัดระยอง	 หนองคาย	 เชียงราย	
พิษณุโลก	นครศรีธรรมราช	และสงขลา	
มีผู้เข้าอบรมรวมทั้งสิ้น	600	คน
  2 . 3  จั ดอบรมสัมมนาให้ แก่
สถาบันการศึกษา	 สาขานิติศาสตร์	
เศรษฐศาสตร์	 และบริหารธุรกิจ	 รวม	
5	ครั้ง	มีผู้เข้าอบรมทั้งสิ้น	960	คน

การดูแลธุรกิจให้มีการแข่งขันที่เสรีเป็นธรรม
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  2.4 จัดท�าบันทึกความร่วมมือทาง
วิชาการ (MOU) ด้านการแข่งขันทาง 
การค้ากับคณะนิติศาสตร์	มหาวิทยาลัย
สงขลานครินทร์	 เมื่อวันที่	26	 ก.ย.57 
เพื่อส่งเสริมและแลกเปลี่ยนความรู ้
ด้านการแข่งขันทางการค้า
  2.5 จัดท�าจุลสาร “มองโลก
แข่งขัน” เป็นประจ�าทุกเดือน	 เพื่อ
เผยแพร ่ความรู ้เ กี ่ยว กับกฎหมาย
แข ่ง ข ันทา งกา รค ้า ให้ แ ก่ ส ถ าบั น
การศ ึกษา	 รวมทั ้ง เผยแพร่ ให้กับ 
ผูส้นใจผ่านทางเว็บไซต์ของส�านักงาน
คณะกรรมการแข ่งขนัทางการค้ า 
(http://otcc.dit.go.th)
 3 . ให้บร ิการค� าปรึกษา	 แก่ผู้
ประกอบธุรกิจ	 นักกฎหมาย	 นักศึกษา	
ประชาชนที่สนใจ	 ในประเด็นเกี่ยวกับ 
ข้อกฎหมายตามมาตราในพระราช 
บั ญญั ติ ก า ร แ ข ่ง ข ัน ท า ง ก า ร ค้ า
พ.ศ.	 2542	 ผ่านทางโทรศัพท์และ
ที่ส�านักงาน	 เพื ่อสร้างความเข ้าใจ 
ที่ถูกต้องอย่างต่อเนื่อง	 ลดหรือปกป้อง 
มิให้เกิดพฤติกรรมการแข่งขันทางการค้า
ท่ีอาจเข้าข่ายฝา่ฝนืกฎหมายการแขง่ขนั
ทางการค้า
 4. เสริมสร้างความร่วมมือระหว่าง
ประเทศในการส่งเสริมการแข่งขันทางการค้า
  4.1. ประสานความร่วมมือและ 
แลกเปลี่ยนประสบการณ์และความรู้กับ
องคก์รระหวา่งประเทศ และองคก์รก�ากบั

การแข่งขันต่างประเทศ เช่น	ASEAN	 
Secretariat,	OECD-Korea	Policy	
Centre,	JFTC,	ASEC,	GIZ	(Germany	
International	Cooperation)	เป็นต้น	
  4.2 จัดตั ้งเครือข่ายหน่วยงาน
ก�ากับดูแลด้านนโยบายการแข่งขัน	เพื่อ
เป็นเวทีส�าหรับหารือและประสานงาน
ที่เกี่ยวข้องกับนโยบายการแข่งขัน	 โดย
จัดตั้งเป็นคณะผู้เชี่ยวชาญด้านนโยบาย
การแข่งขนัของอาเซียน	(ASEAN	Experts	
Group	on	Competition	:	AEGC)
  4.3 สนับสนุนแผนงาน/กิจกรรม
ต่างๆ เพื่อเพิ่มขีดความสามารถส�าหรับ
ประเทศสมาชิกอาเซียน	 ในการพัฒนา
นโยบายการแข่งขันของแต่ละประเทศ	
ดังนี้
	 	 ( 1 ) 	 จัดท� า แนวป ฏิ บั ติ ว่ า ด้วย
สมรรถนะหลักท่ีจ�าเป็นส�าหรับองค์กรก�ากับ
ดูแลด้านการแข่งขันของประเทศสมาชิก
อาเซียน	(Guidelines	on	Developing 
Core	Competencies	in	Competition	
Policy	and	Law	for	ASEAN)	โดยมุ่งเน้น 
การวิเคราะห์ข้อมูลใช้เป็นแนวปฏิบัติ

ภายในส�าหรับเจ้าหน้าที ่ขององค์กร
ก�ากับการแข่งขันของแต่ละประเทศใน
อาเซียน	
	 	 (2)	 จัดท�าคู่มือเกี่ยวกับกฎหมาย
และนโยบายการแข่งขันส�าหรับนักธรุกจิ	
(Handbook	on	Competition	Policy	
and	Law	in	ASEAN	for	Business)	เพื่อ 
ส่งเสริมวัฒนธรรมการแข่งขันของ
ประเทศสมาชิกอาเซียน
	 	 (3)	จัดท�าเว็บไซต์ด้านการแข่งขัน
ของอาเซียนและสื ่อประชาสัมพันธ์	
(Work	Group	on	Regional	Competition	 
Advocacy	:	WG-Advocacy)	โดยเปดิตัว 
เว็บไซต์	www.aseancompetition.org



      ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2557 กรมการค้าภายในได้ดำาเนินการเพ� อให้เป็นไปตามพระราชบัญญัติ

ข้อมูลข่าวสารของราชการ พ.ศ. 2540 ดังนี้

ผลการดำาเนินงานตาม 

พระราชบัญญัติข้อมูลข่าวสารของราชการ พ.ศ.2540

ประจำาปีงบประมาณ พ.ศ. 2557
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รายงานประจําป 2557

ผลการปฏิบัตราชการ

 1.จัดให้มีศูนย์ข้อมูลข่าวสารเพื่อประชาชน กรมการค้าภายใน	ณ	บริเวณชั้นล่างของตึกอาคาร	(ห้อง	20301	
ช้ัน	 3)	 เพื่อให้ประชาชนได้รบัความสะดวกในการตดิต่อขอรบัข้อมลูด้วยตนเอง	 ตามพระราชบญัญตัข้ิอมลูข่าวสารของราชการ	
พ.ศ.	2540	โดยมผีูม้าใช้บรกิาร	จ�านวน	19	ราย
 2.จัดให้มีเจ้าหน้าที่ประจำาศูนย์ข้อมูลข่าวสารเพื่อประชาชน เพื่อให้ค�าแนะน�าและบริการข้อมูลแก่ประชาชนที่มา
ขอข้อมูล	พร้อมทัง้จดัท�าป้ายแสดงทีต่ัง้ศนูย์ข้อมลูข่าวสาร/ป้ายบอกทางให้สามารถมองเห็นได้อย่างชัดเจน	รวมทั้งปรับปรุงดัชนี
ข้อมูลข่าวสารและจัดหมวดหมู่ของข้อมูลให้เป็นระบบ	 โดยมีข้อมูลข่าวสารตามมาตรา	7	 และมาตรา	9	 ครบถ้วนและ
เป็นปัจจุบัน
 3.เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารตามที่กฎหมายกำาหนดผ่านทางเว็บไซต์ (www.dit.go.th)	ในหวัข้อ	“ศนูย์ข้อมลู
ข่าวสารเพื่อประชาชน”	และมกีารปรบัปรงุข้อมลูให้ทนัสมยัตลอดเวลา	โดยมผีูใ้ช้บรกิาร	จ�านวน	4,028	ราย
 4.มีการแต่งตั้งคณะกรรมการพิจารณาการเปดเผยข้อมูลข่าวสาร ตามค�าสั่งที่	94/2555	ลงวนัที่	20	เมษายน	2555	
ประกอบด้วย	รองอธบิดีเป็นประธาน	ผูเ้ชี่ยวชาญเฉพาะด้านกฎหมายการพาณชิย์	ผูอ้�านวยการส�านกั/ศนูย์ต่าง	ๆ	เป็นกรรมการ	
และมผีูอ้�านวยการส�านกักฎหมาย	 เป็นกรรมการและเลขานุการ	 เพ่ือพิจารณาจดัวางระบบและการเปิดเผยข้อมลูข่าวสารของราชการ	
ตลอดจนก�าหนดหลกัเกณฑ์และวธิกีารให้ประชาชนเข้าตรวจดูข้อมูลข่าวสาร	การขอส�าเนา		การรับรองส�าเนา	ฯลฯ
 5.เผยแพร่ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับสิทธิในการรับรู้ข่าวสาร โดยมีการประชาสัมพันธ์เผยแพร่เกี ่ยวกับ
ผลการปฏบิตัติามกฎหมายข้อมูลข่าวสารของราชการ	ให้ประชาชนรบัทราบผ่านช่องทาง	ต่าง	ๆ	เช่น	เวบ็ไซต์	บอร์ดประชาสมัพนัธ์	
ระบบโทรศัพท์ตอบรับอัตโนมัติ	(Audio	Text)	โปสเตอร์	จุลสาร	แผ่นพับ	วทิย	ุเป็นต้น
 6.เปดช่องทางรับฟงความคิดเห็นของประชาชนเกี่ยวกับการเปดเผยข้อมูลข่าวสารผ่านช่องทางต่าง ๆ

เช่น	 สายด่วน	1569	 กรมการค้าภายใน	 ตู้รับฟังความคิดเห็น	 กระดานข่าว	 เป็นต้น	 โดยมีผู้ร้องเรียนผ่านสายด่วน	1569	
จ�านวน	1,474	ราย
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สวนที่ 3 บทความ

• ปฏิทินฤดูกาลสินค้าเกษตร : คาดการณ์ วางแผนการผลิต การตลาด

• จากสินค้าเกษตรชุมชน...สู่ห้างค้าส่งค้าปลีก 

• การพัฒนาสถานีบริการน้ำามันเต็มลิตร เพื่ อสร้างความมั่นใจให้ผู้บริโภค

• การตรวจสอบสินค้าหีบห่อ...สร้างความเป็นธรรมแก่ผู้บริโภค

• เครือข่ายเยาวชนรวมพล คน. พิทักษ์สิทธิ์ (DIT YOUTH CAMP 2014)

• กฎหมายว่าด้วยการแข่งขันทางการค้าไทย

 จะก้าวไกลทันการแข่งขันธุรกิจโลกไร้พรมแดนได้อย่างไร

• เสียงสะท้อนจากผู้บริโภค

49ส่วนที่ 3 บทความ



: รตษกเา้คนิสนิทิฏป ลากูดฤีม่มไ 

รตษกเา้คนิสลากูดฤนิทิฏป

ดาลตราก ติลผรากนผแงาว ์ณรากดาค
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 ณามะรปอืรหนอืรเวัรคนา้ล 4 า่วกศทเะรปงอข่ญหในวส่นชาชะรปน็ปเ่ีทรกรตษกเบักงอ้ขวย่ีกเ่ีทา้คนิสน็ปเรตษกเา้คนิส 

ยาลหกาลหมาวคีม ติลผลผ์ณรากนาถสะลแ ีปง้ัทดอลตกออตลิผลผีม่ีทา้คนิส ลากูดฤีม่ีทา้คนิสง้ัทน็ปเยดโ นคนา้ล 02

มีทั้งบางชวงที่ผลผลิตออกมากจนลนตลาดทําาใหราคาตกตํ่าา บางชวงที่ผลผลิตออกนอยจนขาดแคลนทําาใหราคาสูง 

นใรตษกเา้คนสิาคาระลแ ดาลตู่ สกออติลผลผ่ี ทลากูดฤ ญัคาำส่ีทกลูปะาพเ่ีทน้พืง่ลหแ ติลผลผณามิรปนา้ดลูมอ้ขน้ันงัด

น็ปเะจง่ึซ ดาลตรากะลแตลิผรากนา้ดง้ัทนผแงาวราก์ณรากดาครากนใ้ชใบัรหาำสญัคาำส่ีทลูมอ้ขน็ปเงึจ ติลผลากูดฤีปะล่ตแ

ง้ั ทมวร ๆ งาต่รากรตามดนหาำกะลแนผแงาวรากนใ้ชใปไาำนถรามาสรากชารนว่สะลแ รากบอกะรปู้ ผ รกรตษกเอ่ต์นชยโะรป

ปไว่ัทจในส้ผูก่แ้หใลูมอ้ขน็ปเ

 งอขปรูนใีปกุทาำจะรปน็ปเร่พแยผเวา่ลกงัดลูมอ้ขาำทดัจ้ดไงึจ นใยาภา้ครากมรก ”รตษกเา้คนสิลากูดฤนิทิฏป“ ีมง่ึ ซ 

ญัคาำส่ทีติลผง่ลหแ าหญัปีมะจา่วดาคอรืหาหญัปีม่ีทงว่ช ดาลตู่ สกออะจตลิผลผ่ี ทงว่ช ์ณรากดาครากบักวย่ี กเลูมอ้ข

ปริมาณผลผลิตยอนหลัง 5 ป ผลผลิตและปริมาณความตองการใชของโลก การนําาเขา การสงออก โดยไดรับการ

สนับสนุนขอมูลจากสําานักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ โดยไดเผยแพรทั้งในรูปแบบเอกสาร 

 นใยาภา้ครากมรกศทเะรปนใา้ครากนางนผแะลแศทเนสราสกันาำส ลูมอ้ขบบะรานฒัพมุ่ลก ่ีท้ดไดยีอเะลยารบารทอขอ่ตดิต

0735-7452-0 ราสรทโะลแ 7165-7052-0 ์ทพัศรทโขลเยามห
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7552 ปาํจะรปนางยาร
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 ปี 2552 กรมการค้าภายในได้เริ่ม
ด�าเนินโครงการพัฒนาและส่งเสริมศูนย์
จ�าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน หรือศูนย์ 
Farm Outlet เพื่อเป็นสถานที่จ�าหน่าย
สินค้าของเกษตรกร/กลุ ่มเกษตรกรใน
ท้องถิ ่นรองรับผลผลิตของเกษตรกร
ในชุมชนทีส่ามารถน�าผลผลิตที่ผลิตได้
เองและเหลือจากการบริโภคมาจ�าหน่าย 
และเป ็นการอ�านวยความสะดวกแก ่
ผู ้บริโภคในท้องถิ่นในการซื้อขายสินค้า
บริโภคที่สดใหม่ใกล้บ้าน เป็นการประหยดั
เวลาและค่าใช้จ่ายในการเดินทาง โดยมี
วัตถุประสงค์เพือ่รักษาเสถียรภาพราคา
ผลผลติเกษตร พัฒนาให้เกษตรกรมกีารผลิต
สินค้าให้ได้คุณภาพสร้างตราสัญลักษณ์
และบรรจุภัณฑ ์ตามความต ้องการ
ของตลาด เพิ่มมูลค่าผลผลิตและช่อง
ทางการจ�าหน่าย รวมทั้งสร้างรายได้ให้
แก่เกษตรกรเพิ่มขึ้น ซึ่งศูนย์จ�าหน่าย
สินค้าเกษตรชุมชนในแต่ละท้องถิ่นจะมี
ความแตกต่างกันไปตามลักษณะของ
อาชีพ วัฒนธรรม และวิถีชีวิตของชุมชน
นั้น ๆ เช่น การผลิตผักปลอดสารพิษ 

ผลไม้แปรรูป ประมงแปรรูป หัตถกรรม
พื้นบ้าน บางแห่งก็มีลักษณะของการน�า
ผลผลิตมาฝากขาย เป็นต้น
 แนวทางการพัฒนาและส่งเสริมศูนย์ 
Farm Outlet เริ่มต้นจากการส่งเสรมิการจดัตั้ง
ศูนย์ Farm Outlet โดยท�าการส�ารวจ
พื้นที่ที่เหมาะสม เน้นการจัดตั้งในแหล่ง
ชุมชน แหล่งท่องเที่ยว การเดินทางมี
ความสะดวก มคีวามพร้อมและความมุง่มั่น
ตั้งใจในการด�าเนินการของทั้งเกษตรกร 
กลุ่มเกษตรกร ผู้ประกอบการ รวมทั้ง 
ต้องมกีารบรูณาการการประสานความร่วมมอื
เป็นอย่างดีของเจ ้าหน้าที ่ที ่เกี ่ยวข้อง
ในพื้นที่ และเมื่อศูนย์ Farm Outlet ได้
จัดตั้งข้ึนแล้ว จ�าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องได้รบั
การพัฒนาอย่างต่อเนื่อง เพื่อให้สามารถ

ด�ารงอยูไ่ด้อย่างยั่งยนื โดยการพฒันาและ
ปรับปรุงรูปแบบของศูนย์ Farm Outlet 
ที่ได้มกีารจดัตั้งมาแล้ว ตามความเหมาะสม
ของศูนย์ฯแต่ละแห่ง โดยด�าเนินการจัด
อบรมให้ความรู้ให้แก่เกษตรกรเกี่ยวกับ
การส่งเสริมและพัฒนาศูนย์ Farm Outlet 
เพื่อเตรยีมความพร้อมเมื่อเข้าสูป่ระชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน (AEC) การพัฒนา
บรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ์ เพื ่อสร้าง
มูลค่าเพิ่ม และการเชื่อมโยงการจ�าหน่าย
สนิคา้เกษตรชมุชนของศนูย์ Farm Outlet 
มาจ�าหน่ายในงานธงฟ้าและงานเทศกาล
ต่างๆ เพื่อเพิ่มช่องทางการจ�าหน่ายและ
สร้างรายได้เพิ่มให้แก่เกษตรกร รวมทั้ง
ยงัใชศ้นูย์ Farm Outlet เป็นช่องทางใน
การจ�าหน่ายสนิค้าที่จ�าเป็นต่อการครองชีพ

จากสินค้าเกษตรชุมชน...

สู่ห้างค้าส่ง ค้าปลีก
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ในราคาถกู เพื่อช่วยลดภาระค่าครองชพี
ให้แก่ประชาชน เช่น ข้าวสาร น�า้ตาล
ทราย น�้ามนัพชื ไข่ไก่ อกีด้วย นอกจากนี ้
กรมการค ้าภายในได ้สนับสนุนให ้มี
การบูรณาการร่วมกันของหน่วยงานทั้ง
ภาครฐั ได้แก่การค้าภายในจงัหวดั เกษตร
จงัหวดั ธ.ก.ส. และเอกชนในท้องถิ่น 
ได้แก่โรงสี สหกรณ์ และเกษตรกร โดย
การจัดท�าบันทึกความเข้าใจระหว่างโรงสี
กบัเกษตรกรชาวนา อ�าเภอพนมทวน 
จงัหวดักาญจนบรุ ี เพื่อรบัซื้อข้าวเปลอืก
หอมจงัหวดั ในราคาตนัละ 13,000 บาท 
ณ ความช้ืน 15% เพื่อน�าไปสแีปรสภาพ
เป็นข้าวสารบรรจุถุงคุณภาพดี เพื ่อ
จ�าหน่ายให้ประชาชนผู้บริโภคในราคาถูก 
ภายใต้ชื่อ “ข้าวหอมกาญจน์” สญัลกัษณ์ 
Farm Outlet ภายใต้การส่งเสริมของ
กรมการค้าภายใน ซึ่งขณะนี้วางจ�าหน่าย
ในศนูย์ Farm Outlet สถานที่ราชการ 
ร้านสะดวกซื ้อ (TMK) Tops Market 
ในจงัหวดักาญจนบรุ ี ซึ่งการด�าเนินการนี้
จะส่งผลให้เกษตรกรสามารถยกระดับ
รายได ้ และมกีารพฒันา การผลติข้าวให้
ได้คณุภาพมากขึ้น
  ปัจจุบัน กรมการค้าภายในได้ขยาย
การส่งเสริมและสนับสนุนการจ�าหน่ายสินค้า
เกษตรชุมชนจากศูนย์ Farm Outlet 
ออกไปจ�าหน่ายยังห ้างค ้าส ่งค ้าปลีก 
(Modern Trade) โดยน�าสินค้าเกษตร เช่น 
ข้าวหอมกาญจน์ ข้าวหอมนลิ สินค้าเกษตร

แปรรูป ผักสดปลอดสารพิษ เป็นต้น 
มาจ�าหน่ายที่ห้างท็อปซูปเปอร์มาร์เก็ต 
และในช่วงเทศกาลปีใหม่ ได้สนับสนุนให้
มกีารจดัท�ากระเช้าของขวญัปีใหม่ โดย
บรรจุสินค้าเกษตรชมุชนจาก Farm Outlet 
ต่างๆ มาวางจ�าหน่ายให้แก่ห้างท็อปซปู
เปอร์มาร์เกต็ ศนูย์เทคโนโลยกีองทพับก 
และบรษิทัเอกชน ซึ่งจะเป็นการประชาสมัพนัธ์
สินค้าเกษตรชุมชนให้เป็นทีรู่ ้จักอย่าง
แพร่หลาย และเป็นการยกระดับสินค้า
เกษตรชมุชนไปยงัตลาดระดบับน (High-
end market) และส่งผลให้เกษตรกรมี
รายได้เพิ่มขึ้นอย่างมั่นคง
 ผลการด�าเนินงานท่ีผ่านมาจนถึง
ปีงบประมาณ 2557 กรมการค้าภายใน
ได้พัฒนาและส่งเสริมศูนย์ Farm Outlet 
ไปแล้วในพ้ืนท่ี 14 จังหวัด รวม 20 แห่ง 
ได้แก่ เชียงใหม่ (3 แห่ง) นครสวรรค์ 
ชัยนาท สมุทรสงคราม จันทบุรี 
ฉะเชิงเทรา กาญจนบุรี (5 แห่ง) ขอนแก่น 
นครราชสีมา ศรีสะเกษ มุกดาหาร 
นครศรีธรรมราช กระบ่ี และสุราษฎร์ธานี 
โดยในปีงบประมาณ 2558 กรมการค้าภายใน
มีแผนในการส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพ
ของศูนย์ Farm Outlet ดังน้ี
  (1) จัดต้ังศูนย์ฯ แห่งใหม่ จ�านวน 
2 แห่ง
  (2) พัฒนาศูนย์ฯ เดิม ท่ีต้ังข้ึนมา
ต้ังแต่ปี 2552-2557 จ�านวน 20 แห่ง
  (3) จัดจ้างท่ีปรึกษา เพ่ือด�าเนินการ

คัดเลือกศูนย์ฯท่ีมีอยู่มาเพ่ือพัฒนาให้เป็น
ศูนย์ฯ ต้นแบบ ซ่ึงจะได้เป็นแรงผลักดัน
ให้ศูนย์ฯ แห่งอ่ืน มีการพัฒนาศักยภาพ
การผลิตบรรจุภัณฑ์การแปรรูปสินค้า 
การบริหารจัดการให้ดีย่ิงข้ึนต่อไป
  (4) จดังานการเชื่อมโยงการจ�าหน่าย
สินค ้ า ใน เทศกาลต ่ างๆ เพื ่อ เป ็น
การประชาสัมพันธ์ศูนย์ฯให้เป็นที ่รู ้จัก
แพร่หลาย
  (5) จดัอบรมสมัมนาให้ความรู้และ
ศึกษาดูงานด้านการแปรรูปสินค้าให้แก่
เจ้าหน้าที่ที่ดแูลศนูย์ฯ และเกษตรกร
 ทั้งนี้ กรมการค้าภายในจะมุ่งเน้น
การปรบับทบาทศนูย์ Farm Outlet โดย
สนบัสนนุการพฒันากจิกรรมให้สอดคล้อง
และตอบสนองกับสภาพแวดล้อม ทาง
เศรษฐกิจและสังคมของชุมชน เพื่อให้
ศนูย์ฯ สามารถสร้างศกัยภาพในการดูแล
ตนเองได้อย่างยั่งยนื ในระยะยาวต่อไป
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 กรมการค ้าภายในค�านึ งถึ งประโยชน์สู งสุดของ
ประชาชนผู้บริโภคเป็นหลัก จึงได้ด�าเนินการจัดท�าโครงการ 
“พัฒนาสถานีบริการน้ำามันเต็มลิตร” เพื่อเป็นการคุ้มครอง
ผู้บริโภคให้เกิดความมั่นใจว่าจะไม่ถูกเอารัดเอาเปรียบใน
ด้านปริมาณจากการใช้มาตรวัดน้�ามันเชื้อเพลิงที่ถูกต้อง 
เกิดความเป็นธรรมและมีคุณภาพการบริการที่ดมีีความ
สะอาดถูกสุขอนามัย
 โดยได้มีการเปิดโครงการดังกล่าวกพร้อมมอบป้าย/
สติ๊กเกอร์สัญลักษณ์โครงการฯ และประกาศนียบัตรให้
กับสถานีบริการน้ �ามันเชื ้อเพลิงที ่ได้ร ับการคัดเลือกให้
เข้าร่วมโครงการฯแห่งแรก ณ บริษัท บางจาก กรีนเนท 
จ�ากัด สาขาวิภาวดีรังสิตกรุงเทพมหานคร
 ส�าหรับโครงการก“พัฒนาสถานีบริการน้�ามันเต็มลิตร” 
เป็นการต่อยอดจากโครงการ “สถานีบริการน้�ามันเต็มลิตร” 
เดิม ซึ่งด�าเนินการมาตั้งแต่ปีงบประมาณ พ.ศ. 2546 โดย
สถานีบริการน้�ามันฯ จะต้องปฏิบัติตามข้อก�าหนดและ
เงื่อนไขในการบ�ารุงรักษา ตรวจสอบมาตรวัดปริมาตรน้�ามัน
เชื้อเพลิงอย่างสม่�าเสมอ และรายงานผลการตรวจสอบให้
กรมการค้าภายในทราบทุกครั้ง หากพบว่าสถานีบริการ
น้�ามันฯ รายใดไม่ปฏิบัติตามกฎระเบียบและเงื่อนไขที่ได้
ก�าหนดไว้ จะเพิกถอนตราสัญลักษณ์ทันที นอกจากนี้ยังได้
จัดเจ้าหน้าที่สายตรวจออกตรวจสอบสถานีบริการน้�ามันฯ 
ที่เข้าร่วมโครงการอย่างสม่�าเสมอ ซึ่งโครงการ “พัฒนา
สถานีบริการน้�ามันเต็มลิตร” เป็นการพัฒนาโดยให้เพิ่มการ
ก�ากับดูแลตรวจสอบสถานีบริการน้�ามันฯ ให้มีคุณภาพการ
บริการที่ดี และมีความสะอาดถูกสุขอนามัย นอกจาก
การดูแลตรวจสอบความถูกต้องในด้านปริมาณของมาตรวัด
น้�ามันเชื้อเพลิง ท�าให้ผู้บริโภคสนใจและถูกใจในการใช้
บริการสถานีบริการน้�ามันฯ โดยพิจารณาคัดเลือกสถานีบริการ 
น้�ามันฯ ที่ได้รับการรับรองในด้านคุณภาพน้�ามัน จาก
กรมธุรกิจพลังงาน กระทรวงพลังงาน หรือบริษัทที่เป็น
เจ้าของสถานีบริการน้�ามันฯ ที่มีคุณสมบัติดังกล่าว 
 ทั้งนี้ กรมการค้าภายในได้เริ่มด�าเนินการตามโครงการ
ดังกล่าว ตั้งแต่เดือนสิงหาคม 2557 จนถึงปัจจุบัน มีสถานี
บริการน้�ามันฯ สมัครเข้าร่วมโครงการ ทั้งสิ ้นจ�านวน 
400 ราย เจ้าหน้าที่ได้ด�าเนินการตรวจสอบแล้ว จ�านวน 
300 ราย พบว่าผ่านเกณฑ์ก�าหนด จ�านวน 253 ราย 

โดยเจ้าหน้าที่พิจารณาคัดเลือกให้เข้าร่วมโครงการฯ 
ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2557 จ�านวน 200 ราย และต่อไป
ในปีงบประมาณ พ.ศ.2558 - 2559 จะเริ่มเปิดตัวโครงการฯ  
ไปท่ัวทุกภูมิภาคของประเทศ โดยในปีงบประมาณ พ.ศ.2558 
จะคัดเลือกสถานีบริการน้�ามันเข้าร่วมโครงการฯ จ�านวน 
500 ราย และในปีงบประมาณ พ.ศ.2559 จะคัดเลือกเพิ่มอีก
จ�านวน 800 ราย รวมทั้งสิ้น จ�านวน 1,500 ราย
 การด�าเนินโครงการ “พัฒนาสถานีบริการน้�ามันเต็มลิตร” 
ของกรมการค้าภายในจะเป็นการพัฒนาทางด้านการตลาด 
ท�าให้สถานีบริการน้�ามันเชื้อเพลิง มีน้�ามันที่มีคุณภาพ
มาตรฐาน มีการบริการท่ีดี และมีความสะอาดถูกสุขอนามัย 
น่าใช้บริการ รวมทั้งยังเป็นการเสริมสร้างความเป็นธรรม
ในด้านปริมาณและมาตรฐานการชั่งตวงวัดอีกด้วย

การพัฒนาสถานีบริการน้ำามันเต็มลิตร 

เพื่อสร้างความมั่นใจให้ผู้บริโภค
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 ปัจจุบนัสนิค้าหบีห่อเป็นสนิค้าที่ ใกล้ตวักบัประชาชน โดยมกีารผลติสนิค้าหบีห่อออกมาเป็นจำานวนมาก เพื่อให้เพยีงพอ 

ต่อความต้องการของผู้บริโภคภายในประเทศ รวมทั้งสินค้าหีบห่อที่ส่งออกไปจำาหน่ายยังต่างประเทศ ทำาให้มีการพัฒนา

รูปแบบ วิธีการบรรจุสินค้าหีบห่อที่หลากหลาย มีความแตกต่างกันทั้งด้านขนาดการบรรจุ และรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ 

ดังนั้น เพื่อสร้างความมั่นใจและรักษาความเป็นธรรมให้แก่ผู้บริโภค ไม่ถูกเอารัดเอาเปรียบด้านปริมาณการบรรจุสินค้า

หีบห่อ กรมการค้าภายในจึงได้จัดส่งเจ้าหน้าที่สายตรวจออกสุ่มตรวจสินค้าอุปโภคและบริโภค เพื่อตรวจสอบปริมาณ

สินค้าในบรรจุภัณฑ์ว่าตรงตามที่ระบุไว้บนบรรจุภัณฑ์หรือไม่ เป็นประจำาอยู่เสมอ โดยเฉพาะเมื่อมีข้อร้องเรียนจาก

ผู้บริโภคเรื่องสินค้าอุปโภคและบริโภคว่า มีการบรรจุปริมาณไม่ตรงตามที่ระบุไว้ หรือมีปริมาณไม่ครบถ้วน น้อยกว่า

ปริมาณจริง แต่จำาหน่ายในราคาเดิม 

 นอกจากนี้ กรมการค้าภายในยังได้ให้ความส�าคัญ
ในการสร ้างความรู ้ความเข ้าใจเกี ่ยวกับแนวทางของ
กฎหมายที่ใช้ก�ากับดูแลสินค้าหีบห่อให้กับผู้ประกอบการ 
ซึง่จะท�าให้การบรรจุสินค้าหีบห่อมีปริมาณครบถ้วนถูกต้อง 
และเกิดความเป็นธรรมแก่ผู ้บริโภค โดยได้จัดอบรม 
ผู้ประกอบการสินค้าหีบห่อเพื่อเตรียมความพร้อมรับรอง
ปริมาณการบรรจุสินค้าหีบห่อเรื่อง “การตรวจสินค้าหีบห่อ” 
เมื่อวันที่ 4 มิถุนายน 2557 โดยมีผู้ประกอบการผลิต น�าเข้า 
และขายสินค้าหีบห่อเข้าร่วมอบรม จ�านวน 19 ราย จ�านวน 
34 คน ซึ่งการจัดอบรมดังกล่าวมีวัตถุประสงค์เพื่อแนะน�าให้
ผู้ประกอบการมีการปฏิบัติตนเองให้ถูกต้อง ดังนี้ 
 (1)บรรจุสินค้าหีบห่อให้ถูกต้องตามแนวทางของ
พระราชบัญญัติมาตราชั่งตวงวัด พ.ศ. 2542 และประกาศ
กระทรวงพาณิชย์ ที่ใช้ก�ากับดูแลสินค้าหีบห่อ
 (2)ผู ้ประกอบการสามารถตรวจปริมาณสุทธิของ
สินค้าหีบห่อด้วยวิธีการตามแนวทางที่กฎหมายก�าหนดว่า
ถูกต้องหรือไม่ สร้างความโปร่งใสและเป็นธรรมแก่ผูป้ระกอบการ 
ด้วยวิธีเดียวกันกับที่ภาครัฐใช้ก�ากับดูแล ซึ่งเป็นผลให ้
ผู้บริโภคได้รับสินค้าหีบห่อมีปริมาณครบถ้วน
 (3)สนับสนุนส่งเสริมให้ผู้ประกอบการผลิตสินค้า

หีบห่อในประเทศไทยส่งสินค้าหีบห่อไปขายยังประเทศใน
กลุ่มประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปี พ.ศ. 2558 โดยสินค้า
หีบห่อที่ส่งไปขายนั้น จะต้องได้รับการรับรองความถูกต้อง
ของปริมาณสุทธิของสินค้าหีบห่อจากประเทศต้นทางก่อน 
จึงจะสามารถขายไปยังประเทศปลายทางได้เลยโดยไม่ต้อง
มีการตรวจอีก
 การด�าเนินการของกรมการค้าภายในดังกล่าว
ข้างต้น เพื่อเป็นการคุ้มครองประชาชนผู้บริโภคให้ได้รับ
ความเป็นธรรมจากการซือ้สินค้าได้ในปริมาณที่ครบถ้วน
ถู กต ้ อ ง และ ในขณะ เด ีย วก็ เ ป ็ น ก า รส ่ ง เ ส ริ ม ให ้ มี
การประกอบการที่ดีตามเกณฑ์มาตรฐานที่ก�าหนด รวมทั้ง
เสริมสร้างจริยธรรมทางการค้าให้กับผู้ประกอบการควบคู่กัน
ไปด้วย อย่างไรก็ตามในส่วนของประชาชนเอง ก็ควรให้
ความสนใจในการพิทักษ ์สิทธิประโยชน์ของตนเองใน
การจับจ่ายซื้อสินค้า โดยการดูป้ายราคา เปรียบเทียบราคา 
ปริมาณ และคณุภาพของสนิค้าก่อนตดัสนิใจซ้ือ และหากพบ
การกระท�าที่ไม่ถูกต้องก็สามารถร้องเรียนมาได้ที่สายด่วน
กรมการค้าภายใน 1569 เพื่อที่กรมการค้าภายในจะได้จัดส่ง
เจ้าหน้าที่ออกตรวจสอบและด�าเนินการกับผู้กระท�าผิดตาม
กฎหมายต่อไป

การตรวจสอบสินค้าหีบห่อ...

สรา้งความเปน็ธรรมแกผู่้บรโิภค



สุ่มสินค้าหีบห่อเพื่อน�ามาตรวจสอบ (จ�านวนการสุ่มสินค้าก�าหนดไว้ในประกาศกระทรวงพาณิชย์
เรื่อง ก�าหนดชนิดของสินค้าหีบห่อ หลักเกณฑ์และวิธี การแสดงปริมาณของสินค้า และอัตรา
เผื่อเหลือเผื่อขาด พ.ศ.2550) เช่น ในกรณี สินค้ามีจ�านวนมากกว่า 3,200 หีบห่อ จะสุ่มตรวจ
จ�านวน 125 หีบห่อ

    ชั่งน้�าหนักภาชนะเปล่าหรือสิ่งหุ้มห่อที่ใช้บรรจุสินค้าหีบห่อนั้น ๆ
    แล้วบันทึกค่าเป็นน้�าหนักภาชนะเปล่า

    ชั่งน้�าหนักสินค้า (สินค้ารวมทั้งภาชนะหรือสิ่งห่อหุ้ม)
    แล้วบันทึกค่าน้�าหนักสินค้า

    พิจารณาน้�าหนักสุทธิของสินค้า โดยน�าน้�าหนักสินค้าที่ได้ตามขั้นตอนที่ 3
    ลบด้วยน้�าหนักของภาชนะเปล่าตามขั้นตอนที่ 2
   

    ด�าเนินการตรวจสอบสินค้าหีบห่อทั้งหมด 125 หีบห่อ ตามขั้นตอนที่ 2 ถึง 4
    และพิจารณาน้�าหนักสุทธิของสินค้า (ตามหลักเกณฑ์ที่ก�าหนดไว้ในประกาศ 
    กระทรวงพาณิชย์ เรื่องก�าหนดชนิดของสินค้าหีบห่อ หลักเกณฑ์และวิธีการ 
    แสดงปริมาณของสินค้า และอัตราเผื่อเหลือเผื่อขาด พ.ศ.2550)
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จากสินค้าตัวอย่าง แสดงปริมาณน้ำาหนักสุทธิ 9,000 กรัม
ดังนั้น น้ำาหนักสินค้าที่ชั่งได้ (9,149.4 กรัม)
ลบด้วยน้ำาหนักภาชนะห่อหุ้ม (8.4 กรัม) จะได้น้ำาหนักสุทธิ
เท่ากับ 9,149.4 – 8.4 = 9,141.0 กรัม
ซึ่งมากกว่าปริมาณสุทธิที่แสดง เป็นจำานวน 141.0 กรัม

หลักเกณฑ์และวิธีการตรวจสอบสินค้าหีบห่อ

1

2

3

4

5



57ส่วนที่ 3

รายงานประจําป 2557

บทความ

เยาวชน คือพลังผู้บริโภค

ที่สำาคัญในอนาคต หากรู้เท่าทัน และ

มีจิตสำานึกในการบริโภคที่เหมาะสม

ไม่เพียงแต่เป็นการรักษาประโยชน์ของ

ตนเอง แต่ยังสามารถถ่ายทอดความรู้

ให้คนใกล้ตัวและครอบครัวในการดูแลตนเอง

ให้ได้รับความเป็นธรรม

ในการซื้อสินค้าและบริการ

เครือข่ายเยาวชนรวมพล คน.พิทักษ์สิทธิ์

 ท ่ ามกลางกระแสการเปลี่ยนแปลงทางการค ้ า

ที่รวดเร็วและสลับซับซ้อน มีการนำากลยุทธ์ทางการตลาด

ใหม่ๆ มาใช้เพื่อชงิความได้เปรยีบหากผูบ้รโิภครูไ้ม่เท่าทนั

และเข้าไม่ถึงข้อมูลแล้ว อาจทำาให้ไม่ได้รับความเป็นธรรม

ในการซื้อสินค้าและบริการได้ การที่กรมการค้าภายในซึ่งมี

ภารกจิรบัผดิชอบในการดแูลให้ผูบ้รโิภคได้รบัความเป็นธรรม

ด้านราคาและปริมาณ ซึ่งต้องดูแลสร้างความเป็นธรรม

ให้แก่ผู้บริโภคที่มีกว่า 65 ล้านคน ให้เป็นไปอย่างทั่วถึง

ได้นั้นค่อนข้างยาก เนื่องจากมีข้อจำากัดด้านอัตรากำาลัง

และทรัพยากร ดังนั้นการเปดโอกาสให้ประชาชนผู้บริโภค

ซึ่งสัมผัสปัญหาและได้รับผลกระทบโดยตรง ได้เข้ามามี

ส่วนร่วมในการคุ้มครองตนเอง โดยภาครัฐเป็นผู้ติด

อาวุธทางปัญญาให้ จะทำาให้การรับรู้และแก้ไขปัญหาเป็น

ไปด้วยความรวดเร็วยิ่งขึ้นจึงนำามาซึ่งแนวคิดในการสร้างการมีส่วนร่วมกับประชาชนผู้บริโภคให้เข้ามามีบทบาท

ในการพิทักษ์ประโยชน์ของตนเอง เพื่อให้ได้รับความเป็นธรรมในการซื้อสินค้าและบริการ โดยเฉพาะผู้บริโภคที่เป็น

เยาวชน เพราะจะกลายเป็นกลุ่มพลังที่สำาคัญในอนาคต

 จากแนวคิดของการมีอาสาสมัครภาคประชาชนระดับ
เยาวชน น�ามาซึง่ “โครงการเยาวชนพิทักษ์สิทธิของ
กรมการค้าภายใน” ตั้งแต่ปี 2556 และต่อเนื่องจนถึงปี 
2557ซึง่เป็นปีสุดท้ายก่อนจะก้าวเข้าสู ่การเป็นประชาคม
อาเซียนและภูมิภาคจะกลายเป็นตลาดและฐานการผลิต
เดียว อันจะก่อให้ เกิดการเคลื่อนย้ายทรัพยากรอย่างเสรี ซึ่ง
สินค้าและบริการจะเข้ามาสู่ตลาดมากขึ้น จ�าเป็นต้องมี
การเตรียมความพร้อมให้ผู้บริโภครู้เท่าทันการเปลี่ยนแปลง  
โดยเริ่มต้นที่กลุ่มเยาวชน เนื่องจากเป็นคนรุ่นใหม่ที่จะกลาย
เป็นพลังผู้บริโภคส�าคัญในอนาคต และหากต้นกล้ากลุ่มนี้ได้
รับข้อมูลความรู้เกี่ยวกับการบริโภคที่ถูกต้องแล้ว ก็จะ
สามารถน�าไปใช้เป็นภูมิคุ้มกันตนเองไม่ให้ถูกเอาเปรียบและ
มีพฤติกรรมการบริโภคที่เหมาะสม นอกจากการรักษา
ผลประโยชน์ของตนเองแล้ว ยังสามารถน�าความรู้ไปบอกต่อให้
คนใกล้ตัวภายในครอบครัวและชุมชนให้รับรู้ได้

1. เริ่มต้นที่เยาวชน... คนที่จะเปนพลังในอนาคต 
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 ในการตดิอาวธุทางปัญญาและปลกูจติส�านกึให้แก่กลุม่เยาวชนพลงัคนรุ่นใหม่ ได้คดัเลอืกเยาวชนจากโรงเรียนมธัยมปลาย 
ของจังหวัดในทุกภาค จ�านวน 20 โรงเรียนๆ ละ 10 คน รวมประมาณกว่า 200 คน ในแต่ละปี เพื่อมาเข้าร่วมกิจกรรมค่าย 
โดยในปี 2557 ได้ต่อยอดโครงการจากเดิมภายใต้ชื่อ “ค่ายเยาวชนพิทักษ์สิทธิ์ของกรมการค้าภายใน สู่ประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน” (DIT YOUTH CAMP 2014) เพื่อเป็นเวทีในการสร้างความรู้และจิตส�านึกในการพิทักษ์สิทธิ์ของผู้บริโภคในการซื้อ
สินค้าและบริการ การมีจิตสาธารณะในการบอกต่อข้อมูลที่เป็นประโยชน์แก่คนรอบข้างในครอบครัวและชุมชน เยาวชน
แกนน�ากลุม่นี้นอกจากจะได้รบัความรูท้ี่หลากหลายจากวทิยากรค่าย ทั้งความรู้เกี่ยวกบัเศรษฐกจิการค้า กลยุทธ์ทางการตลาด 
บทบาทและมาตรการของกรมการค้าภายในที่น�ามาใช้ในการสร้างความเป็นธรรมแก่ผู้บริโภค ทั้งด้านการดูแลราคาสินค้า
และบริการ การดูแลน�้าหนักที่เที่ยงตรงและปริมาณที่ครบถ้วนถูกต้อง รวมทั้งบริการต่างๆ ที่กรมจัดให้เพื่อดูแลค่าครองชีพ
ของผู้บริโภค เช่น งานธงฟ้าราคาประหยัด หนูณิชย์…พาชิม ร้านอาหารส�าเร็จรูปทางเลือกของผู้บริโภค หรือแม้กระทั่ง
ความรู้เกี่ยวกับการเข้าสู่ประชาคมอาเซียน ผลกระทบและโอกาสที่จะเกิดขึ้น เพื่อให้ “เยาวชนที่เป็นปัจจุบันของชาติและ
เป็นอนาคตของอาเซียน” ได้รู้เท่าทันการเปลี่ยนแปลงและสามารถน�าความรู้ไปใช้ปรับตัวในการด�าเนินชีวิตประจ�าวัน

2. จุดประกายความคิด... ปลูกจิตสํานึกรักษาสิทธิ์

คัดเลือกโรงเรียน

และเยาวชนแกนนํา

นําไปปฏิบัติในชีวิตประจําวัน

และบอกต่อคนรอบข้าง

โรงเรียนนําสาระไปใช้

ในการเรียนการสอน

สร้างสัมพันธภาพของเครือข่าย

และขยายผลในวงกว้าง

ตดิอาวธุทางปญญา 

การรักษาสิทธิ์

   การสร้าง

เยาวชนเครือข่าย

1

3

5

2

4

 นอกจากองค์ความรู้ที่ได้จากวิทยากรด้วยแล้ว ยังมีฐานกิจกรรมที่จะท�าให้เกิดการสร้างความสัมพันธ์แลกเปลี่ยนความ
คิดและมีการสอดแทรกทัศนคติที่ถูกต้องให้แก่เยาวชนซึ่งปัจจุบันด�ารงชีวิตอยู่ท่ามกลางสังคมบริโภคหรือวัตถุนิยม และใช้
ชีวิตอยู่กับสังคมออนไลน์ค่อนข้างมาก ได้มีโอกาสฉุกคิดและหันกลับมาใช้ชีวิตแบบเศรษฐกิจพอเพียง ลดความฟุมเฟอย
และเห็นคุณค่าของวิถีชีวิตแบบไทย ผ่านกิจกรรมต่างๆ ที่จัดขึ้นในค่าย เช่น การโต้วาที “ตลาดชุมชนน่าสนไม่น้อยกว่า
โมเดิร์นเทรด” การท�าโครงงาน ”กินอยู่อย่างไทยน่าภูมิใจไม่น้อยเลย” การใช้เทคนิคแผนผังความคิด (mind Map) เพื่อ
วิเคราะห์สาเหตุของปัญหาและเสนอแนวทางการส่งเสริมร้านโชห่วยใกล้บ้าน ฯลฯ กิจกรรมต่างๆ ดังกล่าวสามารถดึง
ความคิดของเด็กให้เห็นความส�าคัญของการใช้ชีวิตแบบวิถีไทยซึ่งเป็นรากเหง้าและอยู่คู่กับสังคมไทยมายาวนาน ไม่ว่าจะ
เป็นข้อดีของตลาดสด ที่มีสินค้าให้เลือกสามารถต่อรองราคาได้ แบ่งซื้อสินค้าได้เท่าที่เงินมีพอ ได้เห็นผลดีของการบริโภค
สินค้าไทยที่จะท�าให้เงินอยู่ในประเทศและเกิดการจ้างงาน สร้างความคิด “ฉลาดซื้อ ฉลาดใช้” รู้จักเลือกซื้อแบบมีเหตุผล
ไม่สนใจกระแสนิยม รู้จักเปรียบเทียบราคาก่อนซื้อและรู้จักใช้ช่องทางในการร้องเรียนร้องทุกข์เมื่อไม่ได้รับความเป็นธรรมใน
การซื้อสินค้าและบริการผ่านฮอตไลน์ (สายด่วน 1569) เป็นต้น ความรู้และความคิดที่เกิดขึ้นในกิจกรรมค่าย จะน�าไปสู่การ
ปรับเปลี่ยนพฤติกรรมการบริโภคของเยาวชนแกนน�า และการบอกเล่าให้คนใกล้ตัวได้รับรู้และน�าไปใช้ประโยชน์

3. เวทีแลกเปลี่ยนความคิด... สร้างสรรค์ชีวิตวิถี ไทย
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 เมื ่อผ่านการเข้าค่ายกิจกรรมของกรมการค้าภายใน 
เยาวชนจะได้รับโล่ห์และทุนการศึกษา ส่วนโรงเรียนต้นสังกัด
จะได้รับเกียรติบัตรเชิดชูเกียรติ การกระตุ้นความคิดและ
สร้างจิตส�านึกแก่เยาวชนคนรุ่นใหม่ของกรมการค้าภายใน
ไม่ได้สิ้นสดุลงที่วนัปิดค่าย หากแต่ได้วางกจิกรรมเพื่อสานต่อ
ความสัมพันธ์และการน�าไปสู่การปรับทัศนคติและวิถีการ
บริโภคให้มีความยั่งยืนในหลายลักษณะ ไม่ว่าจะเป็นการจัด
ท�าฐานทะเบียนข้อมูลเยาวชนแกนน�า ครูพี่เลี้ยง การมอบสื่อ
เรียนรู้เพือ่ให้ครูพี่เลี้ยงน�าไปสอดแทรกสาระในวิชาเรียนใน

กลุ่มสาระที่เกี่ยวข้อง และโดยที่ปัจจุบันสื่อสังคมออนไลน์ (SocialMedia) เข้ามารับบทบาทในชีวิตประจ�าวันของผู้คนค่อน
ข้างมาก กรมการค้าภายในจึงได้จัดท�าเว็บไซต์ เว็บเพจ ค่ายเยาวชน… คน.พิทักษ์สิทธิ และเฟสบุค เพื่อเป็นช่องทางใน
การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่เป็นประโยชน์ รวมทั้งใช้ในการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหว่างบรรดาสมาชิก เพราะตระหนัก
ดีว่าหากไม่มีช่องทางติดต่อสื่อสารและมีกิจกรรมที่ต่อเนื่องแล้ว จะเป็นการลดทอนความแน่นแฟ้น และพลังของเครือข่าย
ในที่สุด

4. เครือข่ายเยาวชน... ชุมชน คน.รักสิทธิ

5. พัฒนาต่อเน� อง ขับเคล� อนด้วยพลังที่เข้มแข็ง

 ในช่วง 2 ปี ที่ผ่านมา การส่งเสริมกลุ่มเยาวชนแกนน�าที่เป็นกลุ่มพลังเครือข่ายของกรมการค้าภายใน กล่าวได้ว่า
สามารถด�าเนินการได้ในพื้นที่กว่า 40 จังหวัด ในทุกภาค แน่นอนว่าความคาดหวังของโครงการที่จัดท�า ก็เพื่อสร้างพลัง
คนรุ่นใหม่ให้มีจิตส�านึกที่ถูกต้องในการพิทักษ์ความเป็นธรรมแก่ตนเอง และเติบโตเป็นผู้บริโภคที่มีความเข้มแข็ง หรือ
หากเป็นผูป้ระกอบการกเ็ป็นผูท้ี่มคีวามเป็นธรรมในการประกอบธุรกจิ เหนือสิ่งอื่นใดกค็อื ความต่อเน่ืองและย่ังยืนในการพฒันา 
เป้าหมายในการท�างานจึงไม่เพียงแต่การขยายผลไปยังกลุ่มเยาวชนที่เหลือ และการประเมินประสิทธิผลของกลุ่มเดิมที่มี
บทบาทในฐานะพี่เลี้ยงถ่ายทอดประสบการณ์แก่รุ่นน้อง หากแต่ยังต้องมีการผลักดันให้โรงเรียนบูรณาการเนื้อหาการรักษา
ประโยชน์ของผู้บริโภค เพื่อให้ได้รับความเป็นธรรมในการซื้อสินค้าและบริการเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของการเรียนการสอน 
เพราะเป็นกลไกส�าคัญที่จะท�าให้พลังของผู้บริโภคมีความต่อเนื่องและยั่งยืน



DIT AUNUAL REPORT 2014

ก
ร
ม
ก
าร

ค
าภ

าย
ใน

 
ก
ร
ะท

ร
ว
ง
พ
าน

ิช
ย


60

 ประเทศไทยได้มีพระราชบัญญัติการแข่งขันทางการค้า 
พ.ศ. 2542 หรือที่เรียกโดยทั่วไปว่ากฎหมายการแข่งขัน
ทางการค้าซึง่ได้บังคับใช้มาเป็นระยะเวลา 15 ปีพอดี
ในปี 2557 หากเป็นคนก็เข้าสู่วัยรุ่นที่นับเป็นหัวเลี้ยวหัวต่อที่
ส�าคัญ แต่ด้วยลกัษณะกฎหมายฉบบันี้ที่มปัีญหาด้านการบงัคบั
ใช้ท�าให้ขาดความคล่องตัว เนื่องจากมีความซับซ้อนและ
จุดอ่อนหลายประเด็นในตัวบทกฎหมาย โดยในรอบ 15 ปี
ที่ผ่านมามสีถติเิรื่องร้องเรยีน รวม 93 เรื่อง โดยไม่พบความผดิ 
83 เรื่อง อยู่ระหว่างด�าเนินการ 9 เรื่อง มีเพียงเรื่องเดียวที่
สามารถส่งส�านวนให้พนักงานอัยการ คือ กรณีบริษัท เอ.พี. 
ฮอนด้า จ�ากัด ซึง่ได้ส่งส�านวนตั้งแต่ปี 2546 แต่ในที่สุด
ปี 2556 อัยการสูงสุดก็สั่งไม่ฟ้องและยุติด�าเนินคดี นับเป็น
เวลาร่วม 10 ปี เท่าอายุความ
 การประกอบธุรกิจปัจจุบันเป็นแบบไร้พรมแดน ต่างชาติ
ได้เข้ามาแสวงหาก�าไรสูงสุด และได้รุกเข้าไปสู่ประเทศ
ต่างๆอย่างรวดเร็วทั้งในระดับอนุภูมิภาค ภูมิภาค โลก เช่น 
GMS ASEAN EU APEC ท�าให้ประเทศไทยจ�าเป็นต้องกลบัมา 
ทบทวน ปรบัปรงุแก้ไขพระราชบญัญตักิารแข่งขันทางการค้า 
พ.ศ. 2542 เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการบังคับใช้กฎหมาย
รวมทัง้ให้มีความทันสมัยพร้อมรับกับการเปลีย่นแปลง
กลยุทธ์และนวัตกรรมในการประกอบธุรกิจที่ได้เข้ามาถึง
อย่างรวดเร็วได้มีกฎเกณฑ์กติกาก�ากับดูแลให้มีการแข่งขัน
อย่างเสรี เป็นธรรมและเป็นสากล มีความเข้ากันได้กับ
กฎหมายการแข่งขันทางการค้าของประเทศสมาชิกอาเซียน 
โดยอาเซียนได้ก�าหนดว่าในการเข้าสู่ความเป็นประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ในปลายปี 2558 ประเทศสมาชิก

ในปัจจุบันมีประเทศที่มีกฎหมายการแข่งขันทางการค้า/

ปองกันการผูกขาด ประมาณ 130 ประเทศ

หากเทียบกับองค์การการค้าโลก หรือ WTO ที่มีสมาชิก

จำานวน 160 ชาติในปี 2557 นับว่า แต่ละประเทศ

ให้ความสำาคัญกับกฎหมายนี้มาก แม้การบังคับใช้

จะมีประสิทธิภาพที่แตกต่างกันไปก็ตาม

ต่างๆ จะมีกฎหมายการแข่งขันทางการค้าพร้อมกัน ซึ่งจะ
ท�าให้ผู้ลงทุนประกอบธุรกิจมีความมั่นใจในการแข่งขันกัน
อย่างเป็นธรรมและเท่าเทียม
 จากการที่คณะรักษาความสงบแห่งชาติ (คสช.) และ
รัฐบาลมีนโยบายที่จะปรับปรุงกฎหมายด้านเศรษฐกิจให้มี
ความทันสมัย สามารถบังคับใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
จึงได้มอบหมายให้กระทรวงพาณิชย์ทบทวนการแก้ไข
ปรับปรุงร่างพระราชบญัญตักิารแข่งขันทางการค้า พ.ศ.2542 
กรมการค้าภายใน_จึงถือเป็นโอกาสส�าคัญจัดงาน “สัมมนา
รบัฟังความคดิเหน็เพื่อปรบัปรงุกฎหมายการแข่งขนัทางการค้า” 
เมื่อวันที่ 28 ตุลาคม 2557 ซึ่งผลสรุปที่ได้จากการสัมมนาได้
น�าเข้าสู ่ที ่ประชุมคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า
เมื่อวันที่ 31 ตุลาคม 2557 ขณะนี้กรมการค้าภายในอยู่
ระหว่างด�าเนินการยกร่างให้แล้วเสร็จโดยเร็ว เพื่อจะเสนอ
ขอความเห็นชอบจากคณะรัฐมนตรี ก่อนส่งสภานิติบัญญัติ
แห่งชาติ (สนช.) พิจารณาตามขั้นตอน ประกอบด้วย 
10 ประเด็น ดังนี้
 1.ให้รัฐวิสาหกิจที่ประกอบธุรกิจแข่งขันกับภาคเอกชน
อยู่ภายใต้กฎหมายนี้ เพราะปัจจุบันได้รับการยกเว้น
 2.ยกระดับองค์กรก�ากับดูแลการบังคับใช้กฎหมาย 
ให้ส�านักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้าเป็น
หน่วยงานอิสระ
 3 ._ปรับแก ้ ไของค ์ประกอบของคณะกรรมการ
การแข่งขันทางการค้า_ให้มีขนาดเล็กลงกว่าปัจจุบัน_และ
กรรมการที่ได้รับแต่งตั้งควรปฏิบัติหน้าที่ได้เต็มเวลา
 4.ปรับแก้ค�านิยาม “ผู้ประกอบธุรกิจ” ในมาตรา 3 ให้

กฎหมายว่าด้วยการแข่งขันทางการค้าไทย

จะก้าวไกลทันการแข่งขันธุรกิจโลกไร้พรมแดนได้อย่างไร

ในปัจจุบันมีประเทศที่มีกฎหมายการแข่งขันทางการค้า/

หากเทียบกับองค์การการค้าโลก หรือ WTO ที่มีสมาชิก

ในปัจจุบันมีประเทศที่มีกฎหมายการแข่งขันทางการค้า/

หากเทียบกับองค์การการค้าโลก หรือ WTO ที่มีสมาชิก
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ครอบคลุมถึงบริษัทในเครือ
 5.ให้คณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า มีอ�านาจออก
ประกาศแนวทางปฏิบัติเรื่องต่างๆ (Guidelines) เพื่อให้มี
สภาพบังคับใช้ได้ตามกฎหมาย
 6.ปรับแก้ไขมาตรา 26 : การรวมธุรกิจ ให้มีความเป็น
สากลเพื่อให้การบังคับใช้มีประสิทธิภาพ ดังนี้
 ๏_ห้ามผู้ประกอบธุรกิจด�าเนินธุรกิจอันอาจก่อให้เกิด
การลดการแข่งขันอย่างมีนัยส�าคัญ หรืออาจก่อให้เกิด
การผูกขาด
 ๏_การก �าหนดกรอบการรวมธุรกิจให ้ เพิ่มป ัจจัย
การพิจารณา ขนาดของผู้ประกอบธุรกิจ (Size of Party) 
และขนาดของธุรกิจ (Size of Transaction)
 7.ก�าหนดให้มีมาตรการลดหย่อนผ่อนโทษ (Leniency
Program)_ส�าหรับผู ้กระท�าผิดที่สมัครใจเปิดเผยข้อมูล
หลักฐาน_เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการบังคับใช้กฎหมาย
และสอดคล้องกับนานาชาติที่มีแนวโน้มน�ามาตรการนี้มาใช้
เพิ่มขึ้นอย่างแพร่หลาย
 8.ปรับบทก�าหนดโทษ ให้สอดคล้องกับพฤติกรรมใน
การกระท�าผิดกล่าวคือ ในการฝาฝนมาตรา 25 มาตรา 26 
มาตรา 27 (5) - (10) เป็นโทษปรับทางอาญา ส่วนมาตรา 29 
ให้เป็นโทษปรับทางปกครอง แต่กรณคีวามผดิตามมาตรา 27 
(1) - (4) ยังคงมีโทษจ�าคุกและโทษปรับทางอาญาเช่นเดิม
ทั้งนี้อตัราโทษควรปรบัให้สอดคล้องกบัความเสยีหายที่เกดิข้ึน
 9.เพิ ่มบทบัญญัติ เรื ่องสภาพการบังคับใช ้นอกราช
อาณาจกัร_(Extraterritorial_Jurisdiction)_ในกรณกีารกระท�า
ที ่เก ิดข ึน้ ในต ่ างประเทศและมีผลกระทบเกิดขึ้ นใน
ประเทศไทย_จากเดิมไม่ได้บัญญัติไว้ในกฎหมาย_ควรน�ามา
ก�าหนดไว้ในกฎหมายการแข่งขนัทางการค้าให้มคีวามชัดเจน
 10.เพิ ่มอ�านาจหน้าที ่ของคณะกรรมการการแข่งขัน 
ทางการค้า ในกรณีที่พนักงานอัยการสั่งไม่ฟ้อง ให้คณะ
กรรมการการแข่งขันทางการค้ามีอ�านาจฟ้องได้เอง และ
แก้ไขมาตรา 31 ในบรรทัดแรก โดยเพิ่มถ้อยค�าว่า“หรืออาจ
ฝาฝน” ต่อท้ายค�า “ผู้ประกอบธุรกิจ” เป็น “ในกรณีที่คณะ
กรรมการเห็นว่าผู้ประกอบธุรกิจฝาฝน หรืออาจฝาฝน” 
มาตรา 25 มาตรา 26 มาตรา 27 มาตรา 28 หรือมาตรา 29 
เพื่อให้คณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า มีอ�านาจชัดเจน
ที่จะออกค�าสั่งต่างๆภายใต้ข้อกฎหมายได้อย่างคล่องตัว
และมีประสิทธิภาพมากขึ้น
 ทั้งนี้ หากการบังคับใช้กฎหมายการแข่งขันทางการค้า
สามารถด�าเนินไปตามกลไกอย่างมีประสิทธิภาพและ
ประสิทธิผลแล้ว จะท�าให้ผู้ประกอบธุรกิจที่ด�าเนินกิจการได้
รับความเป็นธรรมและเสมอภาคในการแข่งขันไม่ว่ากิจการ

ขนาดเลก็และใหญ่_สามารถเพิ่มประสทิธภิาพทั้งด้านการผลิต
และจ�าหน่ายได้_ส่งเสริมให้ผู้ประกอบธุรกิจเข้ามาแข่งขันใน
ตลาดได้ง ่ายขึ ้น_การพัฒนาเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์และ
นวัตกรรมใหม่ๆก็จะตามมาในขณะที ่ภาพรวมระบบ
เศรษฐกิจของประเทศ จะมีการจัดสรรทรัพยากรอย่างมี
ประสิทธิภาพ_ส่งผลให้เกิดการลงทุนเพิ่มภายในประเทศ
อย่างกว้างขวางท�าให้เศรษฐกิจขยายตัว มีการจ้างงาน
เพิ่มขึ้นเป็นลูกโซ่และส่งผลสุดท้ายถึงครัวเรือนที่จะมีรายได้
และคุณภาพชีวิตที่ดีขึ ้น
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 สวัสดีครับ ผมเป็นเจ้าของกระทู ้ข้าวถ้วยละร้อย http://pantip.com/topic/33043725 เมือ่ปลายปี
ที่ผ่านมาหลงัจาก ที่เร่ืองได้ถูกส่ือตีข่าวในวงกว้าง (มากกกก) ท�าให้ผมสงสารร้านคู่กรณีจริงๆครับ เพราะช่ือเสยีงท่ีเสยีไป
มันมากจริงๆ (ขอโทษร้านด้วยนะครับ อโหสิกรรมให้ผมด้วย) จนตอนแรกก็ว่าจะปล่อยให้เรื่องจบไป แต่มีหลายคน
ทวงถามว่าได้แจ้ง สคบ. รึยัง อยากให้ร้านได้รับบทลงโทษที่เป็นรูปธรรม เราก็เห็นด้วยว่าจริงแฮะ ถ้าคนอื่นๆรู้ว่าฟ้อง 
สคบ. แล้วได้อะไรน่าจะเป็นประโยชน์ต่อผู้บริโภคอีกจ�านวนมาก คิดได้งัน้ก็กด 1166 สายด่วน สคบ. ครับ ก่อนโทร
ผมก็เตรียมหลักฐานไว้หมดครับ ทั้งโหลดฟอร์มร้องเรียน ใบเสร็จ รูปถ่าย ข่าวจากสื่อต่างๆ ครบครับ เมือ่มี จนท.
รับสายปุ้ป

 จนท. : สวัสดีครับ ร้องเรียนเรื่องอะไรครับ
 ผม : ไปทานอาหารแล้วร้านไม่ติดราคาครับ
 จนท. : ติดต่อ 1569 กรมการค้าภายในเลยครับ
เรื่องแรกคือ ถ้าจะร้องเรียนเกี่ยวกับราคาสินค้าไม่เป็นธรรมทุกกรณี ต้องแจ้งกรมการค้าภายใน กระทรวงพาณิชย์ครับ
กด 1569
 จนท. : สวัสดีครับ ร้องเรียนเรื่องอะไรครับ (ประโยคเดียวกัน)
 ผม : ร้านอาหารไม่ติดราคาครับ
 จนท. : ร้านชื่ออะไร อยู่ที่ไหน แล้วเหตุการณเป็นยังไงครับ
 ผม : ร้านxxx อยู่ที่ xxx ครับ (เหตุการณ์ตามกระทู้เก่า) ผมเตรียมหลักฐานให้แล้วครับต้องใช้อะไรบ้าง
 จนท. : ไม่ต้องครับ ขอชื่อผู้ร้องเรียนและเบอรติดต่อพอครับ

เม� อคนทานข้าวถ้วยละร้อยโทรแจ้ง สคบ.

ผลที่ ได้คือ...

เสียงสะทอนจากผูบริโภค
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 ผม : แค่นี้หรอครับ?? (อารมณ์เหมือนโฆษณาสินเชื่อ สมัครง่ายอนุมัติไว)
 จนท. : ทางเราไปตรวจสอบเสร็จแล้วจะแจ้งผลให้ทราบภายใน 7 วันครับ
ผมคิดในใจครับว่าถ้าราชการนี่คงต้องเผ่ือใจไว้เลยว่า 7 วันupแหงๆ แถมไม่รู้ด้วยว่าจะติดต่อมารึเปล่า เพราะช่องทาง     
การติดตามผลก็ไม่มี วันที่โทรเป็นวันจันทร์ครับถัดมาอีก 2 วัน มี จนท.จากกรมการค้าภายในโทรมาครับ ตอนแรก
ผมติดสายอยู่เลยไม่ได้รับ (เพราะเห็นเป็นเบอร์แปลก) แต่พี่แกโทรกระหน�่ามากครับ เหมือนเป็นเรื่องเร่งด่วนมาก 
(4misscall) ผมเลยรีบโทรกลับครับ เมื่อรับสาย
 จนท. : คุณxxx นะครับ ตอนนี้ทางผมเข้าไปตรวจสอบร้าน xxx มาแล้ว พบว่าไม่มีการติดราคาจริง เลย
ประสานงานให้ผู้มีอำานาจปรับไปดำาเนินการเรียบร้อยแล้วครับ
โอ้โหหหหห สุดยอดเลยครับ!! ทีมกรมการค้าภายในท�างานเร็วมากๆ ตรวจปัปปรับ โทรแจ้งผลทันที
 จนท. : ยอดเงินที่ปรับจำานวน 6,000 บาทครับ (ไม่ติดเมนูเดียว เลยปรับตามนี้) ทีนี้คุณ… มีสิทธิ์มาแสดงตัว
เพื่อ “ขอรับสินบนนำาจับ” 25% ครับ

นี่ละครับ!! ที่ผมอยากให้ผู้บริโภคทุกคนรับรู้  สรุปเป็นข้อๆตามนี้นะครับ
1. ผู้บริโภคสามารถรัองเรียนได้เลยโดยที่ไม่ต้องมีหลักฐาน ขอแค่ชี้เบาะแสให้ จนท.รู้แล้วเค้าจะเข้าไปตรวจสอบเอง
2. ผู้แจ้งไม่ใช่แค่แจ้งเฉยๆแล้วจบกัน แต่มีสิทธิ์ได้รับสินบนนำาจับด้วย 25% จากยอดปรับ (กรณีผมคือ 1,500 บาท)
3. ผู้แจ้งไม่จำาเป็นต้องเป็นเจ้าทุกขครับ*** อันนี้ผมว่าสำาคัญมาก เพราะแต่ก่อนเราจะเข้าใจว่าคนที่มีสิทธิ์รัองเรียนต้อง
เป็นผู้เสียหายเท่านั้น เวลาเกิดเรื่องอะไรขึ้นมาคนทั่วไปก็จะคิดว่าถ้าผู้เสียหายไม่เอาเรื่องขึ้นมาก็จบ แต่ไม่ใช่เลยครับ 
แค่เราเป็นเพื่อน คนรู้จัก หรือแค่คนนึงที่รู้เรือ่งก็สามารถโทรแจ้งกรมการค้าภายในได้เลยยย นอกจากจะได้ลงโทษ
คนผิดแล้วยังได้เงินด้วยนะเอ้อ!
 หลงัจากนี้ก็ตามข้ันตอนครับ คือผมต้องเข้าไปกรอกฟอรมเพื่อรบัสนิบนนำาจับ แล้วรออนมัุติเงินภายใน 2 อาทติย 
ก็เป็นอันเรียบร้อย
 อีกนิดครับ ในกระบวนการทำางานของกรมการค้าภายในจะมี จนท. ลงพื้นที่ทุกวันแบบสุ่มตรวจอยู่แล้ว แต่ถ้ามี
คนชี้เบาะแสให้จะเป็นประโยชนกับเค้ามากๆ เพราะสามารถพุ่งเปาได้เลย จนท. เลยอยากฝากให้ผู้บริโภคทุกคนช่วยกัน
นะครับ พบเห็นร้านค้าเอาเปรียบผู้บริโภครีบโทรแจ้งทันที 1569 สายด่วนกรมการค้าภายในครับ

ขอบคุณครับ

ที่มา : เว็บไซต์ www.pantip.com
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สวนที่ 4 รายงานฐานะการเงิน

• งบแสดงฐานะการเงิน

• งบรายได้ค่าใช้จ่าย

• รายงานรายได้แผ่นดิน

65รายงานฐานะการเงินส่วนที่ 4
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             (หน่วย : บาท)
                 
 สินทรัพย์
   สินทรัพย์หมุนเวียน
           เงินและรายการเทียบเท่าเงินสด    21,986,764.42
           ลูกหนี้ระยะสั้น          11,815,763.98
           เงินลงทุนระยะสั้น       0.00 
           ลูกหนี้เงินโอนและรายการอุดหนุนระยะสั้น    450.00 
           สินค้าและวัสดุคงเหลือ        1,173,226.12
           สินทรัพย์หมุนเวียนอื่น        0.00 
       รวมสินทรัพย์หมุนเวียน        34,976,204.52
   สินทรัพย์ไม่หมุนเวียน              
           ลูกหนี้ระยะยาว          0.00 
           เงินลงทุนระยะยาว          0.00 
           ที่ดิน อาคารและอุปกรณ์ (สุทธิ)      301,025,493.14 
           สินทรัพย์ไม่มีตัวตน (สุทธิ)      32,547,316.48
           สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอื่น        0.00 
       รวมสินทรัพย์ไม่หมุนเวียน       333,572,809.62
 รวมสินทรัพย์              368,549,014.14

 กรมการค้าภายใน

งบแสดงฐานะการเงิน

ณ วันที่ 30 กันยายน 2557
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             (หน่วย : บาท)
                 
หนี้สิน
   หนี้สินหมุนเวียน
           เจ้าหนี้ระยะสั้น         48,014,208.16 
           เจ้าหนี้เงินโอนและรายการอุดหนุนระยะสั้น    0.00 
         เงินรับฝากระยะสั้น        14,794,809.55 
           หนี้สินหมุนเวียนอื่น       58,552.32 
      รวมหนี้สินหมุนเวียน         62,867,570.03 
   หนี้สินไม่หมุนเวียน
           เจ้าหนี้ระยะยาว         0.00 
           เงินทดรองราชการรับจากคลังระยะยาว  3,800,000.00
           เงินรับฝากระยะยาว        0.00 
           เงินกู้ระยะยาว           0.00 
           หนี้สินไม่หมุนเวียนอื่น         0.00 
       รวมหนี้สินไม่หมุนเวียน        3,800,000.00
   รวมหนี้สิน           66,667,570.03

 
 สินทรัพย์สุทธิ/ส่วนทุน
           ทุน           95,771,110.02
           รายได้สูง/(ต่�า) กว่าค่าใช้จ่ายสะสม     206,110,334.09
           ก�าไร/ขาดทุนที่ยังไม่เกิดขึ้นของเงินลงทุน  0.00 
   รวมทุน           301,881,444.11
 รวมหนี้สินและสินทรัพย์สุทธิ        368,549,014.14

 กรมการค้าภายใน

งบแสดงฐานะการเงิน

ณ วันที่ 30 กันยายน 2557
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2,390,148,232.89
8,975.89 

40,000.00
0.00

2,390,197,208.78

397,432,201.89 
22,872,765.63
58,084,684.68

108,644,820.57 
595,216,732.93
39,967,330.00 

1,083,337,248.20
369,929.76

2,305,925,713.66

84,271,495.12
0.00

84,271,495.12

รายได้
 รายได้จากงบประมาณ
 รายได้แผ่นดินนอกจากภาษี
 รายได้อื่น
 ข้อผิดพลาดจากการปรับปรุงเงินฝากคลัง
รวมรายได้จากการด�าเนินงาน

ค่าใช้จ่ายจากการด�าเนินงาน
 ค่าใช้จ่ายบุคลากร
 ค่าสาธารณูปโภค
 ค่าเสื่อมราคาและค่าตัดจ�าหน่าย
 ค่าบ�าเหน็จบ�านาญ
 ค่าใช้สอยและวัสดุ
 ค่าตอบแทน
 ค่าใช้จ่ายเงินอุดหนุนและเงินบริจาค
 ค่าใช้จ่ายอื่น
รวมค่าใช้จ่ายจากการด�าเนินงาน

รายได้สูง/(ต�่า) กว่าค่าใช้จ่ายก่อนต้นทุนทางการเงิน
 ต้นทุนทางการเงิน
รายได้สูง/(ต�่า) กว่าค่าใช้จ่ายสุทธิ

 กรมการค้าภายใน

งบรายได้ค่าใช้จ่าย

สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2557

(หน่วย : บาท)



69รายงานฐานะการเงินส่วนที่ 4

รายงานประจําป 2557

         (หน่วย : บาท) 
                 
 รายได้แผ่นดินที่จัดเก็บ
   รายได้แผ่นดิน - ภาษี 
           ภาษีทางตรง           0.00 
           ภาษีทางอ้อม           0.00 
           ภาษีอื่น           0.00 
           รวมรายได้ - ภาษี        0.00 
 
   รายได้แผ่นดิน - นอกจากภาษี 
           รายได้จากการขายสินค้าและบริการ    93,605,618.49 
           รายได้อื่น          4,691,871.37 
           รวมรายได้ - นอกจากภาษี     98,297,489.86 
                 
 รวมรายได้แผ่นดินที่จัดเก็บ         98,298,989.86 
 หัก  รายได้แผ่นดินถอนคืนจากคลัง       -1,000.00 
       รายได้แผ่นดินจัดสรรตามกฏหมาย      0.00 
 รายได้แผ่นดินสุทธิจากยอดถอนคืนและจัดสรรตามกฏหมาย   98,299,989.86 
 รายได้แผ่นดินน�าส่งคลัง         (98,302,084.86)
                (2,095.00)
 ปรับปรุงรายได้แผ่นดิน             2,095.00 
                0.00

กรมการค้าภายใน

รายงานรายได้แผ่นดิน

สำาหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2557






