
วิสัยทัศน์วิสัยทัศน์

เศรษฐกิจการค้าในประเทศมีความเข้มแข็ง เป็นธรรมและพร้อมรับต่อการเปลี่ยนแปลง

เป็นธรรม             
โปร่งใส                    

ใส่ใจบริการ           
ทํางานมุ่งผลสัมฤทธิ์    
อุทิศเพื่อส่วนรวม

กรมการค้าภายใน
ตุลาคม 2555

 
แผนปฏิบัติราชการประจําปงีบประมาณ พ.ศ. ๒๕๕6

กรมการค้าภายใน
ค่านิยมค่านิยม



 แผนปฏิบัติราชการประจําปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๕6 
กรมการค้าภายใน 

ประเด็นยุทธศาสตร์ ๑ :  การเสริมสร้างประสิทธิภาพระบบตลาด การตลาดและมาตรฐานทางการค้า 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 ส นับส นุนการสร้ า ง
ความมั่นคงในอาชีพ
และรายได้ให้เกษตรกร 

 พัฒนาและส่ ง เ ส ริ ม
ระบบตลาด เพื่อสร้าง
โอกาสทางการค้า 

 ส่งเสริมให้มีการซื้อขาย
สินค้าเกษตรที่มีมาตรฐาน 
และขยายการจัดทํา
มาตรฐานการค้าของ
สินค้าเกษตร 

 สนับสนุนให้ใช้เครื่องมือวัด 
คุณภาพสินค้าเกษตร
ทางการค้า 
 

1. โครงการยกระดับราคาสินค้า
เกษตรเพื่อเพิ่มรายได้เกษตรกร   ร้อยละของเกษตรกรกลุ่มเป้าหมาย

ได้เข้าร่วมโครงการ
ร้อยละ 25

 
203,677,800 ส่วนกลาง/

ภูมิภาค 
คข./ตป./สผ./
สช./สคน. 

       1.1 เพิ่มประสิทธิภาพการรับ
จํานําสินค้าเกษตร   ร้ อยละของราคาสิ น ค้ า เกษตร

เป้าหมายมีราคาเพิ่มขึ้น
ร้อยละ 10  

             (1) วางระบบการบริหาร
จัดการเพื่อกํากับดูแล
การรับจํานํา 

ระบบ  สผ. 

(2) ติ ด ต า ม แ ล ะ กํ า กั บ
ตรวจสอบการดําเนิน
โ ค ร ง ก า ร รั บ จํ า นํ า  
สินค้าเกษตร (ข้าวเปลือก)

ราย  ตป. 

(3) ประชาสัมพันธ์โครงการ
รับจํานําสินค้าเกษตร

สื่อ  คข. 

2. โครงการส ร้างโอกาสและ
ขยายช่องทางการค้า   ร้อยละของจํานวนสินค้าเกษตร  

ที่เข้าไปบริหารจัดการแล้วเป็นไป
ร้อยละ 90 49,281,100 ส่วนกลาง/

ภูมิภาค 
สก./สต./ 

บภ./สคน. 
2.๑ เ ชื่อมโยงการตลาดผัก 

ผลไม้เพื่อขยายช่องทางการ
จําหน่าย 

สินค้า ตามวัตถุประสงค์
 จํานวนสินค้าเกษตรที่ติดตามดูแล
รักษาระดับราคา

70 
รายการ 

ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

 
สก./บภ/
สคน. 

2.2 เ ชื่อมโยงการจํ าหน่าย
สินค้าเกษตร (สุกร ไข่ไก่) 

จังหวดั  ร้อยละของจํานวนสินค้าที่มีการ
เชื่อมโยงกระจาย

ร้อยละ ๘๐ สก./บภ./
สคน. 

2.3 ส่ ง เ ส ริ ม ก า รจํ า ห น่ า ย
สินค้าเกษตร  

ครั้ง  ร้อยละที่เพิ่มขึ้นของปริมาณสินค้า
เป้าหมายที่มีการจัดทําสัญญาข้อตกลง 
มาตรฐาน (ปีฐาน ปี 2553)

ร้อยละ 20 สก. 

 2.4 ติดตามภาวะการค้าสินค้า
เกษตรที่กํากับดูแล 

สินค้า  จํานวนชนิดของสินค้าเป้าหมายที่ทํา
สัญญาซื้อขายตามข้อตกลงมาตรฐาน 10 สินค้า 

สก./บภ./
สคน. 
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6



  ๒  
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 2.5 เสริมสร้ างศักยภาพการ
ปฏิบัติ งานของบุคลากร   
ในภูมิภาค 

ครั้ง  จํ านวนระบบตลาด ที่ ได้ รับการ
ส่งเสริมให้มีประสิทธิภาพ 

4 
ระบบตลาด 

บภ./สคน. 

 2.6 เพิ่ มศักยภาพมาตรฐาน
คุณภาพการผลิตของโรงงาน
ปลาป่น 

โรงงาน  สก. 

 2.7 เพิ่มประสิทธิภาพเกษตรกร  
ผู้ปลูกมันสําปะหลัง  

23 22 22 21 ครั้ง  คข. 

 2.8 พัฒนาตลาดรูปแบบต่างๆ  
เช่น 

 สต. 

 (๑) ศึกษา สํารวจ วิเคราะห์
รวบรวมข้อมูลจัดชั้น
และแบ่งประเภทตลาด

1 ๑ - - ครั้ง  

 (๒) จัดประชุม สัมมนาเพื่อ
หาแนวทางการส่งเสริม
พัฒนาระบบตลาดใน
รูปแบบต่าง  ๆ

- ๑ - - ครั้ง  

 (3) ติดตามประเมินผลการ
ดํ าเนินงานตลาดสด 
ตลาดสดสีฟ้ า และ
ตลาดรูปแบบต่างๆ

- - 1 ๑ ครั้ง  

 (4) พัฒนาเครือข่ายข้อมูล
การตลาดเชิงพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์โดยให้
คําแนะนํากลุ่มเป้าหมาย

- 1 3 - ครั้ง  

 (5) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์
เพื่อสร้างการรับรู้การ
เป็นตลาดสดดีเด่นใน
ความส่งเสริมของกรมฯ

- 1 - - ครั้ง  

  1

  15



  ๓  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 2.9 สร้างการรับรู้และกระตุ้น
การใช้ประโยชน์จากระบบ 
ตลาด โดยการจัดทําสื่อ
ประชาสัมพันธ์ เผยแพร่ 
รวมทั้งสร้างความสัมพันธ์
ชุมชนกับตลาดกลาง 

1 3 1 - ครั้ง สต. 

 2.10ผลักดันให้เกิดการซื้อขาย  
ในตลาดกลางและส่งเสริม
การจัดชั้นคุณภาพสินค้าใน
ตลาดกลาง 

 
ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สต. 

 (1) ศึกษา  สํารวจข้อมูล
การจัดตั้ง แนวทางการ
พัฒนาและเชื่อมโยง
เครือข่ายตลาดกลาง

1 1 1 1 ครั้ง   

 (2) จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ซื้อขายการจัดชั้นคุณภาพ
สินค้าและเชื่อมโยงการ
ซื้อขายในตลาด 

2 2 3 1 ครั้ง   

 (3) พั ฒนาข้ อ มู ล ร า ค า   
ซื้อขายของตลาดกลาง
ใ น ค ว า ม ส่ ง เ ส ริ ม ฯ 
(จ้างเหมา) 

๓ ๓ ๓ ๓ เดือน   

 (4) ให้ความรู้กลุ่มเกษตรกร
ในการจัดชั้นคุณภาพ
สินค้าเกษตร 

- 1 - - ครั้ง   

 (5) ติดตามประเมินผลการ
ดําเนินงานตลาดกลาง

- - 1 1 ครั้ง   

 (6) กํ าหนดแนวทางการ
ส่ ง เส ริ มและพั ฒนา   
ตลาดกลาง 

- 1 - - ครั้ง   

 (7) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์ - 1 - - ครั้ง   



  ๔  
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 2.11 เชื่อมโยงเครือข่ายผู้ประกอบการ
และเกษตรกรในระบบตลาด
ข้อตกลงและผลักดันการ
ใช้สัญญาข้อตกลงมาตรฐาน
ของกรมการค้าภายใน 

  

 (๑) ศึกษา สํารวจ เชื่อมโยง
การซื้อขายในระบบ
ตลาดข้อตกลง 

1 1 2 - ครั้ง   

 (๒) ติดตามประ เมิ นผล  
การดําเนินงานตลาด
ข้อตกลง 

- 2 1 ๑ ครั้ง   

 (๓) จัดฝึกอบรมผลักดัน  
ใ ห้ มี ก า ร ใ ช้ สั ญ ญ า
ข้อตกลงมาตรฐานของ
กรมการค้าภายใน 

- 2
 

1 - ครั้ง   

 (4) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์
เผยแพร่ระบบตลาด
ข้อตกลง 

1 1 1 - ครั้ง   

 2.12 ผลักดันการซื้อขาย ส่งเสริม
การใช้ประโยชน์และสร้าง
ความเข้าใจเกี่ยวกับตลาด
สินค้าเกษตรล่วงหน้า โดย

  

 - จัดอบรมเครือข่ายกลุ่ม
เ กษตรก ร ใ ห้ มี ค วามรู้
เกี่ยวกับกลไกการซื้อขาย
ล่วงหน้าและการใช้ประโยชน์
จากตลาดสิ นค้ าเกษตร
ล่วงหน้า 

1 1 - - ครั้ง   



  ๕  
 
 

 กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่า
เป้าหมาย 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 2.13 ส่งเสริมและพัฒนาสารสนเทศ
ระบบตลาดโดยพัฒนาระบบ
ข้อมู ลราคาสิ นค้ าเกษตร 
(6 จังหวัด/กทม.) (จ้างเหมา)

3 3 3 3 เดือน   

 3. โครงการส่งเสริมการจําหน่ายผลผลิต
ของจังหวัดชายแดนภาคใต้ 

 ร้อยละของราคาผลผลิตที่เกษตรกร
ขายได้เพิ่มขึ้นเทียบกับช่วงผลผลิต
ออกสู่ตลาดมาก

ร้อยละ 10 18,450,000 ส่วนกลาง/ 
ส่วนภูมิภาค 

บภ./สคน. 

 3.๑ ประเมินสถานการณ์ผลผลิต 
ก่ อนออกสู่ ตลาดร่ วมกั บ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

- - - 6 ครั้ง   

 3.๒ เชื่อมโยงการจําหน่ายสินค้า
เกษตร ๓ จังหวัด ชายแดน
ภาคใต้ 

- - - ๒,0๐๐ ตัน   

 3.๓ จัดงานจําหน่ายสินค้าเกษตร
จังหวัดปลายทาง 

- - - 20 จังหวัด   

 3.๔ ติดตามประเมินผล - - - ๑ ครั้ง   
 4. โครงการพัฒนาระบบการจัดการ

ห่วงโซ่อุปทานและโลจิสติกส์ 
เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพทางการค้า 

 ร้อยละของผู้ประกอบการที่กรม
ออกไปสํารวจเป็นไปตามเกณฑ์
มาตรฐานที่กําหนด

ร้อยละ 60 6,056,600 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

 

สต. 

 4.๑ ยกระดับประสิทธิภาพการบริหาร
จัดการโลจิสติกส์ให้เข้ากับ
กิจการคลังสินค้า ไซโล และ
ห้องเย็น รวมทั้งตลาดเพื่อ
เป็นจุดพักและกระจายสินค้า 

 
 
 

  

     (๑) ตรวจเยี่ยม สํารวจข้อมูล
ด้านการเสริมสร้าง และ
การบริหารจัดการของ  
ผู้ประกอบกิจการคลังสินค้า 
ไซโล และห้องเย็น 

1 1 1 1 ครั้ง   



  ๖  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 (2) เสริมสร้างความรู้ผู้ประกอบการ
กิจการคลั งสินค้า ไซโล 
และห้องเย็น เพื่อพัฒนา
ศักยภาพการบริหารจัดการ
และเพิ่มขีดความสามารถ
ในการแข่งขันเตรียมพร้อม
เข้าสู่ AEC  

- - 1 - ครั้ง   

 (3) พัฒนาระบบข้อมูลคลังสินค้า
ไซโล และห้ องเย็นเพื่ อ
รองรับระบบโลจิสติกส์ 
(จ้างเหมา) 

3 3 3 3 เดือน   

 (4) ประชาสั มพันธ์มาตรฐาน
กิจการคลังสินค้า ไซโล และ
ห้องเย็น 

- 1 - - ครั้ง   

 4.2 ผลักดันการจัดตั้งศูนย์รวบรวม
และกระจายสินค้า ณ จุดที่เป็น
ประตูการค้า 

 สต. 

 (๑) ศึกษา  สํ ารวจ วิ เคราะห์
คัดเลือกที่ตั้ ง และสินค้า
เป้าหมาย เพื่อผลักดันการ
จัดตั้ ง ศูนย์รวบรวมและ
กระจายสินค้า 

- 1 1 - ครั้ง   

 (๒) ส่งเสริมและสนับสนุนศูนย์
รวบรวมและกระจายสินค้าเกษตร
ปลอดสารพิษ (ขอนแก่น)

- 1 - - ครั้ง   

 (๓) จั ด กิ จ ก ร รมส่ ง เ ส ริ ม การ
จํ าหน่ ายสิ นค้ าเกษตรและ
ผลิตภัณฑ์ 

- - - 1 ครั้ง   

 (๔) พัฒนาระบบเพื่ อปรับปรุ ง
ข้อมูลการซื้อขายให้ทันสมัย 
วิ เคราะห์  เชื่ อมโยง แ ล ะ
ประมวลผลข้อมูล (จ้างเหมา)

3 3 3 3 เดือน  



  ๗  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 (5) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์ศูนย์
รวบรวมและกระจายสินค้า

- 1 1 - ครั้ง  

 (6) ติ ด ต า มป ร ะ เ มิ น ผ ล ก า ร
ดําเนินงานของศูนย์ฯ 

- - 1 1 ครั้ง  

 5. โครงการเสริมสร้างศักยภาพและ
ยกระดับประสิทธิภาพผู้ประกอบ
กิจการคลังสินค้า ไซโล ห้องเย็น 

 ร้อยละของผู้เข้าร่วมโครงการและ
ขอรั บการประ เมิ นผ่ าน เกณฑ์
มาตรฐานที่กําหนด

ร้อยละ 80 1,860,000 ส่วนกลาง สต. 

 5.1 พัฒนาผู้ประกอบกิจการคลังสินค้า
ไซโล ห้องเย็นรายใหม่เข้าสู่
มาตรฐานคลังสินค้า ไซโล 
และห้องเย็น 

ราย   

 5.2 ตรวจประเมินให้คํารับรอง
มาตรฐานผู้ประกอบกิจการ
คลังสินค้า ไซโล และห้องเย็น

ราย   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 10

 50



  ๘  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 2 :  การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าเกษตร 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 ส่ ง เ ส ริมการส ร้ า ง
มูลค่า เ พิ่มเ พื่อเ พิ่ม
ศักยภาพการแข่งขัน 

 พัฒนาเกษตรกรและ
ผู้ประกอบการสินค้า
เกษตรให้มีศักยภาพ  

1. โครงการสร้างมูลค่าเพิ่มแก่
สินค้าที่มีศักยภาพทางการตลาด 

 ร้อยละของ มูล ค่าสิน ค้า เกษตร
กลุ่มเป้าหมายเพิ่มขึ้นจากปีฐาน

ร้อยละ 7 ๑3,639,00๐ ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สก./คข./ตป./
บภ./สคน. 

1.๑ พัฒนาและส่งเสริมศูนย์ 
จําหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน 
(Farm Outlet) 

แห่ง  ร้อยละของศูนย์จํ าหน่ายสินค้า
เกษตรชุมชนที่ได้รับการพัฒนาและ
ส่งเสริม 

ร้อยละ 
100 

ภูมิภาค สก. 

1.๒ พัฒนาคุณภาพ/แปรรูป
เพิ่มมูลค่าสินค้า 

 คข./สก. 

(๑) จ้างที่ปรึกษาเพิ่มศักยภาพ
มาตรฐานคุณภาพการ
ผลิตของผู้ประกอบการ
ค้าข้าว GMP/HACCP)

ราย คข. 

 (๒) การจั ดระบบพิ เศษ
เฉพาะพื้นที่ข้าว 

ครั้ง คข. 

 (3) จัดระบบการค้าสินค้า
พืชน้ํามันและวัตถุดิบ
อาหารสัตว์ 

สินค้า สก. 

 (4) เพิ่มประสิทธิภาพการ
แทรกแซงตลาดข้าวโพด
เลี้ยงสัตว์ 

4 4 3 3 ครั้ง คข. 

 (5) สร้างมูลค่าเ พิ่มด้าน
การตลาดสินค้าข้าว 

คข. 

     - จ้างที่ปรึกษาศึกษา
แนวทางการเพิ่มรายได้
และช่องทางการจําหน่าย
สินค้าเกษตรให้กับ
เกษตรกร 

ผลการ
ศึกษา 

 

 ๒๐

2
 

3
 

๑
 

1



  ๙  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 (6)  พัฒนาคุณภาพข้าวสาร
บรรจุถุงเพื่อผู้บริโภค

ตัวอย่าง คข. 

 (7)  ประกวดข้าวหอมมะลิ
และข้าวตราคุณภาพ

จังหวัด คข. 

 (8) ติดตามประเมินสถานการณ์
และแก้ไขปัญหาสนิค้า
เกษตร 

1 1 ครั้ง สก./ตป./
สคน. 

   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

๒๔๐
 

54



  ๑๐  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 3 : การสร้างความเป็นธรรมด้านราคา ปริมาณ คุณภาพ และลดภาระค่าครองชีพในสินค้าที่จําเป็น 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 เพิ่มประสิทธิภาพการ
กํากับดูแลราคาสินค้า
และบริการให้มีราคา
เหมาะสม เป็นธรรมและ
สะท้อนต้นทุนที่แท้จริง
มีปริมาณเพียงพอและ
ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ ก า ร
เปลี่ยนแปลงทางการค้า
และการตลาด 
 เพิ่มประสิทธิภาพการ
กํากับและตรวจสอบให้
ผู้ประกอบการปฏิบัติ
ตามกฎหมาย กฎ ระเบียบ 
และมาตรการทางการค้า  
ที่กําหนด 

1. โครงการดูแลราคาสินค้าและ
บริการให้มีราคาที่เหมาะสม
และเป็นธรรม 

 จํานวนสินค้าและบริการที่มีการ
กํ า กั บ ดู แ ล ร า ค า แ ล ะ ป ริ ม า ณ  
เพื่อพิทักษ์ประโยชน์ผู้บริโภค

๒00
รายการ 

10,752,500 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

รป./ตป./
สคน./บภ. 

1.1 การเสริมสร้างความเป็นธรรม
ด้านราคาและปริมาณ โดย 

 ร้อยละของสินค้าและบริการเป้าหมาย 
ที่มีราคาจําหน่ายสอดคล้องกับต้นทุน

ร้อยละ 
93.00 

ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

รป. 

(1) จัดระบบบริหารการ
จัดการเพื่อติดตามภาวะ
ราคาสินค้าและบริการ 

๓ ๓ ๓ ๓ ครั้ง  ร้อยละของสินค้าและบริการสําคัญ  
ที่มี ราคาจํ าหน่ายสอดคล้องกับ
ต้นทุน 

ร้อยละ 
91.00 

 

(2) ศึกษาระบบภาวะการค้า
ของสินค้า และบริการใหม่  ๆ
ที่เข้าสู่ตลาด 

- 1 - 1 ครั้ง  ร้อยละของเรื่องร้องเรียนได้รับการ
แ ก้ ไ ข ปั ญ ห า ใ ห้ แ ล้ ว เ ส ร็ จ ต า ม
กําหนดเวลา

ร้อยละ
96.25 

 

(3) พัฒนาประสิทธิภาพการ
วิเคราะห์ความเหมาะสม 
ของสินค้า/บริการให้เป็น
มาตรฐาน 

2 3 2 2 ครั้ง    

(4) ติดตามสถานการณ์ความ
เคลื่อนไหวด้านราคาและ
ปริมาณของสินค้าอุปโภค
บริโภค 

รายการ   ภูมิภาค บภ. 

(5) ประเมินสถานการณ์และ
เตรี ยมพร้ อมในการ
แก้ปัญหาสินค้าและบริการ

3 2 3 2 ครั้ง    

(6) ประชุมคณะกรรมการ 
กกร./อนุกรรมการต่างๆ

- 2 2 2 ครั้ง    

(7) จัดทําเอกสารชี้แจงการ
ปฏิบัติตามประกาศ กกร.

- 1 - - ครั้ง    

 1.2 ตรวจสอบติ ดตามและ  
ป้องปรามมิให้มีการฉวยโอกาส  
เอารัดเอาเปรียบผู้บริโภค

  ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป./สคน. 

20๕



  ๑๑  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 (1) ตรวจสอบการปฏิบัติตาม
กฎหมาย/นโยบายรัฐบาล 
(สินค้าเกษตรและสินค้า
อุปโภคบริโภค) 

ราย  

 (2) ตรวจสอบข้อร้องเรียน 
และแก้ไขปญัหาข้อร้องเรียน

300 300 300 300 ราย  

 (3) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์ 
(เช่น ป้ายแสดงราคา 
แผ่นพับ  คํ าชี้ แจงข้ อ
กฎหมาย ถุงผ้าฮอตไลน์ 
1569 และเสื้อยืด) 

สื่อ  

 เสริมสร้างประสิทธิภาพ
การดําเนินการในการ
ลดภาระ ค่าครอง ชีพ
ให้กับประชาชน 
 สนับสนุนการผลิตและ
ก า ร จํ า ห น่ า ย สิ น ค้ า  
ในสถานการณ์ที่จําเป็น 

2. โครงการธงฟ้าราคาประหยัด
ลดค่าครองชีพประชาชน 

ร้อยละ  ร้อยละของรายจ่ายในการซื้อสินค้า
เป้าหมายที่จําเปน็แก่การครองชีพของ

ร้อยละ ๒๐ ๑93,200,0๐๐ ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

  พค./สคน. 

2.๑ จัดงานจําหน่ายสินค้าอุปโภค
บริโภคที่จําเป็นแก่การครองชีพ
ในราคาต่ํากว่าท้องตลาดทั่วไป

225 232 240 240 ครั้ง ประชาชนลดลง
 จํานวนครั้ งการจัดงานจําหน่าย

สินค้าอุปโภคบริโภคลดค่าครองชีพ 
 จํานวนผู้ประกอบการที่ผ่านเกณฑ์

มาตรฐานธงฟ้าเพื่อเพิ่มทางเลือก
ให้กับผู้บริโภค

937 ครั้ง
ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

พค./สคน. 

5,500 
ร้าน 

 
2.๒ รณรงค์ให้ผู้ประกอบการ

ร้ านอาหารให้ เข้ าร่ วมเป็น  
ร้านอาหารธงฟ้า 

1,375 1,375 1,375 1,375 ร้าน  

 2.๓ ติดตาม ตรวจสอบ แนะนํา และ
ให้การส่งเสริมรถเข็นธงฟ้า 

20 30 50 30 ร้าน  จํานวนรถเข็นธงฟ้าที่ปฏิบัติตาม
เกณฑ์มาตรฐานที่กําหนด

130 ร้าน  

 3. โ ค ร ง ก า ร ล ด ค่ า ค ร อ ง ชี พ  
ไทยช่วยไทย 

แห่ง  จํ านวนร้ าน ค้ า ที่สมั คร เ ข้ า ร่ วม
โครงการ 

10,000 1,620,000,000
(งบกลางของ    

ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กรมการค้า
ภายใน 

 *3.1 โชห่วยช่วยชาต ิ“รา้นถูกใจ”  ปี 2555)  
 3.2 มหกรรมธงฟ้าลดค่าครองชีพ

ไทยช่วยไทย 
  

 

หมายเหตุ : * ตามมติ ค.ร.ม. เมือ่วนัที่ 9 ตลุาคม 2555 เห็นชอบขยายระยะเวลาการดําเนินงานออกไปอีก 3 เดอืน (ต.ค.-ธ.ค. 2555)

  ๕ 

 ๗๗,5๐๐

10,000



  ๑๒  
 
  

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 พัฒนาบทบาทเครือข่าย
ผู้บริโภค รวมทั้งเสริมสร้าง
ค ว า ม เ ข้ ม แ ข็ ง แ ล ะ
ภูมิคุ้มกันให้ผู้บริโภค 

 ส่งเสริมการประกอบธุรกิจ 
โดยใช้หลักคุณธรรม  
จริยธรรม และธรรมาภิบาล 
รวมทั้งมีความรับผิดชอบ
ต่อผู้บริโภคและสังคม 

 พัฒนาระบบการบริหาร
จัดการข้อร้องเรียน     

4. โครงการเสริมสร้างธรรมาภิบาล
และสร้างเครือข่ายพันธมิตรในการ
ดูแลราคาและพฤติกรรมทางการค้า 

 ร้อยละของจํานวนเครือข่ายเป้าหมาย 
ที่มีความเ ข้มแข็งในการพิ ทัก ษ์
ประโยชน์ของตนเอง

ร้อยละ ๗๐ 8,673,00๐ ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป./พค./
สต./สคน. 

4.1 ส่งเสริมให้มีอาสาธงฟ้า 1569 
เพื่อเข้ามามีบทบาทในการ
ดูแลราคาและพฤติกรรม
ทางการค้าให้เป็นธรรม 

 จํานวนเครือข่ายผู้บริโภคในการดูแล
ราคา เฝ้าระวังการค้าที่ไม่เป็นธรรม 

๔65 ราย ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป. 

 จํ า น ว น อ า ส า ธ ง ฟ้ า ที่ เ ข้ า ร่ ว ม
โครงการ 

550 ราย  

(1) การรายงานและติดตาม
ภาวะและพฤติกรรม
ท า ง ก า ร ค้ า ข อ ง
ผู้ ประกอบการโดย
เครือข่าย “อาสาธงฟ้า 
1569” 

ราย  จํานวนผู้ประกอบการ (สถานีบริการ
น้ํามันเต็มลิตร) ที่ผ่านเกณฑ์มาตรฐาน
เพื่อสร้างทางเลือกให้ผู้บริโภค 

1,424
แห่ง 

ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

 

(2) สัมมนาสร้างเครือข่าย  
อาสาธงฟ้า 1569 เพื่อ
ชี้แจงแนวทางการทํางาน 
ให้มีประสิทธิภาพ 

ราย  

 4.2 ส่งเสริมผู้ประกอบการเข้ามา
เ ป็ นพั น ธ มิ ต ร และ ร่ ว ม
รับผิ ดชอบในการสร้ า ง
ความเป็นธรรมต่อผู้บริโภค

พค./สต. 

 (1) จัดกิจกรรมรณรงค์สร้าง
จริ ยธรรมทางการค้ า 
เพื่อให้ผู้ ประกอบการ  
มีจริยธรรมที่ดี 

จังหวัด  

 -ตรวจสอบและกํากับดแูล
ตลาดสดดีเดน่ 

ครั้ง สต. 

 ๔65

100

 76

๒



  ๑๓  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

      - ตรวจสอบและกํากับ
ดูแลร้านค้าแก๊สหุง
ต้มชั้นดี 

35 50 46 40 ร้าน     พค. 

      - รณรง ค์ เสริมสร้ า ง
จริยธรรมทางการค้า
แก่ ผู้ ป ระกอบการ
รับประกันคุณภาพ 

10 15 15 12 ราย     พค. 

 (2) เสริมสร้างความรู้ ให้กับ
โรงเรียนเครือข่ายยุวชน  
ธงฟ้า 

10 15 15 10 โรงเรียน      

 (3)ประชาสัมพันธ์และเผยแพร่
ความรู้เกี่ยวกับการรักษา
สิ ทธิ ประโยชน์ ข อ ง
ผู้บริโภค 

    ครั้ง      

 (4) ติ ดตามประ เมิ นผล 
(จ้างเหมา) 

3 3 
 

3 3 เดือน      

   4.3 กํ ากับดู แลสถา นีบริ ก าร
น้ํามันให้ปฏิบัติตามเกณฑ์
มาตรฐานสถานี บ ริ ก า ร
น้ํามันเต็มลิตร  

    แห่ง    ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว./สช. 

 5. โครงการติดตั้งระบบเครือข่าย
อัจฉริยะ “สายด่วน 1569” 
ทั่วประเทศ 

      จํานวนผู้ประกอบการที่ถูกตรวจสอบ
และมีการปฏิบัติตามกฎหมาย 

550 ราย 5,440,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป. 

   5.1 บริหารจัดการโครงการ     เดือน      
   5.2 จัด ทําสื่ อประชาสัม พันธ์ 

(แผ่นพับ โปสเตอร์) 
    สื่อ      

1๒
๒

1,424 

๒



  ๑๔  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

   5.3 ประชาสมัพันธก์ารให้บรกิาร 
“สายด่วน 1569”แก่
กลุ่มเปา้หมาย 

    จังหวัด      

  5.4 กํากับตรวจสอบผู้ประกอบการ
ทั่วประเทศเมื่อได้รับการ
ร้องเรียน 

ราย   

  5.5 ตรวจสอบข้อเท็จจริงและ
ดําเนินการกํากับผู้กระทําผิด
โดยทดลองซื้อสินค้า 

จังหวัด   

550

76

76



  ๑๕  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 4 : เสริมสร้างมาตรฐานการชั่งตวงวัดให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงเพื่อสนับสนุนการค้าให้เข้มแข็งและเป็นธรรม 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 พัฒนามาตรฐานการ  
ชั่งตวงวัดให้ ทันสมัย
เทียบเท่ากับมาตรฐาน 
ชั่ งตวงวัดสากลและ  
ทันต่อการเปลี่ยนแปลง 
 เพิ่มประสิทธิภาพการ
กํากับ ตรวจสอบเครื่อง
ชั่งตวงวัด และสินค้าหีบ
ห่อ ให้ถูกต้อง เที่ยงตรง 
ปริมาณครบถ้วน      
 ขย า ย ขอบ เ ข ต ก า ร
กํากับดูแลเครื่องชั่งตวง
วัดชนิดใหม่ที่สําคัญต่อ
การค้าและบริการ      

1. โครงการกํากับดูแลการชั่งตวงวัด
และสินค้าหีบห่อเพื่อสร้าง
ความเป็นธรรมในการซื้อขาย 

 ร้อยละของเครื่อง ชั่งตวงวัดและ
สินค้าหีบห่อที่ตรวจสอบขณะใช้งาน
ถูกต้องตามกฎหมาย

ร้อยละ 98 83,513,500 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว./สช. 

1.1 กํากับตรวจสอบการชั่งตวงวัด
และสินค้าหีบห่อให้ถูกต้อง
เที่ยงตรงและเป็นธรรม  
ในการซื้อขาย 

643,886 643,886 643,886 643,886 เครื่อง/
หีบห่อ 

 จํานวนเครื่องชั่งตวงวัดและสินค้า
หีบห่อ ที่กํากับดูแลให้ เป็นไปตาม
มาตรฐาน 

๒,575,544
เครื่อง/หีบห่อ 

ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว./สช. 

(1)  ออกหนังสือรับรองการ
ประกอบธุรกิจนําเข้า ขาย
และให้บริการชั่งตวงวัด

ชว. 

(2) ออกหนังสือรับรอง
การประกอบธุรกิจผลิต 
ซ่อมเครื่องชั่งตวงวัด

ชว. 

(3) ออกหนังสืออนุญาต
ให้นําเครื่องชั่งตวงวัด
ออกจากด่านศุลกากร

ชว. 

(4) ตรวจสอบเครื่องชั่ง
ขณะใช้งาน 

สช. 

 (5) ตรวจสอบสินค้าหีบห่อ ชว./สช. 
 (6) ตรวจสอบเครื่องชั่งตาม

คําร้องเรียน 
สช. 

 (7) ตรวจสอบและให้ คํ า
รับรองเครื่องวัดความชื้น
ข้าว 

สช. 



  ๑๖  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 1.2 ขยายศูนย์การให้ บริ การ
ตรวจสอบเครื่องชั่งตวงวัด
และสินค้าหีบห่อเพื่อเพิ่ม
ศักยภาพในการกํากับดูแล

แห่ง  สช. 

 (1) พัฒนามาตรฐานการ
ตรวจสอบสินค้าหีบห่อ 
และยกระดับมาตรฐาน 
ชั่งตวงวัด 

 

 (2) พัฒนาและปรับปรุง
สถานที่สําหรับปฏิบัติงาน
ชั่งตวงวัด 

 

 ส่งเสริมให้ผู้ประกอบ
ธุ รกิจด้ าน ชั่งตวงวั ด  
มีความสามารถในการ
แข่งขัน รวมถึงส่งเสริม
ใ ห้ มี ม า ต ร ฐ า นท า ง
การค้าของอาเซียน 

2. โครงการเสริมสร้างความสามารถ 
ผู้ประกอบการสู่ ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน (AEC)  

      จํานวนครั้งที่จัดกิจกรรมให้ความรู้ 1 ครั้ง 1,787,800 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว. 

   2.1 จัดทําข้อกําหนดระบบการ
รับรองปริมาณการบรรจุ
ของสินค้าหีบห่อ 

    เรื่อง      

   2.2 ให้ความรู้แก่บุคลากรชั่งตวงวัด
เพื่อเตรียมความพร้อมในการ
ขอรับรองมาตรฐานหน่วย
ตรวจตามข้อกําหนด ISO 
/IEC 17020 ในขอบข่าย
การตรวจสอบสินค้าหีบห่อ
และการตรวจสอบภายใน 

-   - ครั้ง      

   2.3 ศึกษาระบบการบรรจุของ
ผู้ประกอบการด้านสินค้า
หีบห่อและระเบียบข้อกําหนด
ของระบบรับรองสินค้าทั้งใน
และนอกประเทศ (จ้างเหมา) 

3 3 3 3 เดือน      

             

  ๑

 1

 1



  ๑๗  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 5 : กํากับและส่งเสริมการแข่งขันทางการค้าและเสริมสร้างคุณธรรม จริยธรรม ในการประกอบธุรกิจ 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 รักษาและยกระดับ
ประสิทธิภาพการกํากับ
ดูแลการแข่งขันทาง
การค้า 
 ส่ ง เ ส ริ ม คุณ ธ ร ร ม 
จริยธรรมและภูมิคุ้มกัน 
ในการประกอบธุรกิจ   

1. โครงการส่งเสริมและป้องกัน
การผูกขาดตัดตอนทางการค้า 

 ร้อยละของระดับการแข่งขัน
ทางการค้าของธุรกิจเป้าหมาย

ร้อยละ
91.77 

5,969,400 ส่วนกลาง/ 
ส่วนภูมิภาค 

สข. 

1.1  รักษาและยกระดับประสิทธิภาพ
การกํากับดูแลการแข่งขัน
ทางการค้า 

มีความเป็นธรรมดีขึ้น  
 ร้อยละของจํานวนธุรกิจสินค้า

แ ล ะ บ ริ ก า ร ที่ กํ า กั บ ดู แ ล
ที่มี การแข่ ง ขัน ที่ เป็นธรรม 
(80 รายการ)

ร้อยละ
100

 

         (1) ติดตาม ตรวจสอบและ
ป้องกันพฤติกรรมที่จํากดั
การแข่งขันทางการค้า 

100 100 100 100 ร้อยละ  
 

 ร้อยละของเรื่องร้องเรียน/ร้องทุกข์
และเรื่ อง ที่ ศึกษาวิ เคราะห์
ตรวจสอบพฤติกรรมการแข่งขัน
ทางการค้าที่อาจเข้าข่ายฝ่าฝืน
กฎหมายการการแข่งขันทาง
การค้าได้แล้วเสร็จและเสนอ
เลขาธิการคณะกรรมการการ
แข่งขันทางการค้าภายในเวลา
ที่ กํ า ห น ด พ ร้ อ ม นํ า เ ส น อ
คณะกรรมการการแข่ ง ขั น  
ทางการค้า

ร้อยละ
76 

 
(2) รวบรวมข้อเท็จจริงและ

วิเคราะห์พฤติกรรมตาม
ข้อร้องเรียน 

80 80 80 80 ร้อยละ  

 1.2 พัฒนาระบบการกํากับการ
แข่งขันทางการค้า 

 

 (1) กํ า ห น ด แ ล ะ พั ฒ น า
หลักเกณฑ์ กฎระเบียบ 
และแนวทางการพิจารณา
ตาม พ.ร.บ. การแข่งขัน
ทางการค้า พ.ศ. 2542

10 20 40 100 ร้อยละ  

 (2) ศึกษาวิเคราะห์ด้านต่าง  ๆ 
เพื่อสนับสนุนการกํากับ
ดูแลการแข่งขันทางการค้า 

 ร้อยละของผู้ประกอบธุรกิจ
ที่เข้าร่วมโครงการ/กิจกรรม
มีความรู้ความเข้าใจในกฎหมาย
การแข่งขันทางการค้า 

ร้อยละ
80 

 

 - ศึกษากฎระเบียบและการ
บั งคับใช้กฎหมายการ
แข่งขันทางการค้าของ
ต่างประเทศ 

10 20 40 100 ร้อยละ  



  ๑๘  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 - ศึกษาโครงสร้างธุรกิจ
และพฤติกรรมในตลาด
สินค้าและบริการเป้าหมาย

10 20 40 100 ร้อยละ  

 - ศึกษาเปรียบเทียบกฎหมาย
แข่งขันทางการค้าเกี่ยวกับ
บทลงโทษและมาตรการ
ลดหย่อนโทษ 

10 20 50 100 ร้อยละ  

 - ศึกษาวิเคราะห์อื่นๆ  
 1.3 ส่งเสริมคุณธรรม จริยธรรม และ

ภูมิคุ้มกันในการประกอบธุรกิจ
 

 (1) สร้างองค์ความรู้ด้าน
การค้าที่เสรีและเป็นธรรม 
แก่ ผู้ ป ร ะกอบธุ ร กิ จ 
องค์กรและบุคคลผู้สนใจ

80 80 80 80 ร้อยละ  

 (2) การประชาสัมพันธ์เชิงรุก
และบริการให้คําปรึกษา

100 100 100 100 ร้อยละ  

 (3) พัฒนาเครือข่ายวิชาการ
ด้านการแข่งขันทางการค้า
กับสถาบันการศึกษา 

80 80 80 80 ร้อยละ  

 1.4 เส ริ มสร้ า งความร่ วมมื อ
ระหว่ า งประ เทศ ในการ
ส่งเสริมการแข่งขันทางการค้า
และศักยภาพขององค์กร 

 

 (1) ประสานความร่วมมือ
ระหว่างประเทศในการ
ส่งเสริมการแข่งขันทาง
การค้าและศักยภาพของ
องค์กร 

20 50 70 100 ร้อยละ  



  ๑๙  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 1.5 กํากับดูแลธุรกิจค้าปลีกค้าส่ง  
 (1) กํากับดูแลธุรกิจค้าปลีก

ค้าส่ง 
25 50 75 100 ร้อยละ  

 ๑.6 ยกร่างกฎหมาย กฎ ระเบียบ
ประกาศ  คําสั่ ง  นิติกรรม
สัญญา การดําเนินคดีและ
การตอบข้อหารือ 

เรื่อง/ฉบับ  จํานวนกฎหมาย กฎ ระเบียบ 
ประกาศ คําสั่ง นิติกรรมสัญญา 
การดําเนินคดี และการตอบ  
ข้อหารือ

28
เรื่อง/ฉบับ 

ส่วนกลาง กม. 

 ๑.7 ดําเนินการพัฒนากฎหมาย
ตามนโยบายที่รัฐบาลกําหนด

ฉบับ  จํ านวนกฎหมายที่ ทันสมัย
เหมาะสมกั บสถานการณ์
ปัจจุบัน

1
ฉบับ 

ส่วนกลาง กม. 

   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

  1

  28



  ๒๐  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 6 : การพัฒนาระบบบริหารจัดการให้มีความเป็นเลิศ 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 พัฒนาระบบบริหาร
จัดการให้มีประสิทธิภาพ 
ประสิทธิผล โดยยึด
ประชาชนเป็นศูนย์กลาง 
บนพื้นฐานหลักการ
บ ริ ห า ร กิ จ ก า ร
บ้านเมืองที่ดี (Good 
Governance) 

1. โครงการป้องกันการทุจริตและ
ประพฤติมิชอบ ปี 56 

 ระดับความสําเร็จของการ
ดําเนินการตามมาตรการป้องกัน

ระดับ 5 ค่าใช้จ่าย
ประจํา 

ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กจ. 

1.1 การดําเนินการตามมาตรการ
ป้องกันและปราบปรามการ
ทุจริตและประพฤติมิชอบ 

และปราบปรามการทุจริตและ
ประพฤติมิชอบ  

 

(1) จัดกิจกรรมส่งเสริมคุณธรรม
จริยธรรม ป้องกันและ
ปราบปรามการทุจริต
และประพฤติมิชอบ 

ระดับ   

 (2) จัดให้มีระบบความพร้อม
รับผิดชอบในการปฏิบัติงาน
ด้วยการจัดทําข้อตกลง 
ผลการปฏิบัติงานรายบุคคล
และมีการประเมินผลการ
ปฎิบัติ งานที่ เชื่อมโยงกับ
ตัวชี้วัดผลการปฏิบัติงาน 

  

 2. โครงการพัฒนาระบบบริหาร
ทรัพยากรบุคคล 

สํานัก/กอง  ร้อยละของบุคลากรที่ได้รับการ
พัฒนาขีดสมรรถนะ

ร้อยละ 
80 

1,191,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สบ./กจ. 

 2.1 อบรมหลักสูตร/ความรู้  
ที่จําเป็น 

 กจ. 

 2.2 พั ฒ น า ขี ด ส ม ร ร ถ น ะ
ทรัพยากรบุคคล โดยส่ ง
บุคลากรเข้ารับการอบรม
ตามแผนพัฒนาบุคลากร
ป ร ะ จํ า ปี ง บ ป ร ะ ม า ณ 
2556 

กจ. 

   

๑8 



  ๒๑  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 งานอํานวยการ สํานัก/กอง  สบ./กจ. 
     - ด้ าน เอกสาร /งานสาร

บรรณ 
 สบ. 

     - ด้านบุคลากร อัตรากําลัง
และระบบงานพัฒนา สรร
หาบร รจุ แ ต่ ง ตั้ ง  กา ร
ดํ า เ นิ น ง า น ท า ง วิ นั ย 
สวัสดิการ พิจารณาความ
ดีความชอบ 

 กจ. 

     - ด้านการเงิน บัญชี และ
งบประมาณ 

 สบ. 

     - ด้านพัสดุ จัดซื้อจัดจ้าง 
บ ริ ห า ร พั ส ดุ แ ล ะ
ยานพาหนะ 

 สบ. 

 3. โครงการพัฒนาคุณภาพการ
บริหารจัดการและการกํากับ
ดูแลองค์กรที่ดีเพื่อขับเคลื่อน
องค์กร 

 ร้อยละของบุคลากรที่มีความรู้  
ไ ปพั ฒน า ง านต าม เ กณ ฑ์
คุณภาพการบริหารจัดการ
ภาครัฐ

ร้อยละ 80 500,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

พบ. 

 3.1 ให้ความรู้ เ กี่ ย วกับการ
ป ฏิ บั ติ ง า น ต า ม เ กณ ฑ์
คุณภาพการบริหารจัดการ
ภาครัฐ 

ครั้ง  ภูมิภาค  

 3.2 เสริมสร้างความรู้ในการ  
ยกระดั บการปรั บปรุ ง
องค์กร 

ครั้ง  ส่วนกลาง  

 ๓.3 ติ ด ต า มผลก า ร พัฒนา
องค์กร 

ครั้ง  ส่วนกลาง  

   

  ๔ 

  1 

  ๔ 



  ๒๒  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 4. ก า ร พั ฒ น า แ ล ะ ป รั บ ป รุ ง 
กฎหมายเพื่อการค้าการลงทุน 

 1,003,400 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กม. 

 4.1 จั ด อ บ ร ม เ ส ริ ม ส ร้ า ง
ประสิทธิภาพในการบังคับ
ใช้กฎหมาย เพื่อสร้างความ
เป็นธรรมทางการค้า 

- 1 - - ครั้ง  ร้ อยละของบุคลากรที่ เ ข้ า
อบรมได้รับการพัฒนาและ
ปฏิบัติตามกฎหมาย ได้ถูกต้อง 

ร้อยละ 
80 

 

 4.2 จัดทํา คู่มือและเอกสาร
เผยแพร่ ด้ านกฎหมาย
หมาย 

- 1 - - ครั้ง   

 4.3 ง า น อํ า น ว ย ก า ร ด้ า น
กฎหมาย 

3 3 3 3 เดือน   

 5. การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารด้าน
การค้าภายใน 

 จํ า น วนผู้ ใ ช้ บ ริ ก า ร ข้ อมู ล
ข่าวสารต่อปี

1,278,200 ค่าใช้จ่าย
ประจํา 

ส่วนกลาง สผ./กม. 

 5.1 การเผยแพร่กฎหมาย กฎ 
ระเบียบทางเว็บไซต์และ
ประกาศในราชกิจจานุเบกษา
ตาม พ.ร.บ. ข้อมูลข่าวสาร
ของทางราชการ 

ฉบับ  ร้อยละจํานวนกฎหมาย กฎ 
ระเบียบ ที่ใช้บังคับได้เผยแพร่
ได้ตามเป้าหมาย 

ร้อยละ 
100 

กม. 

 5.2 ส ร้ า ง ก า ร รั บ รู้ ข้ อ มู ล
ข่าวสารด้านการค้า 

ช่องทาง  สผ. 

 5.3 จัดทําและเผยแพร่เอกสาร
เช่น ปฏิทินสินค้าเกษตร/
จุลสาร 

3 3 4 3 ครั้ง  สผ. 

 6. โ ค ร ง ก า ร ต า ม แ ผนแ ม่ บท
เทคโนโลยีสารสนเทศและการ
สื่อสารของกรมการค้าภายใน 

 ร้อยละความสําเร็จของการ
พั ฒ น า ร ะ บ บ เ ท ค โ น โ ล ยี
สารสนเทศ

ร้อยละ 
100 

15,933,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ศทส. 

 6.1 พัฒนาระบบฐานขอ้มูล  ร้อยละความก้ าวหน้าการ
ดําเนินการ

ร้อยละ 
100 

 

   

2



  ๒๓  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 (1) พัฒนาระบบฐานข้อมูล
ราคาและโครงสร้าง
ต้นทุนการผลิตสินค้า
อุปโภคบริโภค 

10 40 70 100 ร้อยละ  

 (2) พัฒนาการเ ชื่อมโยง
ข้อมูลอิ เล็กทรอนิกส์
ผ่ า น ร ะ บบ  National 
Single Window (ระยะที่ 2)

10 40 70 100 ร้อยละ  

 (๓) พัฒนาระบบ Internet 
และระบบภูมิสารสนเทศ
เพื่อเสริมสร้างความ
เป็นธรรมแก่ผู้บริโภค 

10 40 70 100 ร้อยละ  

 (4) ระบบฐานข้อมูลสารสนเทศ
ทางกฎหมายการค้าใน
ประเทศ 

10 40 70 100 ร้อยละ  

 (5) ระบบงานชั่งตวงวัด 10 40 70 100 ร้อยละ  
 6.2 สนับสนุนงานด้านเทคโนโลยี

(ครุภัณฑ์) 
- - - 1 ครั้ง  

 7. จ้างที่ปรึกษา 5,900,000 ส่วนกลาง ศทส. 
 7.1 จ้างที่ปรึกษาด้านเทคโนโลยี

สารสนเทศและการสื่อสาร
กรมการค้าภายใน 

- - 1 1 ครั้ง  

 7.2 จ้างที่ปรึกษาจัดทําระบบ
คาดการณ์ และเตื อนภัย
สินค้าอุปโภคบริโภค 

1 1 1 1 ครั้ง  

 8. บํารุงรักษาระบบฐานข้อมูล ระบบ ๔,672,800 ส่วนกลาง ศทส.  
 8.1 การบ ริหารจั ดการทาง

การเงินและพัสดุ 
3 3 3 3 ครั้ง  

 8.2 ระบบงานบริหารงานบุคคล 3 3 3 3 ครั้ง  
 8.3 ส่งเสริมการแข่งขันทางการค้า 3 3 3 3 ครั้ง   



  ๒๔  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 8.4 การตรวจสอบและปฏิบัติการ   
และฐานข้อมูลร้องทุกข์
พิทักษ์ผลประโยชน์ของ
ผู้บริโภค 

3 3 3 3 ครั้ง   

 8.5 ราคาและโครงสร้างต้นทุน
การผลิตสินค้าอุปโภคบริโภค

3 3 3 3 ครั้ง   

 8.6 ฐาน ข้อมู ลระบบตลาด 
คลังสินค้า ไซโล และห้องเย็น 

3 3 3 3 ครั้ง  

 8.7 นิติบุคคลและงบการเงิน 3 3 3 3 ครั้ง  
 8.8 ระบบสํานักงานระบบจัดเก็บ

ข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ 
3 3 3 3 ครั้ง  

 8.9 ระบบ Internet และระบบ
ภูมิสารสนเทศ 

3 3 3 3 ครั้ง  

 8.10 ระบบ Intranet กรมการค้าภายใน 3 3 3 3 ครั้ง  
 8.11 ระบบงานและระบบฐานข้อมูล

ต า ม โ ค ร ง ก า ร เ ผ ย แพ ร่
ประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตร
ผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 

3 3 3 3 ครั้ง  

 8.12 ระบบงานชั่งตวงวัด 3 3 3 3 ครั้ง  
 8.13 ร ะบบคลั ง ข้ อ มู ล  (Data 

Warehouses) 
3 3 3 3 ครั้ง  

 8.14 ร ะ บ บ สํ า ร อ ง ข้ อ มู ล 
(Backup System) 

3 3 3 3 ครั้ง  



  ๒๕  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 9. บํา รุง รักษาระบบเครือข่าย
สื่ อสารข้ อ มูลและอุปกรณ์
เครือข่าย

๑,180,000 ส่วนกลาง ศทส. 

  9.1 ระบบกําแพงไฟ 3 3 3 3 ครั้ง  
  9.2 เชื่อมโยงระบบคอมพิวเตอร์ 

และอุปกรณ ์
- - - 1 ครั้ง  

     9.3 ระบบปฏิบัติการ และการ
ดูแลให้คําแนะนําการแก้ไข
ปัญหาของระบบ Network 

3 3 3 3 ครั้ง  

     9.4 ระบบจัดเก็บข้อมูลจราจร
ทางคอมพิวเตอร์ 

3 3 3 3 ครั้ง  

     9.5 เครื่ องปรับอากาศแบบ
ควบ คุ ม อุ ณห ภู มิ แ ล ะ
ความชื้น รวมทั้ งระบบ
รักษาความปลอดภัยห้อง
เครื่องคอมพิวเตอร์แม่ข่าย 
(Server) 

1 1 1 1 ครั้ง 1,887,200 ส่วนกลาง ศทส. 

 10. บํารุงรักษาเครื่องคอมพิวเตอร์
และอุปกรณ์ 

1 3 3 3 ครั้ง ๑,887,200 ส่วนกลาง ศทส. 

      
10.1 

บํ า รุ ง รั ก ษ า เ ค รื่ อ ง
คอม พิ ว เตอร์ แม่ ข่ า ย 
(Server) เครื่องคอมพิวเตอร์ 
และ LAN Cable 

3 3 3 3 ครั้ง  

      
10.2

บํารุงรักษาเครื่องสํารอง
ไฟฟ้า 

3 3 3 3 ครั้ง  

      
10.3

บํารงุรกัษาอปุกรณต์่อพ่วง
อื่น  ๆ

3 3 3 3 ครั้ง  

  

 11. บํารุงรักษาอุปกรณ์ของศูนย์
บริหารจัดการแก้ไขปัญหาราคา
สินค้า

3 3 3 3 ครั้ง 944,044 ส่วนกลาง สผ. 



  ๒๖  
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 12. การพัฒนาบุคลากรด้าน ICT 
ปี 2556 

- 4 5 - ครั้ง 467,300 ส่วนกลาง ศทส. 

  

 13. พัฒนาระบบประชาสัมพันธ์ 
และสร้างการมีส่วนร่วมของ
ภาคประชาชน 

 ร้อยละของกลุ่มเป้าหมาย
ผู้รับบริการ  ที่พงึพอใจใน
ข่าวสารที่ให้บริการ

ร้อยละ 80 2,065,920 ส่วนกลาง สผ. 

             

 13.1 ดําเนินการประชาสมัพันธ ์ สผ. 
    (1) จัดทําข่าว บทความ  

เพื่อการประชาสัมพันธ์ 
25 25 25 25 ครั้ง  

    (2) จั ด ทํ า กิ จ ก ร ร ม
ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ 
(แถลงข่าว สัมภาษณ์ 
จัดบอร์ด นําสื่อมวลชน 
ออกสํารวจข้อเท็จจริง) 

300 300 300 300 ครั้ง
 

               

 

     (3) ออกแบบ/ผลิตงาน
ศิลป์และให้บริการ
งานโสตทัศนูปกรณ์ 

25 50 100 150 ครั้ง  

     (4) ติ ดตามวิ เ ค ร า ะห์
ข่าวสารขององค์กรที่
ป ร า ก ฏ ท า ง สื่ อ
หนังสือพิมพ์ 

64 64 64 64 ครั้ง  

     (5) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์
(แผ่นพับ แผ่นปลิว 
ฯลฯ) 

- - 2 2 ครั้ง  

     (6) บันทึก/ล้างอัดภาพ 90 90 90 90 ครั้ง  
     (7) จั ด ทํ าจุ ลสารก ร ม

การค้าภายใน 
3 3 3 3 ครั้ง  

     (8) จั ดทํ าปฏิ ทินสิ นค้ า
เกษตร 

- - 1 - ครั้ง   

     (9) จัดทํารายงานประจําปี
กรมการค้าภายใน 

- 1 - - ครั้ง  



  ๒๗  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

   13.2 การสร้ า งการรับรู้ ด้ าน
ความเป็นธรรมทางการค้า
เพื่อประชาชน 

- 1 - 1 ครั้ง สผ. 

    (1) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์  
   (2) รับฟังความคิดเห็นและ

ความต้องการของประชาชน
ในการมีส่วนร่วมในการ
สนับสนุนการดําเนินงาน
ของกรม 

 

 14. พัฒนาระบบการวางยุทธศาสตร์ 
และถ่ายทอดลงสู่การปฏิบัติ 

18 18 18 18 สํานัก/กอง 334,080 ส่วนกลาง สผ. 

  

 15. บริหารจัดการเพื่อสนับสนุน
การดําเนินงานของสํานัก 

3 3 3 3 เดือน ๑,670,356 ส่วนกลาง สผ. 

  

 16. งานวิเทศสัมพันธ์และกิจการ
ต่างประทศ 

30 30 30 30 ครั้ง ค่าใช้จ่าย
ประจํา

ส่วนกลาง สผ. 

  
 17. การตรวจสอบภายใน ร้อยละ  ร้อยละของความสําเร็จของ ร้อยละ 100 250,000 ส่วนกลาง/ ตน. 

17.1 ตรวจสอบการปฏิบัติงาน
ตามข้อกําหนด 

8 11 12 13 ครั้ง งานที่สามารถดาํเนินการได้
ตามแผนการตรวจสอบ

ภูมิภาค  

17.2 ตรวจสอบทางการเงิน 
การการบัญชี และการ
พัสดุ 

7 9 10 2 ครั้ง  ร้อยละของจํานวนรายงานการ
ตรวจสอบที่กลุ่มตรวจสอบภายใน
มีคําแนะนําและหน่วยรับตรวจ
นําไปปฏิบัติ 

ร้อยละ 75  

17.3 ตรวจสอบผลการดําเนินงาน - - - 1 ครั้ง  
17.4 สอบทานการประเมินผล

การควบคุมภายใน 
1 - - - ครั้ง  จํานวนเรื่องที่จัดทําคําแนะนํา

จากการตรวจสอบทางการเงิน
หรือการปฏิบัติตามข้อกําหนด

3 เรื่อง  

  



  ๒๘  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ งวดที่ ๑ 

ต.ค.-ธ.ค.
งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนับ 

 18. ศึกษา วิเคราะห์ และจัดทํา
แผนปฏิบัติ รวมทั้งงบประมาณ
และทรัพยากรสนับสนุนการ
ดําเนินงานตามนโยบายและ
โครงการพิเศษ 

แผน  ร้อยละของแผนปฏิบัติการ
ประจําปี สามารถสนับสนุน
การดําเนินงานตามนโยบาย
แ ล ะ โ ค ร ง ก า ร พิ เ ศ ษ ข อ ง
กรมการค้าภายใน    

ร้อยละ 65 57,500 ส่วนกลาง ศปน. 

        

 19. ศึกษา วิเคราะห์ เสนอแนะ 
การดําเนินงานตามนโยบายที่
สํา คัญและโครงการพิเศษ 
เพื่อเป็นพิมพ์เขียว หรือกรอบ
งานให้ผู้ที่เกี่ยวข้องใช้ในการ
ทํางาน 

ครั้ง  ระดับความสํา เร็จของการ
จั ด ทํ า พิ ม พ์ เ ขี ย ว แ ล ะ
กระบวนงานที่เหมาะสม แสดง
ความสัมพันธ์ ขั้นตอนและ
ผู้รับผิดชอบที่ชัดเจน 
 

ระดับ 3 57,500 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ศปน. 

        

 20. ใ ห้ คําปรึกษา  แนะนําการ
ดําเนินงานตามนโยบายและ
โ ค ร ง ก า ร พิ เ ศ ษ  ร ว มทั้ ง
ให้บริการข้อมูลข่าวสาร เพื่อ
สร้างความเข้าใจ ลดข้อจํากัด 
และปัญหาอุปสรรคในการ
ปฏิบัติงาน 

ครั้ง  ร้อยละของคําปรึกษา หรือ
ข้อแนะนํา หรือการให้ข้อมูล
ข่าวสารที่มีการเผยแพร่ ได้รับ
การนําไปใช้และเกิดประโยชน์
ต่อผู้ปฏิบัติงาน 

ร้อยละ 80 57,500 ส่วนกลาง/
ส่วนภูมิภาค 

ศปน. 

        

 21. ประสานงาน ติดตามประเมินผล 
การดําเนินงานตามนโยบาย
และโครงการพิเศษ 

ครั้ง  ร้อยละของแผนงาน/โครงการ
ที่ได้รับมอบหมาย บรรลุผล
ตามวัตถุประสงค์ที่กําหนด
ของกรมการค้าภายใน

ร้อยละ 80 57,500 ส่วนกลาง/
ส่วนภูมิภาค 

ศปน. 

 
กรมการค้าภายใน
สํานักสารสนเทศและแผนงานการค้าในประเทศ 
ตุลาคม 2555 
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