
วิสัยทัศน ์
เศรษฐกจิการค้าในประเทศมีความเข้มแข็ง เป็นธรรมและพร้อมรบัต่อการเปลี่ยนแปลง 

 

แผนปฏิบัติราชการ 
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๕7 

กรมการค้าภายใน 
 

ค่านิยม :  เป็นธรรม    โปร่งใส   ใส่ใจบริการ   ท างานมุ่งผลสมัฤทธิ ์  อุทิศเพือ่ส่วนรวม กรมการค้าภายใน 
ตุลาคม 2556 



แผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๕7 
กรมการค้าภายใน 

ประเด็นยุทธศาสตร์ ๑ :  การเสรมิสร้างประสิทธิภาพระบบตลาด การตลาดและมาตรฐานทางการค้า 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-ม.ิย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 ส นับส นุนก า รสร้ า ง
ความมั่นคงในอาชีพ
และรายได้ให้เกษตรกร 

 พัฒนาและส่ ง เ ส ริ ม
ระบบตลาด เพื่อสร้าง
โอกาสทางการค้า 

 ส่งเสริมให้มีการซ้ือขาย
สินค้าเกษตรท่ีมีมาตรฐาน 
และขยายการจัดท า
มาตรฐานการค้าของ
สินค้าเกษตร 

 สนับสนุนให้ใช้เครื่องมือวัด 
คุณภาพสินค้าเกษตร
ทางการค้า 
 

 1. โครงการยกระดับราคาสินค้าเกษตร
เพื่อเพิ่มรายได้เกษตรกร 

    
  ร้อยละของเกษตรกรกลุ่มเป้าหมาย

ได้เข้าร่วมโครงการ 
ร้อยละ 25 

 
204,257,200 ส่วนกลาง/

ภูมิภาค 
คข./ตป./สผ./

สช./สคน. 
         1.1 เพิ่มประสิทธิภาพการรับ

จ าน าสินค้าเกษตร 
    

  ร้ อยละของราคาสิ น ค้ า เกษตร
เป้าหมายมีราคาเพ่ิมขึ้น 

ร้อยละ 10   สผ. 

              (1) วางระบบการบริหาร
จัดการเพื่อก ากับดูแล
การรับจ าน า 

    จุด  จ านวนผู้ประกอบการสินค้าเกษตร 
ท่ีเข้าร่วมโครงการฯ ได้รับการตรวจสอบ 

1,500 
ราย 

  ตป./สช. 

(2) ติ ด ต า ม แ ล ะ ก า กั บ
ตรวจสอบการด าเนิน
โ ค ร ง ก า ร รั บ จ า น า  
สินค้าเกษตร (ข้าวเปลือก) 

    ราย      

(3) ประชาสัมพันธ์โครงการ 
รับจ าน าสินค้าเกษตร 

    สื่อ     คข. 

2. โครงการเพิ่มประสิทธิภาพการ
แทรกแซงตลาดมันส าปะหลัง 

      ร้ อ ย ล ะ ข อ ง จ า น ว น เ ก ษ ต ร ก ร
เป้าหมายมีความรู้ ความเข้าใจ   

ร้อยละ 25 28,830,700 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

คข. 

2.1 จัดประชุมชี้แจงมาตรการ
แทรกแซงตลาดมันส าปะหลัง
ในส่วนกลางและในระดับ
จังหวัดแหล่งผลิต  

    ครั้ง ในโครงการช่วย เหลือ เกษตรกร      
ผู้ปลูกมันส าปะหลังและเข้ าร่ วม
โครงการ 

    

2.2 อบรมตัวแทนเกษตรกร 
และผู้ท่ีเกี่ยวข้อง ณ จุดรับ
จ าน า  

    จังหวัด 

 

    

2.3 ประชุ มคณะกรรมการ 
อนุกรรมการและคณะท างาน 
ท่ีเกี่ยวข้องกับมาตรการ  

25 25 
 
 

25 9 ครั้ง 

 

    

2.4 ประชาสัมพันธ ์ 
 

    สื่อ 
 

    

1,500 

760 

5 

50 

5 

49 



  ๒  
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-ม.ิย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 3.  โครงการสร้ างโอกาสและ
ขยายช่องทางการค้า 

    
  ร้อยละของจ านวนสินค้าท่ีมีการ

เชื่อมโยงกระจาย 
ร้อยละ ๘๐ 40,040,200 ส่วนกลาง/

ภูมิภาค 
สก./สต./
บภ./สคน. 

 3.๑  ผลักดันและขยายช่องทาง
การตลาดสินค้าเกษตร 

1 1 2 1 สินค้า  ร้อยละท่ีเพิ่มขึ้นของปริมาณสินค้า
เป้าหมายท่ีมีการจัดท าสัญญาข้อตกลง 

ร้อยละ 2๐  ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สก./สคน. 

 3.2 ขยายตลาดรองรับผลผลิต
สินค้าเกษตร (ไข่ไก่) 

    จังหวัด มาตรฐาน (ปีฐาน ปี 2553) 
 จ านวนชนิดของสินค้าเป้าหมายท่ีท า 

 
10 สินค้า 

 ภูมิภาค สก./สคน. 

 3.3 ส่งเสริมการจ าหน่ายสินค้า
เกษตร 

    ครั้ง สัญญาซ้ือขายตามข้อตกลงมาตรฐาน 
 จ านวนระบบตลาดท่ีได้รับการ 

 
4  

  สก. 
 

 3.4 เสริ มสร้ างศักยภาพการ
ปฏิบัติ งานของบุคลากร     
ในภูมิภาค 

    ครั้ง ส่งเสริมให้มีประสิทธิภาพ ระบบตลาด 
 

  บภ./สคน. 

 3.5  พัฒนาตลาดรูปแบบต่างๆ 
และขยายช่องทางการ
จ าหน่ายสินค้าเกษตร เช่น 

         สต. 

 (๑)  ศึกษา ส ารวจ วิเคราะห์ 
รวบรวมข้อมูลจัดชั้น
คุ ณ ภ า พ แ ล ะ แ บ่ ง
ประเภทตลาด 

1 ๑ - - ครั้ง     

 (2) ติดตามประเมินผลการ
ด าเนินงานตลาดสด 
ตลาดสดสีฟ้า ตลาด
สดดีเด่น และตลาด
รูปแบบต่างๆ 

- - 1 ๑ ครั้ง      

 (3) จัดกิจกรรมส่งเสริมและ
เชื่อมโยงการซ้ือขาย
สินค้าเกษตร 

1 1 1 - ครั้ง      

  1 

 60 

  1 



  ๓  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 (4) จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์
เพื่อสร้างการรับรู้การ
เป็ นตลาด ในความ
ส่งเสริมของกรมฯ  

- 1 - - ครั้ง      

 (5) พัฒนาเครือข่ายข้อมูล
การตลาดเชิงพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์โดยให้
ค าแนะน าให้ความรู้
กลุ่ มเป้ าหมายแ ล ะ
ประชาสัมพันธ ์

3 3 2 - ครั้ง      

 (6) พัฒนาระบบข้ อมู ล
การตลาดเชิงพาณิชย์
อิ เล็กทรอนิกส์  (จ้าง
เหมา) 

3 3 3 3 เดือน      

 3.6  ผลักดันให้เกิดการซ้ือขาย   
และส่ ง เสริ มการจัดชั้ น
คุณภาพสิน ค้า ในตลาด
กลางท่ีอยู่ในความส่งเสริม
ของกรม 

    

 

   ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สต. 

 (1)  จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ซ้ือขายการจัดชั้นคุณภาพ
สินค้าและเชื่อมโยงการ
ซ้ือขายในตลาดกลาง 

1 1 1 - ครั้ง      

 (2) พั ฒนาข้ อ มู ล ร า ค า     
ซ้ือขายของตลาดกลาง
ใ น ค ว า ม ส่ ง เ ส ริ ม ฯ  
(จ้างเหมา) 

๓ ๓ ๓ ๓ เดือน      



  ๔  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 3.7 เชื่อมโยงเครือข่ายผู้ประกอบการ 
และเกษตรกรในระบบตลาด
ข้อตกลงและผลักดันการ
ใช้สัญญาข้อตกลงมาตรฐาน
ของกรมการค้าภายใน 

          

 (๑) ศึกษา ส ารวจ เชื่อมโยง
การซ้ือขายในระบบ
ตลาดข้อตกลง 

1 1 - - ครั้ง      

 (๒) ติ ดต ามประ เมิ นผล     
การด าเนินงานตลาด
ข้อตกลง 

- 1 1 - ครั้ง      

 (๓) จัดฝึกอบรมผลักดัน     
ใ ห้ มี ก า ร ใ ช้ สั ญ ญ า
ข้อตกลงมาตรฐานของ
กรมการค้าภายใน 

1 1 
 

1 - ครั้ง      

 (4) จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์
เผยแพร่ระบบตลาด
ข้อตกลง 

1 1 1 - ครั้ง      

 (5) พั ฒนาระบบข้ อมู ล
วิ เคราะห์ ระบบตลาด
พันธะสัญญา (จ้างเหมา) 

3 3 3 3 เดือน      

 3.8 ผลักดันการซ้ือขาย ส่งเสริม 
การใช้ประโยชน์และสร้าง
ความเข้าใจเกี่ยวกับตลาด
สินค้าเกษตรล่วงหน้า โดย 

          

 - การระบายข้าวผ่านตลาด
สิน ค้า เกษตรล่ วงหน้า 
(AFET)  

    เดือน   ใช้งบประมาณ
กองทุนส่งเสริม 

การส่งออก 

    12 



  ๕  
 
 

 กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-ม.ิย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 4.  โครงการส่งเสริมการจ าหน่ายผลผลิต
ของจังหวัดชายแดนภาคใต้ 

      ร้อยละของราคาผลผลิตท่ีเกษตรกร
ขายได้เพ่ิมขึ้นเทียบกับช่วงผลผลิต 

ร้อยละ 10 14,500,000 ส่วนกลาง/ 
ส่วนภูมิภาค 

บภ./สคน. 

 4.๑  ประเมินสถานการณ์ผลผลิต 
ก่ อนออกสู่ ตลาดร่ วมกั บ
หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง 

- - - 7 ครั้ง ออกสู่ตลาดมาก     

 4.๒  เชื่อมโยงการจ าหน่ายสินค้าเกษตร 
5 จังหวัด ชายแดนภาคใต ้

- - - 1,5๐๐ ตัน      

 4.๓  จัดงานจ าหน่ายสินค้าเกษตร
จังหวัดปลายทาง 

- - - 20 จังหวัด      

 4.๔  ติดตามประเมินผล - - - ๑ ครั้ง      
 5. การเพิ่มศักยภาพทางการค้าให้กับ

ผู้น าเกษตรกร และผู้ประกอบการ
ผลไม้จังหวัดชายแดนภาคใต้เพื่อ
เข้าสู่ประชาคมอาเซียน 

      จ านวนครั้งท่ีจัดกิจกรรมให้ความรู้ 1 ครั้ง 240,500 ส่วนภูมิภาค บภ./สคน. 

 5.1 จัดสัมมนาให้ความรู้เกี่ยวกับ
สถานการณ์การผลิตและระเบียบ
การค้ากับผู้น าเกษตรกรและ
ผู้ประกอบการของ 5 จังหวัด 
ชายแดนภาคใต ้

- - 1 - ครั้ง      

 6.  โครงการพัฒนาระบบการจัดการ
ห่วงโซ่อุปทานและโลจิสติกส์    
เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพทางการค้า 

      ร้อยละของผู้ประกอบการท่ีกรม
ออกไปส ารวจเป็นไปตามเกณฑ์
มาตรฐานท่ีก าหนด 

ร้อยละ 60  4,373,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

 

สต. 

 6.๑  ยกระดับประสิทธิภาพการบริหาร
จัดการโลจิสติกส์ให้เข้ากับ
กิจการคลังสินค้า ไซโล และ
ห้องเย็น รวมท้ังตลาดเพื่อ
เป็นจุดพักและกระจายสินค้า 

     
 
 
  

     



  ๖  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย 
งบประมาณ 

(บาท) 
พืน้ที ่

ด าเนนิการ 
หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-ม.ิย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

      (๑) ตรวจเยี่ยม ส ารวจข้อมูล
ด้านการเสริมสร้าง และ
การบริหารจัดการของ    
ผูป้ระกอบกิจการคลังสินค้า 
ไซโล และห้องเย็น 

- 1 1 - ครั้ง      

 (2) เสริมสร้างความรู้ผู้ประกอบการ
กิจการคลั งสินค้า ไซโล 
และห้องเย็น เพื่ อพัฒนา
ศักยภาพการบริหารจัดการ
ด้านโลจิสติกส์และเพิ่ม   
ขีดความสามารถในการ
แข่งขันเตรียมพร้อมเข้าสู่ AEC  

- 1 - - ครั้ง      

 (3) พัฒนาระบบข้อมูลคลังสินค้า 
ไซโล และห้ องเย็ นเพื่ อ
รองรับระบบโลจิสติกส์ 
(จ้างเหมา) 

3 3 3 3 เดือน      

 (4)  จั ดท าสื่ อประชาสั มพันธ์
สนับสนุนสร้างการรับรู้ธุรกิจ
คลังสินค้า ไซโล และห้องเย็น 
ภายใต้การเข้าสู่ AEC 

- 1 - - ครั้ง      

 6.2  จั ดตั้ ง ศูนย์ ร วบรวม  และ
กระจายสินค้า ณ จุดท่ีเป็น
ประตูการค้า 

         สต. 

 (๑)  ศึกษา  ส ารวจ วิ เคราะห์ 
คัดเลือกท่ีตั้ ง และสินค้า
เป้าหมาย เพื่อผลักดันการ
จัดตั้ ง ศูนย์รวบรวมและ
กระจายสินค้า 

- 1 - - ครั้ง      



  ๗  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-ม.ิย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 (๒)  ส่งเสริมและสนับสนุนศูนย์
รวบรวมและกระจายสินค้าเกษตร
ปลอดสารพิษ (ขอนแก่น) 

- - 1 - ครั้ง      

 (๓)  จั ด กิ จ ก ร ร มส่ ง เ ส ริ ม การ
จ าหน่ ายสิ นค้ าเกษตรและ
ผลิตภัณฑ์ 

- 1 - 1 ครั้ง      

 (4) พัฒนาความรู้เพื่อเพิ่มมูลค่า
สินค้าและเตรียมความพร้อม
เข้าสู่ AEC 

1 - - - ครั้ง      

 (5)  พัฒนาระบบข้อมูลข่าวสาร
ด้านโลจิสติกส์ (จ้างเหมา) 

3 3 3 3 เดือน      

 (6) จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ศูนย์
รวบรวมและกระจายสินค้า 

- 1 - - ครั้ง      

 (7)  ติ ด ต า ม ป ร ะ เ มิ น ผ ล ก า ร
ด าเนินงานของศูนย์ฯ 

- - 1 1 ครั้ง      

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  ๘  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 2 :  การสรา้งมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าเกษตร 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-ม.ีค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 ส่ ง เสริ มการสร้ า ง
มูลค่าเพิ่มเพื่อเพิ่ม
ศักยภาพการแข่งขัน 

 พัฒนาเกษตรกรและ
ผู้ประกอบการสินค้า
เกษตรให้มีศักยภาพ   

1. โครงการสร้างมูลค่าเพิ่มแก่สินค้า
ที่มีศักยภาพทางการตลาด 

      จ านวนสินค้าเกษตรท่ีติดตามดูแล
รักษาระดับราคา 

70 
รายการ 

10,069,40๐ ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สก./คข./ตป./
บภ/สคน. 

1.๑  พัฒนาและส่งเสริมศูนย์ 
จ าหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน 
(Farm Outlet) 

1 - - - แห่ง  ร้อยละของศูนย์จ าหน่ายสินค้า
เกษตรชุมชนท่ีได้รับการพัฒนาและ
ส่งเสริม 

ร้อยละ 
100 

 ภูมิภาค สก. 

1.๒  พัฒนาคุณภาพ/แปรรูป
เพิ่มมูลค่าสินค้า 

         คข./สก. 

 (1)  การจั ดระบบพิ เ ศษ
เฉพาะพื้นท่ีข้าว 

    ครั้ง     คข. 

 (2) เพิ่มประสิทธิภาพการ
แทรกแซงตลาดข้าวโพด
เลี้ยงสัตว ์

4 4 3 3 ครั้ง     คข. 

 (3)  พัฒนาคุณภาพข้าวสาร 
บรรจุถุงเพื่อผู้บริโภค 

    ตัวอย่าง     คข. 

 (4)  ประกวดข้าวหอมมะลิ
และข้าวตราคุณภาพ 

    จังหวัด     คข. 

 (5) ติดตามภาวะการค้าสินค้า
เกษตรท่ีก ากับดูแล 

    สินค้า     สก. 

 (6) ติดตามประเมินสถานการณ์ 
แ ล ะ แ ก้ ไ ข ปั ญ ห า
สินค้าเกษตร 

- 1 - - ครั้ง     สก./ตป./
สคน. 

 (7) สร้างมูลค่าเพิ่มมะพร้าว
ผลแก่ 

    จังหวัด     สก. 

 2. โครงการส่งเสริมจัดท ามาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์มันส าปะหลัง 

      มีรายงานผลการศึกษาตามเป้าหมาย
ท่ีก าหนด 

1 รายงาน 9,015,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

คข. 

 2.1 ส ารวจ ศึกษามาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์มันส าปะหลัง
และแปรสภาพหัวมันสด
เป็นผลิตภัณฑ์ 

- 5 5 - ครั้ง      

 ๒๔๐ 
 

 ๑ 
 

 54 

  70 

4 
 



  ๙  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-ม.ิย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 2.2 จัดประชุมชี้แจงเกษตรกร
ผู้ประกอบการและหน่วยงาน
ท่ีเกี่ยวข้อง 

-    ครั้ง      

 3. การตรวจสอบคุณภาพข้าว
ทางวิชาการ 

      ร้อยละของกลุ่มเป้าหมายท่ีเข้ารับ
การอบรมมีความรู้ในการตรวจสอบ 

ร้อยละ 70 1,300,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

คข. 

 3.1 ให้ คว ามรู้ แ ก่ บุ คล าก ร
กลุ่มเป้าหมาย (ผู้ประกอบการ 
ค้าข้าวและโรงสี) ในการ
ตรวจสอบคุณภาพข้าว
ทางเคมีและทางกายภาพ 

1 1 2 - ครั้ง คุณภาพข้าวทางวิชาการเพิ่มขึ้น     

 3.2 ฝึกอบรมนักเรียนในโครงการ
ข้ าวนอกนาให้ มี ความรู้        
ในการตรวจสอบคุณภาพข้าว 

- 2 2 - ครั้ง      

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 5 
 



  ๑๐  
 
ประเด็นยุทธศาสตร์ 3 : การสร้างความเป็นธรรมด้านราคา ปริมาณ คุณภาพ และลดภาระค่าครองชีพในสินค้าท่ีจ าเป็น 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-ม.ิย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 เพิ่มประสิทธิภาพการ
ก ากับดูแลราคาสินค้า
และบริการให้มี ราคา
เหมาะสม เป็นธรรมและ
สะท้อนต้นทุนท่ีแท้จริง
มีปริมาณเพียงพอและ
ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ ก า ร
เปลี่ยนแปลงทางการค้า
และการตลาด 

 เพิ่มประสิทธิภาพการ
ก ากับและตรวจสอบให้
ผู้ประกอบการปฏิบัติ
ตามกฎหมาย กฎ ระเบียบ 
และมาตรการทางการค้า   
ท่ีก าหนด 

1. โครงการดูแลราคาสินค้าและ
บริการให้มีราคาที่เหมาะสม
และเป็นธรรม 

      จ านวนสินค้าและบริการท่ีมีการ
ก า กั บ ดู แ ล ร า ค า แ ล ะ ป ริ ม า ณ      
เพื่อพิทักษ์ประโยชน์ผู้บริโภค 

198
รายการ 

10,517,600 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

รป./ตป./
สคน./บภ. 

1.1 การเสริมสร้างความเป็นธรรม
ด้านราคาและปริมาณ โดย 

      ร้อยละของสินค้าและบริการเป้าหมาย 
ท่ีมีราคาจ าหน่ายสอดคล้องกับต้นทุน 

ร้อยละ 
94.86 

 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

รป. 

(1) จั ด ระบบบริ หารการ
จัดการเพื่อติดตามภาวะ
ราคาสินค้าและบริการ 

๓ ๓ ๓ ๓ ครั้ง  ร้อยละของสินค้าและบริการราย
หมวดท่ีมีราคาจ าหน่ายสอดคล้องกับ
ต้นทุน 

ร้อยละ 
94.86 

   

(2) ศึกษาระบบภาวะการค้า 
ของสินค้า และบริการใหม่  ๆ
ท่ีเข้าสู่ตลาด 

- - 1 1 ครั้ง  ร้อยละของเรื่องร้องเรียนได้รับการ
แ ก้ ไ ข ปั ญ ห า ใ ห้ แ ล้ ว เ ส ร็ จ ต า ม
ก าหนดเวลา 

ร้อยละ
96.50 

   

(3) พัฒนาประสิทธิภาพการ 
วิเคราะห์ความเหมาะสม 
ของสินค้า/บริการให้เป็น
มาตรฐาน 

2 3 4 3 ครั้ง      

(4) ติดตามสถานการณ์ความ
เคลื่อนไหวด้านราคาและ
ปริมาณของสินค้าอุปโภค
บริโภค 

    รายการ    ภูมิภาค บภ. 

(5) ประเมินสถานการณ์และ
เตรี ยมพร้ อมในการ
แก้ปัญหาสินค้าและบริการ 

2 2 2 1 ครั้ง      

(6) ประชุมคณะกรรมการ 
กกร./อนุกรรมการต่าง  ๆ

1 3 1 2 ครั้ง      

(7) จัดท าเอกสารชี้แจงการ
ปฏิบัติตามประกาศ กกร. 

- 1 - - ครั้ง      

 1.2 ตร วจสอบติ ดต ามและ   
ป้องปรามมิให้มีการฉวยโอกาส  
เอารัดเอาเปรียบผู้บริโภค 

        ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป./สคน. 

  198 



  ๑๑  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-ม.ิย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 (1) ตรวจสอบการปฏิบัติตาม
กฎหมาย/นโยบายรัฐบาล 
(สินค้าเกษตรและสินค้า
อุปโภคบริโภค) 

    ราย      

 (2) ตรวจสอบข้อร้องเรียน 
และแก้ไขปัญหาข้อร้องเรียน 

300 300 300 300 ราย      

 (3) จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ 
(เช่น ป้ายแสดงราคา 
แผ่ นพับ  ค าชี้ แจงข้ อ
กฎหมาย ถุงผ้าฮอตไลน์ 
1569) 

    สื่อ      

 เสริมสร้างประสิทธิภาพ
การด าเนินการในการ
ลดภาระ ค่าครองชีพ
ให้กับประชาชน 

 สนับสนุนการผลิตและ
ก า ร จ า ห น่ า ย สิ น ค้ า    
ในสถานการณ์ท่ีจ าเป็น 

2.  โครงการธงฟ้าราคาประหยัด
ลดค่าครองชีพประชาชน 

    ร้อยละ  ร้อยละของรายจ่ายในการซ้ือสินค้า
เป้าหมายท่ีจ าเป็นแก่การครองชีพของ 

ร้อยละ 3๐ 200,600,0๐๐ ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

  พค./สคน. 

2.๑  จัดงานจ าหน่ายสินค้าอุปโภค
บริโภคท่ีจ าเป็นแก่การครองชีพ
ในราคาต่ ากว่าท้องตลาดท่ัวไป 

220 250 247 221 ครั้ง ประชาชนลดลง 
 จ านวนครั้ งการจัดงานจ าหน่าย

สินค้าอุปโภคบริโภคลดค่าครองชีพ 
 ร้อยละของผู้ประกอบการธงฟ้า       

ท่ีเข้าร่วมโครงการมีรายได้เพ่ิมขึ้น 
 

 
939 ครั้ง 

 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

พค./สคน. 

      
ร้อยละ 70 

 

   
2.๒ ส่งเสริม พัฒนาผู้ประกอบการ

ธงฟ้าให้มี ศักยภาพในการ
ปรับตัวสู่ AEC โดย 

    ครั้ง  ภูมิภาค พค./สคน. 

  - พัฒนาความรู้เกี่ยวกับการ
เข้ าสู่ประชาคมเศรษฐกิ จ
อาเซียนรองรับการเปิดตลาด
และฐานการผลิตเดียว 

     

 

    

  - พัฒนาความรู้ด้านการผลิต
และการตลาดแก่ผู้ประกอบการ
ให้เป็นมาตรฐานสากล 

     

 

    

  - ขยายช่องทางการจ าหน่าย
สินค้าธงฟ้ าไปยั งภูมิภาค
อาเซียน 

          

  4 

  ๗๗,5๐๐ 

  1 



  ๑๒  
   

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 พัฒนาบทบาทเครือข่าย
ผู้บริโภค รวมท้ังเสริมสร้าง
ค ว า ม เ ข้ ม แ ข็ ง แ ล ะ
ภูมิคุ้มกันให้ผู้บริโภค 

 ส่งเสริมการประกอบธุรกิจ 
โดยใช้หลักคุณธรรม  
จริยธรรม และธรรมาภิบาล 
รวมท้ังมีความรับผิดชอบ
ต่อผู้บริโภคและสังคม 

 พัฒนาระบบการบริหาร
จัดการข้อร้องเรียน     

3.  โครงการเสริมสร้างธรรมาภิบาล 
และสร้างเครือข่ายพันธมิตรในการ
ดูแลราคาและพฤติกรรมทางการค้า 

      ร้อยละของจ านวนเครือข่ายเป้าหมาย 
ท่ีมีความเข้มแข็ ง ในการพิ ทักษ์
ประโยชน์ของตนเอง 

ร้อยละ ๗๐ 9,836,00๐ ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป./พค./
สต./สคน. 

3.1  ส่งเสริมให้มีอาสาธงฟ้า 1569 
เพื่อเข้ามามีบทบาทในการ
ดูแลราคาและพฤติกรรม
ทางการค้าให้เป็นธรรม 

      จ านวนเครือข่ายผู้บริโภคในการดูแล
ราคา เฝ้าระวังการค้าท่ีไม่เป็นธรรม  

470 ราย  ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป. 

      จ า น ว น อ า ส า ธ ง ฟ้ า ท่ี เ ข้ า ร่ ว ม
โครงการ 

550 ราย    

(1)  การรายงานและติดตาม
ภาวะและพฤติกรรม
ท า ง ก า ร ค้ า ข อ ง
ผู้ประกอบการ โดย
เครือข่าย “อาสาธงฟ้า 
1569” 

    คน  จ านวนผู้ประกอบการ (สถานีบริการ
น้ ามันเต็มลิตร) ท่ีผ่านเกณฑ์มาตรฐาน
เพื่อสร้างทางเลือกให้ผู้บริโภค 

1,476 
แห่ง 

 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

 

 จ านวนผู้ประกอบการท่ีผ่านเกณฑ์
มาตรฐานธงฟ้าเพื่อเพิ่มทางเลือก
ให้กับผู้บริโภค 

5,500 
ร้าน 

 ภูมิภาค พค./สคน 

 (2)  สัมมนาสร้างเครือข่าย   
อาสาธงฟ้า 1569 เพื่อ
ชี้แจงแนวทางการท างาน 
ให้มีประสิทธิภาพ 

    คน      

 3.2 ส่งเสริมผู้ประกอบการเข้ามา 
เ ป็ นพั น ธ มิ ต ร แ ล ะ ร่ ว ม
รับผิ ดชอบ ในการสร้ า ง
ความเป็นธรรมต่อผูบ้ริโภค 

         พค./สต. 

 (1)  จัดกิจกรรมรณรงค์สร้าง
จริ ยธรรมทางการค้ า 
เพื่ อให้ ผู้ ประกอบการ      
มีจริยธรรมท่ีด ี

    จังหวัด      

  -     ตรวจสอบและก ากับดูแล
ตลาดสดดีเด่น 

2 2 2 2 ครั้ง     สต. 

  76 

100 

  ๔70 



  ๑๓  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย 
งบประมาณ 

(บาท) 
พืน้ที ่

ด าเนนิการ 
หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-ม.ีค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

      - ตรวจสอบและก ากับ
ดูแลร้านค้าแก๊สหุง
ต้มชั้นด ี

    ร้าน     พค. 

      - รณรง ค์ เสริ มสร้ า ง
จริยธรรมทางการค้า
แก่ ผู้ ป ระกอบการ
รับประกันคุณภาพ 

   
 

 ราย     พค. 

 (2) รณรงค์ให้ผู้ประกอบการ
ร้านอาหารเข้าร่วมเป็น   
ร้านอาหารธงฟ้า 

    ร้าน      

 (3)  เสริมสร้ างความรู้ ให้กับ
โรงเรียนเครือข่ายยุวชน    
ธงฟ้า 

    โรงเรียน      

 (4)  ประชาสัมพันธ์และเผยแพร่
ความรู้ เกี่ยวกับการรักษา
สิ ทธิ ประโยชน์ ข อ ง
ผู้บริโภค 

    โรงเรียน      

 (5) ติ ดต ามประ เมิ นผล        
(จ้างเหมา) 

3 3 
 

3 3 เดือน      

   3.3 ก ากั บดู แลสถา นีบริ ก าร
น้ ามันให้ปฏิบัติตามเกณฑ์
ม าตร ฐ านสถา นีบริ ก า ร
น้ ามันเต็มลิตร  

    แห่ง    ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว./สช. 1,476 
 

 5,500 

200 

52 

40 

60 



  ๑๔  
 
ประเด็นยุทธศาสตร์ 4 : เสริมสรา้งมาตรฐานการชั่งตวงวัดให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงเพ่ือสนับสนุนการค้าให้เข้มแข็งและเป็นธรรม 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-ม.ีค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 พัฒนามาตรฐานการ  
ชั่ งตวงวัดให้ ทันสมัย
เทียบเท่ากับมาตรฐาน 
ชั่ งตวงวัดสากลและ   
ทันต่อการเปลี่ยนแปลง 

 เพิ่มประสิทธิภาพการ
ก ากับ ตรวจสอบเครื่อง
ชั่งตวงวัด และสินค้าหีบ
ห่อ ให้ถูกต้อง เท่ียงตรง 
ปริมาณครบถ้วน      

 ข ย า ย ข อ บ เ ข ต ก า ร
ก ากับดูแลเครื่องชั่งตวง
วัดชนิดใหม่ท่ีส าคัญต่อ
การค้าและบริการ      

1.  โครงการก ากับดูแลการชั่งตวงวัด
และสินค้าหีบห่อเพื่อสร้าง
ความเป็นธรรมในการซื้อขาย 

      ร้อยละของเครื่ องชั่ งตวงวัดและ
สินค้าหีบห่อท่ีตรวจสอบขณะใช้งาน
ถูกต้องตามกฎหมาย 

ร้อยละ 98 72,147,500 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว./สช. 

1.1  ก ากับตรวจสอบการชั่งตวงวัด
และสินค้าหีบห่อให้ถูกต้อง
เท่ียงตรงและเป็นธรรม  
ในการซ้ือขาย 

693,886 693,886 693,886 693,886 เครื่อง/
หีบห่อ 

 จ านวนเครื่องชั่งตวงวัดและสินค้า
หีบห่อ ท่ีก ากับดูแลให้ เป็นไปตาม
มาตรฐาน 

๒,775,544
เครื่อง/หีบห่อ 

 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว./สช. 

(1)  ออกหนังสือรับรองการ
ประกอบธุรกิจน าเข้า ขาย
และให้บริการชั่งตวงวัด 

         ชว. 

(2) ออกหนังสือรับรอง
การประกอบธุรกิจผลิต 
ซ่อมเครื่องชั่งตวงวัด 

         ชว. 

(3) ออกหนังสืออนุญาต
ให้น าเครื่องชั่งตวงวัด
ออกจากด่านศุลกากร 

         ชว. 

(4) ตรวจสอบเครื่องชั่ง
ขณะใช้งาน 

         สช. 

 (5) ตรวจสอบสินค้าหีบห่อ          ชว./สช. 
 (6) ตรวจสอบเครื่องชั่งตาม

ค าร้องเรียน 
         สช. 

 (7) ตรวจสอบและให้ ค า
รับรองเครื่องวัดความชื้น
ข้าว 

         สช. 



  ๑๕  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 1.2 ปรับปรุงประสิทธิภาพการ
ให้บริการของศูนย์ชัง่ตวงวัด 

    แห่ง     สช. 

 ส่งเสริมให้ผู้ประกอบ
ธุรกิ จด้ านชั่ งตวงวัด     
มีความสามารถในการ
แข่งขัน รวมถึงส่งเสริม
ใ ห้ มี ม า ต ร ฐ า น ทา ง
การค้าของอาเซียน 

2. โครงการเสริมสร้างความสามารถ 
ผู้ป ระกอบการสู่ ป ระชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน (AEC)  

      จ านวนครั้งท่ีจัดกิจกรรมให้ความรู้ 1 ครั้ง 2,620,000 ส่วนกลาง ชว. 

   2.1 ให้ความรู้แก่บุคลากรชั่งตวงวัด
เพื่ อ เตรี ยมความพร้ อมผู้
ประเมินระบบการรับรอง
ปริมาณการบรรจสุินค้าหีบห่อ 

-   - ครั้ง      

   2.2 ขอรับรองความสามารถ
ด้านการตรวจสอบสินค้า
หีบห่อ 

-   - ระบบ      

   2.3 ศึกษาระบบการบรรจุของ
ผู้ประกอบการด้านสินค้า
หีบห่อและระเบียบข้อก าหนด
ของระบบรับรองสินค้าท้ังใน
และนอกประเทศ (จ้างเหมา) 

3 3 3 3 เดือน      

             

  2 

  1 

  3 



  ๑๖  
 
ประเด็นยุทธศาสตร์ 5 : ก ากับและส่งเสริมการแข่งขันทางการค้าและเสรมิสร้างคุณธรรม จริยธรรม ในการประกอบธุรกิจ 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-ม.ีค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 รักษาและยกระดับ
ประสิทธิภาพการก ากับ
ดูแลการแข่งขันทาง
การค้า 

 ส่ ง เ ส ริ ม คุณ ธ ร ร ม 
จริยธรรมและภูมิคุ้มกัน 
ในการประกอบธุรกิจ    

1.  โครงการส่งเสริมและป้องกัน 
การผูกขาดตัดตอนทางการค้า 

      ร้อยละของระดับการแข่งขัน 
ทางการค้าของธุรกิจเป้าหมาย 

ร้อยละ 
92.02 

5,298,400 ส่วนกลาง/ 
ส่วนภูมิภาค 

สข./กม. 

1.1   รักษาและยกระดับประสิทธิภาพ
การก ากับดูแลการแข่งขัน
ทางการค้า 

     มีความเป็นธรรมดีขึ้น     
       ร้อยละของจ านวนธุรกิจสินค้า

แ ล ะ บ ริ ก า ร ท่ี ก า กั บ ดู แ ล 
ให้มีการแข่งขันท่ีเป็นธรรม   
(80 รายการ) 

ร้อยละ 
100 

   

           (1)  ติดตาม ตรวจสอบและ
ป้องกันพฤติกรรมท่ีจ ากัด
การแข่งขันทางการค้า 

100 100 100 100 ร้อยละ     
 

       ร้อยละของเรื่องร้องเรียน/ร้องทุกข์
และเรื่ อง ท่ี ศึกษาวิ เคราะห์
ตรวจสอบพฤติกรรมการแข่งขัน
ทางการค้าแล้วเสร็จตามนิยาม 

 ร้อยละของผู้ประกอบธุรกิจ 
ท่ีเข้าร่วมโครงการ/กิจกรรม 
มีความรู้ความเข้าใจในกฎหมาย 
การแข่งขันทางการค้า 

ร้อยละ 
70 

   
(2) รวบรวมข้อเท็จจริงและ

วิเคราะห์พฤติกรรมตาม
ข้อร้องเรียน 

80 80 80 80 ร้อยละ    

 1.2 พัฒนาระบบการก ากับการ
แข่งขันทางการค้า 

     ร้อยละ 
80 

   

 (1) ก า ห น ด แ ล ะ พั ฒ น า
หลักเกณฑ์ กฎระเบียบ 
และแนวทางการพิจารณา
ตาม พ.ร.บ. การแข่งขัน
ทางการค้า พ.ศ. 2542 

10 20 40 100 ร้อยละ     

 (2) ศึกษาวิเคราะห์ด้านต่าง  ๆ 
เพื่อสนับสนุนการก ากับ
ดูแลการแข่งขันทางการค้า 

          

 - ศึกษากฎระเบียบและการ
บั งคับใช้กฎหมายการ
แข่ งขันทางการค้าของ
ต่างประเทศ 

10 20 40 100 ร้อยละ     



  ๑๗  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 - ศึกษาโครงสร้างธุรกิจ
และพฤติกรรมในตลาด
สินค้าและบริการเป้าหมาย 

10 20 40 100 ร้อยละ      

 - ศึกษาวิเคราะห์อื่นๆ           
 1.3 ส่งเสริมคุณธรรม จริยธรรม และ

ภูมิคุ้มกันในการประกอบธุรกิจ 
          

 (1) สร้างองค์ความรู้ด้าน 
การค้าท่ีเสรีและเป็นธรรม 
แก่ ผู้ ป ร ะ กอ บธุ ร กิ จ 
องค์กรและบุคคลผู้สนใจ 

80 80 80 80 ร้อยละ      

 (2) ประชาสัมพันธ์ เชิ งรุ ก
และบริการให้ค าปรึกษา 

100 100 100 100 ร้อยละ      

 (3) พัฒนาเครือข่ายวิชาการ
ด้านการแข่งขันทางการค้า
กับสถาบันการศึกษา 

80 80 80 80 ร้อยละ      

 (4)  พัฒนาสมรรถนะบุคลากร
ด้านการก ากับดูแลการ
แข่งขันทางการค้า 

80 80 80 80 ร้อยละ      

 1.4 เสริ มสร้ า งความร่ วมมื อ
ระหว่ า ง ประ เทศ ในก าร
ส่งเสริมการแข่งขันทางการค้า
และศักยภาพขององค์กร 

          

 (1) ประสานความร่วมมือ
ระหว่างประเทศในการ
ส่งเสริมการแข่งขันทาง 
การค้าและศักยภาพของ
องค์กร 

20 50 70 100 ร้อยละ      



  ๑๘  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 1.5 ด าเนินกิจกรรมตามนโยบาย           
 (1) ประสานความร่วมมือกับ

กับห้างค้าส่งค้าปลีกใน
การจัดกิ จกรรมลดค่า
ครองชีพ 

100 100 100 100 ร้อยละ      

 (2) ส่ ง เสริมการจ าหน่าย
สินค้า OTOP ในห้างค้าส่ง
ค้าปลีก 

25 50 75 100 ร้อยละ      

 ๑.6 ยกร่างกฎหมาย กฎ ระเบียบ 
ประกาศ ค าสั่ ง  นิติกรรม
สัญญา การด าเนินคดีและ
การตอบข้อหารือ 

    เรื่อง/ฉบับ  จ านวนกฎหมาย กฎ ระเบียบ 
ประกาศ ค าสั่ง นิติกรรมสัญญา 
การด าเนินคดี และการตอบ  
ข้อหารือ 

28 
เรื่อง/ฉบับ 

 ส่วนกลาง กม. 

 ๑.7 ด าเนินการพัฒนากฎหมาย
ตามนโยบายท่ีรัฐบาลก าหนด 

    ฉบับ  จ านวนกฎหมาย ท่ี ทันสมั ย
เหมาะสมกั บสถ านการณ์
ปัจจุบัน 

1 
ฉบับ 

 ส่วนกลาง กม. 

             
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

  1 

  28 



  ๑๙  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 6 : การพัฒนาระบบบริหารจัดการให้มีความเป็นเลิศ 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 พัฒนาระบบบริหาร
จัดการให้มีประสิทธิภาพ 
ประสิทธิผล โดยยึด
ประชาชนเป็นศูนย์กลาง 
บนพื้นฐานหลักการ
บ ริ ห า ร กิ จ ก า ร
บ้านเมืองท่ีดี (Good 
Governance) 

1.  โครงการป้องกันการทุจริตและ
ประพฤติมิชอบ ปี 57 

      ระดับความส าเร็จของการ
ด าเนินการตามมาตรการป้องกัน 

ระดับ 5 ค่าใช้จ่าย
ประจ า 

ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สบ.(กจ.) 

1.1 การด าเนินการตามมาตรการ
ป้องกันและปราบปรามการ
ทุจริตและประพฤติมิชอบ 

     และปราบปรามการทุจริต     

(1) จัดกิจกรรมส่งเสริมความรู้ 
เกี่ ย วกั บธรรมาภิบาล 
คุณธรรม จริยธรรม จรรยา 
และวินัยข้าราชการ 

    ครั้ง      

 (2) จัดให้มีระบบความพร้อม
รับผิดชอบในการปฏิบัติงาน
ด้วยการจัดท าข้อตกลง 
ผลการปฏิบัติงานรายบุคคล
และมีการประเมินผลการ
ปฎิบัติ งานท่ี เชื่ อมโยงกับ
ตัวชี้วัดผลการปฏิบัติงาน 

    ครั้ง      

 (3) เผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ ์
รณรงค์ป้องกันการทุจริต 

    กิจกรรม      

 (4) จั ด กิ จ ก ร ร ม ย ก ย่ อ ง
บุคลากร คน. ต้นแบบ 

    ครั้ง      

 2.  โครงการพัฒนาระบบบริหาร
ทรัพยากรบุคคล 

      ระดับความส าเร็จของการพัฒนา
บุคลากร 

ระดับ 5 1,409,300 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สบ.(กจ.) 

 2.1  พัฒนาทักษะการบริหาร
ระดับต้น 

    ครั้ง      

 2.2  พัฒนาระบบบริหารจัดการ
ความรู้ภายในองค์การ  

    ครั้ง     

 2.3 ส่งเสริมความผาสุกและพัฒนา
คุณภาพชีวิต 

    ครั้ง      

2 

2 

2 

1 

3 

4 

3 



  ๒๐  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 2.4 ปฐมนิเทศข้าราชการบรรจุใหม่     ครั้ง      
 2.5 เสริมสร้างสมรรถนะการ

ปฏิบัตงิานของบุคคลกร 
    หลักสูตร      

 งานอ านวยการ     ส านัก/กอง   ค่าใช้จ่าย  สบ. 
      -   ด้ าน เอกสาร / ง านสาร

บรรณ 
      ประจ า  สบ. 

      -  ด้านบุคลากร อัตราก าลัง
และระบบงานพัฒนา สรร
หา บ ร ร จุ แ ต่ ง ตั้ ง  ก า ร
ด า เ นิ น ง า น ท า ง วิ นั ย 
สวัสดิการ พิจารณาความดี
ความชอบ 

         กจ. 

      -  ด้านการเงิน บัญชี และ
งบประมาณ 

         สบ. 

      -  ด้านพัสดุ จัดซ้ือจัดจ้าง 
บริหารพัสดุและยานพาหนะ 

         สบ. 

 3.  โครงการพัฒนาคุณภาพการ
บริหารจัดการและการก ากับ
ดูแลองค์กรที่ดี เพื่อขับเคลื่อน
องค์กร 

      ร้อยละของบุคลากรท่ีมีความรู้       
ไ ปพั ฒน า ง า น ต า ม เ ก ณ ฑ์
คุณภาพการบริหารจัดการ
ภาครัฐ 

ร้อยละ 
80 

450,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

พบ. 

 3.1  ให้ ความรู้ เ กี่ ย วกั บการ
ป ฏิ บั ติ ง า น ต า ม เ ก ณ ฑ์
คุณภาพการบริหารจัดการ
ภาครัฐ 

    ครั้ง    ภูมิภาค  

 3.2  เสริมสร้างความรู้ ในการ  
ย ก ระดั บก า รปรั บปรุ ง
องค์กร 

    ครั้ง    ส่วนกลาง  

 ๓.3  ติ ด ต า ม ผ ล ก า ร พั ฒ น า
องค์กร 

    ครั้ง    ส่วนกลาง  

  ๔ 

  2 

  3 

 2 
11 



  ๒๑  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 4.  ก า ร พั ฒ น า แ ล ะ ป รั บ ป รุ ง 
กฎหมายเพื่อการค้าการลงทุน 

       1,003,400 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กม. 

 4.1  จั ด อ บ ร ม เ ส ริ ม ส ร้ า ง
ประสิทธิภาพในการบังคับ
ใช้กฎหมาย เพื่อสร้างความ
เป็นธรรมทางการค้า 

- 1 - - ครั้ง  ร้ อยละของบุคลากร ท่ี เข้ า
อบรมได้รับการพัฒนาและ
ปฏิบัติตามกฎหมาย ได้ถูกต้อง 

ร้อยละ 
80 

   

 4.2 จัดท า คู่มือและเอกสาร
เผยแพร่ ด้ านกฎหมาย
หมาย 

- 1 - - ครั้ง      

 4.3 ง า น อ า น ว ย ก า ร ด้ า น
กฎหมาย 

3 3 3 3 เดือน      

 5.  การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารด้าน
การค้าภายใน 

      จ า น วนผู้ ใ ช้ บ ริ ก า ร ข้ อ มู ล
ข่าวสารต่อป ี

1,754,976 ค่าใช้จ่าย
ประจ า 

ส่วนกลาง สผ./กม. 

 5.1  การเผยแพร่กฎหมาย กฎ 
ระเบียบทางเว็บไซต์และ
ประกาศในราชกิจจานุเบกษา
ตาม พ.ร.บ. ข้อมูลข่าวสาร
ของทางราชการ 

    ฉบับ  ร้อยละจ านวนกฎหมาย กฎ 
ระเบียบ ท่ีใช้บังคับได้เผยแพร่
ได้ตามเป้าหมาย 

ร้อยละ 
100 

  กม. 

 5.2 ส ร้ า ง ก า ร รั บ รู้ ข้ อ มู ล
ข่าวสารด้านการค้า 

    ช่องทาง     สผ. 

 5.3  จัดท าและเผยแพร่เอกสาร 
เช่น ปฏิทินสินค้าเกษตร/
จุลสาร 

3 3 4 3 ครั้ง     สผ. 

 6.  โ ค ร ง ก า ร ต าม แ ผ น แ ม่ บ ท
เทคโนโลยีสารสนเทศและการ
สื่อสารของกรมการค้าภายใน 

      ร้อยละความส าเร็จของการ
พั ฒ น า ร ะ บ บ เ ท ค โ น โ ล ยี
สารสนเทศ 

ร้อยละ 
100 

20,099,300 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ศทส. 

 6.1 พัฒนาระบบฐานข้อมูล           
             

 2 



  ๒๒  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-ม.ีค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 (1)  การบริหารจัดการ (การ
บ ริ ห า ร จั ด ก า ร ท า ง
การเงินและการบริหาร 
งานพัสดุ) 

10 40 70 100 ร้อยละ      

 (2)  จัดหาระบบรักษาความ
ปลอดภั ย เ ค รื อ ข่ า ย
คอมพิวเตอร์และระบบ
ป้องกันการบุกรุกเว็บไซต ์

10 40 70 100 ร้อยละ      

 (๓) จ ัด ห า ร ะ บบส า ร อ ง
ข้อมูลสารสนเทศพาณิชย์ 
กรมการค้าภายใน 

10 35 70 100 ร้อยละ      

 (4) การก ากับและส่ งเสริ ม     
การแข่งขันทางการค้า 

10 40 70 100 ร้อยละ      

 (5) ระบบส านักงานระบบจัดเก็บ
ข้อมูลอิ เล็กทรอนิกส์ 
(ระบบ E-Learning) 

10 40 70 100 ร้อยละ      

 7. จ้างที่ปรึกษา        1,000,000 ส่วนกลาง ศทส. 
 7.1  จ้างท่ีปรึกษาด้านเทคโนโลยี 

สารสนเทศและการสื่อสาร
กรมการค้าภายใน 

- - 1 1 ครั้ง      

 8. บ ารุงรักษาระบบฐานข้อมูล     ระบบ   ๔,472,800 ส่วนกลาง ศทส.  
 8.1  การบริ หารจั ดการทาง

การเงินและพัสดุ 
3 3 3 3 ครั้ง      

 8.2  ระบบงานบริหารงานบุคคล 3 3 3 3 ครั้ง      
 8.3  ส่งเสริมการแข่งขันทางการค้า 3 3 3 3 ครั้ง      



  ๒๓  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย 
งบประมาณ 

(บาท) 
พืน้ที ่

ด าเนนิการ 
หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 8.4  การตรวจสอบและปฏิบัติการ   
และฐานข้อมูลร้องทุกข์
พิทักษ์ผลประโยชน์ของ
ผู้บริโภค 

3 3 3 3 ครั้ง      

 8.5  ราคาและโครงสร้างต้นทุน
การผลิตสินค้าอุปโภคบริโภค 

3 3 3 3 ครั้ง      

 8.6  ฐานข้ อมู ลร ะบบตลา ด 
คลังสินค้า ไซโล และห้องเย็น 

3 3 3 3 ครั้ง      

 8.7 ก ากับดูแลการรับจ าน าข้าว 3 3 3 3 ครั้ง      
 8.8  นิตบิุคคลและงบการเงิน 3 3 3 3 ครั้ง      
 8.9  ระบบส านักงานระบบจัดเก็บ

ข้อมูลอิเล็กทรอนิกส ์
3 3 3 3 ครั้ง      

 8.10  ระบบ Internet และระบบ
ภูมิสารสนเทศ 

3 3 3 3 ครั้ง      

 8.11  ระบบ Intranet กรมการค้าภายใน 3 3 3 3 ครั้ง      
 8.12  ระบบงานและระบบฐานข้อมูล

ต า ม โ ค ร ง ก า ร เ ผ ย แ พ ร่
ประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตร
ผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 

3 3 3 3 ครั้ง      

 8.13  ระบบงานชั่งตวงวัด 3 3 3 3 ครั้ง      
 8.14  ร ะ บบ คลั ง ข้ อ มู ล  (Data 

Warehouses) 
3 3 3 3 ครั้ง      

 8.15  ร ะ บ บ ส า ร อ ง ข้ อ มู ล 
(Backup System) 

3 3 3 3 ครั้ง      



  ๒๔  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-ม.ีค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-ม.ิย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 9. บ ารุงรักษาระบบเครือข่าย
สื่ อสารข้อมูลและอุปกรณ์
เครือข่าย 

       ๑,180,000 ส่วนกลาง ศทส. 

   9.1  ระบบก าแพงไฟ 3 3 3 3 ครั้ง      
   9.2 เชื่อมโยงระบบคอมพิวเตอร์ 

และอุปกรณ์ 
- - - 1 ครั้ง      

      9.3  ระบบปฏิบัติการ และการ
ดูแลให้ค าแนะน าการแก้ไข
ปัญหาของระบบ Network 

3 3 3 3 ครั้ง      

      9.4  ระบบจัดเก็บข้อมูลจราจร
ทางคอมพิวเตอร์ 

3 3 3 3 ครั้ง      

      9.5 เครื่ องปรับอากาศแบบ
ควบ คุ มอุ ณ ห ภู มิ แ ล ะ
ความชื้ น รวมท้ังระบบ
รักษาความปลอดภัยห้อง
เครื่องคอมพิวเตอร์แม่ข่าย 
(Server) 

3 3 3 3 ครั้ง      

 10.  บ ารุงรักษาเครื่องคอมพิวเตอร์
และอุปกรณ์ 

       ๑,807,200 ส่วนกลาง ศทส. 

      10.1 บ า รุ ง รั ก ษ า เ ค รื่ อ ง
คอมพิ ว เ ตอ ร์ แ ม่ ข่ า ย 
(Server) เครื่องคอมพิวเตอร์ 
และ LAN Cable 

3 3 3 3 ครั้ง      

     10.2 บ ารุงรักษาเครื่องส ารอง
ไฟฟ้า 

3 3 3 3 ครั้ง      

     10.3 บ ารุงรักษาอุปกรณ์ต่อพ่วง
อื่นๆ  

3 3 3 3 ครั้ง      

            

 11.  บ ารุงรักษาอุปกรณ์ของศูนย์
บริหารจัดการแก้ไขปัญหาราคา
สินค้า 

3 3 3 3 ครั้ง   582,000 ส่วนกลาง สผ. 



  ๒๕  
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-ม.ิย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

 12.  การพัฒนาบุคลากรด้าน ICT     
ปี 2556 

- 4 2 - ครั้ง   420,500 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ศทส. 

            

 13.  พัฒนาระบบประชาสัมพันธ์ 
และสร้างการมีส่วนร่วมของ
ภาคประชาชน 

      ร้อยละของกลุ่มเป้าหมาย
ผู้รับบริการ  ท่ีพึงพอใจใน
ข่าวสารท่ีให้บริการ 

ร้อยละ 80 2,165,920 ส่วนกลาง สผ. 

             

  13.1  ด าเนินการประชาสัมพันธ์          สผ. 
     (1)  จัดท าข่าว บทความ  

เพื่อการประชาสัมพันธ ์
25 25 25 25 ครั้ง      

     (2) จั ด ท า กิ จ ก ร ร ม
ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ 
(แถลงข่าว สัมภาษณ์ 
จัดบอร์ด น าสื่อมวลชน 
ออกส ารวจข้อเท็จจริง) 

300 300 300 300 ครั้ง    
 

                     

  

      (3)  ออกแบบ/ผลิตงาน
ศิลป์และให้บริการ
งานโสตทัศนูปกรณ์ 

25 50 100 150 ครั้ง      

      (4)  ติ ดตามวิ เ ค ร าะ ห์
ข่าวสารขององค์กรท่ี
ป ร า ก ฏ ท า ง สื่ อ
หนังสือพิมพ์ 

64 64 64 64 ครั้ง      

      (5)  จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ 
(แผ่นพับ แผ่นปลิว 
ฯลฯ) 

- - 2 2 ครั้ง      

      (6)  บันทึก/ล้างอัดภาพ 90 90 90 90 ครั้ง      
      (7) จั ดท าจุ ลสารก ร ม 

การค้าภายใน 
3 3 3 3 ครั้ง      

      (8)  จั ดท าปฏิ ทินสิ นค้ า
เกษตร 

- - 1 - ครั้ง      

      (9)  จัดท ารายงานประจ าปี
กรมการค้าภายใน 

- 1 - - ครั้ง      



  ๒๖  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะท า 

ตัวชี้วดั ค่าเป้าหมาย งบประมาณ 
(บาท) 

พืน้ที ่
ด าเนนิการ 

หน่วยงาน 
รับผดิชอบ งวดที่ ๑  

ต.ค.-ธ.ค. 
งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. หน่วยนบั 

    13.2  การสร้ า งการ รั บรู้ ด้ าน
ความเป็นธรรมทางการค้า
เพื่อประชาชน 

- 1 - 1 ครั้ง     สผ. 

     (1)  จัดท าสื่อประชาสัมพันธ ์           
    (2)  รับฟังความคิดเห็นและ

ความต้องการของประชาชน 
ในการมีส่วนร่วมในการ
สนับสนุนการด าเนินงาน
ของกรม 

          

 14.  พัฒนาระบบการวางยุทธศาสตร์ 
และถ่ายทอดลงสู่การปฏิบัติ
รวมทั้งติดตามประเมินผล
การด าเนินงานของกรม 

16 16 16 16 ส านัก/กอง   278,000 ส่วนกลาง สผ. 

            

 15.  บริหารจัดการเพื่อสนับสนุน
การด าเนินงานของส านัก 

3 3 3 3 เดือน   ๑,983,000 ส่วนกลาง สผ. 

            

 16.  งานวิเทศสัมพันธ์และกิจการ
ต่างประทศ 

30 30 30 30 ครั้ง   ค่าใช้จ่าย
ประจ า 

ส่วนกลาง สผ. 

             
 17.  การตรวจสอบภายใน     ร้อยละ  ร้อยละของความส าเร็จของ ร้อยละ 100 300,000 ส่วนกลาง/ ตน. 

17.1  ตรวจสอบการปฏิบัติงาน 
ตามข้อก าหนด 

5 14 11 2 ครั้ง งานท่ีสามารถด าเนินการได้
ตามแผนการตรวจสอบ 

  ภูมิภาค  

17.2  ตรวจสอบทางการเงิน 
การการบัญชี และการ
พัสด ุ

3 13 8 3 ครั้ง  ร้อยละของจ านวนรายงานการ
ตรวจสอบท่ีกลุ่มตรวจสอบภายใน
มีค าแนะน าและหน่วยรับตรวจ
น าไปปฏิบัติ 

ร้อยละ 75    

17.3  ตรวจสอบผลการด าเนินงาน - - - 1 ครั้ง     
17.4  สอบทานการประเมินผล

การควบคุมภายใน 
1 - - - ครั้ง  จ านวนเรื่องท่ีจัดท าค าแนะน า

จากการตรวจสอบทางการเงิน
หรือการปฏิบัติตามข้อก าหนด 

3 เรื่อง     

             
กรมการค้าภายใน 
ส านักสารสนเทศและแผนงานการค้าในประเทศ 
ตุลาคม 2556 



  ๒๗  
 
 


