
วิสัยทัศน์วิสัยทัศน์

เป็นองค์กรนําในการเสริมสร้างประสิทธิภาพกลไกการตลาดและความเป็นธรรมทางการค้า

เป็นธรรม             
โปร่งใส                    

ใส่ใจบริการ           
ทํางานมุ่งผลสัมฤทธิ ์   
อุทิศเพื่อส่วนรวม

กรมการค้าภายใน
ธันวาคม 2554

 
แผนปฏิบัติราชการประจําปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๕5

กรมการค้าภายใน

ค่านิยมค่านิยม



 แผนปฏิบัติราชการประจําปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๕5 
กรมการค้าภายใน 

ประเด็นยุทธศาสตร์ ๑  :  การเสริมสร้างประสิทธิภาพการตลาดและระบบตลาดสินค้าเกษตร 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย 
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 เสริมสร้างประสิทธิภาพ
กลไกการตลาดเพื่อสร้าง
เสถียรภาพราคาสินค้า
เกษตรที่เป็นธรรม 

1. โครงการยกระดับราคาสินค้า
เกษตรเพื่อเพิ่มรายได้เกษตรกร 

  ร้อยละของเกษตรกรกลุ่มเป้าหมาย
ได้เข้าร่วมโครงการ

ร้อยละ 60
 

235,683,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

คข./ตป./สผ. 

       1.1 เพิ่มประสิทธิภาพการรับ
จํานําสินค้าเกษตร   ร้ อยละของราคาสิ น ค้ า เกษตร

เป้าหมายมีราคาเพิ่มขึ้น
ร้อยละ 10  

 เสริ มสร้ างระบบตลาด   
เพื่อสร้างโอกาสทาง
การตลาดและกระจาย
สินค้าอย่างมีประสิทธิภาพ
และเชื่อมโยงตลาดทั้งใน
และต่างประเทศ 

             (1) วางระบบและติดตั้งอุปกรณ์
กล้องวงจรปิดเพื่อกํากับ
ดูแลการรับจํานํา 

จังหวัด  สผ. 

(2) กํากับตรวจสอบการ
รับจํานําข้าวเปลือก

ราย  ตป. 

(3) ประชาสัมพันธ์โครงการ
รับจํานําสินค้าเกษตร   คข. 

 2. โครงการส ร้างโอกาสและ
ขยายช่องทางการค้า  

 ร้อยละของจํานวนสินค้าเกษตร  
ที่เข้าไปบริหารจัดการแล้วเป็นไป
ตามวัตถุประสงค์

ร้อยละ ๘๕ 44,839,140 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สก./สต./ 
บภ./สคน. 

 2.๑ เชื่อมโยงการตลาดผัก ผลไม้
เพื่อขยายช่องทาง 

สินค้า  จํานวนสินค้าเกษตรที่ติดตามดูแล
รักษาระดับราคา

70 
รายการ 

ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สก./บภ 

 2.2 ขยายตลาดรองรับผลผลิต
ไข่ไก่ (76 จังหวัด) 

จังหวดั  ร้อยละของจํานวนสินค้าที่มีการ
เชื่อมโยงกระจาย 

ร้อยละ ๘๐ สก. 

 2.3 จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์
ก า รดํ า เ นิ นม าต รก า ร
แทรกแซงราคาสินค้าเกษตร 
(มันสําปะหลัง) 

ครั้ง  ร้อยละของจังหวัดที่ดําเนินการ ร้อยละ 80 สก. 
  ร้อยละที่เพิ่มขึ้นของปริมาณสินค้า

เป้ าหมาย ที่มี ก า รจั ด ทํ าสัญญา
ข้อตกลงมาตรฐาน

ร้อยละ 15  

 2.4 ติดตามภาวะการค้าสินค้า
เกษตรที่กํากับดูแล 

สินค้า  จํานวนชนิดของสินค้าเป้าหมายที่ทํา
สัญญาซื้อขายตามข้อตกลงมาตรฐาน

10 สินค้า
 

 

   

  ๕ 

 76

 70

 59

1,100

 1



  ๒  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย 
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 2.4 พัฒนาตลาดรูปแบบต่างๆ  
เช่น   ร้อยละที่เพิ่ม ขึ้นเฉลี่ยของราคา

สินค้าเกษตรเป้าหมายที่ซื้อขายผ่าน
ระบบตลาดสินค้าเกษตรในความ
ส่งเสริมของกรมการค้าภายใน 

ร้อยละ 
13.40

สต. 

 (๑) ศึกษา สํารวจ วิเคราะห์
รวบรวมข้อมูลจัดชั้น
และแบ่งประเภทตลาด

- ๑ ๑ - ครั้ง  

 (๒) จัดประชุม สัมมนาเพื่อ
หาแนวทางการส่งเสริม
พัฒนาระบบตลาดใน
รูปแบบต่าง  ๆ

- ๑ - - ครั้ง  

 (3) ติดตามประเมินผลการ
ดํ าเนินงานตลาดสด 
ตลาดสดสีฟ้ า และ
ตลาดรูปแบบต่างๆ

- - 2 ๑ ครั้ง  

 (4) พัฒนาเครือข่ายข้อมูล
การตลาดเชิงพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์โดยให้
คําแนะนํากลุ่มเป้าหมาย

- - ๑ 1 ครั้ง  

 2.5 สร้างการรับรู้และกระตุ้น
การใช้ประโยชน์จากระบบ 
ตลาด โดยการจัดทําสื่อ
ประชาสัมพันธ์เผยแพร่ 

- 2 3 - ครั้ง  

 2.6 ผลักดันให้เกิดการซื้อขาย  
ในตลาดกลางและส่งเสริม
การจัดชั้นคุณภาพสินค้า
ในตลาดกลาง 

 

ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สต. 

 (1) จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ซื้อขายการจัดชั้นคุณภาพ
สินค้าและเชื่อมโยงการ
ซื้อขายในตลาดกลาง 

- 4 5 3 ครั้ง   



  ๓  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย 
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 (2) พั ฒนา ข้ อ มู ล ร า ค า   
ซื้อขายของตลาดกลาง
ใ น ค ว า ม ส่ ง เ ส ริ ม ฯ 
(จ้างเหมา) 

๓ ๓ ๓ ๓ เดือน   

 (3) การส่งเสริมพัฒนาตลาด
กลางสินค้าเกษตรระดับ
จังหวัดและระดับตําบล 
(นครสวรรค์) 

- 5 4 2 ครั้ง   

 (4) ติดตามประเมินผลการ
ดําเนินงานตลาดกลาง

- - 2 1 ครั้ง   

 (5) จัดทําเอกสารเผยแพร่
ประชาสัมพันธ์ 

- 1 - - ครั้ง   

 2.7 เชื่อมโยงเครือข่ายผู้ประกอบการ
และเกษตรกรในระบบตลาด
ข้อตกลงและผลักดันการ
ใช้สัญญาข้อตกลงมาตรฐาน
ของกรมการค้าภายใน 

  

 (๑) ศึกษา สํารวจ เชื่อมโยง
การซื้อขายในระบบ
ตลาดข้อตกลง 

- 1 2 1 ครั้ง   

 (๒) ติ ดตามประ เมิ นผล  
การดําเนินงานตลาด
ข้อตกลง 

- 1 2 ๑ ครั้ง   

 (๓) จัดฝึกอบรมผลักดัน  
ใ ห้ มี ก า ร ใ ช้ สั ญ ญ า
ข้อตกลงมาตรฐานของ
กรมการค้าภายใน 

- ๓
 

๓ 2 ครั้ง   

     



  ๔  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย 
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 (๔) พัฒนาระบบข้ อมู ล
วิเคราะห์การทําตลาด
ข้อตกลง (จ้างเหมา)

๓ ๓ ๓ ๓ เดือน   

 (๕) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์
เผยแพร่ระบบตลาด
ข้อตกลง 

ครั้ง   

 2.8 ประชาสัมพันธ์การใช้ระบบ
ตลาดข้อตกลงกับสินค้า
เกษตรอินทรีย์และสินค้า
เกษตรปลอดภัย (GAP) 

ครั้ง   

 2.9 ผลักดันการซื้อขาย ส่งเสริม
การใช้ประโยชน์และสร้าง
ความเข้าใจเกี่ยวกับตลาด
สินค้าเกษตรล่วงหน้า 

  

 (๑) ศึกษา สํารวจ สร้างความ
เข้าใจและส่งเสริมการ
ใช้ประโยชน์จากตลาด
สินค้าเกษตรล่วงหน้า

- 4 6 3 ครั้ง   

 - ศึกษา สํารวจ สร้าง
ความเข้าใจเกี่ยวกับ
การประมูลแบบ Basis

- ๑ ๑ - ครั้ง   

 - ศึกษา สํารวจ แลกเปลี่ยน
ค ว า ม คิ ด เ ห็ น กั บ
ผู้ เกี่ยวข้องกับภาค
ก า ร เ ก ษ ต ร แ ล ะ
ติดตามประเมินผล

- - ๑ ๑ ครั้ง   

     

1

1



  ๕  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย 
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 (๒) พัฒนาระบบข้อมูลและ
ประมวลผลข้อมูลราคา
สินค้าเกษตรล่วงหน้า 
(จ้างเหมา)  

๓ ๓ ๓ ๓ เดือน   

 (๓) เสริมสร้างความรู้และ
ส่ ง เ ส ริ ม ก า ร ใ ช้
ประโยชน์จากระบบ
ตลาดล่วงหน้า 

  

 - จั ดทํ าสื่ อ เผยแพร่
ประชาสัมพันธ์ 

- - 1 - ครั้ง   

 - จัดอบรมเครือข่าย
กลุ่มเกษตรกรให้มี
ความรู้เกี่ยวกับแนวโน้ม
ราคาสินค้าเกษตร

- 4 6 3 ครั้ง   

 2.10 ขยายช่องทางการจําหน่าย
สินค้าเกษตร 

ครั้ง  ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

บภ./สคน. 

 3. โครงการสร้างมูลค่าเพิ่มแก่
สินค้าที่มีศักยภาพทางการตลาด 

 ร้อยละของ มูล ค่าสิน ค้า เกษตร
กลุ่มเป้าหมายเพิ่มขึ้นจากปีฐาน

ร้อยละ 7 ๑2,825,20๐ ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สก./คข. 

 3.๑ สร้างช่องทางการจําหน่าย
สินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์ 
(Farm Outlet) 

แห่ง  ร้อยละของศูนย์จํ าหน่ายสินค้า
เกษตรชุมชนที่ได้รับการพัฒนาและ
ส่งเสริม 

ร้อยละ 
100 

ภูมิภาค สก. 

 3.๒ พัฒนาคุณภาพ/แปรรูป
เพิ่มมูลค่าสินค้า 

 คข. 

 (๑) จ้างที่ปรึกษาการเพิ่ม
ศักยภาพมาตรฐาน
คุณภาพการผลิตของ
ผู้ประกอบการค้าข้าว 
(GMP/HACCP) 

ราย  

    

 ๒๐

120

2
 



  ๖  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย 
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 (๒) การจั ดระบบพิ เศษ
เฉพาะพื้นที่ข้าว 

ครั้ง  

 (๓) สร้างมูลค่าเ พิ่มด้าน
การตลาดสินค้าข้าว 

 

     - เผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร
โดยส่งข้อความทาง 
sms 

ข้อความ  

     - เชื่อมโยงการจําหน่าย ครั้ง  
 (4)  พัฒนาคุณภาพข้าวสาร

บรรจุถุงเพื่อผู้บริโภค
ตัวอย่าง  

 (5)  ประกวดข้าวหอมมะลิ
และข้าวตราคุณภาพ

จังหวัด  

 3.3 พัฒนาคุณภาพข้ าวสาร
หอมมะลิ เกษตรอินทรี ย์
และข้าวเฉพาะอย่างแบบ
ครบวงจร 

จุด  คข. 

 4. โครงการส่งเสริมการจําหน่าย
ผลผลิตของจังหวัดชายแดน
ภาคใต้ 

 ร้อยละของราคาผลผลิตที่เกษตรกร
ขายได้เพิ่มขึ้นเทียบกับช่วงผลผลิต
ออกสู่ตลาดมาก

ร้อยละ 10 21,000,000 ส่วนภูมิภาค บภ./สคน. 

 4.๑ ประเมินสถานการณ์ผลผลิต
ก่อนออกสู่ตลาดร่วมกับ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

- - ครั้ง   

 4.๒ เชื่อมโยงการจําหน่ายสินค้า
เกษตร ๓ จังหวัด ชายแดน
ภาคใต้ 

- - - ๒,๕๐๐ ตัน  

 4.๓ จั ด ง า น จํ าหน่ ายสิ น ค้ า
เกษตรจังหวัดปลายทาง 

- - - ๓๗ จังหวัด  

 4.๔ ติดตามประเมินผล - - - ๑ ครั้ง  
 

 ๙๐๙,๐๐๐
 

๑
 

๒๔๐
 

 1

54

๑
 

๑3
 



  ๗  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 2 : การสร้างความเป็นธรรมด้านราคา ปริมาณ และมาตรฐานการชั่งตวงวัด 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย 
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 ส่งเสริมการลดค่าครอง
ชีพโดยจัดการและสร้าง
ความร่วมมือ กับกลไก
ภาคเอกชน ให้มีสินค้าที่
มีราคาเหมาะสม และ
เป็นธรรมต่อผู้บริโภค 
 

๑. โครงการธงฟ้าราคาประหยัด
ลดค่าครองชีพประชาชน 

ร้อยละ  ร้อยละของรายจ่ายในการซื้อสินค้า
เป้าหมายที่จําเป็นแก่การครองชีพของ
ประชาชนลดลง

ร้อยละ ๒๐ ๑0๖,650,0๐๐ ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

  พค./สคน. 

๑.๑ จัดงานจําหน่ายสินค้าอุปโภค
บริโภคที่จําเป็นแก่การครองชีพ
ในราคาต่ํากว่าท้องตลาดทั่วไป 

ครั้ง  จํานวนครั้งการจัดงานจําหน่ายสินค้า
อุปโภคบริโภคลดค่าครองชีพ

635 ครั้ง ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

พค./สคน. 

 จํานวนรา้นอาหารที่ผ่านเกณฑ์คัดเลือก 200 ร้าน  
๑.๒ รณรงค์ให้ผู้ประกอบการ

ร้ านอาหารให้ เข้ าร่ วมเป็น  
ร้านมิตรธงฟ้า 

๕๐ ๕๐ ๕๐ ๕๐ ร้าน  จํานวนผูป้ระกอบการที่ผ่านเกณฑ์
มาตรฐานธงฟ้าเพื่อเพิ่มทางเลือก
ให้กบัผู้บริโภค

๔,142
ร้าน 

 

 ๑.๓ ตรวจสอบ แนะนํา ติดตาม
และให้การส่งเสริมร้านอาหาร
มิตรธงฟ้า 

ร้าน   

 ๑.๔ เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ ครั้ง   
 พัฒนาระบบการบริหาร 
จัดการในการกํากับดูแล
ราคาให้เหมาะสม เป็นธรรม 
ปริมาณเพียงพอ ครบถ้วน
ถูกต้อง 

2. โครงการดูแลราคาสินค้าและ
บริการให้มีราคาที่เหมาะสม
และเป็นธรรม 

 จํานวนสินค้าและบริการที่มีการ
กํากับดูแลราคาและปริมาณเพื่อ
พิทักษ์ประโยชน์ผู้บริโภค

๒๑๘ 
รายการ 

5,971,400 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

รป./ตป./
สคน./บภ. 

2.1 การเสริมสร้างความเป็นธรรม
ด้านราคาและปริมาณ โดย 

 ร้อยละของสินค้าและบริการเป้าหมาย 
ที่มีราคาจําหน่ายสอดคล้องกับต้นทุน

ร้อยละ 
๙๙.50 

ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

รป. 

 (1) จัดระบบบริหารการ
จัดการเพื่อติดตามราคา
และปริมาณ 

๓ ๓ ๓ ๓ ครั้ง  ร้อยละของเรื่องร้องเรียนได้รับการ
แ ก้ ไ ข ปั ญ ห า ใ ห้ แ ล้ ว เ ส ร็ จ ต า ม
กําหนดเวลา

ร้อยละ
96.00 

ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

 

 (2) สํารวจระบบภาวะการค้า
การตลาด ความต้องการ
ของสินค้า รวมทั้งสินค้า
ใหม่ๆ ที่เข้าสู่ตลาด 

- 1 1 1 ครั้ง   

     

635

  ๒

4,142



  ๘  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย 
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 (3) พัฒนาประสิทธิภาพการ
วิเคราะห์ความเหมาะสม 
ของสินค้า/บริการให้
เป็นมาตรฐาน 

- - 1 - ครั้ง   

 (4) ติ ด ต า มสถานการณ์
ตรวจสอบแก้ ไขปัญหา
สินค้าและบริการ 

- - 1 1 ครั้ง   

 (5) ประเมินสถานการณ์และ
เตรี ยมพร้ อม ในการ
แก้ปัญหา สินค้าและ
บริการ 

3 3 3 3 ครั้ง   

 (6) ประชุมคณะกรรมการ 
กกร./อนุกรรมการต่างๆ

2 2 2 2 ครั้ง   

 (7) จัดทําเอกสารชี้แจงการ
ปฏิบัติตามประกาศ กกร.

- 1 - 1 ครั้ง   

 2.2 ตรวจสอบติดตามและป้อง
ปรามมิให้มีการฉวยโอกาส  
เอารัดเอาเปรียบผู้บริโภค

 
 ตป./สคน. 

 (1) ตรวจสอบการปฏิบัติ
ตามกฎหมาย/นโยบาย
รัฐบาล (สินค้าเกษตร
และสินค้าอุปโภคบริโภค)

ราย   

 (2) ตรวจสอบข้อร้องเรียน
และแก้ ไ ขปัญหา ข้อ
ร้องเรียน 

  

 (3) พัฒนาบุคลากรด้านการ
ตรวจสอบ 

- - 1 - ครั้ง   

     

 ๗๗,5๐๐



  ๙  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย 
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 (4) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์
(เช่น คู่มือการตรวจสอบ 
สินค้า วัสดุเผยแพร่)

สื่อ  

 (5) ส่ ง เ ส ริ ม ค ว า ม รู้ แ ก่
ผู้ประกอบการเกี่ยวกับ
ข้อกําหนดของกฎหมาย 
เพื่อมีการปฏิบัติที่ถูกต้อง

 

 ส่ ง เ ส ริ ม แ ล ะพั ฒน า
ระบบการชั่งตวงวัดให้มี
มาตรฐาน  เป็นกลไก
สนับสนุนให้เกิดความ
เป็นธรรม  ในการ ซื้อ
สินค้าและบริการ 

3. โครงการกํากับดูแลการชั่งตวงวัด
และสินค้าหีบห่อเ พื่อสร้าง
ความเป็นธรรมในการซื้อขาย 

 ร้อยละของเครื่อง ชั่งตวงวัดและ
สินค้าหีบห่อที่ตรวจสอบขณะใช้งาน
ถูกต้องตามกฎหมาย

ร้อยละ 98 54,600,600 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว./สช. 

3.1 กํากับตรวจสอบการชั่งตวงวัด
และสินค้าหีบห่อให้ถูกต้อง
เที่ยงตรงและเป็นธรรม  
ในการซื้อขาย 

573,400 573,400 573,400 573,400 เครื่อง/
หีบห่อ 

 จํานวนเครื่องชั่งตวงวัดและสนิค้าหบี
ห่ อ ที่ กํ ากั บดู แล ใ ห้ เป็ น ไปตาม
มาตรฐาน 

๒,293,600
เครื่อง/หีบห่อ 

ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว. 

(1)  ออกหนังสือรับรองการ
ประกอบธุรกิจนําเข้า ขาย
และให้บริการชั่งตวงวัด

 

 (2) ออกหนังสือรับรอง
การประกอบธุรกิจผลิต 
ซ่อมเครื่อง ชั่งตวงวัด

 

 (3) ออกหนังสืออนุญาต
ให้นําเครื่องชั่งตวงวัด
ออกจากด่านศุลกากร

 

 (4) ตรวจสอบเครื่องชั่ง
ขณะใช้งาน 

สช. 

 (5) ตรวจสอบสินค้าหีบห่อ ชว. 
 (6) ตรวจสอบเครื่องชั่งตาม

คําร้องเรียน 
สช. 

 (7) ตรวจสอบและให้คํารับรอง
เครื่องวัดความชื้นข้าว

สช. 

  ๕ 



  ๑๐  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย 
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 3.2 ขยายศู นย์ การให้ บริ การ
ตรวจสอบเครื่องชั่งตวงวัด
และสินค้าหีบห่อเพื่อเพิ่ม
ศักยภาพในการกํากับดูแล

แห่ง   

 (1) พัฒนามาตรฐานการ
ตรวจสอบสินค้าหีบห่อ 
และยกระดับมาตรฐาน 
ชั่งตวงวัด 

 

 (2) พัฒนาและปรับปรุง
สถานที่สําหรับปฏิบัติงาน
ชั่งตวงวัด 

 

 สร้างความเข้มแข็ง
ผู้บริ โภค  และสร้าง
เครื อ ข่ ายพันธมิ ตร 
ในการดูแลราคาและ
พฤติกรรมทางการค้า 

 ส่งเสริมการค้าสินค้า
และบริการให้มีการ
ป ร ะ ก อ บ ก า ร ที่ ดี  
มีมาตรฐานเพื่อเป็น
ทางเลือกแก่ผู้บริโภค 

4. โครงการเสริมสร้างธรรมาภิบาล
และสร้างเครือข่ายพันธมิตรในการ
ดูแลราคาและพฤติกรรมทางการค้า 

 ร้อยละของจํานวนเครือข่ายเป้าหมาย 
ที่มีความเข้มแ ข็ง ในการพิ ทัก ษ์
ประโยชน์ของตนเอง

ร้อยละ ๗๐ ๖,648,24๐ ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป./พค./สต. 

4.1 ส่งเสริมให้มีอาสาธงฟ้า 1569 
เพื่อเข้ามามีบทบาทในการ
ดูแลราคาและพฤติกรรม
ทางการค้าให้เป็นธรรม 

 จํานวนเครือข่ายผู้บริโภคในการดูแล
ราคา เฝ้าระวังการค้าที่ไม่เป็นธรรม 

๔6๐ ราย ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป. 

 จํ า น ว นอ า ส า ธ ง ฟ้ า ที่ เ ข้ า ร่ ว ม
โครงการ 

500 ราย  

(1) การรายงานและติดตาม
ภาวะและพฤติกรรม
ท า ง ก า ร ค้ า ข อ ง
ผู้ประกอบการโดย
เครือข่าย “อาสาธงฟ้า 
1569” 

ราย  จํานวนผู้ประกอบการที่ผ่านเกณฑ์
มาตรฐานเพื่อสร้างทางเลือกให้
ผู้บริโภค 

1,๓๕๕ 
แห่ง 

 

 (2) สัมมนาสร้างเครือข่าย  
อาสาธงฟ้า 1569 เพื่อ
ชี้แจงแนวทางการทํางาน 
ให้มีประสิทธิภาพ 

ราย  

  ๑

 ๔๕๐

100



  ๑๑  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย 
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 (3) จัดกิ จกรรมรณรง ค์
สร้างจริยธรรมทางการค้า 
เพื่อให้ผู้ประกอบการ  
มีจริยธรรมที่ดี 

จังหวัด  

 4.2 ส่งเสริมผู้ประกอบการเข้ามา
เป็ นพั นธมิ ต รและร่ ว ม
รับผิดชอบในการสร้ าง
ความเป็นธรรมต่อผู้บริโภค

 พค./สต. 

 (1) ส่งเสริมผู้ประกอบการ  
ให้จําหน่ายสินค้าในราคา 
ที่เหมาะสมและเป็นธรรม
แก่ผู้บริโภคและผู้ผลิต

 

     - ตรวจสอบและกํากับ
ดูแลตลาดสดดีเด่น

ตลาด สต. 

     - ตรวจสอบและกํากับ
ดูแลร้านค้าแก๊สหุง
ต้มชั้นดี 

ร้าน พค. 

     - รณรงค์ เสริมสร้ า ง
จริยธรรมทางการค้า
แก่ ผู้ ประกอบการ
รับประกันคุณภาพ 

ราย พค. 

 (2) เสริมสร้างความรู้ ให้กับ
โรงเรียนเครือข่ายยุวชน  
ธงฟ้า 

โรงเรียน  

 (3) ประชาสั มพั นธ์ และ
เผยแพร่ความรู้เกี่ยวกับการ
รักษาสิทธิประโยชน์ของ
ผู้บริโภค 

ครั้ง  

 (4) ติ ดตามประ เมิ นผล
(จ้างเหมา) 

3 3 3 3 เดือน  

171

   ๕1

 75

 45

๒



  ๑๒  
 
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย 
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 5. โครงการติดตั้งระบบเครือข่าย
อัจฉริยะ “สายด่วน 1569”

 จํานวนผู้ประกอบการที่ถูกตรวจสอบและ
มีการปฏิบัติตามกฎหมาย 

500 ราย 5,440,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป. 

   5.1 บริหารจัดการโครงการ เดือน  
  5.2 จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์

(แผ่นพับ โปสเตอร์) 
จังหวัด  

   5.3 ประชาสมัพันธก์ารให้บรกิาร
“สายด่วน 1569”แก่
กลุ่มเปา้หมาย 

จังหวัด  

   5.4 กํากับตรวจสอบผู้ประกอบการ
ทั่วประเทศเมื่อได้รับการ
ร้องเรียน 

ราย  

   5.5 ตรวจสอบข้อเท็จจริงและ
ดําเนินการกํากับผู้กระทํา
ผิดโดยทดลองซื้อสินค้า 

จังหวัด  

 6. โครงการเสริมสร้างความสามารถ
ผู้ประกอบการสู่ ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน (AEC)  

- 1 1 - ครั้ง  จํานวนครั้งที่จัดกิจกรรมให้ความรู้ 2 ครั้ง 1,700,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว. 

   6.1 ให้ความรู้เรื่อง (AEC) แก่
ผู้ประกอบการด้านสินค้า
หีบห่อและบุคลากรชั่งตวงวัด
ของอาเซียน 

เดือน   

  6.2 ศึกษาระบบการบรรจุของ
ผู้ประกอบการด้านสินค้า
หีบห่อและระเบียบข้อกําหนด
ของระบบรับรองสินค้าทั้งใน
และนอกประเทศ (จ้างเหมา)

3 3 3 3 เดือน   

   6.3 จัดหาเครื่องมือและอุปกรณ์ - 5 - - เครื่อง   
   

75

500

75

๒

1๒
75



  ๑๓  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 : การส่งเสริมการแข่งขันทางการค้าอย่างเป็นธรรม 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 พัฒนาระบบการกํากับ
ดูแลการแข่งขันทาง
การค้าที่เป็นธรรม 

1. โครงการส่งเสริมและป้องกัน
การผูกขาดตัดตอนทางการค้า 

 ร้อยละของระดับการแข่งขัน
ทางการค้าของธุรกิจเป้าหมาย
มีความเป็นธรรมดีขึ้น

ร้อยละ
92.82

4,917,500 ส่วนกลาง/ 
ส่วนภูมิภาค 

สข. 

1.1  รักษาและยกระดับประสิทธิภาพ
การกํากับดูแลการแข่งขัน
ทางการค้า 

 
 ร้อยละของจํานวนธุรกิจสินค้า

แ ล ะ บ ริ ก า ร ที่ กํ า กั บ ดู แ ล
ที่มี การแข่ ง ขัน ที่ เป็นธรรม 
(80 รายการ)

ร้อยละ
100

 

           (1) ติดตาม ตรวจสอบและ
ป้องกันพฤติกรรมที่จํากดั
การแข่งขันทางการค้า 

100 100 100 100 ร้อยละ  
 

  จํานวนเรื่องที่เข้าไปติดตาม
ตรวจสอบพฤติกรรมการแข่งขัน
ทางการค้าตามกรอบกฎหมาย
การแข่งขันทางการค้า

9
เรื่อง 

 
 (2) รวบรวมข้อเท็จจริงและ

วิเคราะห์พฤติกรรมตาม
ข้อร้องเรียน 

80 80 80 80 ร้อยละ  

 1.2 พัฒนาระบบการกํากับการ
แข่งขันทางการค้า 

 ร้อยละของเรื่องรอ้งเรียน/   
ร้องทุกข์เกี่ยวกับพฤติกรรม    
ที่อาจเข้าข่ายผิดกฎหมายการ
แข่งขันทางการค้าที่ตรวจสอบ
ข้อเท็จจริงได้แล้วเสร็จและสรุป
เสนอเลขาธกิารคณะกรรมการ
การแข่งขันทางการค้าภายใน
เวลาที่กําหนด (60วัน)

ร้อยละ
80

 

 (1) กํ า ห น ด แ ล ะ พั ฒ น า
หลักเกณฑ์ กฎระเบียบ 
แ ล ะ แ น ว ท า ง ก า ร
พิจารณาตาม  พ .ร .บ . 
การแข่งขันทางการค้า 
พ.ศ. 2542 

10 20 40 100 ร้อยละ  

 (2) ศึกษาวิเคราะห์ด้านต่าง  ๆ 
เพื่อสนับสนุนการกํากับ
ดูแลการแข่งขันทางการค้า 

 ร้อยละของผู้ประกอบธุรกิจ
ที่เข้าร่วมโครงการ/กิจกรรม
มีความรู้ความเข้าใจในกฎหมาย
การแข่งขันทางการค้า 

ร้อยละ
80 

 

 - ศึกษากฎระเบียบและการ
บั งคับใช้กฎหมายการ
แข่งขันทางการค้าของ
ต่างประเทศ 

10 20 40 100 ร้อยละ  

  



  ๑๔  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 - ศึกษาโครงสร้างธุรกิจ
และพฤติกรรมในตลาด
สินค้าและบริการเป้าหมาย

10 20 40 100 ร้อยละ  

 - ศึกษาพฤติกรรมการค้า  
ที่ ไม่ เป็นธรรมในธุรกิจ  
ค้าปลีกค้าส่งและแนวทาง  
การกํากับดูแล 

- 10 50 100 ร้อยละ  

 - ศึกษาวิเคราะห์อื่นๆ  
 1.3 ส่งเสริมคุณธรรม จริยธรรม และ

ภูมิคุ้มกันในการประกอบธุรกิจ
 

 (1) สร้างองค์ความรู้ด้าน
การค้าที่เสรีและเป็นธรรม 
แก่ ผู้ ป ร ะกอบธุ ร กิ จ 
องค์กรและบุคคลผู้สนใจ

80 80 80 80 ร้อยละ  

 (2) การประชาสัมพันธ์เชิงรุก
และบริการให้คําปรึกษา

100 100 100 100 ร้อยละ  

 (3) พัฒนาเครือข่ายวิชาการ
ด้านการแข่งขันทางการค้า
กับสถาบันการศึกษา 

80 80 80 80 ร้อยละ  

 1.4 เส ริ มสร้ า งความร่ วมมื อ
ระหว่ า งประ เทศ ในการ
ส่งเสริมการแข่งขันทางการค้า
และศักยภาพขององค์กร 

 

 (1) ประสานความร่วมมือ
ระหว่างประเทศในการ
ส่งเสริมการแข่งขันทาง
การค้าและศักยภาพของ
องค์กร 

20 50 70 100 ร้อยละ  



  ๑๕  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 1.5 กํากับดูแลธุรกิจค้าปลีกค้าส่ง  
 (1) กํากับดูแลธุรกิจค้าปลีก

ค้าส่ง 
25 50 75 100 ร้อยละ  

 ๑.6 ยกร่างกฎหมาย กฎ ระเบียบ
ประกาศ  คําสั่ ง  นิติกรรม
สัญญา การดําเนินคดีและ
การตอบข้อหารือ 

เรื่อง/ฉบับ  จํานวนกฎหมาย กฎ ระเบียบ 
ประกาศ คําสั่ง นิติกรรมสัญญา 
การดําเนินคดี และการตอบ  
ข้อหารือ

5
เรื่อง/ฉบับ 

ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กม. 

 ๑.7 ดําเนินการพัฒนากฎหมาย
ตามนโยบายที่รัฐบาลกําหนด

ฉบับ  จํ านวนกฎหมายที่ ทันสมัย
เหมาะสมกั บสถานการณ์
ปัจจุบัน

1
ฉบับ 

ส่วนกลาง กม. 

 2. โครงการเสริมสร้างความสามารถ
ผู้ป ร ะกอบกา รสู่ ป ร ะ ช าคม
เศรษฐกิจอาเซียน (AEC) 

 จํานวนครั้งในการจัดกิจกรรม
ส่งเสริมความรู้ 

2 ครั้ง 1,700,000 ส่วนกลาง/ 
ส่วนภูมิภาค 

ชว. 

 2.1 ส่งเสริมให้มีมาตรฐานทาง
ก า ร ค้ า ใ ห้ ส อดคล้ อ ง กั บ
การค้าของอาเซียนโดยศึกษา
ระบบการบรรจุ ระบบการ
รับรองสินค้าหีบห่อ 

- 1 1 - ครั้ง   

 2.2 ตรวจสอบและให้คํารับรอง
ระบบการบรรจุ (จ้างเหมา)

3 3 3 3 เดือน   

 3. โ ค ร ง ก า ร พั ฒ น า ก ฎ ห ม า ย 
เพื่อรองรับการเปิดเสรีทางการค้า
(Local Direct) 

 ร้อยละความสําเร็จของการ
ดําเนินการตามเป้าหมาย 

ร้อยละ
100 

1,682,000 ส่วนกลาง กม. 

 3.1 จ้างที่ปรึกษาศึกษาวิเคราะห์
หลักกฎหมายการค้าระหว่าง
ประเทศเกี่ยวกับการเปิดเสรี
ทางการค้า 

ร้อยละ
(1 ครั้ง) 

  

   
 

  1

  5

  100



  ๑๖  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 4  :  การพัฒนามาตรฐานการให้บริการของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ด้านการตลาดภายในประเทศ 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 พัฒนาศักยภาพผู้ให้ 
บริ การ โลจิ สติ กส์
การตลาดด้านคลังสินค้า 
ไซโล และห้องเย็น 
ให้มีมาตรฐาน เอื้อต่อ
การสร้างขีดความ 
สามารถในการแข่งขัน 

 เสริมสร้างระบบตลาด 
เพื่ อสร้ างโอกาสทาง
การตลาดและกระจาย 
สิ น ค้ า อ ย่ า ง มี
ประสิทธิภาพ และ
เชื่อมโยงกับตลาด  
ทั้งในและต่างประเทศ 

๑. โครงการพัฒนาระบบการจัดการ
ห่วงโซ่อุปทานและโลจิสติกส์ 
เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพทางการค้า 

 ร้อยละของผู้ประกอบการที่
กรมออกไปสํารวจเป็นไปตาม
เกณฑ์มาตรฐานที่กําหนด

ร้อยละ 60 3,850,560 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

 

สต. 

๑.๑ ยกระดับประสิทธิภาพการ
บริหารจัดการโลจิสติกส์ให้
เข้ากับกิจการคลังสินค้า 
ไซโล และห้องเย็น รวมทั้ง
ตลาดเพื่อเป็น จุดพักและ
กระจายสินค้า 

 
 
  

  

    (๑) ตรวจ เ ยี่ ยม  สํ า ร ว จ
ข้อมูลด้านการเสริมสร้าง 
และการบริหารจัดการ
ของผู้ประกอบกิจการ
คลังสินค้า ไซโล และ
ห้องเย็น 

- 1 2 1 ครั้ง   

(๒) พัฒนาระบบข้อมลู 
คลังสินค้า ไซโล และ
ห้องเย็นเพื่อรองรับระบบ 
โลจิสตกิส์ (จ้างเหมา) 

3 3 3 3 เดือน   

 ๑.2 ผลั กดันการจั ดตั้ ง ศูน ย์
รวบรวม และกระจายสินค้า 
ณ จุดที่ เป็นประตูการค้า 

 สต. 

 (๑) ศึกษา สํารวจ วิเคราะห์
คัดเลือกที่ตั้ง และสินค้า
เป้าหมาย เพื่อผลักดัน
การจัดตั้งศูนย์รวบรวม
และกระจายสินค้า 

- 1 1 1 ครั้ง   

   



  ๑๗  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 (๒) ส่งเสริมและสนับสนุน
ศูนย์รวบรวมและกระจาย
สินค้าเกษตรปลอดสารพิษ
(ขอนแก่น) 

- - 1 - ครั้ง   

 (๓) จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
จําหน่ายสินค้าเกษตรและ
ผลิตภัณฑ์ 

- - 1 - ครั้ง   

 (๔) พั ฒ น า ร ะ บ บ เ พื่ อ
ปรับปรุง ข้อมูลการซื้อ
ขายให้ทันสมัย วิเคราะห์ 
เชื่อมโยง และประมวลผล
ข้อมูล (จ้างเหมา) 

3 3 3 3 เดือน  

 (๕) ติดตามประเมินผลการ
ดําเนินงานของศูนย์ฯ 

- 1 1 1 ครั้ง  

 ๒ โครงการเสริมสร้างศักยภาพ
และยกระดับประสิทธิภาพ  
ผู้ประกอบกิจการคลังสินค้า 
ไซโล ห้องเย็น 

 ร้อยละของผู้เข้าร่วมโครงการ
และขอรับการประเมินผ่าน
เกณฑ์มาตรฐานที่กําหนด 

ร้อยละ 80 1,530,000 ส่วนกลาง สต. 

 ๒.1 สนับสนุนให้กิจการคลังสินค้า
ไซโล และห้องเย็นมีการพัฒนา
มาตรฐานในการจัดเก็บสินค้า
โดยจัดจ้างที่ปรึกษาดําเนินการ

ราย   

   
 

 

 

 

 

 30



  ๑๘  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 5  :  การพัฒนาระบบบริหารจัดการให้มีความเป็นเลิศ 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 พัฒนาระบบบริหาร
จัดการให้มีประสิทธิภาพ 
ประสิทธิผล โดยยึด
ประชาชนเป็นศูนย์กลาง 
บนพื้นฐานหลักการ
บ ริ ห า ร กิ จ ก า ร
บ้านเมืองที่ดี (Good 
Governance) 

1. โครงการป้องกันการทุจริตและ
ประพฤติมิชอบ 

ระดับ  ระดับความสําเร็จของการ
ดําเนินการตามมาตรการป้องกัน

ระดับ 5 575,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สบ. 

1.1 การดําเนินการตามมาตรการ
ป้องกันและปราบปรามการ
ทุจริตและประพฤติมิชอบ 

และปราบปรามการทุจริตและ
ประพฤติมิชอบ  

 

(1) จัดกิจกรรมส่งเสริมคุณธรรม
จริยธรรม ป้องกันและ
ปราบปรามการทุจริต
และประพฤติมิชอบ 

  

 (2) จัดให้มีระบบความพร้อม
รับผิดชอบในการปฏิบัติงาน
ด้วยการจัดทําข้อตกลง 
ผลการปฏิบัติงานรายบุคคล
และมีการประเมินผลการ
ปฎิบัติ งานที่ เชื่อมโยงกับ
ตัวชี้วัดผลการปฏิบัติงาน 

  

 2. โครงการพัฒนาระบบบริหาร
ทรัพยากรบุคคล 

สํานัก/กอง  ร้อยละของบุคลากรที่ได้รับการ
พัฒนาขีดสมรรถนะ

ร้อยละ 
80 

882,500 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สบ. 

 2.1 อบรมหลักสูตร/ความรู้  
ที่จําเป็น 

  

 2.2 พั ฒ น า ขี ด ส ม ร ร ถ น ะ
ทรัพยากรบุคคล โดยส่ ง
บุคลากรเข้ารับการอบรม
ตามแผนพัฒนาบุคลากร
ป ร ะ จํ า ปี ง บ ป ร ะ ม า ณ 
2555 

 

   

๑8 



  ๑๙  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 งานอํานวยการ สํานัก/กอง  สบ. 
     - ด้ าน เอกสาร /งานสาร

บรรณ 
  

     - ด้านบุคลากร อัตรากําลัง
และระบบงานพัฒนา สรร
หาบร รจุ แ ต่ ง ตั้ ง  กา ร
ดํ า เ นิ น ง า น ท า ง วิ นั ย 
สวัสดิการ พิจารณาความ
ดีความชอบ 

  

     - ด้านการเงิน บัญชี และ
งบประมาณ 

  

     - ด้านพัสดุ จัดซื้อจัดจ้าง 
บ ริ ห า ร พั ส ดุ แ ล ะ
ยานพาหนะ 

  

 3. โครงการพัฒนาคุณภาพการ
บริหารจัดการและการกํากับ
ดูแลองค์กรที่ดีเพื่อขับเคลื่อน
องค์กร 

 ร้อยละของบุคลากรที่มีความรู้  
ไ ปพั ฒน า ง านต าม เ กณ ฑ์
คุณภาพการบริหารจัดการ
ภาครัฐ

ร้อยละ 80 533,800 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

พบ. 

 3.1 ให้ความรู้ เ กี่ ย วกับการ
ป ฏิ บั ติ ง า น ต า ม เ กณ ฑ์
คุณภาพการบริหารจัดการ
ภาครัฐ 

ครั้ง   

 3.2 เสริมสร้างความรู้ในการ  
ยกระดั บการปรั บปรุ ง
องค์กร 

ครั้ง   

 ๓.3 ติ ด ต า มผลก า ร พัฒนา
องค์กร 

ครั้ง   

   

  ๔ 

  ๔ 

  ๔ 



  ๒๐  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 4. ก า ร พั ฒ น า แ ล ะ ป รั บ ป รุ ง 
กฎหมายเพื่อการค้าการลงทุน 

 1,139,600 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กม. 

 4.1 จั ด อ บ ร ม เ ส ริ ม ส ร้ า ง
ประสิทธิภาพในการบังคับ
ใช้กฎหมาย เพื่อสร้างความ
เป็นธรรมทางการค้า 

- 1 - - ครั้ง  ร้ อยละของบุคลากรที่ เ ข้ า
อบรมได้รับการพัฒนาและ
ปฏิบัติตามกฎหมาย ได้ถูกต้อง 

ร้อยละ 
80 

 

 4.2 จัดทํา คู่มิอและเอกสาร
เผยแพร่ ด้ านกฎหมาย
หมาย 

1 2 1 1 ครั้ง   

 4.3 ง า น อํ า น ว ย ก า ร ด้ า น
กฎหมาย 

3 3 3 3 เดือน   

 5. การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารด้าน
การค้าภายใน 

 จํ า น วนผู้ ใ ช้ บ ริ ก า ร ข้ อมู ล
ข่าวสารต่อปี

1,278,200 ค่าใช้จ่าย
ประจํา 

ส่วนกลาง สผ./กม. 

 5.1 การเผยแพร่กฎหมาย กฎ 
ระเบียบทางเว็บไซต์และ
ประกาศในราชกิจจานุเบกษา
ตาม พ.ร.บ. ข้อมูลข่าวสาร
ของทางราชการ 

ฉบับ  ร้อยละจํานวนกฎหมาย กฎ 
ระเบียบ ที่ใช้บังคับได้เผยแพร่
ได้ตามเป้าหมาย 

ร้อยละ 
100 

กม. 

 5.2 ส ร้ า ง ก า ร รั บ รู้ ข้ อ มู ล
ข่าวสารด้านการค้า 

 สผ. 

 5.3 จัดทําและเผยแพร่เอกสาร
เช่น ปฏิทินสินค้าเกษตร/
จุลสาร 

3 3 4 3 ครั้ง  สผ. 

 6. โ ค ร ง ก า ร ต า ม แ ผนแ ม่ บท
เทคโนโลยีสารสนเทศและการ
สื่อสารของกรมการค้าภายใน 

 ร้อยละความสําเร็จของการ
พั ฒ น า ร ะ บ บ เ ท ค โ น โ ล ยี
สารสนเทศ

ร้อยละ 
100 

26,506,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ศทส. 

 6.1 พัฒนาระบบฐานขอ้มูล  ร้อยละความก้ าวหน้าการ
ดําเนินการ

ร้อยละ 
100 

 

   



  ๒๑  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 (1) พัฒนาระบบ Internet 
และระบบภูมิสารสนเทศ 
เพื่อเสริมสร้างความ
เป็นธรรมแก่ผู้บริโภค 

10 40 70 100 ร้อยละ  

 (2) ระบบฐานข้อมู ลการ
ต ร ว จ ส อ บ แ ล ะ
ปฏิบัติการ และระบบ
ฐาน ข้ อมู ล ร้ อ ง ทุ ก ข์
พิ ทัก ษ์ผลประโยช น์
ของผู้บริโภค 

10 35 70 100 ร้อยละ  

 (๓) ร ะ บ บ ฐ า น ข้ อ มู ล
เครือข่ายธงฟ้าเพื่อลด
ภ า ร ะ ค่ า ค ร อ ง ชี พ
ประชาชน 

10 40 70 100 ร้อยละ  

 6.2 สนับสนุนงานดา้นเทคโนโลยี 
(ครุภัณฑ์) 

- - 1 - ครั้ง  

 6.3 การบรหิารจัดการดา้นความ
ปลอดภัยสารสนเทศ 

 

 7. จ้างที่ปรึกษา  
 7.1 จ้างที่ปรึกษาด้านเทคโนโลยี

สารสนเทศและการสื่อสาร
กรมการค้าภายใน 

- - 1 1 ครั้ง 1,000,000 ส่วนกลาง ศทส. 

 8. บํารุงรักษาระบบฐานข้อมูล ระบบ ๔,672,800 ส่วนกลาง ศทส.  
 8.1 การบ ริหารจั ดการทาง

การเงินและพัสดุ 
3 3 3 3 ครั้ง  

 8.2 ระบบงานบริหารงานบุคคล 3 3 3 3 ครั้ง  
 8.3 ส่งเสริมการแข่งขันทางการค้า 3 3 3 3 ครั้ง   
   



  ๒๒  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 8.4 การตรวจสอบและปฏิบัติการ   
และฐานข้อมูลร้องทุกข์
พิทักษ์ผลประโยชน์ของ
ผู้บริโภค 

3 3 3 3 ครั้ง   

 8.5 ราคาและโครงสร้างต้นทุน
การผลิตสินค้าอุปโภคบริโภค

3 3 3 3 ครั้ง   

 8.6 ฐาน ข้อมู ลระบบตลาด 
คลังสินค้า ไซโล และห้องเย็น 

3 3 3 3 ครั้ง  

 8.7 ระบบรายงานข้อมูลของ 
ศูนย์บริหารจัดการแก้ ไข
ปัญหาราคาสินค้า 

3 3 3 3 ครั้ง สผ. 

 8.8 นิติบุคคลและงบการเงิน 3 3 3 3 ครั้ง  
 8.9 ระบบการนําเสนอข้อมูล 

โดยใช้โปรแกรมแผนที่ทาง
ภูมิศาสตร์ 

1 1 1 1 ครั้ง สผ. 

 8.10 ระบบสํานักงานระบบจัดเก็บ
ข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ 

3 3 3 3 ครั้ง  

 8.11 ระบบ Internet และระบบ
ภูมิสารสนเทศ 

3 3 3 3 ครั้ง  

 8.12 ระบบ Intranet กรมการค้าภายใน 3 3 3 3 ครั้ง  
 8.13 ระบบงานและระบบฐานข้อมูล

ต า ม โ ค ร ง ก า ร เ ผ ย แพ ร่
ประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตร
ผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 

3 3 3 3 ครั้ง  

 8.14 ระบบงานชั่งตวงวัด 3 3 3 3 ครั้ง  
 8.15 ร ะบบคลั ง ข้ อ มู ล  (Data 

Warehouses) 
3 3 3 3 ครั้ง  

 8.16 ร ะ บ บ สํ า ร อ ง ข้ อ มู ล 
(Backup System) 

3 3 3 3 ครั้ง  



  ๒๓  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 9. บํา รุง รักษาระบบเครือข่าย
สื่ อสารข้ อ มูลและอุปกรณ์
เครือข่าย

๑,000,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ศทส. 

  9.1 ระบบกําแพงไฟ 3 3 3 3 ครั้ง  
  9.2 เชื่อมโยงระบบคอมพิวเตอร์ 

และอุปกรณ ์
- - - 1 ครั้ง  

     9.3 ระบบปฏิบัติการ และการ
ดูแลให้คําแนะนําการแก้ไข
ปัญหาของระบบ Network 

3 3 3 3 ครั้ง  

     9.4 ระบบจัดเก็บข้อมูลจราจร
ทางคอมพิวเตอร์ 

3 3 3 3 ครั้ง  

 10. บํารุงรักษาเครื่องคอมพิวเตอร์
และอุปกรณ์ 

1 3 3 3 ครั้ง ๑,120,600 ส่วนกลาง ศทส. 

  

 11. บํารุงรักษาอุปกรณ์ของศูนย์
บริหารจัดการแก้ไขปัญหาราคา
สินค้า

3 3 3 3 ครั้ง 511,016 ส่วนกลาง สผ. 

  

 12. บํารุงรักษาเครื่องสํารองไฟฟ้า 1 3 3 3 ครั้ง 830,000 ส่วนกลาง ศทส. 
  

 13. การพัฒนาบุคลากรด้าน ICT 
ปี 2555 

- 4 5 - ครั้ง 556,400 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ศทส. 

  

 14. พัฒนาระบบประชาสัมพันธ์ 
และสร้างการมีส่วนร่วมของ
ภาคประชาชน 

 ร้อยละของกลุ่มเป้าหมาย
ผู้รับบริการ  ที่พงึพอใจใน
ข่าวสารที่ให้บริการ

ร้อยละ 
80 

1,986,420 ส่วนกลาง สผ. 

             



  ๒๔  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 14.1 ดําเนินการประชาสมัพันธ ์ 1,086,920 ส่วนกลาง  
    (1) จัดทําข่าว บทความ  

เพื่อการประชาสัมพันธ์ 
25 25 25 25 ครั้ง  

    (2) จั ด ทํ า กิ จ ก ร ร ม
ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ 
(แถลงข่าว สัมภาษณ์ 
จัดบอร์ด นําสื่อมวลชน 
ออกสํารวจข้อเท็จจริง) 

300 300 300 300 ครั้ง
 

               

 

     (3) ออกแบบ/ผลิตงาน
ศิลป์และให้บริการ
งานโสตทัศนูปกรณ์ 

25 50 100 150 ครั้ง  

     (4) ติ ดตามวิ เ ค ร า ะห์
ข่าวสารขององค์กรที่
ป ร า ก ฏ ท า ง สื่ อ
หนังสือพิมพ์ 

64 64 64 64 ครั้ง  

     (5) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์
(แผ่นพับ แผ่นปลิว 
ฯลฯ) 

 

     (6) บันทึก/ล้างอัดภาพ 90 90 90 90 ครั้ง  
     (7) จั ด ทํ าจุ ลสารก ร ม

การค้าภายใน 
3 3 3 3 ครั้ง  

     (8) จั ดทํ าปฏิ ทินสิ นค้ า
เกษตร 

- - 1 - ครั้ง   

     (9) จัดทํารายงานประจําปี
กรมการค้าภายใน 

- 1 - - ครั้ง  

   



  ๒๕  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

   14.2 การสร้ า งการรับรู้ ด้ าน
ความเป็นธรรมทางการค้า
เพื่อประชาชน 

1 1 1 1 ครั้ง 899,500 สผ. 

    (1) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์  
   (2) รับฟังความคิดเห็นและ

ค ว า ม ต้ อ ง ก า ร ข อ ง
ป ร ะ ช า ช น ใ น ก า ร
มี ส่ ว น ร่ ว ม ใ น ก า ร
ส นั บ ส นุ น ก า ร
ดําเนินงานของกรม 

 

 15. พัฒนาระบบการวางยุทธศาสตร์ 
และถ่ายทอดลงสู่การปฏิบัติ 

18 18 18 18 สํานัก/กอง 279,080 ส่วนกลาง สผ. 

  

 16. บริหารจัดการเพื่อสนับสนุน
การดําเนินงานของสํานัก 

3 3 3 3 เดือน ๑,957,600 ส่วนกลาง สผ. 

  

 17. งานวิเทศสัมพันธ์และกิจการ
ต่างประทศ 

30 30 30 30 ครั้ง ค่าใช้จ่าย
ประจํา

ส่วนกลาง สผ. 

 18. การตรวจสอบภายใน ร้อยละ  ร้อยละของความสําเร็จของ ร้อยละ 100 150,000 ส่วนกลาง/ ตน. 
18.1 ตรวจสอบการปฏิบัติงาน

ตามข้อกําหนด 
4 10 10 2 ครั้ง งานที่สามารถดาํเนินการได้

ตามแผนการตรวจสอบ
ภูมิภาค  

18.2 ตรวจสอบทางการเงิน 
การการบัญชี และการ
พัสดุ 

2 8 8 2 ครั้ง   

18.3 ตรวจสอบผลการดําเนินงาน - - - 1 ครั้ง  
18.4 สอบทานการประเมินผล

การควบคุมภายใน 
1 - - - ครั้ง  

 19. งานวิเทศสัมพันธ์และกิจการ
ต่างประทศ 

30 30 30 30 ครั้ง ค่าใช้จ่าย
ประจํา

ส่วนกลาง สผ. 

  



  ๒๖  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย
งบประมาณ 

(บาท) 
พื้นที่ 

ดําเนินการ 
หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

งวดที่ ๑ 
ต.ค.-ธ.ค.

งวดที่ ๒ 
ม.ค.-มี.ค.

งวดที่ ๓ 
เม.ย.-มิ.ย.

งวดที่ ๔ 
ก.ค.-ก.ย.

หน่วยนับ 

 20. ศึกษา วิเคราะห์ และจัดทํา
แผนปฏิบัติ รวมทั้งงบประมาณ
และทรัพยากรสนับสนุนการ
ดําเนินงานตามนโยบายและ
โครงการพิเศษ 

แผน  ร้อยละของแผนปฏิบัติการ
ประจําปี สามารถสนับสนุน
การดําเนินงานตามนโยบาย
แ ล ะ โ ค ร ง ก า ร พิ เ ศ ษ ข อ ง
กรมการค้าภายใน    

ร้อยละ 66 ค่าใช้จา่ย
ประจํา 

ส่วนกลาง ศปน. 

 21. ศึกษา วิเคราะห์ เสนอแนะ 
การดําเนินงานตามนโยบายที่
สํา คัญและโครงการพิเศษ 
เพื่อเป็นพิมพ์เขียว หรือกรอบ
งานให้ผู้ที่เกี่ยวข้องใช้ในการ
ทํางาน 

ครั้ง  ระดับความสํา เร็จของการ
จั ด ทํ า พิ ม พ์ เ ขี ย ว แ ล ะ
กระบวนงานที่เหมาะสม แสดง
ความสัมพันธ์ ขั้นตอนและ
ผู้รับผิดชอบที่ชัดเจน 
 

ระดับ 3 ค่าใช้จา่ย
ประจํา/

งบประมาณ 
สบ. 

ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ศปน. 

 22. ใ ห้ คําปรึกษา  แนะนําการ
ดําเนินงานตามนโยบายและ
โ ค ร ง ก า ร พิ เ ศ ษ  ร ว มทั้ ง
ให้บริการข้อมูลข่าวสาร เพื่อ
สร้างความเข้าใจ ลดข้อจํากัด 
และปัญหาอุปสรรคในการ
ปฏิบัติงาน 

ครั้ง  ร้อยละของคําปรึกษา หรือ
ข้อแนะนํา หรือการให้ข้อมูล
ข่าวสารที่มีการเผยแพร่ ได้รับ
การนําไปใช้และเกิดประโยชน์
ต่อผู้ปฏิบัติงาน 

ร้อยละ 80 ค่าใช้จา่ย
ประจํา 

ส่วนกลาง/
ส่วนภูมิภาค 

ศปน. 

 23. ประสานงาน ติดตามประเมินผล 
การดําเนินงานตามนโยบาย
และโครงการพิเศษ 

ครั้ง  ร้อยละของแผนงาน/โครงการ 
บรรลุผลตามวัตถุประสงค์ที่
กําหนดของกรมการค้าภายใน
และกระทรวงพาณิชย์ 

ร้อยละ 80 ค่าใช้จา่ย
ประจํา/

งบประมาณ 
สบ. 

ส่วนกลาง/
ส่วนภูมิภาค 

ศปน. 

 
กรมการค้าภายใน
สํานักสารสนเทศและแผนงานการค้าในประเทศ 
ธันวาคม 2554 
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