
รายงานผลการดำเนินงานตามแผนการดำเนินงานประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2568  
รอบ 6 เดือน (ระหว่างเดือนตุลาคม 2567 - มีนาคม 2568) 

กรมการค้าภายใน 
 

ลำดับที ่ โครงการ/ผลผลิต/กิจกรรม 
งบประมาณ (ล้านบาท) ผลการดำเนินงาน 

(ข้อมลู ณ 31 มีนาคม 2568) 
หมายเหตุ 

จัดสรร เบิกจ่าย ผูกพัน 
แผนงานยุทธศาสตร์การเกษตรสร้างมูลค่า 
เป้าหมายหน่วยงาน : เกษตรกร สถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการมชี่องทางการตลาดเพ่ิมขึ้น และสามารถแข่งขนัได้ 

1 โครงการพัฒนาตลาดสินค้า
เกษตร (กษ.1/กษ.2/สต.) 
   

96.4508 13.2046 1.7117 1.1 สร้างโอกาสและขยายช่องทางการตลาดสินค้าเกษตร 
1) เสริมสร้างความรู้และเพ่ิมช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรสำคัญ  

1.1) จัดตลาดนัดข้าวเปลือก เพื่อช่วยให้เกษตรกรมีทางเลือกและอำนาจรองต่อในการ
จำหน่ายผลผลิตเพิ่มขึ้น รวมทั้งสามารถขายข้าวได้ในราคาที่ดี รวม 30 ครั ้ง ใน 47 จังหวัด 
ปริมาณการซื้อขาย 437,003.33 ตัน มูลค่า 353.88 ล้านบาท เกษตรกรสามารถจำหน่าย
ข้าวเปลือกได้สูงกว่าราคาตลาดทั่วไป 100 – 2,500 บาท/ตัน 

1.2) จัดกิจกรรมเสริมสร้างความรู้ด้านการตลาดเพื่อรักษาเสถียรภาพราคาสินค้าเกษตร 
4 สินค้า (ข้าว/มันสำปะหลัง/ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์/ปาล์มน้ำมัน) เพื่อให้เกษตรกร ผู้ประกอบการ และ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องได้รับทราบข้อมูลข่าวสารด้านการตลาด และนโยบายช่วยเหลือเกษตรกร
ของรัฐบาล รวมทั้งสิ้น 11 ครั้ง มีผู้เข้าร่วม 5,770 คน 

2) พัฒนาและส่งเสริมศูนย์จำหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน (Farm Outlet)  
2.1) ประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้ Farm Outlet จัดทำวัสดุสื่อประชาสัมพันธ์ ได้แก่ 

กระเป๋าผ้า Farm Outlet จำนวน 5,000 ใบ แจกจ่ายให้กับศูนย์ฯ จัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย 
2.2) จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ “เสริมสร้างเครือข่ายนักการตลาดออนไลน์สินค้า 

Farm Outlet ผ่านกลุ่มคนรุ่นใหม่” เพื่อสร้างคนรุ่นใหม่ให้เป็นเครือข่ายนักการตลาดดิจิทัล 
ช่วยเกษตรกรและผู้ประกอบการ Farm Outlet 60 แห่ง ใน 36 จังหวัด ขายสินค้าผ่านช่องทาง
ออนไลน์ เมื่อวันท่ี 17 มี.ค. 68 ณ มหาวิทยาลัยศรีปทุม 

3) ส่งเสริมการตลาดผลไม้ จัดกิจกรรมเชื่อมโยงจำหน่ายและกระจายผลผลิต 2 ครั้ง 
ได้แก่ (1) เปิดจุดรับซื้อผลผลิตลำไยภาคตะวันออกในพื้นที่จังหวัดจันทบุรี 1 จุด ระหว่าง
วันที่ 1 - 15 ก.พ. 68 และ (2) เช่ือมโยงการกระจายลำไย กลุ่มแปลงใหญ่ อ.สารภี จ.เชียงใหม่ 
เมื่อวันท่ี 10 เม.ย. 68 

4) ยกระดับคุณภาพและต่อยอดด้านการตลาดข้าวหอมมะลิของประเทศไทย อยู่ระหว่าง
ดำเนินการตามขั้นตอนจัดซื้อจัดจ้าง จัดพิธีมอบรางวัล และส่งเสริมด้านการตลาดให้กับเกษตรกร
ที่ชนะการประกวดข้าวหอมมะลิของประเทศไทย 

5) จัดกิจกรรมตลาดเฉพาะสินค้า (Magnet Market) อยู่ระหว่างดำเนินการ 

- 
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6) ส่งเสริมการตลาดและการบริโภคผลไม้ไทย (Thailand Fruit Festival) ขยายตลาด

รองรับผลผลิต โดยร่วมกับสำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองดูไบ จัดประชุมหารือ
ระหว่างนักธุรกิจ ผู้นำเข้า/ผู้ประกอบธุรกิจผลไม้ไทย และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เพื่อหาแนวทาง
เพิ ่มช่องทางตลาดผลไม้ไทยในในตะวันออกกลาง รวมทั ้งจัดประชุมหารือร่วมกับ          
ผู ้ว่าราชการจังหวัด เกษตรจังหวัด พาณิชย์จังหวัด จ.จันทบุรี และภาคเอกชน เพื่อติตาม
สถานการณ์ผลไม้ภาคตะวันออก และผลักดันส่งออกทุเรียนไทย 

7) พัฒนาและส่งเสริมศักยภาพการแข่งขันสินค้าปศุสัตว์ โดยจัดกิจกรรมรณรงค์บริโภค
และเชื่อมโยงการจำหน่าย 1 ครั้ง โดยร่วมกับสำนักงานพาณิชย์จังหวัด 76 จังหวัด จัดกิจกรรม
เชื่อมโยงการจำหน่ายสินค้าปศุสัตว์และสัตว์น้ำในช่วงเทศกาลตรุษจีน เมื่อวันที่ 25 - 27 ม.ค. 68  
เกิดการเชื่อมโยงจำหน่ายเนื้อสัตว์ 49,094 กิโลกรัม ไข่ไก่ 40,462 แผง 

8) พัฒนาและส่งเสริมศักยภาพการแข่งขันสินค้าประมง 
8.1) จัดกิจกรรมส่งเสริมและเชื่อมโยงจำหน่าย 5 ครั้ง ได้แก่ (1) งานวันกุ้งเพชรบุรี 

ครั้งที่ 3 วันที่ 2 พ.ย. 67 จ.เพชรบุรี (2) งานเทศกาลกินกุ้งแปดริ้ว@งานนมัสการหลวงพ่อโสธร 
วันที่ 12 - 24 พ.ย. 67 จ.ฉะเชิงเทรา (3) กิจกรรมเชื่อมโยงจำหน่ายปลากะพงจากเกษตรกร        
ผู้เลี้ยงส่งตรงถึงผู้บริโภค จ.สงขลา วันที่ 13 ธ.ค. 67 - 1 ม.ค. 68  (4) กิจกรรมเช่ือมโยงจำหน่าย
สินค้าปศุสัตว์และสัตว์น้ำในช่วงเทศกาลตรุษจีน ณ ตลาดสดอินเตอร์มาร์ท  จ.ปทุมธานี 
วันที่ 25 - 27 ม.ค. 68 และ (5) งานเทศกาลกินกุ้งจันท์ ครั้งที่ 2 จ.จันทบุรี วันที่ 12 - 16 มี.ค. 68 

8.2) ประชาสัมพันธ์รณรงค์บริโภค 2 ครั้ง ได้แก่ (1) จัดทำภาพและวิดีทัศน์รณรงค์
บริโภคกุ้ง ร่วมกับชมรมผู้เลี้ยงกุ้งท่าทอง จ.สุราษฎร์ธานี เพื่อเผยแพร่ผ่านจอประชาสัมพันธ์ในท่า
อากาศยาน 29 แห่ง และ (2) จัดทำวิดีทัศน์ เชิญชวนร่วมงาน “เทศกาลกินกุ้งจันท์" ครั้งที่ 2 
ร่วมกับศูนย์การค้าเซ็นทรัลจันทบุรี จ.จันทบุรี              

9) พัฒนาศักยภาพ สร้างรายได้ และเพิ่มมูลค่าทางการตลาดสินค้าเกษตร โดยจัดอบรม
พัฒนาศักยภาพการแปรรูปสินค้าเกษตรแก่เกษตรกรผู้ปลูกข้าว 6 ครั้ง ได้แก่ (1) วันที่ 13 - 
14 ธ.ค. 67 ณ โรงแรมแอมบาสซาเดอร์ กรุงเทพฯ (2) วันที่ 11 - 12 ม.ค. 68 ณ โรงแรมเบส 
เวสเทิร์นส์ รอยัล และ play la ploen จ.บุรีรัมย์ (3) วันที่ 10 - 11 ก.พ. 68 จ.เพชรบูรณ์ 
(4) วันท่ี 20 – 21 ก.พ. 68 ณ โรงแรมกรีน  โฮเทล แอนด์ รีสอร์ท จ.ขอนแก่น (5) วันท่ี 
13 – 14 มี.ค. 68 ณ โรงแรมสีมาธานี จ.นครราชสีมา และ (6) วันท่ี 27 - 28 มี.ค. 68 
ณ โรงแรมมาโย รีสอร์ท จ.เชียงราย โดยมีผู้เข้าร่วม 383 คน 

10) พัฒนาการตลาดข้าวเกษตรกร อยู่ระหว่างดำเนินการ 
11) ส่งเสริมศักยภาพทางการค้าสินค้าเกษตรปลอดภัย โดยดำเนินการจัดกิจกรรมเช่ือมโยง

จำหน่ายสินค้าเกษตรปลอดภัย (ภูมิภาค) ระหว่างเดือน ก.พ. - พ.ค. 68 โดยร่วมกับสำนักงาน
พาณิชย์จังหวัด 25 จังหวัด 
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2 โครงการส่งเสริมศักยภาพ

ทางการค้าสินค้าเกษตร
ปลอดภัย (กษ.1) 

4.0000 0.0400 0.2618 2.1 ส่งเสริมศักยภาพทางการค้าสินค้าเกษตรปลอดภัย  
- อยู่ระหว่างดำเนินการเชื่อมโยงจำหน่ายสินค้าเกษตรปลอดภัย (ภูมิภาค) ระหว่างเดือน 

ก.พ. - พ.ค. 68 โดยร่วมกับสำนักงานพาณิชย์จังหวัด 25 จังหวัด  

 

แผนงานยุทธศาสตร์สร้างหลักประกันทางสังคม 
เป้าหมายหน่วยงาน : ประชาชนได้รับประโยชน์จากราคาสินค้าและบริการที่อยู่ในระดับเหมาะสม และมีปริมาณเพียงพอ ครบถ้วน ถูกต้อง 

3 โครงการธงฟ้าราคาประหยัด
ลดค่าครองชีพประชาชน (มช.) 

 

184.4338 54.6815 17.0506 3.1 จำหน่ายสินค้าสินค้าอุปโภคบริโภค 
1) จัดหาสินค้าราคาประหยัดจำหน่ายให้แก่ประชาชน เพื่อลดภาระค่าครองชีพ และเพิ่ม

ทางเลือกใหป้ระชาชนได้เลือกซื้อสินค้าในราคาที่เป็นธรรม รวมทั้งกระตุ้นเศรษฐกิจให้เกิดการ
บริโภคในประเทศเพิ่มขึ้น รวมทั้งสิ้น 644 ครั้ง สามารถลดค่าครองชีพประชาชน 59.75 ล้านบาท 

2) ส่งเสริมร้านค้าธงฟ้าราคาประหยัดพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น อยู่ระหว่างดำเนินการ  

- 

4 ผลผลิตการดูแลและส่งเสริม
ความเป็นธรรมทางการค้า 
(ชว./รป./ตป./ยผ.) 
   

276.5033 68.8795 83.3059 4.1 กำกับดแูลราคาสินค้าและบริการ 
1) กำหนดสินค้าและบริการควบคุม 57 รายการ (52 สินค้า 5 บริการ) เพื่อให้สามารถ

กำกับดูแลสินค้าและบริการให้มีราคาที่เหมาะสม ปริมาณเพียงพอต่อความต้องการ 
รวมทั้งป้องกันการกำหนดราคาซื้อขายอันไม่เป็นธรรม โดยมีมาตรการกำกับดูแลตาม
สถานการณ์ของสินค้า/บริการ และความจำเป็น เช่น กำหนดราคา แจ้งขออนุญาตก่อน
เปลี่ยนแปลงราคา แจ้งปริมาณการนำเข้า/การจำหน่าย/คงเหลือ/ต้นทุน/ราคาขาย เป็นต้น 

2) ให้แสดงราคาจำหน่ายทั้งการค้าปกติและการค้าออนไลน์ (240 สินค้า 50 บริการ 
และออนไลน์ทุกรายการ) กำหนดให้ผู้จำหน่ายต้องแสดงราคาจำหน่ายปลีก ณ สถานที่จำหน่าย 
โดยเปิดเผยและชัดเจน หากฝ่าฝืนจะมีความผิดตามมาตรา 28 แห่ง พ.ร.บ.ว่าด้วยราคา
สินค้าและบริการ พ.ศ. 2542 ระวางโทษปรับไม่เกิน 10,000 บาท 

3) ตรวจสอบพฤติกรรมการค้า เพื่อป้องปรามการเอารัดเอาเปรียบผู้บริโภค โดยจัด  
สายตรวจออกตรวจสอบการจำหน่ายสินค้าต่าง ๆ ของผู้ประกบอการ รวมทั้งสิ้น 62,365 ราย 
ดังนี้ (1) ตรวจสอบสถานการณ์ภาวะราคาสินค้า (2) กำกับดูแลให้ผู้ประกอบการปฏิบัติตาม
กฎหมาย รวมทั้งตรวจสอบตามข้อร้องเรียน จำนวน 1,761 ราย โดยพบการกระทำผิด     
ตามข้อร้องเรียน 67 ราย เปรียบเทียบปรับเป็นเงินรวมทั้งสิ้น 130,600 บาท 

4) ดำเนินมาตรการลดค่าครองชีพและฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ 
4.1) โครงการลดราคาปุ๋ยและเคมีเกษตรเพื่อเกษตรกร ร่วมกับสมาคมการค้า     

ปุ๋ยและเคมีเกษตร และผู้ผลิต/ผู้นำเข้าปุ๋ยเคมีและเคมีเกษตร 33 ราย จำหน่ายปุ๋ยและเคมี
เกษตรในราคาถูกกว่าท้องตลาดให้แก่เกษตรกรผ่านสถาบันเกษตรกร โดยปรับลดราคา
กระสอบละ 20 - 100 บาทสำหรับปุ๋ยเคมี และปรับลดราคาขวดละ 10 - 100 บาท
สำหรับเคมีเกษตร ระหว่างวันท่ี 1 ต.ค. 67 - 31  ม.ค. 68 ผลจากการดำเนินโครงการ 
มีการเช่ือมโยงปุ๋ยเคมีผ่านสถาบันเกษตรกรแล้ว จำนวน 56 แห่ง ปริมาณ 832,513 กระสอบ 
(41,625.65 ตัน) ลดต้นทุนให้เกษตรกรได้ 62.44 ล้านบาท 

- 
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(ข้อมลู ณ 31 มีนาคม 2568) 
หมายเหตุ 

จัดสรร เบิกจ่าย ผูกพัน 
4.2) โครงการฟื้นฟูเศรษฐกิจ ลดรายจ่าย เพิ่มรายได้ ขยายโอกาส โดยร่วมกับ

ผู้ผลิต ห้างสรรพสินค้า Modern Trade ห้างท้องถิ่น กว่า 25,000 สาขาทั่วประเทศ  
สถานีบริการน้ำมัน ศูนย์บริการรถ และแพลตฟอร์มออนไลน์ ลดราคาสินค้าและค่าบริการ   
กว่า 70% พร้อมทั้งจัดโปรโมชั่นสินค้าอุปโภคบริโภคในราคาพิเศษจำหน่ายผ่านร้านธงฟ้า    
ร้านชุมชน กว่า 140,000 ร้านค้า ระยะเวลา 5 เดือน (ก.ย. 67 - ม.ค. 68) 

 4.3) จัดงาน “พาณิชย์ลดราคา New Year Mega Sale 2025” โดยร่วมกับ  
ผู ้ผลิต ผู ้จำหน่าย ห้างสรรพสินค้า แพลตฟอร์มออนไลน์ ลดราคาสินค้าอุปโภคบริโภค         
เป็นพิเศษในช่วงเทศกาลปีใหม่ทั่วประเทศ ระหว่าง ธ.ค. 67 - ม.ค. 68 พร้อมจัดงานแสดง  
และจำหน่ายสินค้าราคาประหยัด 17 - 19 ธ.ค. 67 ณ กระทรวงพาณิชย์ 

4.4) จัดกิจกรรม “เทศกาลกินเจ อิ่มบุญราคาประหยัด” โดยร่วมมือกับพันธมิตร  
ทั ้งห้างสรรพสินค้าทั ่วประเทศ ห้างท้องถิ ่น ตลาดกลาง และตลาดสด กว่า 20 ตลาด              
นำสินค้าที่เกี่ยวข้องกับเทศกาล มาจำหน่ายให้กับประชาชนในราคาประหยัด ลดสูงสุด 60% 
รวมทั้งเปิดจุดจำหน่ายผักทางเลือก 20 จังหวัด ระหว่างวันที่ 3 - 11 ต.ค. 67 

4.5) จัดกิจกรรม “พาณิชย์ส ืบสานเทศกาลตรุษจีน” ร่วมกับตาดสดและ       
ตลาดกลางในความส่งเสริม 60 ตลาด ใน 18 จังหวัด นำสินค้าไหว้เจ้ามาจำหน่ายในราคาพิเศษ 
เช่น ไก่สด ไก่ต้มสุก ผลไม้มงคล และขนมต่าง ๆ ระหว่างวันที่ 25 - 27 ม.ค. 68 รวมทั้ง
ติดตามดูแลสถานการณ์รคาและปริมาณสินค้าอย่างใกล้ชิดตลอดช่วงเทศกาล 

4.6) โครงการ “ชูใจ วัยเก๋า 60+” ตอบรับนโยบายรัฐบาลโครงการเติมเงิน 
10,000 บาท กระตุ้นเศรษฐกิจ โดยร่วมกับผู้ผลิต ผู้จำหน่าย ห้างค้าส่งค้าปลีก ห้างท้องถิ่น 
ร้านสะดวกซื้อ และแพลตฟอร์มออนไลน์ กว่า 200 ราย ลดราคาสินค้าและบริการ รวมกว่า 
20,000 รายการ ลดสูงสุด 86% ระหว่างวันที่ 30 ม.ค. - 30 เม.ย. 68 เพื่อช่วยเหลือ
ผู้สูงอายุ สามารถซื้อสินค้าได้ในราคาถูกลง ลดภาระค่าใช้จ่ายและลดค่าครองชีพ และช่วยให้มี
เงินหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจ 

5) ยกระดับศักยภาพการกำกับดูแลการค้าในประเทศ โดยสนับสนุนให้มีผู ้ช่วย      
ตามพรบ.ว่าด้วยราคาฯ ณ ศูนย์ชั่งตวงวัด/สำนักงานสาขาชั่งตวงวัด จำนวน 62 คน  พร้อมทั้ง
อบรมยกระดับศักยภาพการกำกับดูแลการค้าในประเทศ ผ่านรูปแบบออนไลน์ เมื่อวัน 24 มี.ค. 67 
4.2 กำกับดูแลมาตรฐานการชั่งตวงวัด  

1) ตรวจสอบเครื่องชั่งตวงวัดและสินค้าหีบห่อให้มีความถูกต้อง เที่ยงตรงและเป็นไปตาม
มาตรฐานที่กำหนด รวมทั้งสิ้น 4,523,782 เครื่อง/หีบห่อ  

2)จัดประชุมคณะทำงานชั่งตวงวัดอาเซียน (ACCSQ-WG3 Meeting) ครั้งที่ 41 กำหนด
แนวทางการกำกับดูแลเครื ่องชั ่งตวงวัด เพื ่อสร้างความเชื ่อมั ่นในการซื ้อขายสินค้าและ          
การอุปโภค ณ โรงแรมสวิสโซเทล รัชดา กรุงเทพฯ เมื่อวันที่ 9 - 10 ต.ค. 67 
4.3 เสริมสร้างธรรมภิบาลและสร้างเครือข่ายพันธมิตร  
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(ข้อมลู ณ 31 มีนาคม 2568) 
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จัดสรร เบิกจ่าย ผูกพัน 
- จัดสัมมนาเสริมสร้างความรู้ให้แก่เครือข่ายสายตรวจอาสา DIT จำนวน 4 ครั้ง ได้แก่ 

(1) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (17 - 18 ธ.ค. 67) (2) ภาคเหนือ (15 - 16 ม.ค. 68)     
(3) ภาคใต้ (4 - 5 ก.พ. 68) และ (4) ภาคใต้ (4 - 5 มี.ค. 68) และจัดทำสื่อประชาสัมพันธ์
เพื่อสนับสนุนการดำเนินงานด้านการกำกับดูแล ตรวจสอบ  

แผนงานยุทธศาสตร์การพัฒนาและส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก 
เป้าหมายหน่วยงาน : หน่วยงานฐานรากมีความเขม้แข็ง สามารถสร้างมูลค่าทางการค้าเพ่ิมขึ้น 

5 โครงการส่งเสริมการพัฒนา
ระบบตลาดภายในสำหรับ
สินค้าเกษตร (สต.) 
 

87.5916 4.4323 9.2900 5.1 เสริมสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจชุมชน 
1) ตลาดชุมชนดิจิทัลเพ่ือเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมสินค้าชุมชนและท้องถิ่น  

1.1) ทำ Digital Content/กระตุ้นการใช้ e-payment อยู่ระหว่างดำเนินการ 
1.2) เชื่อมโยงการจำหน่ายสู่แพลตฟอร์มออนไลน์ อยู่ระหว่างดำเนินการ 
1.3) เชื่อมโยงการท่องเที่ยวในตลาดชุมชน โดยจัดงาน “พาณิชย์สืบสานเทศกาล     

ลอยกระทง” ร่วมกับตลาดต้องชม 60 แห่ง เมื่อวันที่ 15 พ.ย. 68 และงาน “พาณิชย์ชวนเที่ยว
ในช่วงเทศกาลปีใหม่ 2568” ร่วมกับตลาดต้องชม 100 แห่ง เมื่อวันที่ 16 ธ.ค. 67 รวมทั้ง
เช่ือมโยงร้านคา้จากตลาดต้องชม 4 ภาค รวม 11 ร้าน จาก 9 ตลาด เข้าร่วมจำหน่ายสินคา้และ
ผลิตภัณฑ์ ภายในงานพาณิชย์ ลดราคา New Year Mega Sale 2025 เมื่อวันที่ 17 - 19 ธ.ค. 67 

2) หมู่บ้านทำมาค้าขาย 
2.1) ส่งเสริมหมู่บ้านทำมาค้าขายแห่งใหม่ (5 แห่ง) อยู่ระหว่างดำเนินการ 
2.2) พัฒนาเพ่ิมศักยภาพหมู่บ้านฯ แห่งเดิม (12 แห่ง) ระหว่างดำเนินการ 
2.2) ลงพ้ืนที่ประเมินผลการดำเนินโครงการ เพื่อติดตามความคืบหน้าการดำเนินงาน

ของหมู่บ้านทำมาค้าขายและการเชื่อมโยงจำหน่าย รวมถึงประเมินความคุ้มค่า ปัญหา/อุปสรรค 
รวมทั้งให้คำปรึกษาแนะนำ รวม 9 ครั้ง 

- 

แผนงานพื้นด้านการสร้างความสามรถในการแข่งขนั 
เป้าหมายหน่วยงาน : เกษตรกร สถาบันเกษตรกร วิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการมชี่องทางการตลาดเพ่ิมขึ้น และสามารถแข่งขนัได้ 

6 ผลผลิตการรักษาระดับราคา
สินค้าเกษตร (สต.) 
 

71.6373 29.9254 2.2050 6.1 ส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตร 
1) ติดตามสถานการณ์สินค้าเกษตรสำคัญ โดยติดตามสถานการณ์ราคาและปริมาณ  

สินค้าเกษตรอย่างใกล้ชิด ต่อเนื ่อง เพื ่อเฝ้าระวัง เตือนภัยและกำหนดมาตรการรองรับ
สถานการณ์/แก้ไขปัญหา พร้อมท้ังมีการประชาสัมพันธ์เผยแพร่ข้อมูลผ่านเว็ปไซด์กรม 

2) ขยายตลาดรองรับสินค้าเกษตร ช่วยให้เกษตรกรมีรายได้ที่แน่นอน ดังนี้ 
2.1) ประชาสัมพันธ์/ติดตามการรับซื้อ “หอมแดง” จังหวัดศรีสะเกษ เมื่อวันที่ 

20 ธ.ค. 67 ณ จ.ศรีษะเกษ พร้อมนำผู้ประกอบการและผู้ส่งออกเข้าไปรับซื้อ เพื่อสร้าง
ความมั่นใจให้เกษตรกรในการขายผลผลิตได้ราคาเป็นธรรมและคุ้มต้นทุน 

2.2) ส่งเสริมการบริโภคผักในช่วงเทศกาลกินเจ ปี 2567 ร่วมกับ สพจ. 20 จังหวัด 
 

- 
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6.2 พัฒนาประสิทธิภาพระบบตลาดและโลจิสติกส์ 

1) ส่งเสริมและเชื่อมโยงการซ้ือขายสินค้าเกษตร  
1.1) ร่วมกับภาคีเครือข่ายพันธมิตรต่าง ๆ ทั้งห้างสรรพสินค้าทั่วประเทศ ห้างท้องถิ่น 

ตลาดกลาง และตลาดสด จำนวน 20 แห่ง จัดกิจกรรมงาน “พาณิชย์จัดให้ ลดราคา เทศกาล
กินเจ อิ่มบุญราคาประหยัด” เมื่อวันที่ 3 – 11 ต.ค. 67 จำนวน 9 วัน ในเทศกาลกินเจ โดยนำ
สินค้าที่เกี ่ยวข้องกับเทศกาลกินเจ มาจำหน่ายให้กับประชาชน ในราคาถูกและมีเมนูราคา
ประหยัด 35 - 40 บาท บนแพลตฟอร์มออนไลน์ เช่น Grab, Line man, Food panda เป็นต้น 
สามารถลดภาระค่าครองชีพให้กับประชาชน 750 ล้านบาท  

1.2) ร่วมมือตลาดสดและตลาดกลาง 60 ตลาด 18 จังหวัด จัดกิจกรรม “พาณิชย์
สืบสานเทศกาลตรุษจีน” นำสินค้าไหว้เจ้าจำหน่ายราคาพิเศษ เพื่อช่วยลดภาระค่าครองชีพ
ให้กับพี่น้องประชาชนเชื้อสายจีน โดยการจัดโปรโมชั่นชุดไหว้เจ้า และเพิ่มทางเลือกให้กับ
ประชาชนได้เลือกซื้อสินค้าไหว้เจ้าในราคาถูก 

2) พัฒนาเครือข่ายข้อมูลการตลาดเชิงพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ อยู่ระหว่างดำเนินการ 
3) ส่งเสริมและพัฒนาระบบตลาดข้อตกลง โดยเชื่อมโยงเครือข่ายผู้ประกอบการและ

เกษตรกรให้มีการใช้สัญญาข้อตกลงมาตรฐานของกรมการค้าภายใน โดยมีการทำสัญญา
ข้อตกลงซื้อขายสินค้าเกษตร จำนวน 19 สินค้า และมีมูลค่าสินค้าเกษตรที่เชื่อมโยง     
ผ่านช่องทางการตลาดที่ส่งเสริม 178.20 ล้านบาท  

4) ส่งเสริมการจัดชั้นคุณภาพสินค้าเกษตรและสร้างเครือข่ายตลาด 3 ครั้ง ดังนี้ (1) เมื่อวันที่ 
19 พ.ย. 67 ณ ตลาดศรีเมืองทอง จ.ขอนแก่น (2) เมื่อวันที่ 15 - 16 ก.พ. 689 ณ ตลาดกลาง
ค้าส่งสินค้าเกษตรไทย จ.ราชบุรี ดำเนินการจัดจำหน่ายน้ำมันพืชขวดราคาประหยัด ปริมาณรวม 
3 ล้านขวด และ (3) เมื่อวันที่ 11 ก.พ. 68 ณ เคหะชุมชนร่มเกลา้ กทม. ดำเนินการจัดกิจกรรม 
“ชูใจวัยเก๋า” โดยเชื ่อมโยงผักปลอดภัย จากตลาดไทย ตลาดสี่มุมเมือง และตลาดศรีเมือง         
เพื่อช่วยลดภาระค่าครองชีพ และเพิ่มทางเลือกในการซื้อสินค้า 

6) ยกระดับประสิทธิภาพการบริหารจัดการโลจิสติกส์ภายใต้ยุค Digital โดยจัดประชุม
หารือแนวทางการส่งเสริมการสร้างเครือข่ายความร่วมมือทางธุรกิจรับฝากเก็บ และเรียนรู้
กระบวนการผลติและระบบการจัดเก็บสนิค้า บจ. โมบาย  โลจิสติกส์  มีผู้เข้าร่วมประชุม 32 คน 
เมื่อวันที่ วันที่ 12 มี.ค. 68 

แผนงานบุคลากรภาครัฐ   
7 ผลผลิตรายการค่าใช้จ่าย 

ภาครัฐ 
216.1144 109.8911 - - เงินเดือน ค่าจ้างประจำ พนักงานราชการ ค่าเช่าบ้าน เงินสมทบกองทุนประกันสังคม 

เงินสมทบกองทุนเงินทดแทน ค่าปสพ. เงินค่าตอบแทนเงินเดือนเต็มขั้น) 
 

 รวม 936.7312 281.0544 113.8250   
 กลุ่มแผนงานและติดตามประเมินผล 

กองยุทธศาสตร์และแผนงาน 
เมษายน 2568 


