
วิสัยทัศน์
เศรษฐกิจการค้าในประเทศมีความเข้มแข็ง เป็นธรรมและพร้อมรับต่อการเปลี่ยนแปลง

แผนปฏิบัติราชการประจําปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๕8

กรมการค้าภายใน

ค่านิยม :  เป็นธรรม    โปร่งใส   ใส่ใจบริการ   ทํางานมุ่งผลสัมฤทธิ์   อุทิศเพื่อส่วนรวม กรมการค้าภายใน

พฤศจิกายน 2557



แผนปฏิบัติราชการประจําปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๕8 
กรมการค้าภายใน 

ประเด็นยุทธศาสตร์ ๑ :  การเสริมสร้างประสิทธิภาพระบบตลาด การตลาดและมาตรฐานทางการค้า 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

� ส นับส นุนการสร้ า ง
ความมั่นคงในอาชีพ
และรายได้ให้เกษตรกร 

� พัฒ นาและส่ ง เส ริม
ระบบตลาด เพื่อสร้าง
โอกาสทางการค้า 

� ส่งเสริมให้มีการซื้อขาย
สิ น ค้ า เก ษ ต ร ที่ มี
มาตรฐาน และขยาย
การจัดทํามาตรฐาน
ก า ร ค้ า ข อ ง สิ น ค้ า
เกษตร 

� สนับสนุนให้ใช้เครื่องมือ
วั ด คุ ณ ภ าพ สิ น ค้ า
เกษตรทางการค้า 

 1. ดําเนินมาตรการแก้ไขปัญหา
สินค้าเกษตร 

    
 

70,700,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ. 2 � ร้อยละของจงัหวัดแหลง่
ผลิตข้าวและพืชไรม่ีการจัดตลาดนัด
ข้าวและพืชไร ่

ร้อยละ 70 

        1.1 จัดตลาดนัดสินค้าข้าวและ
พืชไร่ในจังหวัดแหล่งผลิต
ที่สําคัญ 

    จังหวัด    � ร้ อยละของเกษตรกร
เป้ าหมาย  (ข้ าว มั นสํ าปะหลั ง 
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์)     มีความรู้ความ
เข้าใจในระบบตลาดและโครงการที่จะ
ช่วยเหลือเกษตรกร 

ร้อยละ 20 

1.2 ให้ความรู้ เกี่ยวกับระบบ
ตลาดข้าวแก่ เกษตรกร 
ผู้ประกอบการ และผู้ ที่
เกี่ยวข้อง 

    ครั้ง     

1.3 จัดประชุมชี้แจงนโยบาย
ของรัฐบาลที่เกี่ยวข้องกับ
สินค้าข้าว ข้าวโพเลี้ยงสัตว์
และมันสําปะหลัง 

    ครั้ง      

1.4 จัดประชุมคณะกรรมการ/
ค ณ ะ อ นุ ก ร ร ม ก า ร /
คณะทํางาน เพื่ อติดตาม
สถานการณ์กํากับดูแล และ
กําหนดแนวทางแก้ไขปัญหา
สินค้าเกษตรเป้าหมาย 

    เดือน      

 1.5 จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์     สื่อ      

 2. การจัดตั้งสถาบันพัฒนาการ
พาณิชย์ข้าว 

    ระดับ 1,523,714 
(ใช้งปม. ปี 57) 

ส่วนกลาง กษ.2 � ระดับความสําเร็จของการ
ดําเนินการจัดตั้งสถาบันพัฒนาการ
พาณิชย์ข้าว 

ระดับ 5 

 2.1 ศึกษาความพร้อมโดยจ้าง 
TDRI ดําเนินการ 

          

56 

4 

90 

6 

5 

5 



   ๒  
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 2.2 วางระบบการบริหารจัดการ
สถาบัน 

          

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 2.3 ทดสอบระบบการบริหาร
จัดการก่อนจดทะเบียน 

          

 3. จัดทํายุทธศาสตร์ข้าวไทย     ยุทธศาสตร ์    � มีร่างยุทธศาสตร์ข้าวไทย 
ทั้ งด้ าน        การผลิตและด้ าน
การตลาด เพื่ อเป็นกรอบในการ
บริหารจัดการข้าว 

1 ยุทธศาสตร ์
 3.1 จัดประชุมหารือกับหน่วยงาน

ที่เกี่ยวข้อง 
         

 3.2 จัดทําร่างยุทธศาสตร์ข้าวไทย         อย่างมปีระสิทธภิาพและครบวงจร  
 3.3 เสนอร่างยุทธศาสตร์ข้าวไทย

ให้ นบข. พิจารณา 
          

 4. การตรวจสอบและกํากับดูแล
สินค้าเกษตร 

    ระบบ 28,470,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป. กช. สผ. � ร้อยละของการติดตาม
ตรวจสอบ      มีความถูกต้อง 

ร้อยละ 80 

 2.1 

ติดตามตรวจสอบการปฏิบัติ
ตามกฎหมาย 

       ตป. � จํานวนระบบสารสนเทศที่
ใช้สําหรับการบริหารจัดการสินค้า
เกษตรสําคัญ 

3 ระบบ 

 2.2 ติดตามตรวจสอบเครื่องชั่ง
สินค้าเกษตร  

       กช.   

 2.3 บํารุงรักษาระบบฐานข้อมลู
และอุปกรณ์  

       สผ.   

 5. โครงการส ร้างโอกาสและ
ขยายช่องทางการค้า 

    
 

40,057,800 
 

ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ.1/สต./ 
บภ./สคน. 

� ร้อยละของจํานวนสินค้า
ที่มีการเชื่อมโยงกระจาย 

ร้อยละ ๘๐ 

 5.๑ ผลักดันและขยายช่องทาง
การตลาดสินค้าเกษตร 

1 1 2 1 สินค้า  ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ.1/สคน. � ร้ อ ยล ะ ที่ เพิ่ ม ขึ้ น ข อ ง
ปริมาณสินค้าเป้าหมายที่มีการจัดทํา
สัญญาข้อตกลงมาตรฐาน (ปีฐาน ปี 

ร้อยละ 2๐ 

 5.2 ขยายตลาดรองรับผลผลิต
สินค้าเกษตร (เนื้อหมู ไข่ไก่) 

    จังหวัด  ภูมิภาค กษ.1/สคน.  
10 สินค้า 

 3 

 77 



   ๓  
 

 5.3 ส่งเสริมการจําหน่ายสินค้า
เกษตร 

    ครั้ง   กษ.1/บภ./
สคน. 

2553) 

� จํานวนชนิดของสินค้า
เป้าหมาย     ที่ทําสัญญาซื้อขาย
ตามข้อตกลงมาตรฐาน 

� จํ าน วน ระบบตลาด ที่
ได้รับการส่งเสริมให้มีประสิทธิภาพ 

 

 5.4 บริหารจัดการและเตือนภัย
สินค้าเกษตร 

    จังหวดั   สต. 4  
ระบบตลาด 

 5.5 พัฒนาตลาดรูปแบบต่างๆ 
และขยายช่องทางการ
จําหน่ายสินค้าเกษตร เช่น 

          

  1 

 77 



   ๔  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 (๑) ศึกษา สํารวจ วิเคราะห์ 
รวบรวมข้อมูลจัดชั้น
คุ ณ ภ าพ แ ล ะ แ บ่ ง
ประเภทตลาด 

    ครั้ง      

 (2) ติดตามประเมินผลการ
ดําเนินงานตลาดในความ
ส่งเสริมของกรมฯ 

    ครั้ง      

  (3) จัดประชุม/สัมมนา
เพื่อหาแนวทางการ
ส่งเสริมพัฒนาตลาด
ให ้พร ้อมสู ่ก ารเป ็น
ประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน 

1 - - - ครั้ง      

 (4) จัดกิจกรรมส่งเสริมและ
เชื่อมโยงการซื้อขาย
สินค้าเกษตร 

    ครั้ง      

 (5) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์
เพื่อสร้างการรับรู้การ
เป็ นต ล าด ใน ความ
ส่งเสริมของกรมฯ  

1 - - - ครั้ง      

 (6) พัฒนาเครือข่ายข้อมูล
การตลาดเชิงพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์โดยให้
คํ าแนะนํ าให้ ความรู้
กลุ่ มเป้ าหมายแ ล ะ
ประชาสัมพันธ์ 

    ครั้ง      

 

 

 

 

 4 

 4 

 3 

 6 



   ๕  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 (7) พั ฒนาระบบข้ อมู ล
การตลาดเชิงพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์  

3 3 3 3 เดือน      

 5.6 ผลักดันให้เกิดการซื้อขาย  
และส่ งเสริมการจัด ชั้น
คุณภาพสินค้าในตลาดกลาง
ที่อยู่ในความส่งเสริมของกรม 

          

 (1) ศึกษา สํารวจข้อมูลการ
จัดตั้ง แนวทางการพัฒนา 
และเชื่อมโยงเครือข่าย
ตลาดกลาง 

1 1 1 1 ครั้ง      

 (2) จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ซื้อขายการจัดชั้นคุณภาพ
สินค้าและเชื่อมโยงการ
ซื้อขายในตลาดกลาง 

1 1 1 - ครั้ง      

 (3) พัฒนาข้อมูลราคาซื้อขาย
ของตลาดกลางในความ
ส่งเสริมฯ (จ้างเหมา) 

๓ ๓ ๓ ๓ เดือน      

 (4) อบรมให้ความรู้ส่งเสริม
พัฒนาจัดชั้นคุณภาพ
สินค้าเกษตร AEC 

1 - - - ครั้ง      

 (5) จั ดป ระมู ล ข้ าวส าร  
ที่ตลาดกลางประมูล
ข้าวสาร จ.นครสวรรค์ 
(ท่าข้า วกํานันทรง ) 
และ  จ .สุพ รรณบุรี  
(ท่าข้าวเขาใหญ่) 

    ครั้ง      

 

 

 

 

 24 



   ๖  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 5.7 เชื่อมโยงเครือข่ายผู้ประกอบการ 
และเกษตรกรในระบบตลาด
ข้อตกลงและผลักดนัการใช้
สัญญาข้อตกลงมาตรฐาน
ของกรมการค้าภายใน 

          

 (1) ศึกษา สํารวจ เชื่อมโยง
การซื้อขายในระบบ
ตลาดข้อตกลง 

    ครั้ง      

 (๒) ติดตามประเมินผลการ 
ดําเนินงานตลาดข้อตกลง 

    ครั้ง      

 (๓) จัดฝึกอบรมผลักดัน  
ให ้ม ีก า ร ใ ช ้ส ัญ ญ า
ข้อตกลงมาตรฐานของ
กรมการค้าภายใน 

    ครั้ง      

 (4) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์
เผยแพร่ระบบตลาดข้อตกลง 

3 - - - ครั้ง      

 (5) พั ฒ นาระบบ ข้ อมู ล
วิ เคราะห์ ระบบตลาด
พันธะสัญญา (จ้างเหมา) 

3 3 3 3 เดือน      

 5.8 ผลักดันการซื้อขายส่งเสรมิ 
การใช้ประโยชน์ และสรา้ง
ความเขา้ใจเกี่ยวกบัตลาด
สินค้าเกษตรลว่งหน้า 

          

 (1) ต ร ว จ เ ยี ่ย ม พ บ ป ะ
ผู ้ป ระกอบการและ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

1 1 1 1 ครั้ง      

 (2) ป ร ะ ช ุม ห น ่ว ย ง า น  
ที่เกี่ยวข้อง 

3 3 3 3 ครั้ง      

 (3) สัมมนาเพื่อสร้างความ
เข้าใจเกี่ยวกับการประมูล
แบบเสนอส่วนต่างราคา 
(Basis) 

1 - - - ครั้ง      

 4 

 4 

 3 



   ๗  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 6. โครงการส่ งเสริมการจํ าหน่ าย
ผลผลิตของจังหวัดชายแดน
ภาคใต้ 

     20,226,000 ส่วนกลาง/ 
ภูมิภาค 

บภ./สคน. � ร้อยละของผลผลิตรวมที่
สามารถกระจายออกจากพื้นที่ 

ร้อยละ 20 

 6.1 จัดกิจกรรมเพิ่มศักยภาพทาง
การค้าให้กับเกษตรกรและ
ผู้ ป ระกอบ การในพื้ น ที่   
5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ โดย 

          

 - จัดสัมมนาให้ความรู้เกี่ยวกับ
สถานการณ์การผลิตและ
ระเบี ยบการค้ากับผู้ นํ า
เกษตรกรและผู้ประกอบการ
ของ 5 จังหวัด ชายแดน
ภาคใต้ 

    ครั้ง   
 
 
 
 
 

   

 6.2 ประเมินสถานการณ์ผลผลิต 
ก่ อนออกสู่ ตลาดร่ วมกั บ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

    จังหวัด      

 6.3 เชื่อมโยงและกระจายผลผลิต 
(ผลไม้) และผลิตภัณฑ์แปรรูป
ออกจากแหล่ งผลิ ตในพื้ นที่   
5 จังหวัด ชายแดนภาคใต้ไป
ยังจังหวัดปลายทาง 

- - - 1,5๐๐ ตัน      

 6.4 จัดงานจําหน่ายผลผลิตผลไม้
ผลิตภัณฑ์แปรรูปทางการเกษตร 
ณ จังหวัดปลายทาง 

- - - 20 จังหวัด      

 6.5 ติดตามประเมินผล - - - 1 ครั้ง      
             

 

 

 

 

 

 

 

2 
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   ๘  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 7. การเสริมสร้างศักยภาพการรับ
ฝากและกระจายสินค้า 

     3,087,700 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สต. � ร้ อ ย ล ะ ข อ ง
ผู้ ป ระกอบการ ที่ ก รมออก ไป
สํารวจเป็นไปตามเกณฑ์ 

ร้อยละ 60 

 7.๑ ยกระดับประสิทธิภาพการ
บริหารจัดการโลจิสติกส์ให้
เข้ากับกิจการคลังสินค้า 
ไซโล และห้องเย็น รวมทั้ง
ตลาดเพื่อเป็นจุดพักและ
กระจายสินค้า 

        มาตรฐานที่กําหนด  

      (๑) ตรวจเยี่ยม สํารวจข้อมูล
ด้านการเสริมสร้าง และ
การบริหารจัดการของ  
ผู้ประกอบกิจการคลังสินค้า 
ไซโล และห้องเย็น 

- 1 1 - ครั้ง      

 (2) ต รวจ ส อบ  ติ ด ต าม 
สภ าพ และลั กษณ ะ
สถานป ระกอบการ
คลังสินค้า ไซโล และ
ห้องเย็น ให้เป็นไปตาม
กฎหมายที่กําหนด 

6 6 6 6 ครั้ง      

 (3) ประชุมสัมมนาเพื่อส่งเสริม 
ก ารส ร้ า ง เค รื อ ข่ า ย
ความร่วมมือทางธุรกิจ
คลังสินค้า ไซโล และ
ห้องเย็น กับธุรกิจที่เกี่ยวข้อง 
ภายในประเทศ และ AEC 

1 - - - ครั้ง      



   ๙  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 (4) พั ฒ นาระบบ ข้ อมู ล
คลังสินค้า ไซโล และห้อง
เย็นเพื่ อรองรับระบบ   
โลจิสติกส์ (จ้างเหมา) 

3 3 3 3 เดือน      

 (5) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์
สนับสนุนสร้างการรับรู้
ธุรกิจคลังสินค้า ไซโล 
และห้องเย็น ภายใต้
การเข้าสู่ AEC 

2 - - - ครั้ง      

 7.2 จัดตั้ งศูนย์รวบรวม  และ
กระจายสินค้า ณ จุดที่เป็น
ประตูการค้า 

          

 (๑) ศึกษา สํารวจ วิเคราะห์ 
คัดเลือกที่ตั้ง และสินค้า
เป้าหมาย เพื่อผลักดัน
การจัดตั้งศูนย์รวบรวม
และกระจายสินค้า 

1 - 1 - ครั้ง      

 (2) พัฒนาความรู้เพื่อเพิ่ม
มูลค่าสินค้าและเตรียม
ความพร้อมเข้าสู่ AEC 

2 - - - ครั้ง      

 (3) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์
ศู น ย์ ร ว บ ร ว ม แ ล ะ
กระจายสินค้า 

3 - - - ครั้ง      

 (4) จัดกิจกรรมสร้างการ
รับรู้ การมีศูนย์รวบรวม
แ ล ะ ก ร ะ จ า ย สิ น ค้ า
เกษตร 

- - 1 1 ครั้ง      

 (5) ติดตามประเมินผลการ
ดําเนินงานของศูนย์ฯ 

- - 1 1 ครั้ง      



   ๑๐  
 
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 2 :  การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าเกษตร 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

� ส่ ง เส ริม ก ารส ร้ า ง
มูลค่ าเพิ่ ม เพื่ อ เพิ่ ม
ศักยภาพการแข่งขัน 

� พัฒนาเกษตรกรและ
ผู้ประกอบการสินค้า
เกษตรให้มีศักยภาพ   

1. โครงการสร้างมูลค่าเพิ่มแก่สินค้า
ที่มีศักยภาพทางการตลาด 

     13,197,100 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ.1/กษ.2/ตป./
บภ/สคน.กช. 

� จํานวนสิน ค้าเกษตรที่
ติดตามดูแลรักษาระดับราคา 

70 
รายการ 

1.1 พัฒนาและส่ งเสริม ศูน ย์ 
จําหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน 
(Farm Outlet) 

    แหง่  ภูมิภาค กษ.1 � ร้อยละของศูนย์จําหน่าย
สิน ค้าเกษตรชุมชน ที่ ได้ รับการ
พัฒนาและส่งเสริม 

ร้อยละ 
100 

1.2 พัฒนาคุณภาพ/แปรรูปเพิ่ม
มูลค่าสินค้า 

       กษ.1/กษ.2   

 (1) ก า รจั ด ร ะบ บ พิ เศ ษ
เฉพาะพื้นที่ข้าว 

    ครั้ง   กษ.2   

 (2) พัฒนาคุณภาพข้าวสาร 
บรรจุถุงเพื่อผู้บริโภค 

    ตัวอย่าง   กษ.2   

 (3) ประกวดข้าวหอมมะล ิ     จังหวัด   กษ.2   
 (4) ประกวดข้าวตราคุณภาพ     จังหวดั   กษ.2   
 (5) ติดตามภาวะการค้าสินค้า

เกษตรที่กํากับดูแล 
    สินค้า   กษ.1/กษ.2   

 (6) ติดตามประเมินสถานการณ์ 
และแก้ไขปัญหาสินค้า
เกษตร 

- 1 - - ครั้ง   กษ.1/ตป./
สคน. 

  

 (7) จัดระบบน้ํามันปาล์ม     ครั้ง   กษ.1   
 1.3 ตรวจสอบเครื่องชั่งที่ใช้ใน

ก าร ซื้ อ ข ายสิ น ค้ าท าง
การเกษตร 

    จังหวดั   กช.   

 1.4 ประชาสั มพั นธ์ เผยแพร่
ข้อมูลราคาสินค้าเกษตร 

    สื่อ   กษ.2   

 

 

 

  20 

 ๒๔๐ 
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  70 

   2 
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   ๑๑  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 3 : การสร้างความเป็นธรรมด้านราคา ปริมาณ คุณภาพ และลดภาระค่าครองชีพในสินค้าที่จําเป็น 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

�  เ พิ่ ม
ประสิทธิภาพการกํากับ
ดู แลราคาสิน ค้าและ
บ ริ ก า ร ใ ห้ มี ร า ค า
เหมาะสม เป็นธรรมและ
สะท้อนต้นทุนที่แท้จริง
มีปริมาณเพียงพอและ
ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ ก า ร
เปลี่ยนแปลงทางการค้า
และการตลาด 

� เพิ่มประสิทธิภาพการ
กํากับและตรวจสอบ
ให้ ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร
ปฏิบัติตามกฎหมาย กฎ 
ระเบียบ และมาตรการ
ทางการค้า   ที่กําหนด 

1. โครงการดูแลราคาสินค้าและ
บริการให้มีราคาที่เหมาะสม
และเป็นธรรม 

     12,219,900 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

รป./ตป./
สคน./บภ./

รร. 

� จํานวนสินค้าและบริการ
ที่มีการกํากับดูแลราคาและปริมาณ  
เพื่อพิทักษ์ประโยชน์ผู้บริโภค 

198
รายการ 

1.1 การเสริมสร้างความเป็นธรรม
ด้านราคาและปริมาณ โดย 

      ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

รป. � ร้ อยละของสิ น ค้ าและ
บริการเป้าหมาย ที่มีราคาจําหน่าย
สอดคล้องกับต้นทุน 

ร้อยละ 94 

(1) จั ด ระบ บบริ หารการ
จัดการเพื่อติดตามภาวะ
ราคาสินค้าและบริการ 

๓ ๓ ๓ ๓ ครั้ง    � ร้อยละของเรื่องร้องเรียน
ได้รับการแก้ไขปัญหาให้แล้วเสร็จ
ตามกําหนดเวลา 

ร้อยละ
96.50 

(2) ศึกษาระบบภาวะการค้า 
ของสินค้า และบริการ
ใหม่ๆ ที่เข้าสู่ตลาด 

- - 1 1 ครั้ง    � ร้อยละความพึงพอใจของ
ผู้รับบริการด้านร้องเรียน 

ร้อยละ 80 

(3) พัฒนาประสิทธิภาพการ 
วิเคราะห์ความเหมาะสม 
ของสินค้า/บริการให้เป็น
มาตรฐาน 

2 3 4 3 ครั้ง      

 (4) ติดตามสถานการณ์ความ
เคลื่อนไหวด้านราคาและ
ปริมาณของสินค้าอุปโภค
บริโภค 

    รายการ  ภูมิภาค บภ.   

 (5) ประเมินสถานการณ์และ
เต รี ยมพ ร้ อ ม ใน ก าร
แก้ปัญหาสินค้าและบริการ 

2 2 2 1 ครั้ง      

 (6) ประชุมคณะกรรมการ 
กกร./อนุกรรมการต่างๆ  

1 3 1 2 ครั้ง      

 (7) จัดทําเอกสารชี้แจงการ
ปฏิบัติตามประกาศ กกร. 

- 1 - - ครั้ง      

 1.2 ตรวจสอบติดตามและป้อง
ปรามมิให้มีการฉวยโอกาสเอา
รัดเอาเปรียบผู้บริโภค 

      ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป./สคน./
รร. 

  

  198 



   ๑๒  
 

             

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 (1). ตรวจสอบการปฏิบัติตาม
กฎหมาย/นโยบายรัฐบาล 
(สินค้าเกษตรและสินค้า
อุปโภคบริโภค) 

    ราย      

 (2) รับเรื่องร้องเรียน 680 680 680 680 ครั้ง      
 (3) ตรวจสอบข้อร้องเรียน 

และแก้ไขปัญหาข้อร้องเรียน 
325 325 325 325 ราย      

 (4) กํากับดูแลใหผู้้ประกอบการ
ปฏิบัติตามกฎหมาย 

200 1,550 500 400 ครั้ง      

 (5) สืบสวนดํ าเนิ นคดี กั บ
ผู้กระทําผิดตามกฎหมาย 

30 30 30 30 ครั้ง      

 (6) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์ 
(เช่น ป้ายแสดงราคา 
เสื้อ กระเป๋า หมวก) 

    สื่อ      

� เส ริ ม ส ร้ า ง
ป ร ะ สิ ท ธิ ภ า พ ก า ร
ดําเนินการในการลด
ภาระค่าครองชีพให้กับ
ประชาชน 

� สนับสนุนการ
ผลิตและการจําหน่าย
สินค้า    ในสถานการณ์
ที่จําเป็น 

2. โครงการธงฟ้าราคาประหยัด
ลดค่าครองชีพประชาชน 

    ร้อยละ 241,000,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

  รม./สคน. � ร้อยละของรายจ่ายใน
การซื้อสินค้าเป้าหมายที่จําเป็นแก่
การครองชีพของประชาชนลดลง 

ร้อยละ 3๐ 

2.๑ จัดงานจําหน่ายสินค้าอุปโภค
บริโภคที่จําเป็นแก่การครองชีพ
ในราคาต่ํากว่าท้องตลาดทั่วไป 

    ครั้ง  ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

รม./สคน. � จํานวนครั้งการจัดงาน
จําหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคลดค่า
ครองชีพ 
 

950 ครั้ง 

3. โครงการร้านจําหน่ายอาหาร
ปรุงสําเร็จเพื่อคืนความสุขทุกจาน
ให้ประชาชน (ถูก สะอาด ดี อร่อย) 

     11,041,265 
(ใช้ งปม. ปี 57) 

ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

รม./สต./ตป. � ร้อยละความสําเร็จในการ
จัดหาร้านอาหารเข้าร่วมโครงการ 

ร้อยละ 60 

 3.1 ดําเนินการร่วมกับ กทม. ส่งเสริม 
และสนับสนุนให้ร้านจาํหน่าย
อาหารปรุงสําเร็จในเขตกรุงเทพฯ 
และปริมณฑล จําหน่ายอาหาร
จานเดียวในราคาไม่เกินจาน/
ชามละ 25-35 บาท ภายใต้

    ร้าน      

  ๗๗,5๐๐ 

  4 

  950 

1,000
 



   ๑๓  
 

สัญลักษณ ์“หนูณิชย์....พาชิม” 



   ๑๔  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 3.2 ขยายการดําเนินการไปยัง
ส่วนภูมิภาค 

    ร้านค้า      

 3.3 สนับสนุนร้านอาหารที่เข้าร่วม
โครงการทั้งด้านประชาสัมพันธ์ 
วัตถุดิบราคาพิเศษ เงินทุน 
และอื่นๆ 

          

� พัฒนาบทบาทเครือข่าย
ผู้บริโภค รวมทั้งเสริมสร้าง
ค ว า ม เข้ ม แ ข็ ง แ ล ะ
ภูมิคุ้มกันให้ผู้บริโภค 

� ส่งเสริมการประกอบธุรกิจ 
โดยใช้หลัก คุณ ธรรม  
จริยธรรม และธรรมาภิบาล 
รวมทั้งมีความรับผิดชอบ
ต่อผู้บริโภคและสังคม 

� พัฒนาระบบการบริหาร
จัดการข้อร้องเรียน     

4. โครงการเสริมสร้างธรรมาภิบาล 
และสร้างเครือข่ายพันธมิตรในการ
ดูแลราคาและพฤติกรรมทางการค้า 

     9,153,40๐ ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป./รม./สต./
สคน. 

� ร้ อ ย ล ะ ข อ ง จํ า น ว น
เครือข่ายเป้าหมาย ที่มีความเข้มแข็ง
ในการพิทักษ์ประโยชน์ของตนเอง 

ร้อยละ ๗๐ 

 4.1 ส่งเสริมให้มีอาสาธงฟ้า 1569 
เพื่อเข้ามามีบทบาทในการ
ดู แลราคาและพฤติ กรรม
ทางการค้าให้เป็นธรรม 

      ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป. � จํานวนเครือข่ายผู้บริโภค
ในการ     ดูแลราคา เฝ้าระวังการค้าที่
ไม่เป็นธรรม 

� จํานวนอาสาธงฟ้าที่เข้า
ร่วมโครงการ 

� จํานวนผู้ป ระกอบการ 
(สถานีบริการน้ํามันเต็มลิตร) ที่ผ่าน
เกณฑ์มาตรฐานเพื่อสร้างทางเลือก
ให้ผู้บริโภค 

480 ราย 
 

550 ราย
1,520 
แห่ง (1) การรายงานและติดตาม

ภาวะและพฤติ กรรม
ท า ง ก า ร ค้ า ข อ ง
ผู้ประกอบการโดยเครือข่าย 
“อาสาธงฟ้า 1569” 

    คน   
ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

 

 (2) สัมมนาสร้างเครือข่าย  
อาสาธงฟ้า 1569 เพื่อ
ชี้แจงแนวทางการทํางาน 
ให้มีประสิทธิภาพ 

    คน  ส่วนภูมิภาค    

 4.2 ส่งเสริมผู้ประกอบการเข้ามา 
เป็ น พั น ธ มิ ต ร แ ล ะ ร่ ว ม
รับผิดชอบในการสร้างความ
เป็นธรรมต่อผู้บริโภค 

       รม./สต.   

 (1) จัดกิจกรรมรณรงค์สร้าง
จริ ยธรรมท างก าร ค้ า 
เพื่ อให้ ผู้ ป ระกอบการ  
มีจริยธรรมที่ดี 

    จังหวัด      

 -ตรวจสอบและกํากับดูแล
ตลาดสดดีเดน่ 

2 2 2 2 ครั้ง   สต.   

5,000
 

400 

  ๔70 

  76 



   ๑๕  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 -ตรวจสอบและกํากับ
ดูแลร้านค้าแก๊สหุงต้มชั้น
ดี 

    ร้าน   รม.   

 -รณ ร ง ค์ เส ริ ม ส ร้ า ง
จริยธรรมทางการค้าแก่
ผู้ประกอบการรับประกัน 
คุณภาพ 

   
 

 ราย   รม.   

   4.3 กํากับดูแลสถานีบริการน้ํามัน
ให้ปฏิบัติตามเกณฑ์มาตรฐาน
สถานีบริการน้ํามันเต็มลิตร  

    แห่ง  ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว./กช.   

 5.การพัฒนาเครือข่ายศูนย์ร้องเรียน
สายด่วน 1569 

     3,932,500 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

รร. � ร้อยละของเรื่องร้องเรียน
ที่ส่ งต่ อ ให้ ห น่ วยป ฏิบั ติ ได้ ต าม
กําหนดเวลา 

ร้อยละ 97 

    5.1 พัฒนาการให้บริการสายด่วน 
1569 

    จังหวัด      

    5.2 ประชาสัมพันธ์และเผยแพร่การ
ให้บริการสายด่วน 1569 

    สื่อ      

    5.3 อบรม/สัมมนาเจ้าหน้าที่  
เพื่ อ ส ร้ า ง คุ ณ ภ าพ แ ล ะ
มาตรฐานในการให้บริการ
สายด่วน 1569 

    ครั้ง      

 6. ก า ร เส ริ ม ส ร้ า ง ศั ก ย ภ าพ
ผู้ประกอบการธงฟ้า 

     8,200,000 ส่วนภูมิภาค รม. � ร้ อ ย ล ะ ข อ ง จํ า น ว น
ผู้ประกอบการ    ธงฟ้ าที่ เข้าร่วม
โครงการมีรายได้เพิ่มขึ้น 

ร้อยละ 80 

 6.1 จั ดกิ จกรรมแสดงและ
จําหน่ายสินค้า 

    ครั้ง      

 6.2 เจ รจ าธุ ร กิ จ เ ชื่ อ ม โย ง
การค้าระหว่างนักธุรกิจ
ไทยกับผู้ เกี่ ยว ข้องจาก
ประเทศเพื่อนบ้าน 

          

 6.3 ให้คําปรึกษาการทําธุรกิจ           

200 

 1,520 

53 

77 

4 

2 

1 



   ๑๖  
 

ระห ว่ า งป ระ เท ศ  โด ย
บูรณาการกับหน่วยงานใน
สังกัดกระทรวงพาณิชย์ 



   ๑๗  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 4 : เสริมสร้างมาตรฐานการชั่งตวงวัดให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงเพื่อสนับสนุนการค้าให้เข้มแข็งและเป็นธรรม 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

� พั ฒ น า
มาตรฐานการ  ชั่งตวง
วัดให้ทันสมัยเทียบเท่า
กับมาตรฐาน ชั่งตวงวัด
สากลและ   ทันต่อการ
เปลี่ยนแปลง 

� เ พิ่ ม
ประสิทธิภาพการกํากับ 
ตรวจสอบเครื่องชั่งตวง
วัด และสินค้าหีบห่อ ให้
ถู ก ต้ อ ง  เ ที่ ย ง ต ร ง 
ปริมาณครบถ้วน      

� ขยายขอบเขต
การกํากับดูแลเครื่องชั่ง
ตวงวัดชนิดใหม่ที่สําคัญ
ต่อการค้าและบริการ      

1. โครงการกํากับดูแลการชั่งตวงวัด
และสิน ค้าหีบห่อเพื่อส ร้าง
ความเป็นธรรมในการซื้อขาย 

     103,019,500 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว./กช. � ร้อยละของเครื่องชั่งตวง
วัดและสินค้าหีบห่อที่ตรวจสอบขณะ
ใช้งานถูกต้องตามกฎหมาย 

ร้อยละ 98 

1.1 กํากับตรวจสอบการชั่งตวงวัด
และสินค้าหีบห่อให้ถูกต้อง
เที่ ย งต รงและ เป็ น ธรรม  
ในการซื้อขาย 

641,900 641,900 641,900 641,900 เครื่อง/
หีบห่อ 

 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว./กช. � จํานวนเครื่องชั่งตวงวัด
และสินค้าหีบห่อ ที่กํากับดูแลให้
เป็นไปตามมาตรฐาน 

๒,567,600
เครื่อง/หีบห่อ 

   (1) ออกหนังสือรับรองการ
ประกอบธุรกิจนําเข้า ขายและ
ให้บริการชั่งตวงวัด 

       ชว.   

(2) ออกหนังสือรับรองการ
ประกอบธุรกิจผลิต ซ่อม
เครื่องชั่งตวงวัด 

       ชว.   

(3) ออกหนังสืออนุญาตให้
นําเครื่องชั่งตวงวัดออก
จากด่านศุลกากร 

       ชว.   

 (4) ตรวจสอบเครื่องชั่งขณะ
ใช้งาน 

       กช.   

 (5) ตรวจสอบสินค้าหีบห่อ        ชว./กช.   
 (6) ตรวจสอบเครื่องชั่งตาม

คําร้องเรียน 

       กช.   

 (7) ตรวจสอบและให้ คํ า
รั บ ร อ ง เ ค รื่ อ ง วั ด
ความชื้นข้าว 

       กช.   

 1.2 ปรั บปรุ งประสิ ทธิ ภาพการ
ให้บริการของศูนย์ชั่งตวงวัด 

    แห่ง   กช.   

             
             

  2 



   ๑๘  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

� ส่ งเสริม ให้ ผู้
ประกอบธุรกิจด้านชั่ง
ต ว ง วั ด      มี
ความสามารถในการ
แข่งขัน รวมถึงส่งเสริม
ให้มีมาตรฐานทางการค้า
ของอาเซียน 

2. โค ร ง ก า รส่ ง เส ริ ม พั ฒ น า
ผู้ป ระกอบการเพื่ อรองรับ 
AEC 

     67,373,500 ส่วนกลาง กษ.1/กษ.2/
สข./รป./
ชว./สต. 

� ร้ อ ย ล ะ ข อ ง
ผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนา
ศักยภาพและผ่ านการรับ รอ ง
มาตรฐาน 

ร้อยละ 70 

2.1 ส่งเสริมและพัฒนาสินค้า
เกษตร โดย 

        � จํานวนสินค้าเกษตรและ
สินค้าหีบห่อเป้าหมายที่ได้รับการ
จัดทํามาตรฐานเครื่องหมายรับรอง 

12 สินค้า 

(1) ส่งเสริมและพัฒนาการ
บริโภคข้าวและสร้าง
นวัตกรรมข้าวไทย 

    รายงาน     

(2) ส่ ง เส ริ ม แ ล ะ พั ฒ น า
ศักยภาพตลาดข้าวไทย 

    รายงาน      

 (3) ส่ ง เส ริ ม แ ล ะ พั ฒ น า
ตลาดข้าวในพื้นที่ภาคใต้ 

    รายงาน      

 (4) อบรมการตรวจสอบ
คุ ณ ภ า พ ข้ า ว ท า ง
วิชาการให้แก่เจ้าหน้าที่
และผู้ประกอบการค้า
ข้าว 

    ครั้ง      

 (5) เพิ่มศักยภาพมาตรฐาน
คุณภาพการผลิตของ
ผู้ประกอบการค้าข้าว 
เพื่ อ ว างระบบ  GMP 
และ HACCP 

    ราย      

 1) จ้างที่ปรึกษาวางระบบ           
 2) ส่งมอบงาน (3 งวด)           
 (6) ศึ กษ าและจั ด ทํ า ชุ ด

ตรวจวัดเปอร์เซ็นต์เชื้อ
แป้งในหัวมันสําปะหลัง
แบบพกพา 

    ระบบ      

  1 

  1 

  1 

30 

  1 

  5 



   ๑๙  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 (7) พัฒนาและส่งเสริมศูนย์
จําหน่ายสินค้าเกษตร
ชุมชน (Farm outlet) 

          

 1) พัฒนาศูนย์ฯ ที่มีอยู่
ให้เป็นศูนย์ฯ ต้นแบบ 
โดยจัดจ้างที่ปรึกษา
ดําเนินการ 

    แห่ง      

 - สํ า รวจ  คั ด เลื อ ก
และพัฒนาศูนย์ฯ 

          

 - อบรมสั มมนาให้
ความรู้แก่เกษตรกร/
กลุ่มเกษตรกร 

          

 - ประชาสัมพันธ์ศูนย์ฯ 
ต้นแบบ 

          

 2) ส่ งเสริมการจัดตั้ ง
ศูนย์ฯ แห่งใหม่ 

    แห่ง      

 - ขอความเห็นชอบ
โครงการ 

          

 - สํ า ร ว จ ส ถ า น ที่  
ที่ได้รับการคัดเลือก
ว่ามีศักยภาพ 

          

 - พิ จ า รณ า ค ว า ม
เหมาะสม เป็ น ไป
ตามหลักเกณฑ์ 

          

 - ขออนุมัติงบประมาณ 
แ ล ะดํ า เนิ น ก า ร
จัดตั้งศูนย์ฯ 

          

 - เปิดศูนย์ ฯ           

  1 

  2 



   ๒๐  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 2.2 เสริมสร้างความเข้มแข็ง 
ด้านการแข่งขันทางการค้า โดย 

          

 (1) เสริมสร้างการตระหนัก
ถึงการปฏิบัติตามกฎหมาย
การแข่งขันทางการค้า
ของประเทศสมาชิก
ประชาคม เศรษฐกิ จ
อาเซียนให้แก่นักลงทุนไทย 

    ร้อยละ      

 (2) เสริมสร้างความเชี่ยวชาญ
ด้านการกํากับดูแลการ
รวมธุรกิจ 

    ร้อยละ      

 (3) สํารวจ ติดตาม ประเมิน
สถานการณ์สินค้าอุปโภค
บริโภคที่ได้รับผลกระทบ 
จาก AEC และแลกเปลี่ยน
ค ว า ม คิ ด เห็ น ข อ ง  
ผู้ประกอบธุรกิจ 

          

 2.3 เสริมสร้างศักยภาพผู้ประกอบ 
กิจการคลังสินค้า ไซโลและ
ห้องเย็น เพื่อรองรับการเปิด 
AEC โดย 

          

 (1) พัฒนาผู้ประกอบกิจการ
คลังสินค้า ไซโล และ
ห้องเย็นให้มีมาตรฐาน
ระดับประเทศและเป็น
สากล 

    ร้อยละ      

 (2) ศึกษาวิจัยการเสริมสร้าง
ศักยภาพผู้ประกอบกิจการ
คลังสินค้า ไซโล และ
ห้องเย็น 

    เรื่อง      

80 

100 

1 

80 



   ๒๑  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 2.4 
 
เสริมสร้างความสามารถ
ผู้ประกอบการสินค้าหีบห่อ
เข้าสู่มาตรฐานสากล โดย 

    สินค้า      

 (1) ศึกษาระบบการบรรจุ
ของผู้ประกอบการตาม
ข้อกําหนดขององค์การ
ชั่งตวงวัดระหว่างประเทศ 

          

 (2) จัดทําระบบหน่วยการ
รับรองการบรรจุสินค้า
หีบห่อ 

          

 (3) สร้างความรู้ความเข้าใจ
ในระบบการรับ รอง
ปริมาณสุทธิสินค้าหีบ
ห่อให้แก่ผู้ประกอบการ
ด้านสินค้าหีบห่อและ
เจ้าหน้าที่ 

          

 (4) ประชาสัมพันธ์เผยแพร่
เค รื่ อ งห ม ายรับ รอ ง
สินค้าหีบห่อ 
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   ๒๒  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 5 : กํากับและส่งเสริมการแข่งขันทางการค้าและเสริมสร้างคุณธรรม จริยธรรม ในการประกอบธุรกิจ 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

� รั ก ษ า แ ล ะ
ยกระดับประสิทธิภาพ
ก า รกํ า กั บ ดู แ ล ก า ร
แข่งขันทางการค้า 

� ส่ ง เ ส ริ ม
คุณธรรม จริยธรรมและ
ภู มิ คุ้ ม กั น  ใ น ก า ร
ประกอบธุรกิจ    

1.  โครงการส่งเสริมและป้องกัน 
การผูกขาดตัดตอนทางการค้า 

     3,419,700 ส่วนกลาง สข./นต. � ร้อยละของระดับการ
แ ข่ ง ขั น 
ทางการค้าของธุรกิจเป้าหมาย       

ร้อยละ 
92.02 

1.1  รักษาและยกระดับประสิทธิภาพ
การกํากับดูแลการแข่งขัน
ทางการค้า 

        มีความเป็นธรรมดีขึ้น  
        � ร้อยละของจาํนวนธุรกจิ

สินค้าและบริการที่กํากับดูแลใหม้ีการ
แข่งขัน   ที่เป็นธรรม (80 รายการ) 

� ร้อยละของเรื่องร้องเรียน/ร้องทุกข์
และเรื่องที่ศึกษาวิเคราะห์ตรวจสอบ 
พฤติกรรมการแข่งขันทางการค้า
แล้วเสร็จตามนิยาม 

� ร้ อ ย ล ะของผู้ ป ร ะ ก อ บ ธุ ร กิ จ 
ที่ เ ข้ าร่ วม โค รงการ /กิ จกรรม 
มีความรู้ความเข้าใจในกฎหมายการ
แข่งขันทางการค้า 

� ร้ อ ย ล ะ ค ว า ม สํ า เร็ จ ข อ งผ ล
การศึกษาตามขอบเขตการจัดจ้าง 

ร้อยละ 
100 

      (1) ติดตาม ตรวจสอบและ
ป้องกันพฤติกรรมที่จํากัด
การแข่งขันทางการค้า 

100 100 100 100 ร้อยละ     
ร้อยละ 

70 
(2) รวบรวมข้อเท็จจริงและ

วิเคราะห์พฤติกรรมตาม
ข้อร้องเรียน 

80 80 80 80 ร้อยละ     
 

ร้อยละ 
80  1.2 พัฒนาระบบการกํากับการ

แข่งขันทางการค้า 
        

 (1) กํ า ห น ด แ ล ะ พั ฒ น า
หลักเกณฑ์  กฎระเบียบ 
และแนวทางการพิจารณา
ตาม พ .ร.บ . การแข่งขัน
ทางการค้า พ.ศ. 2542 

10 20 40 100 ร้อยละ     
ร้อยละ 
100 

 (2) ศึกษาวิ เคราะห์ด้ านต่ าง  ๆ 
เพื่อสนับสนุนการกํากับดูแล
การแข่งขันทางการค้า 

          

 - ศึกษากฎระเบียบและการ
บั งคั บใช้ กฎหมายการ
แข่ งขั นทางการค้ าของ
ต่างประเทศ 

10 20 40 100 ร้อยละ      

 - ศึกษาโครงสร้างธุรกิจ
และพฤติกรรมในตลาด
สินค้าและบริการเป้าหมาย 

10 20 40 100 ร้อยละ      



   ๒๓  
 

 - ศึกษาวิเคราะห์อื่นๆ           



   ๒๔  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 1.3 ส่งเสริมคุณธรรม จริยธรรม และ
ภูมิคุ้มกันในการประกอบธุรกิจ 

          

 (1) สร้างองค์ความรู้ด้านการค้า
ที ่ เ ส ร ีแ ล ะ เป ็น ธ ร ร ม  
แ ก ่ผู ้ป ร ะ ก อ บ ธ ุร ก ิจ 
องค์กรและบุคคลผู้สนใจ 

80 80 80 80 ร้อยละ      

 (2) ประชาสัมพันธ์เชิงรุกและ
บริการให้คําปรึกษา 

100 100 100 100 ร้อยละ      

 (3) พัฒนาเครือข่ายวิชาการ
ด้านการแข่งขันทางการค้า
กับสถาบันการศึกษา 

80 80 80 80 ร้อยละ      

 (4) พัฒนาสมรรถนะบุคลากร
ด้านการกํ ากับดูแลการ
แข่งขันทางการค้า 

80 80 80 80 ร้อยละ      

 1.4 เส ริ ม ส ร้ า งค วาม ร่ วมมื อ
ระห ว่ า งป ระ เท ศ ใน ก าร
ส่งเสริมการแข่งขันทางการค้า
และศักยภาพขององค์กร 

          

 (1) ประสานความร่ วมมื อ
ระหว่างประเทศในการ
ส่งเสริมการแข่ งขันทาง 
การค้าและศักยภาพขององค์กร 

25 50 75 100 ร้อยละ      

 1.5 ดําเนินกิจกรรมตามนโยบาย           
 (1) ประสานความร่วมมือกับ

กับห้างค้าส่งค้าปลีกในการ
จัดกิจกรรมลดค่าครองชีพ 

100 100 100 100 ร้อยละ      

 ๑.6 ยกร่างกฎหมาย กฎ ระเบียบ 
ประกาศ  คํ าสั่ ง  นิ ติ ก รรม
สัญญา การดําเนินคดีและการ
ตอบข้อหารือ 

    เรื่อง/
ฉบับ 

 ส่วนกลาง นต. � จํ าน วน กฎหม าย  กฎ 
ระเบียบ ประกาศ คําสั่ง นิติกรรม
สัญญา การดําเนินคดี และการตอบ  
ข้อหารือ 

50 
เรื่อง/ฉบับ 

 ๑.7 ดําเนินการพัฒนากฎหมาย
ตามนโยบายที่รัฐบาลกําหนด 

    ฉบับ  ส่วนกลาง นต. � จํ า น ว น ก ฎ ห ม า ย ที่
ทันสมัยเหมาะสมกับสถานการณ์

1 
ฉบับ 

50 

1 



   ๒๕  
 

ปัจจุบัน 
ประเด็นยุทธศาสตร์ 6 : การพัฒนาระบบบริหารจัดการให้มีความเป็นเลิศ 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

�  พัฒนาระบบ
บ ริ ห า ร จั ดการให้ มี
ประสิทธิภาพ ประสิทธิผล 
โด ย ยึ ดประชาชนเป็ น
ศูนย์กลาง บนพื้นฐาน
หลักการบริหารกิจการ
บ้ า น เมื อ ง ที่ ดี  (Good 
Governance) 

1.  โครงการป้องกันการทุจริตและ
ประพฤติมิชอบ ปี 57 

     ค่าใช้จ่ายประจํา ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สลก. � ระดับความสําเร็จของ
การดํ า เนิ นการตามมาตรการ
ป้องกัน 

ระดับ 5 

1.1  ก า ร ดํ า เ นิ น ก า ร ต า ม
ม าต รก ารป้ อ งกั น แ ล ะ
ปราบปรามการทุจริตและ
ประพฤติมิชอบ 

        และปราบปรามการทุจริต  

(1) จั ด กิ จ ก ร ร ม บั น ทึ ก
ข้ อ ต ก ล ง รั บ ท ร า บ
ป ฏิ ญ า ณ ต น ต า ม
ป ระ ม ว ล จ ริ ย ธ ร ร ม
ข้าราชการพลเรือนและ
ข้อบังคับว่าด้วยจรรยา
ข้ า ราชก ารระห ว่ า ง
ผู้บริหารกับข้าราชการ
กรมการค้าภายใน 

    ครั้ง      

 (2) จัดกิจกรรมส่งเสริมความรู้ 
เกี่ยวกับธรรมาภิบาล 
คุณ ธรรม  จริยธรรม 
จรรยา และวินัยข้าราชการ 

    ครั้ง      

 (3) จั ด ให้ มี ร ะบ บ ค วาม
พร้อมรับผิดชอบในการ
ป ฏิ บั ติ ง าน ด้ วยก าร
จัดทําข้อตกลง ผลการ
ปฏิบัติงานรายบุคคล  
และมีการประเมินผล
การปฎิบัติงานที่เชื่อมโยง  
กั บ ตั ว ชี้ วั ด ผ ล ก า ร

    ครั้ง      

1 

1 

1 1 



   ๒๖  
 

ปฏิบัติงาน 



   ๒๗  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 (4) เผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ 
รณรงค์ป้องกันการทุจริต 

    สื่อ      

 (5) จั ด กิ จ ก ร รม ย ก ย่ อ ง
บุคลากร คน. ต้นแบบ 

    ครั้ง      

 2.  โครงการพัฒนาระบบบริหาร
ทรัพยากรบุคคล 

     1,450,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สลก. � ระดับความสําเร็จของการ
พัฒนาบุคลากร 

ระดับ 5 

2.1 พัฒนาทักษะการบริหาร
ระดับต้น 

    ครั้ง      

 2.2 พัฒนาระบบบริหารจัดการ
ความรู้ภายในองค์การ  

    ครั้ง      

 2.3 ส่งเสริมความผาสุกและพัฒนา
คุณภาพชีวิต 

    ครั้ง      

 2.4 ปฐมนิเทศข้าราชการบรรจุใหม ่     ครั้ง      
 2.5 เสริมสร้างสมรรถนะการ

ปฏิบัติงานของบุคคลกร 
    ครั้ง      

 งานอํานวยการ     สํานัก/กอง ค่าใช้จา่ย  สลก.   
    - ด้านเอกสาร/งานสารบรรณ      ประจํา  สลก.   
   - ด้านบุคลากร อัตรากําลั ง

และระบบงานพัฒนา สรรหา
บรรจุแต่งตั้ง การดําเนินงาน
ทางวินัย สวัสดิการ พิจารณา
ความดีความชอบ 

       สลก.   

   - ด้ านการเงิน  บัญ ชี  และ
งบประมาณ 

       สลก.   

   - ด้ านพั สดุ  จั ด ซื้ อจั ด จ้ า ง 
บริหารพัสดุและยานพาหนะ 

       สลก.   

 

14 

1 

4 

3 

1 

1 

1 



   ๒๘  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 3. โครงการพัฒนาคุณภาพการ
บริหารจัดการและการกํากับ
ดูแลองค์กรที่ดีเพื่อขับเคลื่อนองค์กร 

     540,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

พบ. � ร้อยละของบุคลากรที่มี
ความรู้       ไปพัฒนางานตาม
เกณฑ์คุณภาพการบริหารจัดการ
ภาครัฐ 

ร้อยละ 80 

 3.1 ให้ ค ว าม รู้ เกี่ ย ว กั บ ก า ร
ปฏิบัติงานตามเกณฑ์คุณภาพ
การบริหารจัดการภาครัฐ 

    ครั้ง  ภูมิภาค    

 3.2 เสริมสร้างความรู้ ในการ  
ยก ระดั บ ก า รป รั บ ป รุ ง
องค์กร 

    ครั้ง  ส่วนกลาง    

 4.  ก า ร พั ฒ น าแ ล ะป รับ ป รุ ง 
กฎหมายเพื่อการค้าการลงทุน 

     390,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

นต. � ร้อยละของบุคลากรที่เข้า
อบรมได้รับการพัฒนาและปฏิบัติ
ตาม 

ร้อยละ 80 

 4.1 จั ด อ บ ร ม เส ริ ม ส ร้ า ง
ประสิทธิภาพในการบังคับใช้
กฎหมาย เพื่อสร้างความ
เป็นธรรมทางการค้า 

1 - - - ครั้ง    กฎหมาย ได้ถูกต้อง  

 4.2 จั ด ทํ า คู่มื อและเอกสาร
เผยแพร่ด้านกฎหมายหมาย 

1 - - - ครั้ง      

 4.3 ง า น อํ า น ว ย ก า ร ด้ า น
กฎหมาย 

3 3 3 3 เดือน      

 5.  การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร
ด้านการค้าภายใน 

     ค่าใช้จ่ายประจํา ส่วนกลาง สผ./นต. � จํานวนผู้ใช้บริการข้อมูล
ข่าวสาร ต่อปี 

1,754,976 

 5.1 การเผยแพร่กฎหมาย กฎ 
ระเบียบทางเว็บไซต์และ
ประกาศในราชกิจจานุเบกษา
ตาม พ.ร.บ. ข้อมูลข่าวสาร
ของทางราชการ 

    เรื่อง   นต. � ร้อยละจํานวนกฎหมาย 
กฎ ระเบียบ ที่ใช้บังคับได้เผยแพร่ได้
ตามเป้าหมาย 

ร้อยละ 
100 

 50 

1 1 

1 



   ๒๙  
 
 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 5.2 สร้างการรับรู้ข้อมูลข่าวสาร
ด้านการค้า 

    ช่องทาง   สผ.   

 5.3 จัดทําและเผยแพร่เอกสาร 
เช่น ปฏิทินสินค้าเกษตร/
จุลสาร 

4 3 3 3 ครั้ง   สผ.   

 6.  การพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศ
และการสื่อสาร 

     75,592,900 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ทส. � ก รมมี ระบ บ งานด้ าน
เทคโนโลยีสารสนเทศที่ได้รับการ
พัฒนา 

4 ระบบ 

 6.1 พั ฒ น า ร ะ บ บ  Internet 
และระบบภูมิสารสนเทศ 

    ระบบ      

 6.2 พัฒ นาฐานข้ อมู ล ระบบ
ตลาด คลังสินค้า ไซโล และ
ห้องเย็น 

    ระบบ      

 6.3 พัฒนาระบบฐาน ข้อมู ล
ราคาและโครงสร้างต้นทุน
ก ารผ ลิ ต สิ น ค้ าอุ ป โภ ค
บริโภค 

    ระบบ      

 6.4 พั ฒ น า ร ะ บ บ ป ร ะ ชุ ม
ทางไกลผ่านจอภาพ (Video 
Conference System) สําหรับ
การประชุมกับหน่วยงาน
ภูมิภาค 

    ระบบ      

 6.5 จัดทําระบบข้อมูลเพื่อการ
บ ริ ห า ร จั ด ก า ร ด้ า น
การตลาดสินค้าเกษตร 

    ระบบ      

 6.6 จ้างที่ปรึกษาด้านเทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสาร 

    โครงการ      

 6.7 จัดหาครุภัณฑ์คอมพิวเตอร์
และอุปกรณ์สนับสนุนการ
ดําเนินงาน 

          

2 

1 

1 

1 

1 

1 

1 



   ๓๐  
 

             

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 7. บํารุงรักษาอุปกรณ์ของศูนย์บริหาร
จัดการแก้ไขปัญหาราคาสินค้า 

3 3 3 3 ครั้ง 802,000 ส่วนกลาง สผ.   

             
 8.  การพัฒนาบุคลากรด้าน ICT  

ปี 2556 
-  - - ครั้ง 504,000 ส่วนกลาง/

ภูมิภาค 
ทส.   

             
 9.  พัฒนาระบบประชาสัมพันธ ์

และสร้างการมีส่วนร่วมของ
ภาคประชาชน 

     2,365920 ส่วนกลาง สผ. � ร้อยละของกลุ่มเป้าหมาย
ผู้รับบริการ  ที่พึงพอใจในข่าวสารที่
ให้บริการ 

ร้อยละ 80 

      9.1  ดําเนินการประชาสมัพันธ ์        สผ.   
   (1) จัดทําข่าว บทความ  

เพื่อการประชาสัมพันธ ์
25 25 25 25 ครั้ง      

   (2) จัดทํากิจกรรมประชาสัมพันธ ์
(แถลงข่าว สัมภาษณ์ 
จัดบอร์ด นําสื่อมวลชน 
ออกสํารวจข้อเท็จจริง) 

300 300 300 300 ครั้ง      

   (3) ออกแบบ/ผลิตงาน
ศิลป์และให้บริการ
งานโสตทัศนูปกรณ์ 

25 50 100 150 ครั้ง      

   (4) ติดตามวิเคราะห์ข่าวสาร
ขององค์กรที่ปรากฏ  
ทางสื่อหนังสือพิมพ์ 

64 64 64 64 ครั้ง      

           (5) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ ์
(แผ่นพับ แผ่นปลิว ฯลฯ) 

- - 2 2 ครั้ง      

     (6) บันทึก/ล้างอัดภาพ 90 90 90 90 ครั้ง      
     (7) จัดทําจุลสารกรมการค้า 

ภายใน 
3 3 3 3 ครั้ง      

     (8) จัดทําปฏิทินสินค้าเกษตร - - 1 - ครั้ง      
     (9) จัดทํารายงานประจําปี - 1 - - ครั้ง      

8 



   ๓๑  
 

กรมการค้าภายใน 



   ๓๒  
 

 

กลยุทธ ์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 9..2 การสร้างการรับรู้ด้านความ
เป็นธรรมทางการค้าเพื่อประชาชน 

- 1   ครั้ง   สผ.   

           (1) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์           
        (2) รับฟังความคิดเห็นและ 

ความต้องการของประชาชน 
ในการมีส่วนร่วมในการ
สนับสนุนการดําเนินงาน
ของกรม 

          

 10.  พัฒนาระบบการวางยุทธศาสตร์ 
และถ่ายทอดลงสู่การปฏิบัติ
รวมทั้งติดตามประเมินผล
การดําเนินงานของกรม 

16 16 16 16 สํานัก/
กอง 

339,080 ส่วนกลาง สผ.   

             

 11.  บริหารจัดการเพื่อสนับสนุน
การดําเนินงานของสํานัก 

3 3 3 3 เดือน ๑,962,400 ส่วนกลาง สผ.   

             

 12.  งานวิเทศสัมพันธ์และกิจการ
ต่างประทศ 

30 30 30 30 ครั้ง ค่าใช้จ่าย
ประจํา 

ส่วนกลาง สผ.   

             

 13.  การตรวจสอบภายใน     ร้อยละ 330,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตน. � ร้อยละของความสําเร็จของ
งานที่ สามารถดํ าเนิ นการได้ ตาม
แผนการตรวจสอบ 

ร้อยละ 
100 

 13.1  ตรวจสอบการปฏิบัติงาน 
ตามข้อกําหนด 

6 11 9 2 ครั้ง    � ร้ อ ย ล ะ ข อ ง จํ า น ว น
รายงานการตรวจสอบที่กลุ่มตรวจสอบ
ภายในมีคําแนะนําและหน่วยรับตรวจ
นําไปปฏิบัติ 

ร้อยละ 75 

 13.2 ตรวจสอบทางการเงิน  4 8 7 2 ครั้ง    � จํ า น วน เรื่ อ ง ที่ จั ด ทํ า
คําแนะนําจากการตรวจสอบทาง
ก า ร เงิ น ห รื อ ก า รป ฏิ บั ติ ต า ม
ข้อกําหนด 

3 เรื่อง 
 13.3 ตรวจสอบผลการดําเนินงาน - - - 1 ครั้ง     

 13.4 สอบทานการประเมินผล
การควบคุมภายใน 

1 - - - ครั้ง     

 

 

กรมการค้าภายใน 
สํานักสารสนเทศและแผนงานการค้าในประเทศ 
พฤศจิกายน 2557  

1 


	ปก58
	แผนปฏิบัติราชการ กรม ปี 2558_ใช้ปัจจุบัน

