
         แผนปฏิบัติราชการประจําปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕60 
กรมการค้าภายใน 

 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

1. การพัฒนาตลาดและ
ระบบการค้าสินค้า
เกษตรให้มีประสิทธิภาพ 

 1. ดําเนินมาตรการแก้ไขปัญหา
สินค้าเกษตร 

    
 

70,122,500 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ. 2 � ร้อยละของจังหวัดแหล่ง
ผลิตข้าวมีการจัดตลาดนัดข้าว 

ร้อยละ 55 

       1.1 จัดตลาดนัดสินค้าข้าวเปลือก   
ในจังหวัดแหล่งผลิตที่สําคัญ 

    จังหวัด    � ร้ อยละของเกษตรกร
เป้าหมาย         มีความรู้ความเข้าใจ
ในโครงการที่จะช่วยเหลือเกษตรกร
ของรัฐบาล 

ร้อยละ 20 

1.2 เสริมสร้างความรู้และชี้แจง
มาตรการข้าวของรัฐบาล
แก่เกษตรกร  

    จังหวัด     

1.3 ส่งเสริมและพัฒนาประสิทธิภาพ
สินค้าข้าวโดยประชุมคณะ   
อนุกรรมการฯ  

    ครั้ง      

1.4 จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์ให้
เกษตรกร ผู้ประกอบการและ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องได้รับทราบ
แนวทางการช่วยเหลือเกษตรกร
ของรัฐบาล  

    สื่อ      

1.5 เพิ่มประสิทธิภาพการตลาด
และการค้าข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 
และมันสําปะหลัง  

          

- โครงการเสริมสร้างความรู้
และชี้แจงแนวทางการ
บริหารจัดการมันสําปะหลัง
ของรัฐบาล 

    ครั้ง      

2. การตรวจสอบและกํากับดูแล
สินค้าเกษตร 

     17,459,800 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป. กช. สผ. � ร้อยละของเครื่องชั่งที่ใช้ใน
การซื้อขายสินค้าทางการเกษตรมี
ความถูกต้อง 

ร้อยละ 95 

 2.1 ตรวจสอบเครื่องชั่งรถยนต์
และเครื่องวัดความชื้นข้าว 

    ราย   กช.  

             

2,510 

52 

34 

27 

4 

12 



   ๒  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 2.2 ติดตามตรวจสอบสินค้าเกษตร
ตามมาตรการกฎหมายและ
นโยบายของรัฐบาล เพื่อให้
ผู้ประกอบการมีการปฏิบัติ
ตามกฎหมาย เช่น การรับ
ซื้อสินค้าเกษตร การจําหน่าย
ปั จจั ยการผลิต ในการ ที่  
เป็นธรรม การปิดป้ายแสดง 
ราคารับซื้อสินค้าเกษตร เป็นต้น 

    ครั้ง   ตป.   

 2.3 การดําเนินงานของศูนย์บริหาร
จัดการแก้ไขปัญหาราคาสินค้า 
โด ย บํ า รุ ง รั ก ษ า ร ะ บ บ
ฐาน ข้อมู ลและอุปกรณ์
ระบบประชุมทางไกล  

    ระบบ   สผ.   

 3. โครงการเชื่อมโยงสินค้าเกษตร
และผลิตภัณฑ์สู่ชายแดนประเทศ
เพื่อนบ้านและประเทศเพื่อนบ้าน 

    

 

3,700,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ.1 � ร้ อยละของเกษตรกร 
สถาบันเกษตรกรที่เข้าร่วมโครงการมี
รายได้ เพิ่ ม ขึ้นจากการจําหน่าย
ผลผลิต 

ร้อยละ 70 

 3.1 ส่งเสริมให้มีจุดรวบรวมและ
กระจายผลผลิตสินค้าเกษตร  

    จุด      

 3.2 จัดทํา Business Matching 
หรือเชิญผู้ประกอบการ  
ในกลุ่มประเทศอาเซียน 
อาเซียน+3 และอาเซียน +6 
เข้ า เยี่ ยมชมแหล่ งห รือ
โรงงานแปรรูปสินค้าเกษตร
ของผู้ประกอบการสหกรณ์
การเกษตร และวิสาหกิจชุมชน
ของประเทศไทย 

    ครั้ง      

36 

8 

2 

1 



   ๓  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

             
 4. โครงการสร้างโอกาสและขยาย

ช่องทางการค้า 
    

 
18,620,600 

 
ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ.1/สต./ 
บภ. 

� ร้อยละของจํานวนสินค้า
ที่มีการเชื่อมโยงกระจาย 

ร้อยละ ๘๐ 

 4.1 ผลักดันและขยายช่องทาง
การตลาดสินค้าเกษตร 

1 1 2 1 สินค้า  ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ.1 � ร้ อ ยล ะ ที่ เพิ่ ม ขึ้ น ขอ ง
ปริมาณสิน ค้าเป้ าหมายที่มี การ
เชื่อมโยงซื้อขาย  ผ่านตลาดข้อตกลง 
(ปีฐาน ปี 2553) 

ร้อยละ 26 

 4.2 ขยายตลาดรองรับผลผลิต
สินค้าเกษตร (เนื้อหมู/ไก่/ 
ไข่/ผัก/ผลไม้) 

    จังหวัด  ภูมิภาค กษ.1  

� จํ านวนชนิ ดของสิ นค้ า
เป้าหมายที่มีการเชื่อมโยงซื้อขายผ่าน
ตลาดข้อตกลง 

13 สินค้า 

 4.3 ส่งเสริมการจําหน่ายสินค้า
เกษตร 

    ครั้ง   กษ.1/บภ. � จํ าน วนระบบตลาด ที่
ได้รับการส่งเสริมให้มีประสิทธิภาพ 

4  
ระบบตลาด 

 4.4 บริหารจัดการและเตือนภัย
สินค้าเกษตร 

    จังหวดั      

 4.5  พัฒนาตลาดรูปแบบต่างๆ 
และขยายช่องทางการ
จําหน่ายสินค้าเกษตร เช่น 

       สต.   

 (๑) ศึกษา สํารวจ วิเคราะห์ 
รวบรวมข้อมูลตลาดสด 
ตลาดชุมชน และตลาด
รูปแบบต่างๆ 

- 1 - - ครั้ง      

 (2) ติดตามประเมินผลการ
ดํ าเนิ นงานตลาดสด 
ตลาดชุมชน และตลาด
รูปแบบต่างๆ  

- - - 2 ครั้ง      

 (3) จั ดป ระชุ มสั มมน า   
เพื่อหาแนวทางส่งเสริม
พัฒนาตลาดในความ
ส่งเสริมของกรมฯ 

- 1 - - ครั้ง      

  1 

 77 

 77 



   ๔  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 (4) จัดกิจกรรมส่งเสริมและ
เชื่ อมโยงการซื้อขาย
สินค้าเกษตร  

- 3 1 1 ครั้ง      

 (5) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์

เพื่อสร้างการรับรู้การ

เป็ นต ล าด ใน ความ

ส่งเสริมของกรมฯ  

    สื่อ      

 (6) จัดตัง้ตลาดตามนโยบาย

สําคัญ/เร่งด่วน 

    ครั้ง      

 4.6 พัฒนาเครือ ข่ าย ข้อมู ล

ก ารตลาด เชิ งพ าณิ ช ย์

อิเล็กทรอนิกส์ 

          

 (1) สํารวจ ติดตาม ประเมินผล 

และให้คําปรึกษาแนะนํา

กลุ่มเป้าหมาย 

- 1 1 1 ครั้ง      

 (2) อ บ ร ม เก ษ ต ร ก ร 

ผู้ประกอบการสินค้า

เกษตร และผู้เกี่ยวข้อง 

2 - 1 1 ครั้ง      

 (3) ประชาสัมพันธ์ระบบ

ต ล าด เชิ งพ าณิ ช ย์

อิเล็กทรอนิกส์ 

- 1 - - สื่อ      

 (4) พัฒนาระบบข้อมูล

การตลาดเชิงพาณิชย์

อิเล็กทรอนิกส์ (จ้างเหมา) 

3 3 3 3 เดือน      

 4.7 เ ชื่ อ ม โ ย ง เค รื อ ข่ า ย

ผู้ประกอบการและเกษตรกร

ในระบบตลาดข้อตกลง

และผลักดันการใช้สัญญา

 

 

         

 4 



   ๕  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

ข้อตกลงมาตรฐานของ

กรมการค้าภายใน 

             

 (1) ศึกษา สํารวจ เชื่อมโยง
การซื้อขายในระบบ
ตลาดข้อตกลง 

1 2 1 1 ครั้ง      

 (๒) ติดตามประเมินผล
การดําเนินงานตลาด
ข้อตกลง 

1 2 1 1 ครั้ง      

 (๓) จัดฝึกอบรมผลักดัน  
ให้ มี ก าร ใ ช้ สั ญ ญ า
ข้อตกลงมาตรฐาน
ของกรมการค้าภายใน
และพัฒนาศักยภาพ
รองรับการแข่งขันใน AEC 

1 1 - - ครั้ง      

 (4) เชื่อมโยงการซื้อขาย
สินค้าเกษตรผ่านระบบ
ตลาดข้อตกลง 

- 1 1 - ครั้ง      

 (5) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์
ให้ความรู้และเผยแพร่
ระบบตลาดข้อตกลง 

- - 1 - สื่อ      

 (6) พัฒนาระบบข้อมูล
วิเคราะห์ระบบตลาด
พันธะสัญญา (จ้างเหมา) 

3 3 3 3 เดือน      

 4.8 ผลักดันให้เกิดการซื้อขาย  
และส่ ง เสริมการจั ด ชั้น
คุณภาพสินค้าในตลาดกลาง
ที่อยู่ในความส่งเสริมของกรม 

          

 (1) ศึกษา สํารวจข้อมูลการ 1 - - - ครั้ง      



   ๖  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

จัดตั้ง แนวทางการพัฒนา 
และเชื่อมโยงเครือข่าย
ตลาดกลาง 

 (2) จัดกิจกรรมส่งเสริมและ 

เชื่อมโยงการซื้อขาย

สินค้าในตลาดกลาง 

1 2 1 - ตลาด      

 (3) ติดตามประเมินผลการ

ดําเนินงานตลาดกลาง 

1 1 - - ครั้ง      

 (4) อบรมให้ความรู้การส่งเสริม

และพัฒนาคุณภาพ

มาตรฐานในการจัดชั้น

คุณภาพสินค้าเกษตร 

เกษตรปลอดภัย 

- 3 3 3 ครั้ง      

 (5) ผลักดันการจัดตลาด

นัดฤดูกาล หรือการประมูล 

ข้าวพันธ์พิเศษ 

- 1 - - ครั้ง      

 (6) จัดกิจกรรมส่งเสริม

เชื่อมโยงการซื้อขาย 

การจัดประกวด และการ

พัฒนามาตรฐานปลา

สวยงามและสัตว์เลี้ยง 

- 1 1 - ครั้ง      

 (7) สนับสนุนการตรวจสอบ

มาตรฐานและจัดชั้น

คุณภาพสินค้าเกษตร 

- 1 - - ครั้ง      

 (8) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์

สนับสนุนสร้างการรับรู้

การเป็นตลาดกลาง 

- 1 - - สื่อ      

 (9) พัฒนาข้อมูลราคาซื้อขาย ๓ ๓ ๓ ๓ เดือน      



   ๗  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

ของตลาดกลางในความ

ส่งเสริมฯ (จ้างเหมา) 

             

 5. การเสริมสร้างศักยภาพการรับ

ฝากและกระจายสินค้า 

     5,232,900 ส่วนกลาง/

ภูมิภาค 

สต. � ร้ อ ย ล ะ ข อ ง

ผู้ ป ระกอบการ ที่ กรมออก ไป

สํารวจเป็นไปตามเกณฑ์ 

ร้อยละ 60 

 5.๑ ยกระดับประสิทธิภาพการ

บริหารจัดการโลจิสติกส์ให้

เข้ากับกิจการคลังสินค้า ไซโล 

และห้องเย็น รวมทั้งตลาดเพื่อ

เป็นจุดพักและกระจายสินค้า 

        มาตรฐานที่กําหนด  

      (๑) ตรวจเยี่ยม สํารวจข้อมูล

ด้านการเสริมสร้าง และ

การบริหารจัดการของ  

ผู้ประกอบกิจการคลังสินค้า 

ไซโล และห้องเย็น 

1 - 1 - ครั้ง      

 (2) ต รวจ ส อบ  ติ ด ต าม 

สภ าพ และลั ก ษณ ะ

สถานป ระกอบการ

คลังสินค้า ไซโล และ

ห้องเย็น ให้เป็นไปตาม

กฎหมายที่กําหนด 

4 4 4 5 ครั้ง      

 (3) ส่งเสริมการสร้างเครือข่าย

ความร่วมมือทางธุรกิจ

รับฝากเก็บและธุรกิจที่

เกี่ยวเนื่อง เพื่อรองรับ AEC  

- - 1 - ครั้ง      

 (4) อบรมให้ความรู้เกี่ยวกับ - - 2 - ครั้ง      



   ๘  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

กฎหมายคลั งสิ น ค้ า 

ไซโล และห้องเย็นแก่

ผู้ประกอบการและเจ้าหน้าที่

ที่เกี่ยวข้อง 

 

 (5) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์

สร้างการรับรู้และเข้าไปใช้

ประโยชน์คลังสินค้า ไซโล 

และห้ อ ง เย็น ในการ

กํากับดูแลของกรมฯ 

- 1 - - สื่อ      

 (6) พั ฒ นาระบบ ข้ อมู ล

คลังสินค้า ไซโล และห้อง

เย็นเพื่ อรองรับระบบ   

โลจิสติกส์ (จ้างเหมา) 

3 3 3 3 เดือน      

 5.2 การจัดตั้งศูนย์รวบรวม และ

กระจายสินค้า ณ จุดที่เป็น

ประตูการค้า 

          

 (๑) ศึกษา สํารวจ วิเคราะห์ 

คัดเลือกที่ตั้ง และสินค้า

เป้าหมาย เพื่อผลักดัน

การจัดตั้งศูนย์รวบรวม

และกระจายสินค้า 

- 1 1 - ครั้ง      

 (2) อ บ ร ม พั ฒ น า ผู้ ค้ า 

เกษตรกร  เค รื อ ข่ าย 

และบุคลากรของศูนย์

รวบรวมฯ ในยุค AEC 

- 1 1 - ครั้ง      

 (3) จัดกิจกรรมสร้างการรับรู ้

การมีศูนย์รวบรวมและ

กระจายสินค้าเกษตรและ

- 1 1 1 ครั้ง      



   ๙  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

เชื่อมโยงการซื้อขายสู่

ประเทศเพื่อนบ้าน 

 (4) ติดตามประเมินผลการ

ดําเนินงานของศูนย์ฯ 

- - 1 1 ครั้ง      

 (5) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์

สร้างการรับรู้การเป็น

ศูนย์รวบรวมฯ 

- 1 - - สื่อ      

 (6) พั ฒ น า ร ะบ บ ข้ อ มู ล

ข้าวสารด้านโลจิสติกส์ 

3 3 3 3 เดือน      

 6. โครงการเสริมสร้างศักยภาพ 

ผู้ประกอบกิจการคลังสินค้า 

ไซโล และห้องเย็นเพื่อรองรับ 

AEC 

     5,000,000 ส่วนกลาง สต. � ร้อยละของผู้ประกอบ

กิจการคลังสินค้า ไซโล และห้อง

เย็นที่เข้าร่วมโครงการได้รับการ

พัฒนาศักยภาพให้เป็นไปตาม

เกณฑ์มาตรฐานที่กําหนด 

ร้อยละ 80 

 - พัฒนาผู้ประกอบกิจการ

คลังสินค้า ไซโล  และ

ห้องเย็นให้มีมาตรฐาน

ระดับประเทศและเป็น

สากล 

    ราย     

 

 

 
 

 

 

 

 

 

30 



   ๑๐  
 

 

 

 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

2. การเสริมสร้างความ
เข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจ
ท้องถิ่น 

1. โครงการตลาดชุมชนเพื่อธุรกิจท้องถิ่น 

(ตลาดต้องชม) 

     26,118,400 ส่วนกลาง/ 

ภูมิภาค 

สต. � จํานวนตลาดที่ได้รับการ

ส่งเสริมและพัฒนา 

77 แห่ง 

1.1 ส่งเสริมและพัฒนาตลาดชุมชน

โดยปรับปรุงภูมิทัศน์และจัดทํา

ประชาสัมพันธ์ เพื่อสร้างการรับรู้

การเป็นตลาดในความส่งเสริม

ของกรมฯ 

    ตลาด    � ตลาดชุมชนที่ ได้ รั บการ

พัฒนามีรายได้เพิ่มขึ้น 

ร้อยละ 10 

 1.2 อบรมให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการ 

ผู้ค้า เกษตรกรในเรื่องการเงิน 

การบัญชี จัดชั้นคุณภาพ บรรจุ

หีบห่อ ฯลฯ  

    คน      

 2. โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ

ภายในประเทศอย่ าง มั่นคง  

มั่งคั่งและยั่งยืน 

       สต. � ชุมชนที่ได้รับการพัฒนา

สามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ

ได้เพิ่มขึ้น  

ร้อยละ 10 

 2.1 ส่งเสริมพัฒนาผู้ประกอบการ 

และระบบตลาดโดยการ

อบรมให้ความรู้ความเข้าใจ

ด้านการตลาด  การบัญ ชี 

การเงิน การบริหารจัดการแก่

ผู้ค้า ผู้บริหารตลาด แกนนํา

วิสาหกิจชุมชน และสหกรณ์

การเกษตร 

    ครั้ง      

 2.2 จัดตั้ง "เครือข่าย-คนดี-ค้าขาย     ราย      

 100 

 20 

20,000 

 77 



   ๑๑  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

ดี-มีจริยธรรม" เพื่อเป็นแนว

ร่วมในการติดตามความเป็น

ธรรมทางการค้า 

             

 3. โครงการส่ งเสริมการจํ าหน่ าย

ผลผลิตของจังห วัดชายแดน

ภาคใต้ 

     18,771,800 ส่วนกลาง/ 

ภูมิภาค 

บภ. � รายได้ของเกษตรกรที่เข้า

ร่วมโครงการเพิ่มขึ้น 

� ปริมาณสินค้าเกษตรที่มี

การเชื่อมโยงจําหน่าย 

ร้อยละ 10 

 

1,500 ตัน 

 3.1 จัดกิจกรรมเพิ่มศักยภาพทาง

การค้าให้กับเกษตรกรและ

ผู้ประกอบการผลไม้ในพื้นที่ 

5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ โดย 

         

 - จัดสัมมนา/อบรมให้ความรู้

เกี่ยวกับสถานการณ์การ

ผลิตและระเบียบการค้ากับ

ผู้นําเกษตรกรและผู้ประกอบการ

ผลไม้ของ 5 จังหวัด ชายแดน

ภาคใต้ 

    ครั้ง      

 - จั ดพบปะเจรจาซื้ อขาย 

(Business Matching) 

- - 1 - ครั้ง      

 3.2 ประเมินสถานการณ์ผลผลิต 

ก่ อนออกสู่ ตลาดร่ วมกั บ

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

- - - 5 จังหวัด      

 3.3 เชื่อมโยงและกระจายผลผลิต 

(ผลไม้) และผลิตภัณฑ์แปรรูป

ออกจากแหล่ งผลิ ตในพื้ นที่   

5 จังหวัด ชายแดนภาคใต้ไปยัง

จังหวัดปลายทาง 

- - - 1,5๐๐ ตัน      

2 



   ๑๒  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 3.4 จัดงานจําหน่ายผลผลิตผลไม้

ผลิตภัณฑ์แปรรูปทางการเกษตร 

ณ จังหวัดปลายทาง 

- - - 35 จังหวัด      

             

 4. โครงการหมู่บ้านทํามาค้าขาย 
(Trading Village) * 

     13,400,000 ส่วนภูมิภาค สผ./กษ.1/
รป./สต. 

� จํานวนหมู่บ้ านที่ได้รับ

การส่งเสริมและพัฒนาให้ เป็น 

“หมู่บ้านทํามาค้าขายต้นแบบ”  

� รายได้จากการจําหน่าย

สิ น ค้ า ข อ ง  “ห มู่ บ้ า น ทํ า ม า

ค้าขาย” เพิ่มขึ้น  

10 แห่ง 

 4.1 จัดทํารูปแบบการส่งเสริมและ
พัฒนาหมู่บ้านทํามาค้าขาย
ต้นแบบ  

         
ร้อยละ 10 

 4.2 พั ฒ น า เพิ่ ม ศั ก ย ภ า พ
ผู้ประกอบการของหมู่บ้านทํา
มาค้าขาย 

         

 4.3 เชื่อมโยงการจําหน่ายสินค้า/
บริการ/ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

          

 4.4 ประชาสั ม พั นธ์ เผยแพ ร่
หมู่บ้านทํามาค้าขาย 

          

 5. โครงการขับเคลื่อนและพัฒนา
ระบบตลาดกลางในภูมิภาคและ
ศูนย์กระจายสินค้าสู่ประเทศ
เพื่อนบ้าน * 

     50,430,700 ส่วนภูมิภาค สต. � มี  Business Model 

ตลาดกลาง  

� มีระบบบริหารจัดการ

ข้ อ มู ล แ ล ะ สิ น ค้ า ที่ มี

มาตรฐานสากล  

� มีระบบสารสนเทศข้อมูล

ด้านการตลาดสินค้าเกษตร  

5 แห่ง 
1 ระบบ 

 
1 ระบบ 

 5.1 

จ ัด ทํ า  Business Model 
ตลาดกลาง  

         

 5.2 จัดทําระบบบรหิารจัดการข้อมูล
และสินค้าที่มมีาตรฐานสากล 

          

 5.3 พัฒนาระบบสารสนเทศข้อมูล
ด้านการตลาดสินค้าเกษตร
และเผยแพร่ประชาสัมพันธ์
ตลาดกลาง 

          



   ๑๓  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 6. 

โครงการแปรรูปมันสําปะหลัง
และผลิตภัณฑ์สู่อุตสาหกรรม
อาหารเพื่ อยกระดั บรายได้
เกษตรกรชุมชน * 

     10,662,800 ส่วนภูมิภาค กษ.2 � จํานวนเกษตรกรผู้ปลูกมัน
สําปะหลังได้รับการพัฒนาองค์
ความรู้ด้านการผลิต การแปรรูป
และการตลาดมันสําปะหลังที่มี
มูลค่าเพิ่ม  

1,200 
ราย 

             
 6.1 พัฒนาเกษตรกรกลุ่มเกษตรกร 

ผู้ปลูกมันสําปะหลังให้สามารถ
แปรรูปเข้าสู่อุตสาหกรรมได้
คุณภาพมาตรฐาน (พื้นที่เป้าหมาย
จังห วัดกาญจนบุร ี และ
นครราชสีมา) 

    ครั้ง      

 7. โครงการสร้างมูลค่าเพิ่มแก่สินค้าที่
มีศักยภาพทางการตลาด 

     16,052,800 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ.1/กษ.2/ตป./
บภ/กช. 

� จํานวนสิน ค้าเกษตรที่
ติดตามดูแลรักษาระดับราคา 

70 
รายการ 

7.1 พัฒนาคุณภาพ/แปรรูปเพิ่ม
มูลค่าสินค้า 

       กษ.1/กษ.2   

(1) พัฒนาคุณภาพขา้วสาร 
บรรจุถุงเพื่อผูบ้ริโภค 

    ตัวอย่าง   กษ.2   

 (2) ประกวดข้าวหอมมะล ิ     จังหวัด   กษ.2   
 (3) ประกวดข้าวตราคุณภาพ     จังหวดั   กษ.2   
 (4) ติดตามภาวะการค้าสินค้า

เกษตรที่กํากับดูแล 
    สินค้า   กษ.1/กษ.2   

 (5) ติดตามประเมินสถานการณ์ 
และแก้ไขปัญหาสินค้า
เกษตร 

    ครั้ง   กษ.1/ตป.   

 (6) การฝึกอบรม ตรวจสอบ 
คุณภาพข้าวทางวิชาการ 

    ครั้ง   กษ.2   

 (7) เพิ่มศักยภาพมาตรฐาน
คุณภาพการผลิตของ
ผู้ประกอบการค้าข้าว 

    ราย   กษ.2   

  70 

 32 

 ๒๔๐ 
 

1 

5 

  40 

 22 

2 
หมายเหตุ : * เป็นโครงการภายใต้แผนงาน Local Economy โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจท้องถิ่นไทยเชื่อมโยงสู่เศรษฐกิจโลก (งบกลาง ปี 2559) 



   ๑๔  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

เพื่ อ ว า งระบบ  GMP 
และ HACCP 

 7.2 ตรวจสอบเครื่องชั่งที่ใช้ใน
ก าร ซื้ อ ข ายสิ น ค้ าท า ง
การเกษตร 

    จังหวดั   กช.   

 7.3 ประชาสั มพั นธ์ เผยแพร่
ข้อมูลราคาสินค้าเกษตร 

    สื่อ   กษ.2   

 7.4 ตรวจสอบสินค้าเกษตรตาม 
นโยบายรัฐบาล 

    ราย   ตป.   

 7.5 รณรงค์การบริโภคผลไม้
ตามฤดูกาล 

    ครั้ง   กษ.1   

 8. โครงการพัฒนาและส่งเสริม
ศูนย์จําหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน 
(Farm Outlet) 

     2,900,000 ส่วนภูมิภาค กษ.1 � จํ าน วน ศูน ย์จํ าห น่ าย
สินค้าเกษตรชุมชนที่จัดตั้งใหม่ 

5 แห่ง 

 8.1 พัฒนาและส่งเสริม ศูน ย์
จําหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน 
แห่งใหม่  

    แหง่    � ร้อยละของศูนย์จําหน่าย
สิน ค้าเกษตรชุมชน ที่ ได้ รับการ
พัฒนาและส่งเสริม 

ร้อยละ 
100 

 8.2 เพิ่มศักยภาพศูนย์จําหน่าย
สินค้าเกษตรชุมชนที่จัดตั้งแล้ว  

    แหง่      

 9. การเพิ่มศักยภาพมาตรฐานคุณภาพ
การผลิตของโรงงานปลาป่น  

     1,000,000 ส่วนกลาง กษ.1 � ร้อยละของโรงงานผลิต
ปลาป่น      ที่ได้รับการคัดเลือกให้
เข้ารับการอบรมได้รับการรับรอง
ระบบ GMP และ HACCP 

ร้อยละ 80 

 - จ้างที่ปรึกษาผู้ชํานาญการ
ในการให้คําปรึกษาประเมิน
และจัดวางระบบ GMP และ 
HACCP ให้กับโรงงานผลิต
ปลาป่นที่ได้รับการคัดเลือก
ให้เข้าร่วมโครงการ  

    ราย     

 10. โครงการส่งเสริมตลาดสินค้า
อินทรีย์ 

     29,950,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ.1 � จํานวนสินค้าอินทรีย์ ที่
พัฒนาและส่งเสริมการตลาด 

3 ชนิด 

     10.1 ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพิ่ม     จังหวัด/    � มูลค่าการจําหน่ายสินค้า  

76 

   3 

1,500 

   3 

   5 

 41 

 60 

 15 



   ๑๕  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

และการพัฒนาสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์อินทรีย์ โดย 

สินค้า อินทรีย์ของผู้ประกอบการที่เข้าร่วม
เพิ่มขึ้นจากปีที่ผ่านมา 

        (1) จัดประชุมคัดเลือกสินค้า
ของจังหวัดที่มีศักยภาพ
และสามารถต่อยอดเป็น
สินค้าอินทรีย์ 

          

        (2) อบรมให้ความรู้เกี่ยวกับ
การประกอบธุรกิจแก่
ผู้ประกอบการ 

          

   10.2 ขยายตลาดสินค้าอินทรี ย์  
ในประเทศ โดยจัดงานแสดง
สินค้าระดับชาติและกิจกรรม
ส่ ง เส ริ มก ารขายร่ วมกั บ
ห้างสรรพสินค้า 

    ครั้ง      

  10.3 ส่งเสริมความรู้ความเข้าใจ
เพื่ อเปลี่ ยนแปลงทัศนคติ
ผู้ผลิตและผู้บริโภคเพื่อเพิ่ม
การผลิตและการบริโภคผ่าน
สื่อต่างๆ  

    ครั้ง      

  11. โครงการราษฎ ร์ รั ฐ ร่ วมใจ 
ชุมชนไทยเข้มแข็ง 
(กาแฟ ปาล์มน้ํามัน มันสําปะหลัง)  

     2,975,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กษ.1/กษ.2 � จํานวนชุมชนที่มีความ
เข้มแ ข็ ง      ในการเสริมสร้ า ง
ศักยภาพการผลิตสิน ค้ากาแฟ 
ปาล์มน้ํามัน และ     มันสําปะหลัง  

4 ชุมชน 

 11.1 สินค้ากาแฟ        กษ.1  

            - สํารวจ ติดตามสถานการณ์
การผลิตการค้าในแหล่งผลิต 

    ครั้ง     

              - จัดประชุม/อบรม ชี้ แจง
เกษตรกรในแหล่ งผลิ ต
เกี่ยวกับคุณภาพมาตรฐาน 
และการเก็บเกี่ยวแปรรูป 

    ครั้ง      

 4 

1 

 4 

4 

1 



   ๑๖  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

              - จัดกิจกรรมส่งเสริมเชื่อมโยง
ตลาด 

    ครั้ง      

 11.2 สินค้าปาล์มน้ํามันและน้ํามัน
ปาล์ม 

       กษ.1   

         - สํารวจ ติดตามสถานการณ์ 
การผลิต การค้า 

    ครั้ง      

         - จัดประชุม อบรม     ครั้ง      
         - ทํา MOU ระหว่างเกษตรกร

กั บ ผู้ ประกอบการรั บซื้ อ
เครือข่ายผู้รวบรวมผลปาล์ม 

    ครั้ง      

          - จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์     สื่อ      
 11.3 สินค้ามันสําปะหลัง     ครั้ง   กษ.2   
           - จัดประชุมให้ความรู้ในส่วน

การผลิต 
          

          - จัดประชุมให้ความรู้ในส่วน
การแปรรูป 

          

           - ให้ความรู้กับผู้เกี่ยวข้องโดย
จัดเสวนาและประชาสัมพันธ์ 

          

 12. โครงการศึกษากําหนดมาตรฐาน
คุ ณ สมบั ติ เพื่ อ ขึ้ นทะเบี ยน
ซอฟแวร์ที่ใช้ในเครื่องชั่งรถยนต์ 

     2,500,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

กช. � มีแนวทางมาตรฐานการ
ขึ้นทะเบียนซอฟแวร์ที่เชื่อถือได้ใน
การกํากับดูแลซอฟแวร์ของเครื่อง
ชั่งรถยนต์ 

 

 - จ ัด จ ้า ง ที ่ป ร ึก ษ า ศ ึก ษ า
ข้อกําหนดมาตรฐาน คุณสมบัติ 
เพื่อขึ้นทะเบียนซอฟแวร์ที่ใช้
ใน เค รื่ อ ง ชั่ งรถยนต์ ต าม
มาตรฐานสากล  กํ าหนด
มาตรฐานคุณสมบัติเพื่อขึ้น
ทะเบียน และให้คําแนะนํา
การจัดทําเอกสารเสนอการ

    งาน     1 

 10 

5 

2 

 3 

3 



   ๑๗  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

กําหนดมาตรฐานคุณสมบัติ 

 

 

 

 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

3. การสร้างความเป็นธรรม 
อํานวยความสะดวก
ทางการค้าและพิทักษ์
ประโยชน์ของผู้บริโภค 
 
 

1. โครงการดูแลราคาสินค้าและ
บริการให้มีราคาที่เหมาะสม
และเป็นธรรม 

     8,654,500 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

รป./ตป./ 
บภ. 

� จํานวนสินค้าและบริการ
ที่มีการกํากับดูแลราคาและปริมาณ  
เพื่อพิทักษ์ประโยชน์ผู้บริโภค 

198
รายการ 

1.1 การเสริมสร้างความเป็นธรรม
ด้านราคาและปริมาณ โดย 

      ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

รป. � ร้ อยละของสิ น ค้ าและ
บริการเป้าหมาย ที่มีราคาจําหน่าย
สอดคล้องกับต้นทุน 

ร้อยละ 97 

(1) จั ด ระบ บบริ หารการ
จัดการเพื่อติดตามภาวะ
ราคาสินค้าและบริการ 

๓ ๓ ๓ ๓ ครั้ง    � ร้อยละของเรื่องร้องเรียน
ได้รับการแก้ไขปัญหาให้แล้วเสร็จ
ตามกําหนดเวลา 

ร้อยละ
96.50 

(2) ศึกษาระบบภาวะการค้า 
ของสินค้า และบริการ
ใหม่ๆ ที่เข้าสู่ตลาด 

- - 1 1 ครั้ง    � ร้อยละความพึงพอใจของ
ผู้รับบริการด้านร้องเรียน 

ร้อยละ 80 

(3) พัฒนาประสิทธิภาพการ 
วิเคราะห์ความเหมาะสม 
ของสินค้า/บริการให้เป็น
มาตรฐาน 

3 3 3 3 ครั้ง      

 (4) ติดตามสถานการณ์ความ
เคลื่อนไหวด้านราคาและ
ปริมาณของสินค้าอุปโภค
บริโภค 

    รายการ  ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

รป./บภ.     198 



   ๑๘  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 (5) ประเมินสถานการณ์และ
เต รี ยมพ ร้ อ ม ใน ก าร
แก้ปัญหาสินค้า 

2 2 2 2 ครั้ง      

 (6) ประชุมคณะกรรมการ 
กกร./อนุกรรมการต่างๆ  

1 1 1 2 ครั้ง      

 (7) จัดทําเอกสารชี้แจงการ
ปฏิบัติตามประกาศ กกร. 

- 1 - - ครั้ง      

 1.2 ตรวจสอบติดตามและป้อง
ปรามมิให้มีการฉวยโอกาสเอา
รัดเอาเปรียบผู้บริโภค 

      ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตป./บภ.   

 (1) ตรวจสอบการปฏิบัติตาม

กฎหมาย/นโยบายรัฐบาล 

(สินค้าเกษตรและสินค้า

อุปโภคบริโภค) 

    ราย      

 (2) รับเรื่องร้องเรียน 680 680 680 680 ครั้ง      

 (3) ตรวจสอบข้อร้องเรียน 

และแก้ไขปัญหาข้อร้องเรียน 

325 325 325 325 ราย      

 (4) กํากับดูแลใหผู้้ประกอบการ

ปฏิบัติตามกฎหมาย 

820 795 795 795 ครั้ง      

 (5) สืบสวนดํ าเนิ นคดี กั บ

ผู้กระทําผิดตามกฎหมาย 

60 60 60 60 ครั้ง      

 (6) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์ 

(เช่น ป้ายแสดงราคา 

เสื้อ กระเป๋า หมวก) 

    สื่อ      

 2. โครงการธงฟ้าราคาประหยัด

ลดค่าครองชีพประชาชน 

    ร้อยละ 177,000,000 ส่วนกลาง/

ภูมิภาค 

รม./บภ. � ร้อยละของรายจ่ายใน

การซื้อสินค้าเป้าหมายที่จําเป็นแก่

ร้อยละ 3๐ 

  ๗๗,5๐๐ 

  4 



   ๑๙  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

การครองชีพ 

2.1 จัดงานจําหน่ายสินค้าอุปโภค

บริโภคที่จําเป็นแก่การครองชีพ

ในราคาต่ํากว่าท้องตลาดทั่วไป 

    ครั้ง  ส่วนกลาง/

ภูมิภาค 

รม./บภ. ของประชาชนลดลง 

� จํ านวนครั้ งการจัดหา

สินค้าราคาประหยัด 

 

1,110 ครั้ง 

2.2 ดําเนินการส่ งเสริม  และ

พัฒนาร้านจําหน่ายอาหาร

ปรุ งสํ าเร็ จในความส่ งเสริ ม  

ของกรมฯ   

    ครั้ง  ส่วนกลาง/

ภูมิภาค 

รม. � ร้อยละความสําเร็จในการ

ส่งเสริมพัฒนาร้านอาหารที่เข้าร่วม

โครงการ 

ร้อยละ 60 

             

  3. โครงการเสริมสร้างธรรมาภิบาล 

และสร้างเครือข่ายพันธมิตรในการ

ดูแลราคาและพฤติกรรมทางการค้า 

     13,409,700 ส่วนกลาง/

ภูมิภาค 

ตป./รม./สต./

ชว./กช./บภ. 

� ร้ อ ย ล ะ ข อ ง จํ า น ว น

เครือข่ายเป้าหมาย ที่มีความเข้มแข็ง

ในการพิทักษ์ประโยชน์ของตนเอง 

ร้อยละ ๗๐ 

 3.1 ส่งเสริมให้มีอาสาธงฟ้า 1569 

เพื่อเข้ามามีบทบาทในการ

ดู แลราคาและพฤติ กรรม

ทางการค้าให้เป็นธรรม 

      ส่วนกลาง/

ภูมิภาค 

ตป. � จํานวนเครือข่ายผู้บริโภค

ในการ     ดูแลราคา เฝ้าระวังการค้าที่

ไม่เป็นธรรม 

485 ราย 

 

� จํานวนอาสาธงฟ้าที่เข้า

ร่วมโครงการ 

550 ราย 

� จํานวนผู้ป ระกอบการ 

(สถานีบริการน้ํามันเต็มลิตร) ที่ผ่าน

เกณฑ์มาตรฐานเพื่อสร้างทางเลือก

ให้ผู้บริโภค 

 

1,611 

แห่ง 

(1) การรายงานและติดตาม

ภาวะและพฤติกรรมทาง 

การค้าของผู้ประกอบการ

โดยเครือข่าย “อาสาธงฟ้า 

1569” 

    คน  ส่วนกลาง/

ภูมิภาค 

 

 (2) สัมมนาสร้างเครือข่าย  

อาสาธงฟ้า 1569 เพื่อ

ชี้แจงแนวทางการทํางาน 

    คน  ส่วนภูมิภาค    400 

  1,110 

  4 

  485 



   ๒๐  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

ให้มีประสิทธิภาพ 

 3.2 โครงการพัฒนาเครือข่ายเยาวชน

พิทักษ์สิทธิกรมการค้าภายใน 

(เครือข่ายเยาวชนพิทักษ์สิทธิ์) 

          

 - จัดกิจกรรมพัฒนาเครือข่าย

เยาวชนให้มีความเข้มแข็ง

ในการพิทักษ์สิทธิประโยชน์

ของตนเองในการซื้อ

สินค้าและบริการ รวมทั้ง

เป็ น แ น ว ร่ ว ม ข อ ง

กรมการค้าภายใน 

    โรงเรียน  ส่วนกลาง/

ภูมิภาค 

รม.   

             

 3.3 ส่งเสริมผู้ประกอบการเข้ามา 

เป็ น พั น ธ มิ ต ร แ ล ะ ร่ ว ม

รับผิดชอบในการสร้างความ

เป็นธรรมต่อผู้บริโภค 

       รม./สต.   

 (1) จัดกิจกรรมรณรงค์สร้าง

จริ ยธรรมท างก าร ค้ า 

เพื่ อให้ ผู้ ป ระกอบการ  

มีจริยธรรมที่ดี 

    จังหวัด      

 -ตรวจสอบและกํากับดูแล

ตลาดสดในความส่งเสริม

ของกรมฯ 

2 2 2 2 ครั้ง   สต.   

 -ให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการ

ร้านค้าแก๊สหุงต้ม 

    ครั้ง   รม.   

 -รณรงค์ให้ผู้ประกอบการ

และผู้บริโภคมีความรู้

ความ เข้าใจ เกี่ ยวกับ

   

 

 ครั้ง   รม.   

  76 

  77 

1 

2 



   ๒๑  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

กฎหมายที่อยู่ในความ

ดูแลของกรมฯ 

  3.4 กํากับดูแลสถานีบริการน้ํามัน

ให้ปฏิบัติตามเกณฑ์มาตรฐาน

สถานีบริการน้ํามันเต็มลิตร  

    แห่ง  ส่วนกลาง/

ภูมิภาค 

ชว./กช.   

 4.การพัฒนาเครือข่ายศูนย์ร้องเรียน

สายด่วน 1569 

     1,200,000 ส่วนกลาง/

ภูมิภาค 

ตป. � ร้อยละของกลุ่มเป้าหมาย

ได้รับข้อมูลข่าวสารและได้รับการ

แก้ไขปัญหาด้านร้องเรียน 

 

ร้อยละ 90 

    4.1 พัฒนาการให้บริการสายด่วน 

1569 โดยเผยแพร่ ข้อมู ล  

ด้ านราคาสิ นค้ าเกษตรให้

กลุ่มเป้าหมาย 

    จังหวัด     

 

             
 5. การส่ งเสริมและพัฒนาการ

คุ้มครองผู้บริโภคด้านราคาสินค้า

และบริการยุคประชาคมอาเซียน 

     1,762,500 ส่วนกลาง ตป. � ร้อยละของผู้ เข้ารับการ

อบรม          มีความรู้ความเข้าใจใน

การปฏิบัติ งานด้านการคุ้มครอง

ผู้บริโภค 

ร้อยละ 90 

 5.1 อบรมสัมมนาและศึกษาดู

งาน แนวทางการสอบสวน 

สืบสวนจับกุมและดําเนินคดี

ให้กับเจ้าหน้าที่ เพื่อใช้ในการ

คุ้มครองผู้บริโภคให้ได้รับ

ความเป็นธรรม 

    ครั้ง      

 5.2 ประชาสัมพันธ์การให้ความ

คุ้มครองผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 

    เล่ม      

 6. โครงการประชาสัมพันธ์สร้าง

การรับรู้ “ฉลาดซื้อ ประหยัดใช้” 

ให้เข้าถึงประชาชนในวงกว้าง 

     9,964,170 
(งบเหลือจ่าย ปี 59) 

ส่วนกลาง สผ. � กลุ่มเป้าหมายเกิดการรับรู้

และส่งต่อในสื่อสังคมออนไลน์ 

100,000 

ครั้ง 

 6.1 ผลิตสื่อประชาสัมพันธ์     สื่อ      

 1,611 

10,000 

77 

2 

5 



   ๒๒  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 6.2 เผยแพร่ป ระชาสัม พันธ์  

ในวงกว้าง 

    สื่อ      

 6.3 จัดงานแถลงข่าว     ครั้ง      

 7.  โครงการส่งเสริมและป้องกัน 

การผูกขาดตัดตอนทางการค้า 

     3,546,400 ส่วนกลาง สข. � ร้ อ ย ล ะ ข อ ง เ รื่ อ ง

ร้องเรียน/ร้องทุกข์แล้วเสร็จและส่ง

เลขาธิการสํานักงานคณะกรรมการฯ 

ภายใน 85 วันทําการ 

ร้อยละ 

100 

 7.1  การกํากับดูแลการแข่งขัน

ทางการค้า 

         

       (1) ดําเนินการเกี่ยวกับเรื่อง

ร้องเรียน/ร้องทุกข์ในขั้น

รวบรวมข้อเท็จจริง 

    ร้อยละ      

 (2) จัดทําร่างประกาศ ระเบียบ

หรือหลักเกณฑ์ต่าง  ๆภายใต้

กฎหมายการแข่งขันทางการค้า 

    ร้อยละ      

 7.2 การส่งเสริมความรู้ด้านการ
แข่งขันทางการค้า 

         

 (1) เสริมสร้างองค์ความรู้ด้าน
การค้าที่เสรีและเป็นธรรม
แก่ผู้ประกอบธุรกิจ นักวิชาการ 
องค์กร และผู้สนใจทั่วไป 

    ร้อยละ     

 (2) การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์
เกี่ยวกับกฎหมายการแข่งขัน
ทางการค้า 

    ร้อยละ      

 7.3 เส ริ ม ส ร้ า งค วาม ร่ วมมื อ
ระห ว่ า งป ระ เท ศ ใน ก าร
ส่งเสริมการแข่งขันทางการค้า
และศักยภาพขององค์กร 

     340,500 
(งบเจรจาและการ
ประชุมนานาชาติ)

    

            (1) การประชุมระหว่างประเทศ
ด้านการแข่งขันทางการค้า 

3 1 - - ครั้ง      

 7.4 ยกร่างกฎหมาย กฎ ระเบียบ     เรื่อง/  ส่วนกลาง นต. � จํานวนกฎหมาย กฎ 80 

5 

1 

80 

100 

100 

100 

100 



   ๒๓  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

ประกาศ คําสั่ง นิติกรรมสัญญา 
การดาํเนินคดีและการตอบ
ข้อหารือ 

ฉบับ ระเบียบ ประกาศ คําสั่ง นิติกรรม
สัญญา การดําเนินคดี และการตอบ
ข้อหารือ 

เรื่อง/ฉบับ 



   ๒๔  
 

 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

4. การยกระดับมาตรฐาน
การชั่งตวงวัดไทยสู่
มาตรฐานสากล  
 

1. โครงการกํากับดูแลการชั่งตวงวัด
และสิน ค้าหีบห่อเพื่อส ร้าง
ความเป็นธรรมในการซื้อขาย 

     144,335,200 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว./กช. � ร้อยละของเครื่องชั่งตวง
วัดและสินค้าหีบห่อที่ตรวจสอบขณะ
ใช้งานถูกต้องตามกฎหมาย 

ร้อยละ 98 

1.1 กํากับตรวจสอบการชั่งตวงวัด
และสินค้าหีบห่อให้ถูกต้อง
เที่ ย งต รงและ เป็ น ธรรม  
ในการซื้อขาย 

766,080 766,080 766,080 766,081 เครื่อง/
หีบห่อ 

 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว./กช. � จํานวนเครื่องชั่งตวงวัด
และสินค้าหีบห่อ ที่กํากับดูแลให้
เป็นไปตามมาตรฐาน 

3,064,321
เครื่อง/หีบห่อ 

   (1) ออกหนังสือรับรองการ
ประกอบธุรกิจนําเข้า ขายและ
ให้บริการชั่งตวงวัด 

       ชว.   

(2) ออกหนังสือรับรองการ
ประกอบธุรกิจผลิต ซ่อม
เครื่องชั่งตวงวัด 

       ชว.   

(3) ออกหนังสืออนุญาตให้
นําเครื่องชั่งตวงวัดออก
จากด่านศุลกากร 

       ชว.   

 (4) ตรวจสอบเครื่องชั่งขณะ
ใช้งาน 

       กช.   

 (5) ตรวจสอบสินค้าหีบห่อ        ชว./กช.   
 (6) ตรวจสอบเครื่องชั่งตาม

คําร้องเรียน 
       กช.   

 (7) ต ร ว จ ส อ บ แ ล ะ ใ ห้  
คํ า ร ับ ร อ ง เค รื ่อ ง ว ัด
ความชื้นข้าว 

       กช.   

 1.2 ปรั บปรุ งประสิ ทธิ ภาพการ
ให้บริการของศูนย์ชั่งตวงวัด 
(สุพรรณบุรี จันทบุรี และ
ขอนแก่น) 

    แห่ง   กช.     3 



   ๒๕  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 2. โครงการเสริมสร้างความสามารถ 
ผู้ประกอบการสินค้าหีบห่อ
เข้าสู่มาตรฐานสากลเพื่อรองรับ 
AEC 

     3,000,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ชว. � จํ า น วน สิ น ค้ าหี บ ห่ อ
เป้าหมาย      ที่ได้รับเครื่องหมาย
รับรอง 

30 
รายการ 

2.1 จัดทําข้อมูลและดําเนินการ
ตรวจสอบและให้คํารับรอง
สินค้าหีบห่อ 

    รายการ      

 2.2 จัดให้มี ระบบมาตรฐาน
การรับรองปริมาณการ
บรรจุสินค้าหีบห่อ 

    เรื่อง     

 2.3 จั ด อ บ ร ม ใ ห้ ค ว า ม รู้
ผู้ประกอบการสินค้าหีบห่อ
และ/หรือเจ้าหน้าที่ภาครัฐ
ห รื อ เอ ก ช น เกี่ ย ว กั บ
ระเบียบ ข้อกําหนดการ
รับรองปริมาณการบรรจุ
ของสินค้าหีบห่อ 

    ครั้ง      

 2.4 จัดกิจกรรมเพื่ อการรับรู้
และเข้าใจ ส่งเสริมการเข้า
มามีส่วนร่วมในระบบการ
รับรองปริมาณการบรรจุ
สิน ค้ าหี บห่ อแก่ ผู้ บรรจุ
สิ น ค้ าหี บห่ อ  ผู้ บ ริ โภค 
ประชาชน และผู้มีส่วนได้
ส่วนเสีย ได้ให้ความสําคัญ
กับเครื่องหมายรับรอง 

    กิจกรรม      

 

   
 
 

  1 

  30 

  3 

  1 



   ๒๖  
 

 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

5. ก าร พั ฒ น าระบ บ
บริหารจั ดการของ
องค์การ 

1.  แผน ป้องกันการทุ จ ริตและ
ประพฤติมิชอบ 

     ค่าใช้จ่ายประจํา ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

สลก.   

1.1  ก า ร ดํ า เ นิ น ก า ร ต า ม
ม าต รก ารป้ อ งกั น แ ล ะ
ปราบปรามการทุจริตและ
ประพฤติมิชอบ 

          

(1) จั ด กิ จ ก ร ร ม บั น ทึ ก
ข้ อ ต ก ล ง รั บ ท ร า บ
ป ระ ม ว ล จ ริ ย ธ ร ร ม
ข้าราชการพลเรือนและ
ข้อบังคับว่าด้วยจรรยา
ข้ า ราชก ารระห ว่ า ง
หัวหน้าส่วนราชการกับ
ข้าราชการบรรจุใหม่ 

    ครั้ง    � ร้ อ ยละขอ งผู้ เ ข้ า ร่ วม
กิ จ ก ร รม รั บ ท ร าบ ป ระม ว ล
จริยธรรมข้าราชการพลเรือนและ
ข้อบังคับว่าด้วยจรรยาข้าราชการ 

ร้อยละ 100 

 (2) จั ด อบ รม ให้ ค วาม รู้
เกี่ ย ว กั บ ก า ร ส ร้ า ง
จิ ต สํ า นึ ก  ค่ า นิ ย ม 
วัฒนธรรมองค์การ ตาม
หลั กธรรมาภิ บาลแก่
ข้าราชการ 

    ครั้ง    � ร้อยละของผู้เข้าอบรมมี
ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการ
สร้างจิตสํานึก ค่านิยม วัฒนธรรม
องค์การตามหลักธรรมาภิบาล 

ร้อยละ 80 

 (3) จั ด กิ จ ก ร รม ยก ย่ อ ง
บุคลากร “คน. ต้นแบบ” 

- - 1 - ครั้ง    � ร้อยละความสําเร็จในการ
คัดเลือก “คน. ต้นแบบ” 

ร้อยละ 100 

 2.  โครงการรณรงค์และเสริมสร้าง
จิตสํานักในการต่อต้านการทุจริต
กรมการค้าภายใน 

     1,461,800 ส่วนกลาง สลก. � ร้ อ ย ล ะข อ ง บุ ค ล าก ร
กรมการค้าภายในที่ มีจิตสํานึกและ
มีทัศคติที่ดี มีส่วนร่วมในการเฝ้า
ระวังและการตรวจสอบการทุจริต
ประพฤติมิชอบในการปฏิบัติงาน 

ร้อยละ 70 

2.1 จัดอบรมปลูกจิตสํานึกเพื่อ
ส่งเสริมคุณธรรม จริยธรรม
ป้ อ งกั น ก า ร ทุ จ ริ ต แ ล ะ
ประพฤติมิชอบ 

    ครั้ง     

1 

1 

1 



   ๒๗  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 2.2 จ ัด อ บ ร ม ป ฏ ิบ ัต ิธ ร ร ม

ส่งเสริมคุณธรรมจริยธรรม

หรือกิจกรรมปลุกจิตสํานึก

เพื่อป้องกันการทุจริตและ

ประพฤติมิชอบ 

    ครั้ง      

 2.3 จัดกิจกรรมทําบุญสวดมนต์ 

หรือฟังธรรม ส่งเสริมคุณธรรม 

จริยธรรม หรือปลุกจิตสํานึก 

เพื่อป้องกันการทุจริตและ

ประพฤติมิชอบ 

    ครั้ง      

 3. โครงการพัฒนาระบบบริหาร

ทรัพยากรบุคคล 

     773,100 ส่วนกลาง สลก. � ร้อยละของผู้เข้ารับการ

อบรมมีความรู้ความเข้าใจสามารถ

นําไปใช้ปฏิบัติงานได้ 

ร้อยละ 80 

    3.1 จัดอบรมบุคลากรกรมการ

ค้าภายใน  เช่น หลักสูตร

การเขียนหนังสือราชการ 

ความรู้ด้านภาวะเศรษฐกิจ 

กฎหมายระเบียบที่เกี่ยวข้อง

กับการปฏิบัติงาน พัฒนา

ก ร ะ บ ว น ง า น บ ร ิห า ร

ทรัพยากรบุคคล ปฐมนิเทศ

ข้าราชการบรรจุใหม่ ฯ   

    ครั้ง     

   3.2 ส่งอบรมเสริมสร้างสมรรถนะ 

การปฏิบัติงานในหลักสูตร/ 

หัวข้อต่างๆ ร่วมกับสถาบัน

อื่น ๆ ภายนอกกรม 

    ครั้ง   สลก. � ร้อยละของผู้เข้ารับการ

อบรมมีความรู้ความเข้าใจสามารถ

นําไปใช้ปฏิบัติงานได้ 

ร้อยละ 80 

          - งบภายในประเทศ       ส่วนกลาง/

ตจว. 

   

          - งบต่างประเทศ       ต่างประเทศ    

3 

20 

7 

1 



   ๒๘  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 งานอํานวยการ     สํานัก/กอง ค่าใช้จา่ย  สลก.   

    - ด้านเอกสาร/งานสารบรรณ      ประจํา  สลก.   

   - ด้านบุคลากร อัตรากําลั ง

และระบบงานพัฒนา สรรหา

บรรจุแต่งตั้ง การดําเนินงาน

ทางวินัย สวัสดิการ พิจารณา

ความดีความชอบ 

       สลก.   

   - ด้ านการเงิน  บัญ ชี  และ
งบประมาณ 

       สลก.   

   - ด้ านพั สดุ  จั ด ซื้ อจั ด จ้ า ง 
บริหารพัสดุและยานพาหนะ 

       สลก.   

 4. โครงการพัฒนาคุณภาพการ
บริหารจัดการและการกํากับ
ดูแลองค์กรที่ดีเพื่อขับเคลื่อนองค์กร 

     718,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

พบ. � ร้อยละของบุคลากรที่มี
ความรู้       ไปพัฒนางานตาม
เกณฑ์คุณภาพการบริหารจัดการ
ภาครัฐ 

ร้อยละ 80 

 4.1 ให้ ค ว าม รู้ เกี่ ย ว กั บ ก า ร
ปฏิบัติงานตามเกณฑ์คุณภาพ
การบริหารจัดการภาครัฐ 

- 1 - - ครั้ง  ภูมิภาค    

 4.2 เสริมสร้างความรู้ ในการ  
ยกระดับการปรับปรุงองค์กร 

- 5 - - ครั้ง  ส่วนกลาง    

 5.  การพัฒนาและปรับปรุงกฎหมาย
เพื่อการค้าการลงทุน 

     308,200 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

นต. � ร้อยละของบุคลากรที่เข้า
อบรมได้รับการพัฒนาและปฏิบัติ
ตาม 

ร้อยละ 80 

 5.1 จัดอบรมเสริมสร้างประสิทธิภาพ
ในการบั งคั บใช้ กฎหมาย  
เพื่อสร้างความเป็นธรรม
ทางการค้า 

1 - - - ครั้ง    กฎหมายได้ถูกต้อง  

 5.2 จั ด ทํ า คู่มื อและเอกสาร
เผยแพร่ด้านกฎหมายหมาย 

3 - - - ครั้ง      



   ๒๙  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 5.3 ง า น อํ า น ว ย ก า ร ด้ า น
กฎหมาย 

3 3 3 3 เดือน      

 6.  การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร

ด้านการค้าภายใน 

     ค่าใช้จ่ายประจํา ส่วนกลาง สผ./นต. � จํานวนผู้ ใช้บริการข้อมูล

ข่าวสารต่อปี 

1,754,976 

 6.1 การเผยแพร่กฎหมาย กฎ 

ระเบียบทางเว็บไซต์และ

ประกาศในราชกิจจานุเบกษา

ตาม พ.ร.บ. ข้อมูลข่าวสาร

ของทางราชการ 

    เรื่อง   นต. � ร้อยละจํานวนกฎหมาย 

กฎ ระเบียบ ที่ใช้บังคับได้เผยแพร่ได้

ตามเป้าหมาย 

ร้อยละ 

100 

 6.2 สร้างการรับรู้ข้อมูลข่าวสาร

ด้านการค้า 

    ช่องทาง   สผ.   

 6.3 จัดทําและเผยแพร่เอกสาร 

เช่น ปฏิทินสินค้าเกษตร/

จุลสาร 

4 3 3 3 ครั้ง   สผ.   

 7.  การพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศ

และการสื่อสาร 

     13,759,000 ส่วนกลาง/

ภูมิภาค 

ทส. � ก รมมี ระบ บ งานด้ าน

เทคโนโลยีสารสนเทศที่ได้รับการ

พัฒนา 

2 ระบบ 

 7.1 พั ฒ น า เชื่ อ ม โย ง ข้ อ มู ล

อิ เล็ กทรอนิ ก ส์ ผ่ านระบบ 

National Single Window 

ระยะที่ 3  

    ระบบ      

 7.2 พัฒนาระบบ  Intranet กรม 

การค้าภายใน 
    ระบบ      

 7.3 จัดหาและป รับป รุงระบบ

จด ห ม าย อิ เ ล็ ก ท รอ นิ ก ส์

กรมการค้าภายใน 

    โครงการ      

 7.4 ครุภัณ ฑ์คอมพิวเตอร์และ

อุปกรณ์สําหรับสนับสนุนงาน

บริการและงานอํานวยการ  

    โครงการ      

 80 

2 

1 

1 

1 

1 

1 



   ๓๐  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

 7.5 ค่าจ้างที่ปรึกษาด้านเทคโนโลยี

สารสนเทศและการสื่อสาร 
    โครงการ      

             

             

 8.  พัฒนาระบบประชาสัมพันธ ์
และสร้างการมีส่วนร่วมของ
ภาคประชาชน 

     1,995,000 ส่วนกลาง สผ. � ร้อยละของกลุ่มเป้าหมาย
ผู้รับบริการ  ที่พึงพอใจในข่าวสารที่
ให้บริการ 

ร้อยละ 80 

      8.1  ดําเนินการประชาสมัพันธ ์        สผ.   
   (1) จัดทําข่าว บทความ  

เพื่อการประชาสัมพันธ ์
25 25 25 25 ครั้ง      

   (2) จัดทํากิจกรรมประชาสัมพันธ ์
(แถลงข่าว สัมภาษณ์ 
จัดบอร์ด นําสื่อมวลชน 
ออกสํารวจข้อเท็จจริง) 

300 300 300 300 ครั้ง      

   (3) ออกแบบ/ผลิตงาน
ศิลป์และให้บริการ
งานโสตทัศนูปกรณ์ 

25 50 100 150 ครั้ง      

   (4) ติดตามวิเคราะห์ข่าวสาร
ขององค์กรที่ปรากฏ  
ทางสื่อหนังสือพิมพ์ 

64 64 64 64 ครั้ง      

           (5) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ ์
(แผ่นพับ แผ่นปลิว ฯลฯ) 

- - 2 2 ครั้ง      

     (6) บันทึก/ล้างอัดภาพ 90 90 90 90 ครั้ง      
     (7) จัดทําจุลสารกรมการค้า 

ภายใน 
3 3 3 3 ครั้ง      

     (8) จัดทําปฏิทินสินค้าเกษตร - - 1 - ครั้ง      
     (9) จัดทํารายงานประจําปี

กรมการค้าภายใน 
- 1 - - ครั้ง      

 8.2 การสร้างการรับรู้ด้านความเป็น
ธรรมทางการค้าเพื่อประชาชน 

- 1   ครั้ง   สผ.   

           (1) จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์           
        (2) รับฟังความคิดเห็นและ           

1 



   ๓๑  
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ โครงการ/กิจกรรม 
ปริมาณงานที่จะทํา 

งบประมาณ 
(บาท) 

พื้นที่ 
ดําเนินการ 

หน่วยงาน 
รับผิดชอบ 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย งวดที่ ๑  
ต.ค.-ธ.ค. 

งวดที่ ๒  
ม.ค.-มี.ค. 

งวดที่ ๓  
เม.ย.-มิ.ย. 

งวดที่ ๔  
ก.ค.-ก.ย. 

หน่วยนับ 

ความต้องการของประชาชน 
ในการมีส่วนร่วมในการ
สนับสนุนการดําเนินงานของกรม 

        (3) บริหารช่องทางการสื่อสาร
ระหว่างกรมกับผู้รับบริการ
และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

          

 9.  พัฒนาระบบการวางยุทธศาสตร์ 
และถ่ายทอดลงสู่การปฏิบัติ
รวมทั้งติดตามประเมินผลการ
ดําเนินงานของกรม 

16 16 16 16 สํานัก/
กอง 

181,100 ส่วนกลาง สผ.   

             

 10.  งานวิเทศสัมพันธ์และกิจการ
ต่างประทศ 

30 30 30 30 ครั้ง ค่าใช้จ่าย
ประจํา 

ส่วนกลาง สผ.   

             

 11.  การตรวจสอบภายใน     ร้อยละ 318,000 ส่วนกลาง/
ภูมิภาค 

ตน. � ร้อยละของความสําเร็จของ
งานที่ สามารถดํ าเนิ นการได้ ตาม
แผนการตรวจสอบ 

� ร้ อ ย ล ะ ข อ ง จํ า น ว น
ราย งานการต รวจสอบ ที่ ก ลุ่ ม
ตรวจสอบภายใน        มีคําแนะนํา
และหน่วยรับตรวจ 

ร้อยละ 
100 

 11.1  ตรวจสอบทางการเงิน  5 10 10 3 ครั้ง   ร้อยละ 75 
 11.2 ตรวจสอบการปฏิบัติงาน 

ตามข้อกําหนด 
4 11 10 2 ครั้ง     

 11.3 ตรวจสอบผลการดําเนินงาน - - - 1 ครั้ง    นําไปปฏิบัติ  
 11.4 สอบทานการประเมินผล

การควบคุมภายใน 
1 - - - ครั้ง    � จํ า น วน เรื่ อ ง ที่ จั ด ทํ า

คําแนะนําจากการตรวจสอบทาง
ก า ร เงิ น ห รื อ ก า รป ฏิ บั ติ ต า ม
ข้อกําหนด 

3 เรื่อง 

 

 

กรมการค้าภายใน 
สํานักสารสนเทศและแผนงานการค้าในประเทศ  
พฤศจิกายน 2559  


